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Resumo: Propde uma pesquisa acerca do Jornalismo Econdmico no estado do
Tocantins a partir da analise de contetido das noticias e artigos de economia do Jornal
do Tocantins publicados nos anos de 1998, 1999, 2006 e 2007. Por que certas
informacOes, representacbes e tomadas de posicdo sobre o mundo econdmico s&o
amplamente difundidas, enquanto outras séo relevadas e/ou restam esquecidas? Ao nos
oferecer evidéncias acerca da prioridade dada pelo jornal a determinados assuntos, a
analise contribui também para as pesquisas de Comunicacdo, visto que ndo ha no
Tocantins nenhum estudo voltado a este assunto.
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1 Introdugéo

Desde o periodo do “milagre econdmico”, na ditadura militar, o jornalismo
econdémico tem sido largamente difundido pela midia impressa. As noticias que
divulgavam os grandes feitos do regime mudaram sua temética conforme o periodo
socio-politico-econdémico em voga no Brasil e no mundo e, embora as noticias, em
alguns momentos, ndo fossem condizentes ao interesse publico, ou fossem formuladas
em outro nivel de saber, a sociedade precisou delas para compreender os fatos que

sucediam no cenario econdmico.

Mas do que se trata o jornalismo econémico e o que o difere do jornalismo
genérico? O jornalismo econdmico trata “da difusdo dos fatos e de temas relacionados
com economia e setor de financa” (QUINTAO, 1987:25). Porém, percebe-se pelos
meios de comunicacdo que este tipo de jornalismo “esta ligado a continuidade dos

acontecimentos econdmicos do pais e a relagédo entre eles”. (JACOBINI, 2008:192)

O objeto de informacéo no jornalismo genérico é quase sempre algo excepcional,
anormal. As noticias nos informam sobre eventos singulares, descontinuidades. Em
contrapartida, visto que a economia € mais um processo do que uma sucessdo de fatos

singulares, o jornalismo de economia trata de processos e sistemas, ‘sendo
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singularizados pela linguagem jornalistica que os noticia como se fossem episddios”.
(KUCINSKI, 1996: 21)

No estado do Tocantins, embora o noticidrio econdmico seja recorrente nas
paginas dos jornais, ndao identificamos nenhuma pesquisa que trate sobre o tema.
Somada a isso, a importancia em conhecermos quais assuntos ganham mais espago nos
jornais e quais ndo sdo difundidos, torna esta pesquisa relevante tematica, tanto para a
sociedade, ao levantarmos questionamentos que, muitas vezes, passam despercebidos
pelo cidaddo, quanto para a Comunica¢do, ao contribuirmos para o arsenal de

conhecimentos sobre o tema.
2. Revisao de Literatura
2.1 A Génese do Jornalismo Econémico

Os indicios do jornalismo econémico nas paginas dos grandes jornais de
informacao geral, nos anos 50, despontam por meio das notas ou artigos isolados que
abordam questdes de interesse do comércio e dos cafeicultores, com temas sobre
producdo, exportacdo, taxas cambiais ou movimento de portos. Os temas ligados a
economia sdo tratados sem qualquer distin¢cdo das demais noticias, sendo que ha uma

nitida preferéncia pela noticia relacionada a politica. (QUINTAOQ, 1987)

Até a metade da década de 50, o noticiario de economia € representado
principalmente pelo colunismo — jornalismo mais analitico que noticioso. “EXxiste uma
intencdo evidente de influenciar — e influencia — e até orientar a politica econémica do
Pais.” (QUINTAO, 1987:52)

Conforme Quintdo (1987) os primeiros sinais de jornalismo econdmico nos
moldes como é praticado hoje no Brasil podem ser observados no final da década de 50,
porém, o fato econdbmico s6 tem destaque na imprensa de cobertura geral transformado

em fato politico.

Os assuntos da economia que sdo noticias estdo relacionados com o
ufanismo desenvolvimentista, com a retorica nacionalista de defesa ou
ndo do capital estrangeiro, com as questdes relativas a exploracdo do
petrdleo, as riquezas minerais, a defesa dos produtos primarios de
exportacdo, especialmente o café, ou com os indices de ‘carestia’.
(QUINTAO, 1987: 59)

O “Estado de Excecao”, regulado pelos atos institucionais, sob o comando dos

militares, provoca uma reviravolta no cenario sdcio-politico de 1964. “Partidos politicos
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sdo extintos, politicos, jornalistas e cidaddos sdo cassados ou perseguidos pela
repressdo” e varias leis sdo editadas a fim de fortalecer o papel da censura. A auséncia
da atividade politica faz o jornalismo politico se silenciar e 0 econémico se expandir. O
discurso oficial do governo concentrava-se em tecer elogios aos seus feitos na area
econdmica (QUINTAO, 1987:61).

Fundamenta-se na informagéo de economia, apoiando-se nos diversos
indicadores de crescimento, na palavra e célculos econométricos dos
tecnocratas, numa censura violenta aos meios de comunicacao e sobre
a imprensa. Apregoa-se a paz, a recuperagdo econdmica ¢ o ‘milagre
do crescimento’. (QUINTAO, 1987:71)

Em 1974 o milagre tdo apregoado pelos militares comeca a tropecar com o
primeiro choque do petrdleo, “quando houve uma forte aceleracdo inflacionaria e a
balanca comercial brasileira passou a registrar déficits expressivos por conta da
importagdo de petroleo e combustiveis.” Entre 1974 e 1979 os altos niveis de
crescimento médio despencaram para 6,5%, chegando até a 4%. Ja no segundo choque
do petroleo, final da década de 1970, “o endividamento externo promovido pelo milagre
cobraria um prego alto.” (PULITI, 2009: 90)

O jornalismo econdmico continuou a acompanhar as mudancas monetarias
ocorridas nos anos 1970-1980. As informacdes divulgadas pelo noticiario foram
relevantes tanto para as elites — dentro de um cenério de alto risco, as noticias eram
importantes nas tomadas de decisdes (KUCISKI, 1996 apud PULITI 2009) — quanto
para o leitor ndo-especializado, o qual teve acesso as explicacdes sobre os impactos dos

juros altos e da inflacdo sobre aluguéis, salarios, emprego e prestacdes. (PULITI, 2009)
2.2 A ldeologia Neoliberalista e a Crise do Real no Jornalismo Econémico

Com a renegociacdo da divida externa em 1989, os investimentos estrangeiros
comecaram a retornar ao Pais. No Governo Collor, em 1990, Puliti (2009) explica que a
entrada de recursos é reforcada devido a liberalizacdo do fluxo de investimentos
financeiros. E neste periodo que a autora aponta o inicio da financeiriza¢do do noticiério
- predominancia de discursos, temas e fontes de interesse do mercado financeiro nos
jornais — que embute a idéia do neoliberalismo. Os economistas do mercado financeiro,
aos poucos, ganharam importancia no jornalismo de economia como porta-vozes do

pensamento econdmico.

O processo de financeirizagdo teve efeitos preocupantes, principalmente para o

leitor ndo-especializado, que ndo acostumado com a nova linguagem econdmica
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inundada por terminologias como bolsa, caAmbio, captacdo, mercado financeiro, swap,
derivativos, risco-pais, bonus, superdvit priméario, passa a ndo ver relagdo entre o
noticiario e seu cotidiano. (PULITI, 2009)

Para Ortiz (2006) citado por Puliti (2009) a linguagem hermética e de dificil
compreensdo € vista como uma forma de dominacao social, sendo que a falta de clareza
do discurso inibe questionamentos.

Ao seguirmos para 1998, no pleito politico, este foi o primeiro ano em que o
Presidente da Republica péde se reeleger. Lene (2009:362) ressalta que “o maior
desafio de FHC, depois da posse, foi manter a estabilidade do real e, a0 mesmo tempo,
promover o crescimento econdmico”. No final de 98 o Brasil passou por uma forte
crise cambial, “0 desaquecimento da economia ao longo do ano provocou redugdo do
PIB; taxas de desemprego recordes; ocorréncia de um periodo deflacionario; e as contas
publicas e externas do Brasil s6 pioraram.” (LENE, 2009:363)

Num levantamento realizado por Freitas (2001) acerca das noticias relativas aos
jornais O Globo e a Folha de S. Paulo veiculadas durante a crise na economia brasileira
de 1999, o autor conclui que a Folha utilizou de uma estratégia mais pedagdgica, ao
explicar aos leitores 0 que as medidas econdmicas influenciariam nos seus cotidianos,
adotando também uma atitude critica em relacdo ao Governo. O Globo, ao contrario,
optou por falar menos sobre os assuntos negativos, demonstrando atitudes positivas em
relacdo ao governo. “Os titulos das matérias sobre fatos negativos raramente levaram o
nome do governo, muito menos de FHC. Os textos também seguiram nessa linha”
(FREITAS, 2001 apud LENE, 2009:373)

Kucinski (1997) lembra que na época da crise do real, o momento foi noticiado
pela midia, porém os espacos foram massivamente ocupados pelas fontes oficiais, sem

ao menos dar lugar as criticas da oposi¢éo.

O que se nota durante a crise referida, segundo Kucinski (1997:16) é a
participacdo de um seleto grupo de formadores de opinido, jornalistas especializados em
economia, que vem ocupando espaco em diversas midias e como obtém acesso a fontes

oficiais, reproduzem os seus discursos, “limitando suas criticas a questdes pontuais”.

Em relacdo a utilizacdo do discurso das fontes no jornalismo de economia,
Bourdieu (1997) explica que os poderes inclusive as instancias governamentais agem
ndo somente através das pressdes econdmicas, mas também através do monopdlio da

informacdo legitima detida pelas fontes oficiais.
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E claro, com efeito, que os diferentes poderes, e em particular as
instdncias governamentais, agem ndo apenas pelas pressdes
econdmicas que estdo em condigdo de exercer, mas também por todas
as pressdes autorizadas pelo monopélio da informacdo legitima —
especialmente das fontes oficiais [...] Sem esquecer o poder simbodlico
excepcional conferido as grandes autoridades do Estado pela
capacidade de definir, por suas acles, suas decisbes e suas
intervencdes no campo jornalistico (entrevistas, entrevistas coletivas
etc.), a ordem do dia e a hierarquia dos acontecimentos que se
impdem aos jornais. (Grifo do autor) (BOURDIEU, 1997:103-104)

Do “Real” para c4 o jornalismo econdmico passou a concentrar suas informagdes,
segundo Puliti, (2009:99) em torno do jornalismo econbmico de negdcios,
acompanhando o crescimento e a popularizacdo do mercado financeiro. “Os balancos
das companhias passaram a ocupar primeiras paginas dos jornais, assim como noticias
sobre fusdes e aquisi¢des.” Neste cenario, surge no ano 2000 o Valor Econémico, diario
de economia e negocios resultante de parcerias entre a Folha e O Globo.

Lene (2005:14) entende que com as transformagdes ocorridas no campo
jornalistico, como a preocupacgédo em colocar o homem como objeto, 0 desenvolvimento
tecnoldgico, o aumento do volume das informacdes com a era virtual, verifica-se que
ele serve ao formato discursivo da ideologia neoliberal, e, nesse contexto serve aos

interesses das classes dominantes.

O jornalista Aloysio Biondi, que atuou na area de economia de 1967 até a sua
morte, em julho de 2000, disse que um de seus problemas mais graves foi que ele

“nunca esteve tdo vergonhosamente atrelado ao governo”. (LENE, 2005:14)

Observa-se, através dos estudos realizados por pesquisadores citados
anteriormente que, se na época da ditadura a censura era exercida explicitamente ao
jornalismo politico, o noticiario econémico era controlado pelo governo por meio das
fontes e dados que deveriam ser oficiais. Depois dos anos1990 o jornal comeca a
reproduzir o discurso neoliberal e se torna o veiculo desta nova ideologia. Para Kucinski
(1996:15) o jornalismo econémico foi decisivo na campanha neoliberal para auxiliar no
desmonte do Estado social-democrata e ainda acrescenta que ele se tornou o principal
agendador do debate politico. “A disfungdo de sua linguagem talvez tenha uma fungao

ideolégica. Um jornalismo que ndo se propde a explicar e sim a seduzir.”

Este posicionamento por parte do jornalismo econémico nos faz refletir acerca da
sua autonomia relativa e o contraponto entre o conteudo veiculado e as necessidades do

leitor. Ha varios problemas na economia brasileira, como o desemprego, a indigéncia e
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0 “crescimento”, os quais deveriam ser estimulados a reflex&o, mas que passam a largo
do jornalismo, substituidos por assuntos considerados de maior relevancia, quando

postos na balanga dos interesses politico-econémicos.

E importante lembrarmo-nos da relagdo que o jornalismo econdmico liberal
possui com a logica capitalista. H& um conflito entre servir o publico, com informac6es
pautadas na ética, isentas de opinido e de ideologia, e a proximidade com a l6gica do
capitalismo, de maximizacdo do lucro. (KUCINSKI, 1996) As noticias podem sofrer
interferéncia também de fatores, como, a autocensura; os pagantes do jornal por meio da
publicidade; o discurso das fontes e o foco dado a noticia, tendo em vista a linha
editorial do jornal.

E para compreender melhor o que envolve a estrutura da area jornalistica,
lancamos médo da nocdo de campo de Bourdieu (1997:55). O autor trata o jornalismo
como um campo, partindo da ideia de que “o mundo do jornalismo € um microcosmo
que tem leis proprias e que é definido por sua posi¢cdo no mundo global e pelas atracbes
e repulsdes que sofre da parte de outros microcosmos.” Uma caracteristica apontada
pelo socidlogo referente ao campo jornalistico € que ele depende de forcas externas
muito mais que outros campos. E se esse campo é influenciado por forgas externas ele
acaba influenciando outros campos culturais.

O jornalismo ligado a economia possui pouca autonomia e, segundo o autor, “o
grau de autonomia de um 6rgao de difusdo se mede sem duvida pela parcela de suas
receitas, que provém da publicidade e da ajuda do Estado (sob a forma de publicidade
ou de subvencao) e também pelo grau de concentracdo dos anunciantes.” (BOURDIEU,
1997:102)

3 Considerac0es acerca do Projeto

A pesquisa em questdo integra um projeto guarda-chuva coordenado pelo
Professor Doutor Antdnio José Pedroso, que visa pesquisar cientificamente a relacdo
entre 0 espaco do jornalismo econémico brasileiro e 0 espaco econdmico e politico nos
altimos anos. Por que certas informacdes, representacfes e tomadas de posi¢cdo sobre o
mundo econdmico sdo amplamente difundidas, enquanto outras sdo relevadas e/ou
restam esquecidas? A pesquisa procura resolver o problema estudando como o0s

mecanismos de dominacgdo préprios do Jornalismo Econdmico (JE), se exercem sobre
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os jornalistas, e consequentemente nos rumos dados as noticias e como se ddo as
relagbes desse subcampo com outros campos sociais, especialmente o econdmico.

A pesquisa foi dividida em trés partes: (a) Tem como objetivo compreender as
tomadas de posicdo dos agentes. A partir da trajetéria dos agentes, procura-se conhecer
quais sdo 0s mecanismos de dominacdo e como eles operam, ao observar as
possibilidades, as expectativas e 0s constrangimentos que pesam sobre a pratica
profissional. (b) Para explicitar as possibilidades e os constrangimentos que pesam ou
ndo sobre a organizacdo Jornal do Tocantins (JT), busca-se realizar um estudo das
organizacdes que anunciam no JT (0 espaco que ocupam em anuncios, a contribuicao
para receita do jornal, etc.) e sobre a prépria organizacdo JT (estrutura de propriedade,
namero de funcionarios, etc.). (c) Pretende-se explicitar as tomadas de posicdo sobre o
mundo econdmico a partir da analise do conteldo dos titulos das noticias e artigos
veiculados.

Este artigo € a primeira publicacdo da pesquisa voltada a analise de contetido que
objetiva identificar a ocorréncia e a recorréncia diferencial de unidades tematicas no
noticiario econémico do Jornal do Tocantins durante o periodo 1998 (o diario possui a
editoria de economia desde esta data) a 2009.

O Jornal do Tocantins, fundado em 18 de maio de 1979, na cidade de Araguaina,
pertence a Organizacdo Jaime Camara (OJC) e é o jornal de maior tiragem no estado do
Tocantins, o que justifica a escolha dele como objeto de analise. A sua circulagéo é
diaria e abrange todos os municipios tocantinenses, cidades de Goias, alem do Distrito
Federal.

O presente artigo tomara como recorte temporal os anos de 1998, 1999, 2006 e

2007, pelo fato de alguns dados estarem ainda em fase de quantificacdo e analise.

4 Metodologia

Uma vez definido o campo do corpus, que corresponde a noticias e artigos,
contendo acima de 40 linhas, da editoria de economia do Jornal do Tocantins foi
realizada uma coleta de dados nas edi¢cdes do jornal relativas ao ano de 1998, 1999,
2006 e 2007. A amostragem consistiu em separar seis jornais a cada més do ano. Na
primeira semana de cada més foram escolhidos dois dias, terca-feira e quarta-feira — a
editoria de economia ndo era publicada na segunda-feira. Na segunda semana, quinta-
feira e sexta-feira, na terceira, sabado e na quarta, o dia de domingo. O que permitiu

estudar uma parte das noticias publicadas em todas as semanas do més.
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Verificou-se, em alguns dias escolhidos na amostra, que a pagina de economia
ndo estava inteira, ou que ela ndo constava no jornal. Quando isto acontecia, outra data
era escolhida, respeitando os dias determinados para aquela semana. Se, por exemplo,
faltava jornal no dia de terca-feira, procurava jornais relativos a terca-feira de outra
semana.

Apos o término da coleta de dados, foi realizada uma anéalise a fim de determinar
quais os elementos do texto deveriam ser levados em conta. A escolha das unidades de
registro e de contexto precisou responder com pertinéncia, tendo em vista as
caracteristicas do material e aos objetivos apresentados na analise.

Considerou-se vidvel a escolha do sujeito do titulo das noticias e artigos como
unidade de registro. Entende-se que o sujeito € quem pratica a acdo, € na maioria das
vezes, a peca principal da frase, e é em torno dele que gira todos os demais elementos.
Com relacdo a unidade de registro Bardin (1977:104) explica que ela “é a unidade de
significacdo e corresponde ao segmento de conteldo a considerar como unidade de
base, visando a categorizagéo e a contagem frequencial.”

O sujeito (palavra) como unidade de registro possibilita responder ao que
estabelece 0 nosso tema de pesquisa, aos nossos objetivos e, em razdo do tamanho da
amostragem ele facilitara a contagem frequencial com mais precisdo. Por outro lado,
considerou-se inviavel a utilizacdo do tema como unidade de significacdo pela sua
subjetividade e pelo fato de ele, nem todas as vezes, se manifestar explicitamente. M.-C.
d’Unrug (1974) apud Bardin (1977:105) escreve, o tema é:

Uma unidade de significacdo complexa, de comprimento variavel; a
sua validade ndo é de ordem lingulistica, mas antes de ordem
psicoldgica: podem constituir um tema, tanto uma afirmacdo como
uma aluséo; inversamente um tema pode ser desenvolvido em varias
afirmacdes (ou proposicdes). Enfim, qualquer fragmento pode
reenviar (e reenvia geralmente) para diversos temas [...]

E not6rio observar que para a compreensdo, contextualizagdo e categorizagio da
unidade de registro é imprescindivel a utilizacdo da unidade de contexto. Ghiglione e
Matalon (1993:213) expdem: a unidade de contexto “¢ o mais estreito segmento de
conteudo necessario para compreender a unidade de registro”. Atribuiu-se, na presente
pesquisa, o titulo das noticias e artigos como unidade de contexto, por acreditar que ele
oferece o sentido para a unidade de registro e, em alguns casos € utilizado também o
subtitulo, a fim de se obter uma mais ampla compreensdo acerca da unidade de

significacéo.
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Apo6s a realizagdo da coleta de dados e da amostragem, e ja estabelecidas as

unidades de registro e de contexto, parte-se para a categorizagdo. Bardin (1977:117)

clarifica:

E uma operacdo de classificacio de elementos constitutivos de um
conjunto, por diferenciacdo e, seguidamente, por reagrupamento
segundo o género (analogia), com os critérios previamente definidos.
As categorias, sdo rubricas ou classes, as quais relinem um grupo de
elementos (unidades de registro, no caso da analise de conteido) sob
um titulo genérico, agrupamento esse efetuado em razdo dos
caracteres comuns destes elementos.

5 A Analise dos Dados

5.1 Periodos de 1998 e 1999
Apbs a verificagdo da ocorréncia de certos temas, nove categorias foram

estabelecidas tanto no ano de 1998 quanto no de 1999. E not6rio observar que 0s

assuntos que mais se destacam no primeiro ano, sdo também os de 1999.

ANO DE 1998 ANO DE 1999
Categorias Quantidade Categorias Quantidade
Mercado/ Comércio 73 Mercado/ Comércio 72
Governo/ Estado 57 Governo/ Estado 65
Agronegocio 31 Agronegocio 47
Banco 25 Banco 7
Imposto 20 Imposto 11
Organizaces sociais 18 Organizacg0es sociais 22
SPC/ Inadimpléncia 10 Previdéncia social 6
Trabalho 9 Energia elétrica 5
Telefonia 5 Telefonia 5
Outros 48 Outros 79

Nos dois anos, a categoria Mercado/Comércio foi a que apresentou maior

quantidade de temas. Percebe-se com isso 0 espaco dado ao assunto pelo jornalismo

econémico do Jornal do Tocantins. Entende-se aqui 0 uso do termo mercado tanto na
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sua concepgdo mais simples, partindo da ideia de oferta e demanda de mercadorias,
como numa visdo “abstrata, distante e impessoal, ou seja, sem individuos concretos que
atuam dentro dele”, como argumenta Jacobini (2008:200). O termo algumas vezes
aparece também dotado de sentimentos, emoc¢des e personificado: “Mercado se anima
com 13°”; “Mercado nio se intimida”.

Sujeitos como preco, venda, supermercados, demanda/procura, juros,
comerciantes, feiras de saldos e negécios, consumidor, enfim, palavras que se referem
ao Comeércio ou é caracteristico dele também se incluem na categoria. As noticias de
mercado também pautam segundo as datas comemorativas e eventos de importancia
nacional e internacional. “Ovos de Pascoa estdo com vendas fracas™; “Dia do Mestre faz
aumentar consumo’’; Copa do Mundo e Férias enfraquecem comércio”.

O que se observa nas noticias de mercado € que quase sempre 0S assuntos sdo
tratados da mesma maneira. Fala-se no aumento de preco, vendas, procura de
determinado produto, porém néo se leva a cabo questionamentos sobre o efeito disto na
vida do consumidor. H& a informacgédo, mas ndo chega a discuti-la de fato. “Vendas de

2, <

roupas crescem’’; “Aumenta procura por acessorios de moto”; Prego da carne varia em

até 70% na capital”; “Preco do feijdo aumentou 20%".

A segunda esté relacionada a assuntos referentes ao Governo (Estadual e Federal)
e ao Estado do Tocantins. A palavra Governo é, muitas vezes, identificada
explicitamente, na posicao de sujeito. Em outras, ela aparece, mas sob a forma de acdes,
de feitos, de obras, de programas: “Pronaf beneficiara mais familias no estado; “Pacote

pode melhorar arrecadagao.”

Quando o assunto se trata de ministérios e ministros, secretarias e outros 0rgaos
ligados, tanto ao Governo Federal, como Estadual também € posto na categoria em
questdo. Para que determinadas unidades facam parte desta divisdo categorial também
precisa estar vinculada ao Estado. Os titulos que dizem respeito a prefeituras e prefeitos
do Tocantins, que contém as palavras Tocantins e Estado como sujeito também se

enquadram na categorizacdo acima.

A terceira esta associada a pratica do Agronegdcio. Sujeitos como: fruticultura,
hortifrutis, criacdo de peixes, agroinddstria, empresas e empresarios que atuam no ramo,
projetos de pesquisa relacionados ao negdcio, feiras agropecudrias, agricultores,
produtores e outros relativos a pratica da criacdo bovina e do plantio sdo integrantes

desta categoria. “Psicultura promove investimentos”; “Feijdo subirrigado ¢ uma opgao
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para auto-suficiéncia”. A recorréncia dos temas ligados a este assunto se verifica, em
partes porque o agronegécio € um dos propulsores da economia do estado.

Vale destacar que, muitas vezes s6 0 sujeito ndo € o suficiente para determinar a
classificagdo da frase em determinada categoria. Pode-se perceber entdo que o
enquadramento dos dados deve ser analisado tendo em vista a unidade de contexto. Na
frase que se segue, constata-se que o sujeito — Seminério - analisado separadamente nao
seria suficiente para que a frase fosse enquadrada na categoria “Agronegdcio”, portanto,
a necessidade da andlise e contextualizacdo da unidade de registro. “Seminario debate
hoje aqiiicultura do Estado™.

Verificam-se também assuntos relacionados a Bancos. Esta categoria engloba
sujeitos, como Banco do Brasil, Caixa Econdmica, BNDES (Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdmico e Social), Banco da Amazbnia, Juros Bancarios,
Empréstimo e outros. “Caixa abre financiamento para reforma residencial”’; “BB
anuncia mais R$ 2 bi para safra 2002/2003”.

Muito se falou também em Imposto. As palavras associadas, como Receita
Federal, contribuinte, isentos, prazo para entrega de declaracdo e todas as outras que
correspondem aos tipos de impostos (ICMS, IR, IPTU e outros) integram esta quinta
categoria. “Prazo para pagar IPTU vence na 2%”’; “RF ja prepara novo modelo de
declaragdo para isentos”. E interessante observar que o conteido nunca esté relacionado
ao alto valor dos impostos pagos pela populagéo, pelo contrario, a maioria das noticias
alerta o leitor sobre o prazo para 0 vencimento de impostos ou aborda as novidades na
declaracéo e as vezes fala sobre a inadimpléncia do contribuinte para com o pagamento
do imposto.

A categoria relacionada as Organizacgdes sociais engloba os sindicatos, camaras de
comércio e industria, associagdes, cooperativas e federacdes. “Cooperativas agricolas

contardo com R$ 100 mil”; “Sinduscon busca parcerias para construcao civil no TO”.

A categoria Telefonia, também € recorrente nos dois anos analisados, porém a
quantidade de assuntos sobre o tema ¢ reduzida. “Anatel empossa gerentes regionais”;

“Telegoias celular paga bons dividendos”.

Estas sete categorias se verificam tanto no ano de 1998, quanto no de 1999 e séo
as que possuem maior destaque nos dois anos. Ha, portanto, categorias identificadas no
periodo de 98, como a SPC/ Inadimpléncia e Trabalho, que ndo sdo ocorrentes no ano

de 99. “Consultas ao SPC aumentaram 14,5%”; “Inadimpléncia cresce em Palmas”;
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“Trabalhadores querem a correcdo do FGTS”; “SINE ¢ o primeiro passo para quem

busca emprego”.

As categorias constatadas apenas no ano de 1999 correspondem a Previdéncia
social e Energia elétrica. “INSS recebe contribui¢do”; ‘“Previdéncia inaugura amanha
nova agéncia”; “Energia do Linhdo serd de qualidade”; “Programa de geracdo de

energia ¢ discutido”.

O que se observa, portanto, é a importancia que o Jornal do Tocantins dedicada as
duas primeiras categorias. Das 615 noticias veiculadas nos anos 98 e 99, 145 faz parte
da categoria Mercado/Comércio, o que equivale a 23,5% do total. J& a categoria
Governo/Estado consome 19,8% do espaco voltado as noticias de economia. As duas
juntas alimentam 43,3% do noticiario.

5.2 Periodos de 2006 e 2007

As categorias Mercado/ Comércio; Governo/ Estado; Agronegdcio; Organizacdes
sociais; Banco; Energia eléetrica e Imposto sdo constatadas nos anos de 2006 e 2007
também, o que nos leva a observar que estes assuntos continuam recorrentes no segundo
periodo de anélise, porém a quantidade de temas das categorias citadas acima € reduzida
se comparada com a tabela dos primeiros anos. Percebe-se entdo uma diversificacdo dos

temas, com o aparecimento das categorias Macroeconomia e Acordos/ Investimentos.

ANO DE 2006 ANO DE 2007
Categorias Quantidade Categorias Quantidade
Mercado/ Comércio 23 Mercado/ Comércio 20
Governo/ Estado 36 Governo/ Estado 21
Agronegocio 18 Agronegocio 17
Macroeconomia 26 Macroeconomia 12
Energia elétrica 11 Energia elétrica 6
Imposto 9 Imposto 11
Organizac6es sociais 7 Organizacges sociais 6
Banco 6 Acordos/Investimentos 8
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SPC/ Inadimpléncia 5 | e

Outros 51 Outros 78

E vélido mencionar que no ano de 2007, ndo houve a analise do més de
novembro, pois o0s jornais deste més ndo foram encontrados, além de alguns dias dos
meses de agosto e dezembro. Entretanto, este desfalque é minimo, 18% do total de
noticias, acredita-se, portanto que ndo havera prejuizo para a analise.

A Categoria Acordos/ Investimentos aparece com temas sobre parcerias e grupos
que pretendem investir no Tocantins. “Americanos e Japoneses tém projeto para o TO”;
“India sinaliza que pode investir no Tocantins”.

No ano de 2006, a quantidade das noticias relacionadas a Macroeconomia
ultrapassa a das noticias de Mercado/ Comércio, que antes possuiam um maior nimero.
Percebemos que as noticias de ambito nacional ganham maior destaque, com
informacdes provindas das Agéncias de noticias do Rio de Janeiro, Brasilia e S&o Paulo.
Sdo temas referentes a indices macroecondmicos, como inflacdo, IGPM-10, balanca
comercial, exportacdo, divida publica e outros. Se por um lado, este indicativo revele
uma abrangéncia maior das noticias de ambito nacional num jornal regional, 0 que pode
ser proveitoso para muitos leitores especializados, pois ao mesmo tempo em que eles se
informam sobre assuntos do estado, também o faz com temas “relevantes” para o pais,
por outro verificamos uma deficiéncia.

As noticias importadas, na maioria das vezes, ndo sdo contextualizadas com a
realidade econdmica do Tocantins, 0 que faz com que o leitor se sinta distante da
noticia. O cidaddo que deseja tomar conhecimento sobre assuntos gerais pode se
informar por jornais provenientes destes mesmos estados, que estdo a venda em bancas
de jornal e revista, ou mesmo atraves dos telejornais nacionais.

E notdrio ressaltar que o mais relevante, é saber quais noticias sdo de interesse
publico (do publico tocantinense), quais estdo acima de critérios de conveniéncia ou
ideoldgico e a sua pertinéncia e importancia social. E mais satisfatorio para os leitores
do estado saber quais decisdes e variacbes econdmicas tém influéncia na sua vida
cotidiana; quais efeitos a inflacdo ou deflacdo de um bem/produto pode causar no seu
bolso e no da sua familia e qual o “comportamento” do mercado/ comércio tocantinense

frente ao do nacional. Entretanto, como expfe Kucinski (1996:176) o jornalismo
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econémico, exceto no jornalismo de servicos, ignora 0 homem, pois “esta centrado
Muito mais nos mecanismos de produgdo e no processo geral de acumulagio”.

As noticias referentes ao Governo/Estado continuam sendo uma das mais
recorrentes. N&o foi constatada, nos quatro anos de analise, nenhuma noticia de carater
negativo relacionada ao Governo. No periodo 98/99 e 2006 as noticias de Governo
estdo quase sempre relacionadas ao Agronegocio, “Governo adota acdes de emergéncia
para atender pequeno Produtor Rural”. J& em 2007 ndo h& nenhum informe que

contenha nos titulos a palavra governo/governador.

E notdrio observar que mesmo depois de 11 anos as noticias referentes a Mercado/
Comércio se apresentam com contetidos similares de 98 e 99, quase sempre com temas
sobre vendas, movimenta¢dao nos comércios, precos de produtos: “Papelarias registram
alta na movimentacao”; “Aumentam as vendas de produtos de pesca”. Assim como
acontece nas noticias de outras categorias, como Imposto, Agronegocio, Organizacoes
sociais e outras. E claro que ndo se pode ignorar o fato de que sempre terdo noticias para
estas categorias. Todo ano, por exemplo, acontece a declaragdo dos impostos, 0
Agronegocio € uma atividade lucrativa no estado, entretanto, vale questionar o porqué
do “esquecimento” de outros temas importantes, que a sociedade precisa discutir,
refletir, analisar, como o desemprego, a falta de trabalhadores qualificados no estado —a

maioria € proveniente de outras regiées — o custo de vida no Tocantins.

O Jornal do Tocantins, nos anos de 2006 e 2007, certamente ja se encontrava com
uma melhor estrutura, mais moderno, e podemos constatar tal fato na diagramacédo das
paginas do diario, porém muitos jornais regionais quando passam por inovacoes
comecam a abrir espaco para noticias nacionais, como se isso fosse sindnimo de
conceito e qualidade, esquecendo-se de aperfeicoar no tratamento dado as noticias do
Estado.

6 Considerac@es Finais

Os temas de maior destaque no Jornal do Tocantins registraram grandes mudancas
desde o0s anos 1998/1999 até o periodo 2006/2007. As categorias que ganharam mais
espaco nos primeiros anos, principalmente a Mercado/ Comércio com 23,5% do total de
noticias veiculadas, perderam boa parte do espaco que possuiam. No periodo
2006/2007, Mercado/ Comércio ja aparece com 12,9%, ja as noticias de

Governo/Estado perdem poucas porcentagens, ao passar de 19,8% para 17,2%.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

Metade das noticias que antes pertenciam a Mercado/Comércio se destina a
categoria Macroeconomia, com 11,4%. O conteudo agora € proveniente das Agéncias
dos grandes centros urbanos, perde um pouco a esséncia do regional e passa a registrar
informagdes do mercado financeiro, dos indices macroecondmicos, pouco entendidos
por boa parcela da populagcdo. Os temas se diversificaram, percebemos que ja ndo ha
mais uma grande concentracdo em dois ou trés unicos temas, como acontecia nos anos

anteriores.

H& o surgimento de outra categoria: Acordos/ Investimentos, em que aparecem
noticias sobre parcerias e investimentos para o0 Tocantins e o0 desaparecimento de outras
como Trabalho, Telefonia e Previdéncia social. As pesquisas que dizem respeito, tanto a
trajetoria dos agentes, quanto a relagdo entre o Jornalismo Econdémico e o campo

econdmico nos trara respostas acerca da vulnerabilidade deste subcampo do Jornalismo.
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