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Resumo

A partir da investigacdo de exemplos retirados da cultura midiatica, o artigo se propde a
iniciar uma discussdo sobre a autoria no universo do videoclipe através de discussdes
acerca dos valores que lhe sdo frequentemente atribuidos. A investigacdo acerca da
autoria nos clipes problematiza a sua origem na promocdo da industria da masica frente
aos objetivos artistico-expressivos adquiridos com o desenvolvimento do formato e
adesdo de artistas oriundos de diversos campos e linguagens. Abordam-se as definicdes
de autoria buscando sua atualizacdo através do questionamento das caracteristicas dos
formatos pertencentes ao audiovisual e investiga o videoclipe diante dessa perspectiva.
A criatividade e as relagBes com a industria cultural sdo discutidas como parametros que
permitem aos individuos que consomem 0s produtos culturais midiaticos produzirem
uma categorizacao e atribuicao de valores.
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Introducéo

A partir o momento em que o0s videoclipes ampliam seu alcance na cultura
contemporanea, extrapolando os limites da comunicacdo midiadtica ao atingir os
dominios da expressdo artistica, algumas questes sobre seu valor cultural sdo postas
em discussdo. Os individuos e a critica cultural passaram a fazer julgamentos de valores
dos produtos midiaticos de maneira similar ao que realizavam a respeito das obras de
arte. Para empreender tal atividade, faz-se necessaria a discussdo dos conceitos e juizos
de valor com abordagem voltada aos produtos dos meios de comunicacdo, uma vez que
estes atendem a demandas de mercado, do publico e do proprio ambiente
comunicacional.

O artigo se propde a encarar o conceito de autoria no videoclipe através de uma

atualizagdo de sua conceituacdo que considere a dindmica social, cultural e
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comunicacional envolvida na sua criacdo e producéo. Essa revisitacdo se faz necessaria
para delimitar o alcance do conceito e, principalmente, determinar as diferentes
maneiras em que ele se manifesta — no reconhecimento do estilo, na atribuicdo de
qualidade superior, na associa¢do com a sinceridade, na determinacdo de uma diferenca
qualitativa entre os demais artistas ou diretores, por exemplo.

A atualizacdo e a discussdo da nogdo de autoria confrontam a concepcdo classica da
“fungdo autor” de Michel Foucault, com as discussGes sobre autoria no campo do
audiovisual e do videoclipe em particular, com as discussbes elaboradas,
respectivamente, por Maria Carmem Jacob de Sousa e Maria Helena Weber e por
Rodrigo Ribeiro Barreto.

Os valores de criatividade e de relagio com a indastria foram considerados,
inicialmente, como os principais temas que se destacam na critica e no julgamento de
valor empreendido pelos individuos. Esses dois aspectos sdo o nucleo central da
problematizacdo levantada no artigo por manterem uma relacdo muito proxima com a
concepcao de autor e, muitas vezes, revela-la entre os interlocutores.

A quebra de barreiras na dimensdo visual e a surpresa no uso de temas e de técnicas sdo,
por exemplo, caracteristicas que conferem aos videos musicais 0 reconhecimento de
pertencerem a uma obra autoral ao associar essas particularidades a manifestacfes que
pertencem a um conceito maior — o de criatividade. A pesquisa, entdo, discute
abordagens que definem um produto cultural como criativo e, principalmente, suas
relagbes com 0s meios de comunicagdo, uma vez que o embate entre criatividade e
industria — da mdsica, televisiva e do audiovisual —, tema que é abordado com
frequiéncia em investigacdes sobre o valor cultural dos produtos originados nos media.
O artigo, entdo, percorre 0 caminho da discussdo da autoria partindo do centro da sua
conceituacdo e das suas perspectivas no audiovisual para em seguida empreender uma
discussdo especifica sobre os julgamentos de valores da critica cultural. Os temas de
criatividade e industria materializam especificam a problematica da autoria através da

discussao a partir de exemplos retirados da cultura midiatica.

Por uma nocéo de autoria

O desenvolvimento e a consolidagdo do videoclipe como um formato, que abrange ndo
somente a area promocional do artista da musica, mas também explora o contexto

cultural relacionado a musica e ao audiovisual, gera uma gama de discussdes e
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investigacGes em torno de sua posi¢cdo como produto cultural que investigam a respeito
dos seus processos de criacdo, difusdo, comercializacao e fruicdo. Dentro deste leque de
perspectivas, a discussdo da autoria reflete em sua problematizacdo a condicdo hibrida
do videoclipe, que alia as propostas estéticas de seus realizadores aos objetivos de
comunicacgdo e promogdo aos quais os clipes sdo destinados.

E nesse universo que se discutem as formas de producdo, circulacdo e fruicdo de
videoclipes como Bedtime Stories da cantora Madonna. Este video musical nos
apresenta mais do que uma leitura metaforica do tema da cancéo ao trazer dentro do seu
discurso influéncias visuais e citacOes das artistas Leonora Carringnton e Remedios
Varo que possuem tendéncias surrealistas em suas pinturas. Ao conceberem esse clipe, a
cantora e o diretor Mark Romanek oferecem um produto cultural que demanda um
consumo diferenciado por parte do publico ndo apenas pela influéncia artistica, mas por
apresentar imagens de entendimento nao-imediato. A mensagem, aqui, necessita de uma
compreensdo mais elaborada do que a simples interpretacdo e leitura visual. Assim,
afirma-se inicialmente que as proposi¢oes que Bedtime Stories empreende nas fases de
concepgdo criativa e de fruicdo se diferenciam e se opdem aquelas que podemos
encontrar em Papa Don’t Preach®, clipe e mUsica que também pertencem & carreira de
Madonna e se constitui mais como uma transcricdo visual dos acontecimentos e
sentimentos relatados pela letra da cancéo.

A concepcao de “fun¢do autor” desenvolvida por Michel Foucault (1985) para
problematizar a figura do autor na literatura se mostra bastante proficua para iniciar a
investigacdo da autoria na producdo audiovisual por caracterizar a figura do autor como
um construto social e historico relacionado aos modos de existéncia, circulacdo e
expressividade dos discursos (SOUZA, WEBER, 2010).

Para empreender uma discussdo em torno da autoria no videoclipe, a fungdo autor
fornece elementos para que o processo de producdo compartilhado — ou até coletivo —
seja discutido de maneira abrangente. Foucault (1985) propde e discute uma maneira de
apresentacdo da autoria distinta da acepcdo da figura do sujeito individualista e
autoritario que controla a producdo de um lugar de destaque e impde a importancia de

Seu nome ao seu texto.

% 0 video conta a histéria de uma gravidez na adolescéncia. Madonna interpreta a personagem principal
da histéria que tem medo da reacdo do pai que a musica descreve como um homem correto e preocupado
com a educacdo da garota.
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Ao desenvolver a nog¢do “fun¢do autor” com base nas formas “caracteristicas del modo
de existencia, de circulacion y de funcionamento de ciertos discursos em el interior de
uma sociedad™ (FOUCAULT, 1985, p. 20), o autor reformula as concepcdes e
atividades acerca da participacdo do individuo na producdo dos discursos. Esta atuacao
do sujeito é construida no reconhecimento de sinais presentes — as marcas autorais — nos
textos que remetem ao seu autor, que ndo podem ser compreendidos como presenca do
individuo real, pois o escritor se utiliza de ferramentas e de conhecimentos exteriores a
sua individualidade, tornando o ato de escrever uma atividade performativa bem como a
construcdo da figura autoral.

Foucault (1985, p. 19) destaca, ainda, que “un nombre de autor no es simplemete un
elemento en un discurso (...); ejerce un cierto papel con relacién al discurso: asegura

una funcién clasificatoria’™

com o intuito de afirmar que o nome de autor possui a
funcdo de caracterizar um discurso, determinar os seus modos de ser e as formas com
que devem ser recebidos, percebidos e compreendidos ao delimitar-lhe acepcdes e
status. O nome de autor ira atuar no limite dos textos, entre suas estruturas e manifesta
um modo de ser, a circulagdo e o funcionamento de certos discursos em uma sociedade
(FOUCAULT, 1985). A “fungdo autor” sublinhara os textos, fornecendo informagdes
complementares acerca do discurso que servem de referéncia para uma leitura e
percepcao criticas dos textos.

Esse fendmeno se manifesta em videoclipes como Bad, de Michael Jackson, que foi
dirigido por Martin Scorcese. O diretor emprestou sua legitimidade no cinema para criar
expectativa em torno do seu langcamento e no que se refere a avaliacdo das qualidades
estéticas do video musical — o seu estilo cinematografico presente, as caracteristicas que
ndo sdo comuns aos seus filmes, por exemplo.

H&, também, diretores como Michel Gondry e Spike Jonze que construiram uma
carreira dirigindo clipes e ao adquirir reconhecimento conseguiram gerar uma grande de
expectativa em torno dos seus lancamentos. Esses dois artistas se transformaram em
diretores de cinema apds varios anos na direcdo de clipes e a cada nova producéo, €
possivel encontrar discursos que marcam um “retorno” deles ao universo dos clipes.

Alguns artistas também conseguem liderar um discurso de autor a cada langcamento.

* Em tradugdo livre do original em espanhol, “caracteristicas do modo de existéncia, circulacdo e
funcionamento de certos discursos no interior de uma sociedade”.

® Em traducio livre do original em espanhol, “Um nome de autor nio é simplesmente um elemento em
um discurso (...); exerce um determinado papel em relacdo ao discurso: assegura uma funcéo
classificatoria”.
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Recentemente, Beyonce e Lady GaGa sdo exemplos que mobilizam uma grande
repercussao em torno de seus clipes, ndo apenas pelos grandes esquemas de marketing
envolvidos, mas também por terem trabalhado o impacto de seus videos sobre a
audiéncia — como, por exemplo, Single Ladies e Bad Romance, respectivamente e
Videophone e Telephone, musicas e clipes feitos em colaboracédo entre as duas cantoras.
Foucault (1985) demonstra a funcao autor através de quatro tragos: o texto como objeto
de apropriacdo que pode ser identificado penalmente e pode ser determinado como
propriedade de um individuo; a fungdo ndo se manifesta da mesma forma nas variadas
formas de apresentacdo, como, por exemplo, o discurso cientifico que é recebido como
provado por ser resultado de uma detalhada e minuciosa investigacao cientifica que se
sobrepBe a importancia da figura do autor; a autoria é identificada a partir de aspectos,
caracteristicas e abordagens distintas e especificas que se articulam com o seu momento
historico; a funcdo autor € uma operacdo complexa que impede a associacao direta do
sujeito que escreve com o autor, pois este recorre a um alter ego que, na maior parte dos
casos, ndo corresponde imediata e exatamente a sua persona cotidiana (FOUCAULT,
1985, p, 22-29).

A andlise de Foucault a respeito da funcdo autor nos mostra como as mudancas
ocorridas na escritura, na sociedade e na cultura influenciam o modo de producéo,
recepcdo e percepc¢do dos discursos. As ideias propostas por ele questionam e deslocam
0 autoritarismo da figura do escritor sobre seus livros — ou do diretor sobre seus filmes —
e propdem novas leituras em relacdo a autoria — mais abrangentes e entendedoras da
multiplicidade de vozes que atuam em maior ou menor grau durante o processo coletivo
de producéo audiovisual em que se destacam a figura do diretor e dos artistas.

Essa proposta permite o surgimento de uma concepcdo da autoria baseada nas tensdes
existentes entre as funcdes e posicoes dos criadores de produtos audiovisuais de acordo
com as particularidades de seu desempenho nas diversas etapas de producéo, criacéao,
circulacdo, comercializacdo e fruicdo do produto (SOUZA, WEBER, 2010). E
necessario considerar as diferentes etapas de producdo e consumo, pois 0s objetos sdo
originados de um processo coletivo em que diferentes agentes sdo convocados a
interferir durante as decisdes e escolhas que fazem parte de sua participagao.

Ao propor a investigacdo através das funcGes e posi¢Oes daqueles que fazem parte das
tensdes entre os roteiristas de novela, Souza e Weber (2010) langam uma luz para que as
analises encontrem as condi¢fes sociais e historicas que geraram reconhecimento de

autoria a estes roteiristas. Dessa forma, podemos desdobrar a proposta em duas
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abordagens: a primeira se da pelo carater geracional proposta por Barreto (2010) que
investiga a histéria das praticas dos agentes, grupos e instituicbes envolvidos no
processo de feitura dos videoclipes; a segunda problematiza o reconhecimento autoral
através das poéticas e praticas expressivas dos realizadores (SOUZA, WEBER, 2010).
Barreto (2010, p. 179) discute o papel do autor nas figuras autorais de maior destaque, 0
diretor e o artista, a quem ele chama de instancia diretiva e instancia performatica,
respectivamente. A discussdo geracional gira em torno desses dois polos criativos
devido ao grande destaque e influéncia que ambos exercem na concepcao e realizagdo
do videoclipe. A divisdo em quatro geracdes (BARRETO, 2010, p. 180-186) que o
autor propde considera ndo apenas as particularidades técnicas disponiveis, mas também
suas dimensdes estética, cultural e social.

A primeira geragdo foi definida a partir das origens dos diretores que derivaram de
outras areas como a fotografia, moda, cinema, videoarte, entre outras. Essa
caracteristica ¢ “um importante antecedente para o hibridismo e a experimentacdo do
formato, cuja producdo continua, até os dias de hoje, bastante aberta, permeavel a todo
tipo de intercambio profissional e técnico” (BARRETO, 2010, p. 180). Os diretores
atuaram no final dos anos 1970 e inicio da década de 1980 e possuiam um ritmo de
producdo acelerado. Ainda nessa época, 0s clipes se caracterizam pela auséncia de
créditos dos diretores, o que direciona a visibilidade somente aos musicos, relegando o
conhecimento dos responsaveis apenas a quem fazia parte da inddstria da musica e a
poucos individuos da sociedade. A concepcdo e a criacdo ficavam a cargo da instancia
diretiva com pouca ou nenhuma intervencdo dos artistas devido a urgéncia em
lancamento de novos produtos.

A segunda geracao pertence a metade dos anos 1980 e testemunhou uma mudanca na
cadeia produtiva do clipe: os musicos passaram a se interessar mais em participar e
intervir na criacdo, o que redefine também a relagdo entre os musicos e o diretor.
Barreto (2010) relata que alguns artistas chegaram a financiar a producéo de seus clipes
para permitir uma liberdade maior na concepcéo, criacdo e producdo sem ficar sob a
tutela dos objetivos e prazos das gravadoras. Essa é a época de aposta na criatividade do
formato, na qual os diretores se propuseram a explorar as suas caracteristicas
expressivas para afirmar a importancia do videoclipe.

No inicio da década de 1990, a MTV passou a creditar os diretores no inicio e final dos
videos musicais e constitui a terceira geracdo de diretores. Essa é ainda 0 momento de

consagracdo do formato, pois as capacidades expressivas sdo exploradas por uma
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geracdo que passou a adolescéncia assistindo aos videoclipes, criando familiaridade
com os seus discursos e limites.

A partir do ano 2000, Barreto (2010) define uma geracdo que tem a disposi¢do novas
plataformas para compartilhamento que unem os iniciantes, os jovens realizados e 0s
diretores consagrados no mesmo espago. O autor vé os coletivos de criacdo como
tendéncia que ira se prolongar e originar uma nova geracao do videoclipe. Essa quarta
geragdo também tem & sua disposicdo as tecnologias de pos-produgdo, computacao
gréafica e efeitos especiais que acabam se tornando sua particularidade estética desse
momento.

A segunda abordagem problematiza as “decisdes sobre temas, personagens, motivacoes,
dindmica espaco-temporal e tantos outros recursos que estdo em jogo na poética de
produtos audiovisuais de determinada época” (SOUZA, WEBER, 2010, p. 85). Essa
abordagem procura investigar a dindmica do funcionamento do controle criativo que
envolve uma série de profissionais especializados que vdo deixando suas marcas de
estilo em suas respectivas areas. Assim, ela deseja problematizar as disposicdes e as
praticas que acontecem entre 0s agentes durante as etapas de desenvolvimento dos
produtos e como estes s&o reconhecidos no momento da fruicdo. E importante destacar
que os autores — diretores e artistas — ndo devem ser encarados como fonte criativa
Unica de suas producdes, pois eles atuam mais como

“um agente que, ao definir sua criagdo, é suscetivel e responsivo as
tradicbes do seu oficio, as convengdes da forma expressiva em
questdo, as oportunidades de inovacéo, as determinagdes artisticas e
ndo artisticas do seu contexto social e produtivo” (BARRETO, 2010,
p. 174).

E nesse ponto que os autores aliam o conhecimento técnico aliado as capacidades

criativas e utilizam ferramentas e lancam méao de recursos que buscam provocar efeitos
determinados e causar impacto na audiéncia. Assim, os diretores desenvolvem
estratégias de conquista que recorrem as possibilidades expressivas do formato para
atingir o espectador. As primeiras estratégias de destaque dizem respeito & exploracgéo
dos recursos da linguagem audiovisual que passam a serem considerados particulares do
formato videoclipico, mas possuem grande afinidade e recorréncia no cinema de arte
(BARRETO, 2010, p.175): angulos inusitados, edicdo acentuada, mudangas irreais de
iluminacdo e cenario, congelamento de imagens mise em scéne artificial, por exemplo.

A segunda estratégia de conquista é descrita por Barreto (2010, p. 174-175) como
operadora de programas de efeitos. Os programas sensoriais almejam a provocacao de

sensacOes e trabalham com a sensibilidade o sugerir sensacdes através dos recursos
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imageéticos e, geralmente, se manifestam por meio de uma edicdo acelerada, imagens de
acentuado apelo visual e por vezes sdo abstratas, alteracdo de texturas e defini¢cdes da
imagem. Os programas cognitivos ou comunicacionais buscam a produgdo de sentido
através de ideais e informacGes. Esses efeitos fazem parte da compreensdo do
videoclipe. Os programas emocionais desejam criar efeitos nos sentimentos, afetos dos
individuos por meio da performance do cantor e da mensagem da masica.

A terceira estratégia de conquista destaca em sua descricdo a forca do artista na
producdo de efeitos quando empresta sua presenca ao clipe. A participacdo do artista
surge da negociacdo deste com o diretor durante a concepgdo do video musical e se
apresenta através de quatro estilos de performance (BARRETO, 2010, p. 194-197):
artificiosa, naturalizada, expressiva e imersiva.

A primeira performance citada é muito comum dentre as cantoras pop, 0s clipes que
destacam o canto e coreografia dos artistas e dos seus dancarinos. Atualmente, podemos
verificar esse tipo nos videos de cantoras como Beyonce, Lady GaGa, Rihanna, Britney
Spears — excetuando-se as baladas® — em que a edicdo recorta a acdo em fragmentos
minimos e troca entre cenarios, ambientaces e figurinos diferentes constante e
repetidamente. O impacto que esse tipo de clipe busca causar € atrair a atencdo
imediatamente quando o espectador vé as suas imagens e para manté-los até o final,
permanece utilizando essa técnica para ndo perder o ritmo.

A performance naturalizada pde o artista em seus momentos particulares em que eles
conseguem ser eles mesmos ou estdo despidos de personagens. E comum ver bandas de
rock que exploram os momentos nos estldios de gravacdo e ensaio, em shows,
bastidores, camarins.

A banda Weezer explorou essas caracteristicas em, pelo menos, dois clipes seus —
Buddy Holly e Keep Fishin’, nos quais a banda interpretava a si mesma em uma
lanchonete ambientada nos anos 50 e numa aventura junto aos bonecos do famoso
desenho Muppets, respectivamente. A banda Foo Fighters também usa desse expediente
em diversos clipes, como Breakout e Times Like These, em que a banda executa a
cangao, respectivamente, em meio a um cinema drive-in e no alto de uma ponte sobre
um rio. Nos casos citados das duas bandas, a acdo narrativa se desenrola as vezes de
maneira paralela e em outras, intervem ou esta proxima da banda durante a musica que é

tocada.

® As baladas se configuram mais como performances expressivas por explorarem a intensidade de
emoc0es, como é explicado mais a frente no proprio texto.
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Madonna interpretou uma sofredora esposa de toureiro em Take A Bow que assistia a
tourada através da televisdo ao mesmo tempo em que cantava todo o seu sentimento
para 0 personagem na arena. A performance desse clipe é denominada de expressiva
que explora a intensidade dos sentimentos colocados na historia contada e na musica
que esta sendo cantada. As imagens exploram olhares, destacam a dublagem da letra, os
gestos de sofrimento e de emocao para transmitir como a musica esta presente naquela
personagem.

Russian Roulette, masica e clipe da cantora Rihanna, explora esse estilo de performance
ao mostrar a artista em uma espécie de prisdo cantando a masica sugerindo que a
disputa da roleta russa que acontece em paralelo acabou em tragédia — sé vemos o
fechamento da acgdo no final do clipe — para 0 homem que a acompanhava. Durante as
sequéncias em que estd presa, a personagem faz gestos fortes que acompanham a
intensidade da masica.

A performance imersiva explora a dramaticidade de personagens que ndo sdo
interpretados pelos cantores nem compdem a sua banda. A ideia é que a “construgdo de
personagens esta relacionada a minimizacdo das marcas pessoais de seus intérpretes”
(BARRETO, 2010, p. 197) e assim procura eliminar a interferéncia do conhecimento do
intérprete da masica por parte do publico na elaboracdo do personagem. Te Amo, 0
clipe da cantora Vanessa da Mata, registra uma apresentacdo de danca contemporanea
da bailarina Marilena Costa em um comodo de paredes pretas desenhadas com giz e
apenas uma cadeira como movel. Considerando que a funcéo inicial do clipe se da pela
promocdo do artista, este estilo de performance é aquele em que a auséncia do intérprete
reconfigura a expressividade e dramaticidade do video musical.

A discussdo de autoria no videoclipe requer a investigagdo do desempenho dos
realizadores no campo cultural através das posi¢Oes que eles ocupam e desejam atingir,
as oportunidades que aproveitaram e aquelas que eles forjam ao ultrapassar limites e
obstaculos ou quando ele negocia, joga e os articula na pratica profissional (BARRETO,
2010). Ao questionar o produto finalizado, deseja-se empreender uma critica das marcas
de estilo e das interferéncias criativas que os individuos responsaveis pela realizacdo
deixaram registradas desde o momento da concepcdo criativa até o fechamento do

produto.
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Criatividade como principal argumento de valor cultural

A problematizacdo da autoria passa por construtos sociais e culturais que inserem e
localizam os produtos em contextos discursivos mais amplos de valoracdo. Esses
construtos e discursos fornecem uma compreensdo ampla das relagcdes que os produtos
culturais estabelecem na dindmica da sociedade, seja em seus momentos extraordinarios
de fruicdo estética ou no consumo cotidiano de imagens. A discussdo da definicdo da
autoria ndo pode deixar de se utilizar das informacdes geradas a partir do contato dos
produtos com o individuo, com 0s grupos sociais e com as outras manifestacdes da
cultura de uma sociedade. Ao problematizar os julgamentos de valor, criatividade e as
relacbes com as industrias culturais procuram-se abordas os principais elos entre a
producdo criativa e as dindmicas sociais. Simon Frith (1996) defende a subjetividade
dos julgamentos de valor na cultura midiatica por estes se tratarem de evidéncias e
testemunhos da dindmica social que envolve a musica e seus desdobramentos na
cultura.

Os juizos de valor sdo mais do que elencar as preferéncias ou recusas por determinadas
mausicas e artistas, pois estes se configuram como argumentos a respeito das maneiras de
consumi-los e de se comportar (FRITH, 1996) que geram aproximacao entre individuos
ou grupos de pessoas através dos seus gostos. O consumo de produtos culturais revela
como os julgamentos estdo interrelacionados com os contextos social e discursivo,
porque os conhecimentos prévios divulgados pelos materiais de divulgacdo do artista,
do conhecimento especifico individual a respeito das técnicas e de potencialidades
estéticas, da critica especializada ou pelas opinides e relatos de outras pessoas, por
exemplo, sdo levados em consideracdo em nossos julgamentos de valor e guiam a
fruicdo de um determinado artista em torno das particularidades da criacdo que devem
receber uma maior atengéo e avaliacdo do individuo.

A avaliagdo da musica popular massiva (JANOTTI JR, 2005) é considerada por seus
atributos técnicos, sua destreza, seus gastos, o espetaculo promovido e pela experiéncia
transformadora que podem ser promovidas por seu consumo (FRITH, 1996). Essas sdo
algumas particularidades que podem ser tomadas como critério para julgamentos e
decisbes de preferéncia. Frith (1996) tambeém adiciona que a musica é percebida como
original quando a musica revela tracos de independéncia artistica e de livre expresséo da
individualidade do artista. Esses tracos também sdo utilizados como argumento

publicitario.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

No universo do videoclipe, os julgamentos de valores ndo se distanciam das
caracteristicas levantadas por Frith a respeito da musica. Frequentemente, os altos
gastos das superproducgdes sdo propagadas como traco distintivo do artista — Scream é
considerado o videoclipe mais caro da historia por gastar a quantia de sete milhGes de
ddlares em 1995 —, gerando grande repercussdo. Na outra ponta, localizam-se clipes
como Losing My Religion da banda R.E.M. e Smells Like Teen Spirit da banda Nirvana,
que fogem dos esquemas de produgdo dos grandes artistas em sua época e atingem
valoragbes que replicam a independéncia financeira e criativa das gravadoras e seus
executivos, mostrando-se como produtos livres das interferéncias de mercado que
padronizam muitos produtos e, por demonstrar esse apelo, conseguiram reverter a l6gica
do mercado e fizeram seus clipes também obterem um grande e duradouro
reconhecimento.

A discussdo mais freqliente em torno dos produtos culturais diz respeito a criatividade.
Antes, é preciso enumerar e distinguir duas visdes a respeito desse conceito (NEGUS,
PICKERING, 2004): a visdo Romantica perpetuou em nossa sociedade a ligacdo do
processo criativo com a inspiracdo divina, no qual o individuo é um veiculo da musa, do
mundo das ideias; em paralelo, a abordagem modernista de todo o séc. XX deu énfase
na criacdo como resultado de um processo de acdo do individuo, destacando a sua
capacidade imaginativa como forca criativa. Como visto, o periodo moderno
empreendeu uma superagdo dos valores Romanticos da criagdo, mas ainda s&o
encontrados ecos desta Gltima concepcdo nos dias atuais através de critérios como o
bem-fazer artistico e a técnica apurada aliados ao senso de inovacdo do formato,
tematica, por exemplo.

A criacdo se utiliza de conceitos e praticas tdo diversificadas que necessitam de um
contexto mais abrangente que considere a pratica social e o julgamento de valores na
discussdo da criatividade artistica dos produtos culturais. E necesséario discutir suas
abordagens empreendidas em direcdo aos produtos para ir além da consideracdo da
imaginacgdo como o nucleo central e critério de avaliagdo e valoragéo da obra cultural.
Inovacdo e novidade sdo conceitos que estdo bastante ligados a concepcdo de
criatividade e devido a dificuldade de distinguir e reconhecer o que ¢ “significantemente
novo pode exigir conjecturas tanto quanto um julgamento consciente”’ (NEGUS,

PICKERING, 2004, p. 9) dos individuos que consomem e dos que analisam 0s produtos

" Em tradugdo livre do original em ingles, “knowing what is significantly new may require guesswork as
much as mature judgement”.
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culturais. A inovagdo é frequentemente utilizada em uma perspectiva historica dos
valores e interesses institucionais, que as vezes sdo contestados e em outras restringem a
criatividade. A novidade pode possuir um sentido positivo e sério de quebra de limites e
renovagOes criativas, mas pode ser associada a formas comerciais inferiores (NEGUS,
PICKERING, 2004, p. 10). O que esta sendo discutido entre estas definicdes sdo as
tensdes existentes entre o ordinario e o excepcional, entre a vida cotidiana e a

experiéncia transformadora.

As reivindicacOes de artisticidade nas industrias culturais

E freqliente a oposicao entre criatividade e indGstria que tensiona as questdes de valor e
originalidade, por exemplo, dos produtos das industrias culturais, que sdo, geralmente,
tomados como objetos menores, sem qualidade artistica por serem frutos de um
mercado comercial, que transforma todo seu conteudo, incluindo a criacdo, em
mercadoria. Entretanto, esses mesmos produtos culturais podem conduzir uma
discussdo sobre a dinamica existente entre criatividade e producdo/difusdo em massa,
pois é comum encontrarmos casos complexos de combinac@es e contaminacdes entre 0s
meios de comunicacao e a arte.

A expressdo artistica e as praticas midiaticas estdo bastante imbricadas no contexto atual
da nossa sociedade para que possamos ter seguranca em determinar uma separagdo de
seus campos e de seus objetivos, pois estdo inseridas em um contexto maior e mais
complexo de influéncia e troca mutuas de técnicas, estéticas e modos de producdo e
circulacdo. Os processos de producdo atuais, por seu lado, ja consideram a intervencdo e
colaboracdo de uma equipe e também de instituicdes no andamento das suas etapas de
concepcao e realizagdo (NEGUS, PICKERING, 2004).

O videoclipe é um desses formatos que procuram abrir espagos dentro da midia de
massa para que sua dimenséo estética seja o foco dos objetos culturais, programas ou da
programacdo em geral. As préaticas artisticas que sdo realizadas através dos clipes
problematizam o uso de um veiculo de grande alcance preocupado com indices de
audiéncia para a exibi¢do de produtos que tem como preocupagdo primeira impactar a
audiéncia pela sensibilidade e relacdo com aquilo que esta sendo veiculado.

Dessa forma, estamos em um momento de considerar 0s processos sociais relacionados

ao mercado de bens culturais durante nossos julgamentos de valor, pois essas complexas
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relacBes que a criagdo mantem com as rotinas do marketing ou com o cruzamento entre
géneros nos produtos e mercados sdo reflexos de nossa sociedade. E preciso entdo,
“abandonar Adorno™® (NEGUS, PICKERING, 2004, p. 49) ao deslocar o foco da
discussdo a respeito do impacto da indlstria capitalista sobre o artista e sobre a
criatividade para investigar uma industria criativa (NEGUS, PICKERING, 2004, p. 51).
Com essa perspectiva diferenciada € possivel empreender analises em que os valores
culturais substituam os valores de mercado, reorganizando o julgamento para um
contexto social maior que inclua as influéncias exercidas pelas forgas econdmicas e
criativas através das particularidades que emergem dindmica que se estabelece entre as
instancias criativas e profissionais.

Nesse contexto que podemos compreender a posicdo de clipes como E.T. e Come Into
My World que tensionam a masica popular massiva e 0 seu mercado de circulagdo e
valoracdo com questBes no entorno dos clipes por retrabalharem sua posicdo nesse
mercado devido as escolhas feitas durante sua concepcdo e criacdo. O primeiro clipe é
da cantora Katy Perry e foi dirigido pela Floria Sigismondi que é reconhecida no
mercado de videoclipes pelos seus trabalhos conceituais ao lado de musicos como
Marilyn Manson e Tricky. Come Into My World é um video musical langado pela
cantora Kylie Minogue com direcdo de Michel Gondry, conhecido diretor dos clipes da
cantora Bjork.

Os videoclipes compartilham a negociagdo entre produtos que, pressupde-se, seriam
consumidos de maneira efémera ao atender a divulgacdo da musica possuindo alta
rotatividade nos canais de TV e programas dedicados a clipes e lancamentos musicais,
gerando grandes receitas para as gravadoras. Porém, eles declaram através de suas
imagens, sequéncias, tematicas e estilos de realizagdo uma proposta estética
diferenciada ao trazerem diretores com uma carreira consolidada em clipes para
musicos que ndo pertencem ao time de grandes artistas® e procuram estabelecer sua
carreira em cima da quebra de limites com propostas artisticas que integram o

videoclipe a sua obra musical. Ao articular esses dois universos — ndo tdo desunidos e

8 Expressdo utilizada por Keith Negus e Michael Pickering para sinalizar uma nova concepcao em torno
dos produtos culturais que ndo reverbera as objecOes feitas pelos pesquisadores da Escola de Frankfurt,
encabecados por Theodor Adorno.

% Referimo-nos aqui aos artistas que, independente de suas qualidades musicais, lideram os rankings de
vendagens, lotam shows em diversos estadios na América do Norte e Europa e fazem parte de um grupo
de musicos que estdo em diversos outros veiculos do mainstream, como rede de televisdes nacionais e
jornais e revistas de grande circulacdo, por exemplo.
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distantes —, as cantoras subvertem a l6gica do seu mercado para buscar diferenciacdo
através de propostas estéticas incomuns em seu meio musical e reafirmam a
complexidade das misturas entre universos da arte e da industria que elas empreendem

em sua obra musical e videoclipica.

Considerac0es Finais

O exercicio ao qual essa pesquisa se propde compreende construir um panorama de
investigacdo e andlise dos videoclipes a partir de uma perspectiva que leve em
consideracdo a operacdo da instancia autoral desde as fases iniciais de producao,
concepgdo e criagdo do produto até os momentos de difusdo, circulagcdo e consumo
daquelas imagens. Durante o decorrer dessas instancias, destaca-se o trabalho muitas
vezes colaborativo entre 0 musico e o diretor. Ambos possuem autonomia de intervir, e
dialogar, nos rumos criativos e técnicos do clipe e, a0 mesmo tempo, exercerem papeis
de responsabilidade na criacdo e na dimenséo expressiva dos videoclipes.

As discussdes empreendidas a respeito da fungdo do autor, julgamento de valor,
criatividade e as relagbes com as inddstrias culturais procuram percorrer, inicialmente,
os caminhos dos principais elementos operativos da valoracdo dos videoclipes. O
objetivo dessa investigacdo estd em analisar a espinha dorsal dos clipes atraves dos
principais conceitos colocados por essa problematizacdo. Essa pesquisa acredita que 0s
videoclipes revelam em seu estado de fechamento varios caminhos de seus momentos
de abertura e inconclusdo, nos quais as instancias autorais agem e determinam as
direcdes a serem tomadas.

Os videoclipes que foram colocados em discussao possuem um marcante historico de
reivindicacdo de artisticidade através das marcas autorais. Neles, destacam-se discursos
adjacentes e também de seu interior que apontam para a sua instancia autoral.
Inicialmente, foram trabalhados alguns aspectos que conferem status diferenciado ao
videoclipe ou sdo reclamados pelos produtores a conferir valores culturais a partir do
julgamento de sua criatividade e de sua relagdo com as industrias culturais. Os
realizadores podem promover determinado video musical como criativo por fatores
ligados a inventividade, a surpresa e a inovagdo que, muitas vezes, sdo vistos em
retrospecto na carreira videografica do artista. O outro aspecto compreende a
negociacdo dos interesses do marketing da industria da masica com a liberdade criativa

que lhes confere uma etiqueta de vanguarda.
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A abordagem que essa pesquisa empreendeu procura discutir os elementos que
pertencem ao julgamento de valor dos videoclipes e que se relacionam com o conceito
de autoria. Como todo produto audiovisual, sabe-se que sua producao sofre intervencdes
diversas durante todo o decorrer do processo e, por isso, considera a negociagao entre
diversos agentes na concepcao e criacdo do video musical. Ao denominar de instancia
autoral a articulacdo empreendida entre as principais figuras decisorias — diretor e
masicos —, procura-se determinar a execucdo de um papel a responsabilidade pelos
fatores que marcam a autoria do clipe no lugar de determinar a apenas um individuo as

escolhas feitas durante a criagéo.
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