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Resumo

O objetivo deste trabalho é realizar uma andlise iniciadldgédo entre o género musical
conhecido como funk carioca e o radio como meio de comunicacdo eagéaula
producdo massiva/popular deste género. A primeira se¢do apr@sensgmtroducao a
esta relacdo, destacando as caracteristicas do radio osiculovcomunicacional
massivo/popular; a segunda, uma analise do programa da equipe deracéo R000
naFM O Dia, baseado em duas visitas do pesquisador ao referido programceira te
secdo discutird algumas caracteristicas paradoxais ddaetatre o género musical
conhecido como funk carioca e o veiculo radio.
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Radio como elemento difusor da cultura popular

O radio como veiculo de comunicagdo social e objeto de estusleudsampo
tedrico se constitui como elemento de ligacdo entre a cultusgivaae os setores
populares da sociedade, principalmente na América Latina. Sedemise Cogo
(1998), a relacdo entre 0 numero de receptores e aparelhasisfeigsdo de radio é a
menor do continentes mundiais.

Se o radio ja possui uma ligagdo com as massas que podestataapelo seu
uso na alemanha nazista do anos 1930, € na América Latina queciesie de
comunicacao assume um carater de mudanca de paradigma gniftcagivo. A partir
da obra de Martin-Barbero (2003), percebe-se o quanto o radio se rieaptoansmite
nao apenas para o popular (em um sentido estritamente massgdjansmite a partir
do popular e de sua matriz cultural. As chamadas media¢cGasa®@jltdo analisadas
por Martin-Barbero e que significam aquelas préticas cotisligna ajudam a codificar

a matriz cultural que ditingue os diferentes povos e serve @iaroidentitario para
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diferentes nacgdes, perpetuam-se no radio de maneira basttaotea (MARTIN-
BARBERO, op. cit.).

Quais seriam, entdo, as caracteristicas que fariam dio efste elemento
propagador da cultura popular de uma nacao ou de determinadas los2lidaige de
guerer esgotar este assunto, esta breve reflexdo senas gjaea relacionar o elemento
radio a propagacdo de um género especifico de musica popular dte Reneiro
contemporaneo: o funk carioca. Contraditorio e polémico, o funk car@oasua
relacdo com o radio, apresenta alguns aspectos interessantegevisiveis em outros
géneros da musica popular contemporanea.

O sucesso do radio na América Latina certamente se dewi@s aspectos de
cunho histérico e sociolégico. Em linhas gerais, destaeaatisi 0s seguintes:

1 — A oralidade presente nas transmissfes radiofonicas: aadelidlém de
estar presente em todas as fases da historia da comun(fcA¢@dIER e FORTES,
2009), possui forte apelo nos paises latinos (inclusive ibéricos), opdgulacdo é
culturalmente muito falante; o senso comum ndo cansa de famfasptom esta
caracteristica; falar alto, com vivacidade, é algaoigm paises latinos como o Brasil.

2 — A estrutura mais barata se comparada a outros veicutosnd@icagdo: ndo
somente com relacdo a TV, que envolve equipamentos caros devidnsaissdo
imagética, mas aos jornais diarios, cujo custo de impress@addeedicdo € alto, o
radio, embora possua equipamentos profissionais caros, depends dergastos
sistematicos com tecnologias do que outros veiculos; diferenteatésrmadiofénicos
como AM e FM comprovam isto, pois a audiéncia ndo dependtaesnte da
gualidade do sinal, como parece mais evidente no caso da TV.

3 — O know-how simplificado se comparado justamente aos outros veiculos,
como citado no tépico anterior; ndo se trata apenas da questaceiimamas da
operacionalidade do radio como veiculo. E necessaria uma equipe paeawmperar
um program de radio se comparado a veiculos como a TV.

4 — Imediatismo: em um mundo onde o fator midiatico ou “bios midfatias
palavras de Sodré (2002), € fundamental na construcdo da sociahilaadeandes
cidades, engendrando um real-histérico selecionado que constiteiaaprimeira de
verdade nestas mesmas cidades, a velocidade com que o nddite passar uma
informacdo entre o momento em que o fato ocorre e sua transforneaga
acontecimento midiadtico é maior do que em quase todos os outrosovedll

comunicacdo. Mesmo a internet depende muito, do ponto de vistigtco, da
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producéo textual, o que demanda um tempo sempre maior do quecpdalaje pode
repassar uma informagéo no radio (se a fonte for considergdea)sgue tenha sido
recebida pelo telefone mével (celular).

5 — Emoc¢édo: De um modo geral, os meios de comunicagdo trabalpartir de
uma noc¢ao de espetacularizacdo da vida social em que realifiegioese confundem,
onde o0 aspecto emocional € bastante acentuado. A ideia de untisjoona
sensacionalista, por exemplo, parte de uma produgdo massiva dagé&oma Europa
do século XIX e de seus desdobramentos no século XX, em que odrdpas®nsacao
(dai sensacionalismo) torna-se mais importante do que a radéelio contetudo. O
exagero da emocgéo, no que se refere ao jornalismo, pode, desfatagigtorcoes com
relagdo aos fatos reais, mas, como admite Martin-Banh@ooexiste somente por conta
do fator financeiro das grandes empresas de comunicacao.d0iseakismo advém de
uma matriz popular da cultura cotidiana que, na América Latoiacide com o modo
de falar e dialogar das proprias pessoas (MARTIN-BARBER003, p. 254-264). O
importante aqui, nesta breve explanacédo, é apontar que vetontoso radio e a TV
possuem o carater sensacional ainda mais passivel de acentuagée dojornal
impresso. A entonagdo de voz que a oralidade permite manuseeago do radio)
possibilita que um tom emocional seja dado a cada discurso, como proigpamas
populares de grande audiéncia demonstram cotidianamente.

6- Improviso: o radio permite um improviso muito grande ou ao menos dwior
gue nos outros veiculos de comunicagdo social massivos/popularede Gate da
programacao das principais emissoras massivas ocorre “ao g0isg que nao € tédo
comum na televisdo, em que uma parte significativa da pregéondiaria (filmes e
novelas, por exemplo) é transmitida a partir de registros gmmevite gravados. Em
geral, apresentadores de programas diarios no radio costumam adqapacidade de
raciocinio rapido e reacdo imediata a diversas situagbegsadveue ocorrem
cotidianamente durante a apresentacao de seus respectivos psogram

7 — Retorno da audiéndegdback: o chamaddeedback ou retorno da audiéncia,
com relacdo a transmissao, ocorre no radio, muitas vezastelarpropria transmissao.
Em programas esportivos voltados para a cobertura futebolisticagxpamplo, é
comum, em uma mesma edi¢cao do programa, serem lidos no ar deresdse até o
locutor conversar ao telefone com ouvintes. Isto, entre outrasscaisa uma
ambiéncia de proximidade entre receptores (ndo somente os quoe rfalaar) e

emissores da informacgdo. O radio, por isso, credencidalargpara localidades mais
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do que para um todo nacional, na medida em que cria uma sensgp@xicedade
com ouvintes de determinadas localidades.

8 — Pluralidade da emisséo para letrados e ndo letrados: eonfdmlia tenha se
desenvolvido inicialmente no Brasil, de maneira sistemé&itayés das radioclubes e
radio sociedades, nos anos 1920, foi a partir da década de 1930 quel @corre
popularizagdo do radio (ORTRIWANO, 1985, p. 13-21). Isto se deveuamdaparte
ao fato de que se trata de um veiculo em que o ndo letrado tenesasasn
possibilidades que o letrado em termos de recepc¢ao sensoralfé&elldades auditivas
do individuo estiverem em plenas condicdes e se houver o acessoapatgtho
transmissor de radio (bem mais barato do que um computador ou teJ@sgmesmo
individuo pode ouvir rddio com qualquer idade e pertencendo a qualquer stat.
Antes mesmo da televisdo, o radio adquiriu, como veiculo, grpopelaridade no
Brasil e em outros paises latino americanos, visto que os indiceglfabetismo eram
bastante acentuados em nosso continente (RIBEIRO, 1994, p. 31-32).

Muitas das caracteristicas acima tornaram o radio o vet@rfaunitario por
exceléncia, com todas as vantagens e problemas que a comunaragéitaria carrega
consigo (PAIVA, 2007). A luta das radios comunitarias para sénfegem como
emissoras legalizadas, que dura cerca de trés décadas e résgos® com a
promulgacdo da lei de 1998 é uma evidéncia de como ha umasiagéa histérica
entre o desenvolvimento da comunicagdo comunitaria no Brasil einteesz do
namero de radios comunitarias pelo territério nacional.

Fica nitido, entdo, que, se o radio, por um lado, transmitemacdes e
programacdao tal como um veiculo massivo (de um para muitosg significa que ha
caracteristicas no radio de comunicac@o de massa, h4, poladotrama aproximagéo
com setores populares da sociedade que se sentem reconheciddEddi@siticom a
programacdo radiofénica. A quantidade de programs de radio que @eeitacias
sobre problemas de infra-estrutura local € um indicativo do quan&iarssspopulares
se identificam com o veiculo em cidades latino ameas@omo o Rio de Janeiro.

Assim, o radio é um veiculo privilegiado ndo apenas enquanto réterde
comunicacdo massiva, mas enquanto elemento de comunicacdo popdaexisiel
uma interagdo e uma sensacgao de participagdo maior quédeetiicagdo com o0s
setores populares da sociedade latino americana.

O radio torna-se, portanto, como veiculo de comunicacdo, laboratoéri

provilegiado para a difusdo de novas tendéncias e géneros de pumitar. E se o
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radio possui diversos programas com finalidades diferentes, iaamses destaca nas
transmissdbes em FM como um dos elementos mais importantegngiegem
radiofénica contemporéanea.

O funk carioca, género popular que ganha forca e se desenvolvearadpart
albumFunk Brasil (Polygram, 1989), teve no radio seu maior difusor em um momento
inicial. No comeco dos anos 1990, devido ao suces$amleBrasil aliado a continua
promocéo de bailes de suburbio nos finais de semana pelas priedipgiss de som do
Estado do Rio de Janeiro, alguns MCs comegaram a ficar cdokexn todo o Rio de
Janeiro e até mesmo nacionalmente.

Nestes Ultimos 22 anos, diferentes homes passaram pelo radio pndmave
funk carioca como género musical. Dentre eles, destacaralgecpntinuidade do
trabalho e pelo sucesso comercial alcangados o DJ Marlboro, dorey@Big Mix, a
equipe Furacdo 2000, do empresario Rdmulo Costa e, mais recenfementépe Via
Show Digital. Devido a brevidade deste trabalho, optou-se aq@nadisar a Furacao
2000, maior equipe da atualidade, em sua relacdo com o radiogumrse possa
realizar alguns apontamentos iniciais sobre a paradoxalidade docduioka com

relagdo a este veiculo de comunicac¢do de massa.

Funk e radio na atualidade: O programa da Furacdo n&M O Dia

A Furacdo 2000 é um equipe de som que existe desde 1976, surgida no
municipio de Petropolis, Estado do Rio de Janeiro (ESSINGER, 200%h €quipe, a
Furacdo 2000 € um sucesso comercial e atua em diferentesligagdas ao funk
carioca: produz e difunde produtos fonograficos como CDs e DVDsuipossa
emissora propria de radiofusdo (107,1dna carioca), além de programas em outras
emissoras; possui um programa de televisdo diario; e realigesal bailes todos os
dias pela cidade e pelo Estado do Rio de Janeiro. De segureda-fegunda-feira, a
Furac&o 2000 pode ser ouvida no radio ou vista e ouvida em algum dos infiaileos
promovidos pela equipe

E interessante notar, no que se refere a relacdo desta eguipe radio, que
possuir uma emissora prépria ndo impede a Furacdo 2000 de manter psogram
outras radios de grande popularidade, coravaD Dia. Ocorre que o investimento na

radio da Furacdo 2000 (em termos de transmissao) € menor, sendecbbida nas

3 Maiores informacdes a respeito da Equipe de soracBio 2000 e sua emissora de radio podem ser slida
http://www.furacao2000.com.br(ltimo acesso em 15/07/2011.
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zonas norte e oeste da cidade (principalmente nos suburbios) onaa ndna sul, por
exemplo. Deste modo, a Furacdo 2000 pode ser também ouvida na zenausals
areas, na medida em que transmite um programa na radio ligedi@acia M O Dia)
no Rio de Janeiro e com infra-estrutura mais completa.

O programa da equipe Furacdo 2000FM O Dia (100,5 nodial carioca$
ocorre de segunda a sexta-feira, das 16:00h as 18:00h da tarder Qeaté trabalho
assistiu, dentro do estudio da radio, o programa em questdoaad$die dezembro de
2010 (quinta-feira) e 17 de dezembro de 2010 (sextaYelta)e programa teve inicio
na radioFM O Dia em janeiro de 2009, estando ininterruptamente no ar por quase trés
anos. Os DJs residentes do programa, no inicio, eram Fabialersan. Durante a
visita citada, o DJ Féabio ainda era o residente, dividindo os miwsfcom o
apresentador da Radio Alan Oliveira, que continuava no ar apds ddipabgrama da
Furacdo 2000, apresentando as mais pedidas do dia ha emisd@®0teas 19:00h).

Fabio Coutinho da Silva, o DJ Fabio é chamado pelos colegas ge egui
“Pinga”. Nasceu em 10 de agosto de 1982, tendo 29 anos incompletosrdai B
produtor do programa (e DJ de outro programa da FEdi® Dia), DJ Igor e DJ Panda
(ambos da Furac&o 2000) também estavam no estudio no dia 17, reatizaodrama
com Fabio e Alan. A imagem dos DJs ndo aparece na radic;haa®u a atencao do
pesquisador o fato de que, tirando o produtor Bob Brown (que produz programas de
outros géneros), os outros quatro integrantes daquela edicdo do pregtawzan de
cabecgas raspadas (usando o mesmo corte de cabelo). Eya ternaestuario, a Unica
coisa que chamava muito a atencéo (de todos) era o ténis Nikec@ne cadarcos cor
de rosa-choque do DJ Igor, o que foi mencionado pelo locutor Alan no asadiver
vezes.

O programa do dia 17 iniciou com a frase “A pressao vai cofnegapeso das
batidas podia ser ouvido desde o primeiro momento. DJ Igor levoivB@a5000,
modelo desequencer mais moderno da marca Akai, extremamente profissional e caro.
Uma das coisas mais interessantes do programa (para qustia assvivo) foi ver as
mixagens e performances ao vivo em que musicas gravadas genudnive eram
misturadas no MPC e no aparelho de CD-J do DJ Fabio em tempaeeforma

musical e impressionante do ponto de vista técnico para quem v@oigorava a MPC

4 Maiores informagées sobre esta emissora podembsiglas em;_http://www.fmodia.com.br/portalilitimo acesso
em 15/07/2011.

5 A maior parte das observacdes abaixo se refeisita do dia 17, em que o pesquisador tomou véanasacdes e
conversou com os integrantes do programa ap6sizag do mesmo.
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de tal modo que, ao toca-la, os funcionarios da radio que estavandarof@am se
amontoando no “aquario” de vidro transparente ao lado de fora do estédioepa
melhor aperformance do DJ. Os movimentos de um DJ ao operar uma MPC durante a
musica lembram o de um percussionista, com a diferenca daajire/és de bater em
uma conga ou bongb com as maos, as teclas da MPC, devido ao sehotama
sensibilidade, sdo tocadas com os dedos percutidos. E a prapribdpds-moderna.

Logo na primeira musica, “Vuk Vuk”, do MC Vuk Vuk, o erotismoaltom do
programa. Juntamente com o peso das batidas eletrbnicas, os funlasséaram
bastante tocados ao longo das duas horas de programa. Além fdestestocadas
algumas musicas de funbelody, como a cancéo “Felina”, de Priscila Nocetti, e de funk
non sense, em que nao ha uma letra em sentido linear (na verdade, Vuk Jnoiaé
mistura de funk sensuahen sense).

Dentro do estudio, o ambiente durante o programa era leve,, alegecentraido.
Porém, a linguagem usada pelos participantes era bastéortedl e cheia de girias,
usando em alguns momentos palavras de baixo caldo. N&o era umgeguesada
como a de alguns funks proibidos, mas alguém que néo participa cotidigeade
bailes funk e conhece o linguajar usado, sentiria um estramb@anmo minimo. Em
determinado momento do programa, por exemplo, houve uma brincadesrdlan e o
DJ Igor que culminou na frase de Alan: “Cabe muita coisa noakeu’ Alias, quando
uma masica esta pronta para ser tocada, ou quando ha diavida seedtugrnonto, a
pergunta “ta naolt?” é comum entre os funkeifos

Com relagéo a informalidade e a linguagem de duplo sentido taecastica
de algumas cancbBes de funk carioca, o apresentador Alanr®ls@stuma fazer
diversos trocadilhos no ar, que vao sendo incorporados ao cotidiano dor@aroB
exemplo: ele da pequenas batidas no microfone como se estesaselo o som e diz:
“olha, experimentando”. Porém, ao falar com determinada eg&tona velocidade, a
frase se torna: “Olha, esperma entrando”.

Com relagéo a este excesso de sensualidade, o DJ Jorge, @aisesonhecido
como DJ Jorginho e, ap0s entrar para a Furacdo 2000 em 2005, DJdfamadague
“hoje o funk ficou mais sensual”’. Mas ndo vé isso como uma ogisa Ele, morador
de Mesquita e DJ desde os 14 anos, tinha como sonho ser DJ da 088, o que

® Trata-se de uma giria que remete diretamente asarEla reflete um pouco o universo bastante baliaios
suburbios cariocas.

" Outros exemplos que ocorreram: Alan disse: “Semtalisa e pensa”, de tal forma que a frase vir®eata na lisa
e pensa”’. Ou ainda: “Pegue e se cuida mais”, qae‘Rega esse cu e da mais”.
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realizou em 2005. Nascido em 11 de maio de 1977, Panda padizipeiverso
funkeiro h& cerca de vinte anos e pensa que o motivo do funk ter fieasieensual €

gue “hoje o funk estd cheio de gente bonita”, o que naturalmentgalevauma
sensualidade maior, na visdo dele. Durante o programa, mésicas‘Passatempo da
Madrugada®, do grupo feminino Juliana e as Fogosas, tocaram comprovando que a
sensualidade € um dos assuntos principais do funk carioca ldaakeia

O programa permite a participacdo de ouvintes no aruenhdbrincadeira em
que é colocado um trecho de musica para o0 ouvinte que estagé lagavivo ouvir e
este ouvinte precisa, em seguida, completar o trecho quddatencéo, cantando.

A agenda dos bailes da Furacdo 2000 para o final de semana foadafor
algumas vezes e fica evidente que o programa também paistelivulgar os bailes.
Deste modo, ha uma relacdo entre as mesmas musicas tocgaagrama e nos bailes
da equipe citada.

Assim como outros géneros musicais eletrénicos, o funk cariectanbém
outras cangbes dangantes na mixagem e ndo apenas as carggesa@ropriamente
dito. Os DJs também fazem mixagens com as batidas comunmadas no funk
carioca em cima de outrbgs (can¢des de sucesso) dancantes da mpgicgue tocam
em pistas de danca. Alias, com relacéo as batidas usadasis comuns na época em
que a observagdo do programa foi feita eram o tamborzabeat doox’, em geral
havendo mistura através de uma mixagem das duas.

A forca da marca Furacdo 2000 é evidente e impressiona o quants dsa DJ
equipe demonstram contentamento em trabalhar para a marceontvario do DJ
Marlboro, que nos ultimos 20 anos comegou a tocar e se identificaum publico
mais ligado a zona sul do Rio de Janeiro e com pouca vivéadavelas e ambientes
ligados a origem das musicas funk, a Furacdo 2000 represestarjarcela suburbana
da sociedade do Rio de Janeiro (zona norte, zona oeste e municigio®mo), um
publico pertencente a setores populares ou de classe média sulfdebalgaam modo
periférico), incluindo as populagbes de favelas. Como marcajracd 2000 esté
fortemente identificada com estes setores e regides, 0 ges@odomprovado em idas

aos bailes da prépria equifie

8 A letra desta musica pode ser acessada em: letiiaig/terra.com. br/juliana-as-fogosas/1700912itima consulta
em 14/07/2011.

° Trata-se de técnica em que uma pessoa realiziabatbm a boca. Estas sdo gravadas e d&o a impdessérem
batidas eletronicas. O RAP, além do funk cariosa,hastante este tipo de recurso em apresentagis®a

10 Na mesma época em que o pesquisador esteve mamenge radio citado, também acompanhou algun®des
em bailes da Furacdo 2000 pela cidade e entorno.
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A Furacao 2000 como equipe possui mais publico do que seus MCs contratados
individualmente, o que faz com que jovens oriundos de favelas do Rian#éo
desejem fazer parte da equipe como artistas contratadossaknal marca como
empreendimento é algo que parece muito interessante, matalgsiteo o que importa
ao pesquisador é usar o exemplo da Furacdo 2000 para apontar algrantesisticas
mais gerais da relacdo entre a difusdo do funk carioca comoogéreradio como

veiculo comunicacional massivo/popular, como se vera a seguir.

Paradoxos: o funk carioca no radio entre o popular e 0 massivo

A idéia de massivo remete a no¢édo de conjunto indiferenciadsan@ominado
verticalmente. A producdo faz parte de uma elite que gerdifaraliria conteddo para
uma porgdo maior da sociedade. O popular, quando visto como sinbnimo eu quas
sinbnimo de massivo, pode significar agueles setores popularescgbem contelddos
gerados e difundidos pelas elites de forma vulneravel e um pastiva. Esta ideia
predominou na primeira metade do século XX, nos chamados Mass Comionnicat
Research norte-americanos (WOLF, 2005). Palavras como in#yénanipulacdo e
persuasdo davam a tonica de boa parte dos estudos voltados paralicmenterdos
meios de comunicacdo de massa a época (id.).

Mas os meios de comunicacdo de massa, que produzem um conteltdo e o
difundem de modo indiferenciado para um numero expressivo de pessoasade u
populacdo regional ou nacional, também existem como forma deaefag® deste
mesmo popular e, ainda mais, de difusdo de seus valores, [&biittara para outros
setores (setores médios, por exemplo) mais elitizados da ddEieddana
contemporanea. Perspectivas tedricas do campo da comunieas@gutida metade do
século XX, como os estudos culturais britdnicos (WOLF, op citd &oria das
media¢Bes do ja citado Martin-Barbero (2003) discutem o populaode ancontrariar
a idéia dosnass communication research e mesmo da Escola de Frankfurt (WOLF, op.
cit.), de que o emissor possui uma ascendéncia muito despropootonatlacdo ao
receptor.

Para Hall (2003, p. 231-275), a nogdo de cultura popular remeteembate
ideologico, em sentido gramsciano, entre posi¢cdes dominantebadtemas que
colidem e se reposicionam a todo momento. A cultura popular, par®m seria um
terreno de disputa estratégico em termos de discurso e condicBsske social. Se a

luta de classes, em sentido marxiano, seria 0 motor da histtenie na condic¢ao infra-
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estrutural de classe sua motivagéo e razdo de ser, onaejeondicdes de producéo e
apropriacdo da producédo material da sociedade urbana, o emlEessutural estaria
mais ligado a questdo da cultura de suas formas de difuSéo: grincipal foco de
atencao é a relacéo entre a cultura e as questdesetedmeg’ (HALL, 2003, p. 241).

Assim, pode-se pensar 0s meios de comunicagdo como emissdoésntaie
estratégias de luta por legitimacdo de um discurso dos setdvakemos. Neste
sentido, o radio ocupa um espaco privilegiado enquanto amplificidorculturas e
estratégias de inser¢cdo de uma cultura subalterna (ou iperif@rletaria etc.), pelos
motivos apontados na primeira se¢do, caracteristicos do profmidoveédo citado Hall,
pode-se relacionar Martin-Barbero (2003) quando este apresenta ios dee
comunicacdo ndo apenas como veiculos difusores de uma vontade e aleeumias
elites, mas como espago de manutencdo e representacio d=s pdtidianas dos
setores populares em uma sociedade urbana. Martin-Bafgireserta uma visdo de
qgue os meios, inclusive, operam uma media¢@o importante erisepedticas culturais
locais tradicionais e as novas tendéncias do mercado ghudializ

No caso do funk carioca como género e do programa analisado como exemplo
na segao anterior, nota-se este embate no campo da linguagesdalmuito peculiar:
a linguagem das ruas, favelas, bailes funk, ou seja, o funk c@d@mc¢ao cultural ou
pratica cotidiana dos setores populares urbanos contemporaneostapfggealavroes;
2) girias especificas; 3) erros de Lingua Portuguesa (quédigm dinguistico oficial);
4) temas proibidos (narcotrafico e pornografia). Cada um destesmrtios sera descrito
abaixo:

1) Os palavrbes ndo podem ser exibidos na radio e, desta famga, 18n
impedimento para o funk carioca do ponto de vista estético quguadgem possui em
musicas populares, que geralmente contém letra. Os palavroped#in ser exibidos
nas musicas tocadas no radio, pois feririam a moral e os bonmesdiamiliares que,
segundo a Constituicdo Federal de 1988, no capitulo referente & Caraarsceial, €
um lamento fundamental para a concesséao publica de radiofuséo. urggiaais do
funk carioca repletas de palavrdes, tal como efetivamentaasimicem alguns bailes e
festas populares, ndo podem ser exibidas em programas de radi@ camBuracéo
2000.

2) As girias especificas sdo modos de expressao dos locais amdeoarioca
se origina e se difunde inicialmente. Elas existem nasa®eehos bailes, muitas vezes

locais dominados por poderes paralelos e com forte presencaodaalidade nas
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guestdes relacionadas ao mercado de trabalho. Uma ségidadebélicas, ligadas a
armas e situacdes violentas sdo usadas no funk carioca. Aodinedidas através do
radio, estas girias passam a fazer parte de outros corgegiais.

3) Os erros de Lingua Portuguesa nao constituem um problema de exgadho |
mas nao fazem bem a imagem do funk e muito menos a da equipe dirsmado
2000, gue hoje possui projetos com apoio do Governo do Estado do Rio de Janeiro.
Nota-se que, apesar de uma linguagem muito simples e dise¢a;0s linguisticos sédo
proporcionalmente menores hoje do que ha vinte anos, quando do inicio da @roduca
funkeira.

4) Os temas proibidos sdo talvez o elemento que mais afst& oarioca de
um género essencialmente massivo. Nao apenas os palavrgesiafdoser veiculados
no radio, mas os nomes dos traficantes e dos comandos que gem@maearotrafico,
além das situacdes explicitas de sexo apresentadas em algtrasmslo funk carioca
ndo podem ser veiculados no radio, o que reforga o paradoxorapdesea seguir.

A relacéo do funk carioca com o radio é paradoxal por doivasto menos:

1) Em primeiro lugar, trata-se de um género musical/elemésttarsdivo ligado
a setores populares e que carrega um pouco da vivéncia destes, satlusive em
seus aspectos contra-hegemoénicos (poderes paralelos e linguagesubyedge o
codigo normativo estabelecido e apresenta as falhas no sisteragiedaicurbano do
Rio de Janeiro, por exemplo). Porém, a difusdo massiva, neagssa que ndo apenas
o0 MC seja reconhecido como artista popular, mas a equipe de sandpasgar seus
produtos e eventos (CDs, DVDs, bailes), aproxima esta difus&ardter massivo de
outros géneros da industria cultural.

2) Em segundo lugar, embora o radio possua, devido as caraesristic
apresentadas na primeira se¢do deste trabalho, uma ligggésentativa com setores
populares da sociedade urbana, a linguagem popular tal como elaagiza@mais a
normatividade dos meios de comunicacdo de massa e, por contandistpode ser
difundida em escala massiva através de veiculos como o ekodependem de
concess0Oes publicas. Assim, o funk carioca como género precéa/dstr no radio,
mas nado pode realizar esta presenca de modo completo, geougil. Precisa
metamorfosear-se para habitar o radio e o que mais ocorre, statégia de ocupacao
deste espaco midiatico pelo funk, € a elaboracdo de versdestigiesirdas musicas
proibidas, chamadas de “versOéght”. Isto ocorre, sobretudo, com os funks cuja

tematica da letra versa sobre sexo e narcotrafico.
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Esta relagdo paradoxal ndo impede o funk carioca de circuladime nem de
continuar a ser do jeito que de fato € nos bailes de favela e euo®s populares.
Cria, contudo, confusdo na cabeca dos ouvintes que ndo conhecem de IpeHis oe
origem do funk carioca e nem participam ativamente de sgdiano. Ou seja, a
difusdo do funk carioca através do radio cria uma realidadeelzamin que uma
determinada musica, como por exemplo, “Cabelo encolheu”,GI&dnk, passa a ter o
sentido de deboche e ironia com uma situacdo cotidiana, mésiea também circula
com outra letra nada engracada, falando de uma ocupacdo égadarcotrafico.
Dependendo de por onde se ouca esta can¢ao (radio, bailes, festasalenédia, CDs
oficias, DVDs proibidos etc.), o discurso e o entendimento mudamleamente. Os
temas e a linguagem popular do funk carioca sdo modificados pa@etarse
massivos, mas continuam a circular fora do universo oficial @ssnde comunicagéo

as versdes originais com suas caracteristicas de origem.

Consideracdes Iniciais sobre o funk carioca no radio: Paradoxos contporaneos
da cultura popular

Ainda € preciso analisar mais programas de radio ligadhskaarioca, como
os da equipe Via Show Digital e os da maBig Mix, do DJ Marlboro. E preciso
também elaborar um trabalho especifico sobre a emissora da égugz£io 2000.
Porém, como consideracdes iniciais desta relacao (e fiesis breve trabalho), pode-
se dizer que a paradoxalidade envolvida na relagéo entre rfédik earioca é notoria.

Nao se trata de antitese, oximoro, ou contradicdo, pelo nmene@sso das
versdedight, pois um discurso ndo contradiz o outro e nem se afirma sobreoco out
Trata-se, nitidamente, de criatividade popular usando a adajgassivel, o blefe, a
metamorfose para ocupar espacos importantes do ponto de vistziiinge simbolico
no que se refere aos artistas e a equipe de som em queftidd. carioca que circula
nas radios ndo é uma mentira completa, pois existe no imagindoicotidiano de um
namero significativo de pessoas (dos setores médios, por exer\#o)é, por outro
lado, exatamente o mesmo funk carioca originario, posto que adaptadobgetivos
especificamente profissionais.

Toda a idéia de autenticidade que permeia a discussédo sobeenadtferentes
épocas e contextos sociais fica aqui um pouco abalada, devidtoatefque a versao
auténtica de cada uma destas musicas ndo pode ser ddfisidentica a cangdo que

mais circula através dos meios de comunicacao (como o rad&gjaguue chega a um
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namero maior de pessoas, ou é mais auténtica a cancdo de funialorgrsao
proibida, indizivel publicamente e que, ainda assim, ndo é inaditacalidades onde
a realidade cotidiana muitas vezes é também indizivelgsasatores médios e para as
elites sociais? Dificil responder a esta questédo, mas @ fate a luta da cultura popular
por uma legitimacdo midiatica certamente passa em grandéaneelas ondas

radiofénicas. E com o funk carioca nao é diferente nestetaspe
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