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Resumo

Considerada como o género narrativo mais popular da contemporaneidade, a telenovela
cada vez mais € vista como um lugar de expressdo dos mais diversos sentidos.
Identificando esta tematica como um campo para discussdes e pesquisas, 0 presente
artigo visa analisar a producéo de sentidos da telenovela Cordel Encantado, exibida no
horéario das 18 h na Rede Globo de Televiséo, que ao lidar com o ludico atraves de seus
personagens, constroi significacGes arquetipicas. Como procedimento metodolégico
utilizamos os pressupostos tedricos da Analise de Discurso (AD) de orientacdo francesa.
Observamos que Cordel Encantado diferentemente de outras telenovelas, lida de forma
direta com o inconsciente de seus receptores, atraves de construcfes arquetipicas que
enraizadas no imaginario popular, é pelo publico reconhecido.
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Introducéo

A telenovela brasileira, apds os seus mais de 40 anos de histéria, consolidou-se
como a producdo de maior qualidade e rentabilidade da TV brasileira, sendo exportada
atualmente para mais de 140 paises e chegando aos mais diferentes recantos do planeta.
Depois de passar por diversas modificacfes, a novela assume a cada dia, uma
linguagem que integraliza todo o pais, se tornando um espaco legitimado para

discussdes e debates sobre os mais variados assuntos.
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Reconhecido como um género televisivo de facil compreenséo, que utiliza uma
linguagem simples e de facil entendimento, a telenovela passou a veicular valores e
habitos, e hoje, mais do que nunca, é vista como um grande produto da indUstria
cultural. Por este motivo, nos Ultimos tempos, as telenovelas vém sendo escolhidas
como objetos de estudos nas areas das ciéncias humanas e sociais, dado o fato de
abordarem questdes que tem relagdes diretas com a vida de seus telespectadores.

Contudo, ainda sdo muitos 0s preconceitos que a pesquisa deste género sofre,
uma vez que € vista por alguns como um objeto de pesquisa raso ou inferior. Entretanto,
enganam-se aqueles que sdo possuidores desta visdo, pois se a telenovela é capaz de
pautar a programacdo diaria de grande parte da populacdo brasileira todos os dias,
fazendo-os aglomerar-se em frente a TV, esta € sim, um objeto proficuo para a
realizacdo de pesquisas, como é comprovado por diversos autores, que a partir da
década de 1990, comecaram a pesquisar este produto de forma mais efetiva, como Nilda
Jacks (2008), Lilia Junqueira (2009), Cristina Costa (2000), entre tantos outros autores.

Assim sendo, cada vez mais este produto da industria cultural € visto com
olhares diferenciados, tendo em vista a grande influéncia que exerce nas mais distintas
camadas da populacéo.

Nesse sentido, visualizamos este género televisivo como um campo de
construcdo permanente do imaginario social, onde encontramos estruturas sociais que
fazem parte do cotidiano de toda a populacdo brasileira, o que alimenta o
reconhecimento popular na cultura de massa.

Por este motivo, identificamos a necessidade de investigar de forma mais
aprofundada este tipo de producdo que se tornou ao longo dos anos genuinamente
brasileiro.

Partindo desse pressuposto e identificando a telenovela como um campo para
discussdes e pesquisas, elaboramos o presente estudo, que visa analisar a producao de
sentidos da telenovela Cordel Encantado, exibida no horario das 18h na Rede Globo de
Televisdo, que ao lidar com o ladico através de seus personagens, constroi significactes
arquetipicas, que, enraizados no imaginario social, produzem sentidos que vem
resultando positivamente para a sua audiéncia, como vem demonstrando 0s nimeros do
Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (Ibope). De acordo com esse
Instituto, a referida telenovela vem atingindo média de 28 pontos de audiéncia.

Cordel Encantado, novela das autoras Thelma Guedes e Duca Rachid, se

apresenta de uma forma diferente das outras novelas que foram e sdo apresentadas pela
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Rede Globo nos Gltimos anos. E como se o lidico dos contos de fadas, com princesas,
herdis e bandidos invadisse a teledramaturgia e mostrasse que esse formato também

pode ser uma férmula de sucesso.

Panorama historico-social da telenovela no Brasil

A televisdo chegou ao Brasil somente na década de 50, trazida por Assis
Chateaubriand, proprietario de importantes veiculos de comunicacdo da época. A
chegada do novo veiculo proporcionou grandes mudancas para toda a sociedade
brasileira, e logo passou a ser visto como um espelho da realidade, principalmente
depois da sua popularizacdo, passando a fazer parte do cotidiano de milhares de
pessoas, através de seus mecanismos de massificacdo e seducdo. Atualmente, a TV tem
sido 0 meio mais acessivel de informacéo e entretenimento, tendo o poder de manter o
telespectador por horas a sua frente.

Quase todos os lares brasileiros possuem um aparelho televisivo, o que significa
que a televisdo se tornou parte fundamental da vida das pessoas. Constituindo-se como
uma parte organica do meio social, e da cultura contemporanea, provocando reacoes
adversas sobre as mais distintas coletividades a partir de sua forma sedutora de
transmitir conteudos.

A telenovela apresenta-se como um dos principais produtos da televisdo
brasileira, sendo uma das producdes de maior audiéncia e sucesso do pais. Originaria de
tradicGes, a0 mesmo tempo populares e massivas, das narrativas orais, do romance-
folhetim e das radionovelas, a telenovela brasileira distingue-se, na atualidade, por ser
um produto cultural diferenciado, fruto de especificidades da historia da televisdo e da
cultura no Brasil.

Transmitidas diariamente de segunda a sdbado nos lares do cidadao brasileiro, a
novela brasileira tem apresentado tematicas especificas de acordo com a faixa etéria de
cada horério, trazendo em suas narrativas uma versatilidade de temas que fascinam os
telespectadores e satisfazem aos mais variados gostos dos mais diversos publicos, desde
enredos tradicionais, classicos, urbanos e realistas, até aqueles que se assemelham a
contos de fadas. Os textos contemplam em suas narrativas temas sociais e culturais.
Segundo Oliveira e Barreto (2004, p. 05-06):
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A televisdo na sociedade brasileira se ap6ia numa estratégia metodoldgica, que
coloca as telenovelas em perspectiva para uma interpretacdo no plural da cultura
brasileira. Vistas de longe, as imagens de ficcdo parecem janelas para uma
contemplacdo e compreensdo das realidades do Brasil; portanto, aposta-se na
idéia de que a contemplacdo dessas imagens pode despertar um conjunto de
percepcOes, favorecendo um conhecimento aproximado do imaginario coletivo
brasileiro.

A teledramaturgia brasileira tornou-se um termémetro que capta e expressa a
opinido publica, passando a ser um dos mais importantes espacos para debate sobre as
condigdes histdricas e sociais do pais. Ela retrata temas polémicos a medida que
incorpora e articula no contexto narrativo, os tradicionais dramas familiares e universais
da condicdo humana, onde o telespectador consegue se identificar com os personagens e
seus conflitos, justamente por encontrarem semelhancas da ficcdo com a vida real.

Atuando por sua vez no imaginario coletivo e na identidade cultural do pais.

Esta capacidade de exacerbar emocBes decorre, em parte, do fato de que a
telenovela é uma dramatizacdo e representacdo da vida cotidiana, com todos
seus problemas, conflitos, resolu¢Bes e comportamentos. Essa nocdo de que se
trata de uma narrativa que conta “como a vida €’ atua como um fator que
minimiza a distancia entre a personagem e o autor, criando a ilusdo de que se
trata de uma “historia real” (ANDRADE, 2003, p. 58)

Para o pensador francés Edgar Morin (1981), o imaginario proprio da cultura de
massa funciona através de mecanismos de identificacdo dos individuos, com os mitos e
modelos advindos dos produtos da industria cultural. Dentro do contexto da teleficcéo
nacional, a telenovela é o formato que mais repercute no pais, que por sua vez
influencia na construcdo do gosto, no compartilhamento de valores e ideias. As
telenovelas, através das peculiaridades de sua construcdo narrativa, recriam uma
profusdo de mitos antigos e recentes que acabam promovendo debates sobre problemas

reais. Constituindo um denso territério de redefini¢Bes culturais identitarias.

Da novela Cordel Encantado e a presenca dos arquétipos

Estreando em 11 de abril do ano de 2011, a telenovela Cordel Encantado, das
autoras Thelma Guedes e Duca Rachid, exibida no horario das 18h da Rede Globo de
televisdo, apresenta como o proprio nome ja diz, uma trama sem 0 compromisso com a

realidade. Seu enredo gira em torno de uma fabula que se estabelece a partir do encontro
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de dois universos distintos: um reino europeu — Serafia do Norte, e Brogod6 — no Sertao
nordestino, tendo como um dos principais temperos o misticismo, o humor e claro, o
romance.

Em seu formato, observamos que Cordel Encantado apresenta um padréo
cinematogréfico, o que nos (ltimos tempos vem sendo uma tendéncia, apds a
incorporagéo da linguagem do videoclipe, mais recentemente da publicidade e agora do
cinema, com cenarios e figurinos bem trabalhados, além de uma trilha sonora
rigorosamente selecionada. Ainda sobre a qualidade em termos de imagem da
telenovela brasileira, destacamos a chegada da televisdo digital o que proporcionou
diversas mudancas na producdo televisiva nacional. Nesse sentido, um panorama de
transformacdes pelos que diariamente se deparam com o nascimento da TV Digital,
sejam eles telespectadores, sejam eles o0s que trabalham nesta inddstria do
entretenimento e da informacéo.

Diferentemente das outras telenovelas até entéo exibidas no horario das 18h, a
que estamos investigando lida de forma direta com o ladico de seus receptores, através
de personagens arquetipicos, como a princesa, o rei, o heréi, o profeta, o fora-da-lei,
entre outros. O uso desses arquétipos que agem como formulas que chamam a atencao
dos telespectadores, podem ser um dos principais motivos para 0 sucesso desta
telenovela frente ao seu publico, e é nesse aspecto, o uso de arquétipos engquanto formas
que arrebatam a atencdo dos consumidores, aqui Vistos como receptores, e
conseqlientemente produtores de sentidos (JACKS, 2008), que se delineia o presente
estudo.

Carl G. Jung é o principal tedrico que investiga a constituicdo do arquétipo na
vida em sociedade, como uma parte estruturada do inconsciente coletivo. Segundo ele,
desde os mitos antigos, passando pelas fabulas e os contos de fadas, até chegar aos mais
recentes sucessos de bilheterias do cinema em todo 0 mundo, nds caminhamos sempre
contando e recontando as mesmas histdrias, sempre com a presenca dos mitos e
arquétipos, que passam a fazer parte de todas as coletividades. Como defini¢do, Jung

(2002, p. 353) considera os arquétipos como algo que encontramos:

[...] nas fantasias, nos sonhos, nas ideias delirantes e ilusdes dos individuos que
vivem atualmente. A essas imagens e correspondéncias tipicas, denomino
representacdes arquetipicas. Quanto mais nitidas, mais sdo acompanhadas de
tonalidades afetivas vividas [...] Elas nos impressionam, nos influenciam, nos
fascinam. Tém sua origem no arquétipo que, em Si mesmo, escapa a
representacdo, forma preexistente e inconsciente que parece fazer parte da
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estrutura psiquica herdada e pode, portanto, manifestar-se espontaneamente
sempre e por toda parte.

De certa maneira, 0s arquétipos sdo um repertorio de imagens e temas comuns a
experiéncia humana que se manifestam de forma simbolica no inconsciente coletivo.
Segundo Martino (2009, p. 236) “ver um desses arquétipos € encontrar o conforto de
uma experiéncia prévia e a sensibilidade de compreensdo do sentido completo da
experiéncia”.

A partir da perspectiva de Jung (2002), consideramos que alguns arquétipos
podem ser identificados na novela Cordel Encantado, uma vez que seu enredo é
concebido através da narrativa de uma princesa — Acucena (Biana Bin), que até os
primeiros capitulos desconhece ser filha de um rei - Augusto (interpretado pelo ator
Carmo Dalla Vecchia). Agucena desde pequena € apaixonada por Jesuino (Caud
Reymond), que foi criado por sua mée (Claudia Ohana), com a ajuda do coronel
Januério (Reginaldo Faria), sem nunca ter conhecido o seu pai, que € 0 mais temido
cangaceiro do sertdo - Herculano (Domingos Montagner). N&o diferente das outras
historias, temos o vildo - Timoéteo (Bruno Gagliasso), que sempre foi apaixonado pela
protagonista, mas nunca correspondido, ficando assim entre Acucena e Jesuino, que na
trama € o seu principal rival. No lado mais mitico, temos o personagem Miguézim
(Matheus Nachtergaele), dando vida a um profeta nordestino, que em certos momentos,
chega a narrar o0 andamento da trama.

Na trama analisada, podemos afirmar que todos 0s personagens representam
simbolicamente, valores sociais, mas, visando delimitar o presente estudo, elegemos trés
personagens que serdo analisados em sua forma, bem como através dos arquétipos que

eles sdo representados: o herdi/anti-her6i, o vildo e o profeta.

Caracterizacdo arquetipica dos personagens

Analisando os personagens escolhidos, observamos que Jesuino pode ser
considerado ao mesmo tempo o herd6i e anti-herdi da histéria, uma vez que enfrenta,
apos a criacdo de um bando, o temido Timdteo, e também o seu proprio pai, que ameaca
invadir a pequena cidade de Brogodo, caso o seu filho ndo entre em seu bando de

cangaceiros, e se torne o verdadeiro rei do sertéo.
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No papel de her6i podemos caracterizar Jesuino como aquele que sempre esta
disposto a atender aos anseios de seu povo, visando principalmente derrotar as forcas do
mal e proteger os seus, bem como os valores que para ele sdo sagrados. Para defender os
fracos e oprimidos das vilanias, principalmente as de Timdteo, o personagem Jesuino
cria até um lema: “pelo certo e pelo justo”. Assim como o seu pai bioldgico
(Herculano), Jesuino torna-se a sua maneira um justiceiro.

Né&o diferente das historias onde héa a presenca de herdis, em Cordel Encantado,
encontramos as fases descritas por Campbell (2007) em O Her6i de mil faces, onde séo
destacadas as vérias etapas da trajetoria mitica do herdi, que sempre € marcada por
provacdes, dificuldades e varias licbes que 0 mesmo tem de passar para que possa
chegar ao status de “salvador”.

Quanto ao papel de anti-herdi ou fora-da-lei, ressaltamos, porém, que neste caso
0 mesmo deve ser visto da forma que Mark e Pearson (2001) distinguem, mostrando-o
como aquele que carrega as qualidades mais selvagens e turbulentas da vida, mas sem
solapar a sociedade, agindo desse modo diferente apenas para ajudar aqueles que acham
justo. Como exemplos de outros anti-herdis ou fora-da-lei que fazem parte de nosso
imaginario social e de nosso repertorio, e que o vemos de forma positiva, podemos citar
as figuras do Zorro e o Robin Hood, que para ajudar as classes menos abastadas
“roubam dos ricos para dar aos pobres”. Mark e Pearson afirmam que “[...] como
encontram sua identidade dentro da estrutura social corrente, esse fora-da-lei séo fieis
aos valores mais profundos e verdadeiros, ndo aos valores dominantes” (p. 132).

Quanto ao personagem do vildo, representado na figura de Timoteo, observamos
que este diferentemente do fora-da-lei que a pouco foi exemplificado, ndo possui 0s
principios acima citados, sendo apenas alienado e raivoso, pronto para sacrificar os
outros para conseguir tudo aquilo que almeja. Relacionando estes conceitos ao
personagem em questdo, verificamos que este, assim como o0s tipicos vildes das
historias dos contos de fada, ou até mesmo das telenovelas, utilizam de todas as
artimanhas para atingir 0s seus objetivos. A obsessdo também é uma caracteristica que
faz parte desse arquétipo, que busca sucumbir uma sociedade a tirania, a repressdo
através do cinismo.

Enguanto o herdi tem uma identificacdo com aqueles que estdo a sua volta e
fazem parte de seu convivio social, o fora-da-lei, na figura do vildo se sente
profundamente separado dela, como exemplo disso, lembramos dos personagens das

historias em quadrinhos do Super-Homem e Batman, onde Lex Luthor e Curinga sdo
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alheios aos outros, ja que, geralmente tornaram-se maus depois de serem humilhados e
marginalizados, por ndo serem aceitos, bem como por suas vontades ndo terem sido
respeitadas.

Contudo, podemos considerar que este arquétipo tem por si, uma funcdo na
sociedade, que é mostrar que nem sé de pessoas boazinhas é composto 0 mundo.

No que se refere ao papel do profeta, onde encontramos o arquétipo do sabio e
também do mago, visualizamos em Miguézin a presenca de um personagem que €
mitico e que faz parte de toda a historia da humanidade, através das figuras proféticas
que sdo componentes de todas as religides. O profeta age como uma representacdo do
mago, como um catalisador que busca transformar e curar aqueles que estdo a sua volta,
assim como toda a sociedade e suas instituicdes (MARK, PEARSON, 2001, p. 111).

Um anjo andarilho que busca incessantemente a paz, e passar esta paz para oS
outros, este € um dos modos pelos quais pode ser representado o profeta, além de ser
também aquele que prevé o que estd por vir, e que, portanto narra a partir de sua
sabedoria todos os acontecimentos. Tentando fazer uma comparacdo leal do profeta
interpretado por Matheus Nachtergaele, podemos associar 0 seu personagem ao tambem
profeta, mas ndo ficticio Antonio Conselheiro, da Guerra de Canudos. Da mesma forma
que Antonio Conselheiro mostrou o caminho ao seu povo, que foi por varias vezes
fortemente atacado e vitimado, Miguézim também leva aqueles que 0 seguem para 0
caminho que acredita ser 0 mais seguro, e ainda os defende das atrocidades praticadas
pelo vildo. Assim como o profeta de Canudos, bem como tantos outros profetas,
Miguézim sabe e aguarda ansioso a chegada do seu rei, que libertara o povo de todas as

suas aflicGes.

Consideracdes Finais

Podendo ser considerada como o género narrativo mais popular da
contemporaneidade, a telenovela cada vez mais é vista como um lugar de expressdo dos
mais diversos sentidos. Hoje, € como se cada personagem pudesse ser reconhecido na
vida real, no imaginario social, através dos tipos humanos, dos ambientes e acOes
cotidianas. Mas estes reflexos nada mais sdo do que representacbes do real, uma
construcdo imaginaria, onde buscam-se elementos pertinentes para se construir uma

realidade familiar, natural e reconhecivel. As  representacdes  encontradas na
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telenovela ndo podem ser vistas como sendo uma negacao total do real, mas como uma
transfiguracdo, que de forma méagica nos seduz, e absorve parte de nossa atencéo.

Ansiamos instintivamente sempre por histdrias que possam nos levar a contextos
aos quais possamos atribuir sentidos. E como se precisassemos sair de nossa historia e
vivenciar outras, que apesar de serem parte de nosso imaginario ndo sdo para nos
possiveis.

Maior reconhecimento se da quando nos identificamos nas histérias que sdo
narradas, quando queremos vivenciar 0 que vemos na tela, ou quando simplesmente
reconhecemos aquela histéria como parte de nosso repertério, as vezes ja inconsciente,
como acontece com a telenovela Cordel Encantado que misteriosamente nos prende a
uma versdo do “Era uma vez...”, a partir de uma fabula mitica representada na vida real.

De forma inconsciente, tal reconhecimento pode ocorrer através das formas
arquetipicas, que conseguem evocar emoc¢Oes poderosas nos seus espectadores,
despertando uma memoria que estad adormecida na consciéncia das coletividades. Nessa
questdo, o mitico também exerce o seu papel, mostrando que ndo estamos sozinhos em
nossos sentimentos, temores, conflitos e aspiragdes.

Depois da publicidade que sempre fez uso dos arquétipos para vender seus
produtos, e alavancar campanhas de grande sucesso, agora é a telenovela, mas
especificamente Cordel Encantado, que a partir de suas caracteristicas de fabula, faz
uso de tais artificios, que j& demonstram como resultado profunda diferenca em relacéo
as outras telenovelas exibidas no momento.

Consideramos entdo que tais arquétipos sdo tdo creditaveis de éxito e
durabilidade por estes, em esséncia, refletirem nossas realidade e lutas interiores, bem
como por seguirem padrdes narrativos ja bem conhecidos, que fazem parte de nossa
heranca psiquica. Assim sendo, € por este motivo que achamos tdo irresistivel o
desenvolvimento de uma histéria com componentes arquétipos, consagrando-a como

um sucesso, como acontece com a telenovela aqui analisada.
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