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Resumo

As rotulagbes sdo uma tentativa para tornar disponivel um detdopnaduto dentro
da cultura popular massiva, além de permitir que diferentes atocess partilhem
afetos e identificacbes em torno de certas experiéncias mudieste artigo usamos a
ideia de género para entender como indie rock da maneira como ¢é adeepeias
comunidades musicais como uma forma de descrever o seu conteudtankntre
quando partimos para pensar nas classificacdes das expressimssmosrcebemos
que o género musical, em sentido estrito, é dificil de ser aborgashogue muitas
vezes seja mal definida esta tentativa. Como sugerem algunsitdossaconsultados
para este artigo, optamos por pensar o género em uma perspeciale ideoldgica, o
que também n&o impede que suas definicbes sejam imprecisagosnagudam a
entender por que a experiéncia que é definida dodie rocké compartilhada por fas,
musicos, produtores e criticos como género.

Palavras-chave
Géneros, indie rock, musica massiva e meios de comunicagao

A audiéncia dandie rockse articula a partir de um conhecimento especializado
de uma determinada biblioteca dixk, que o posiciona como uma musica intelectual,
erudita, que permite uma estratificacdo dentroraltk e vai servir as necessidades
sociais de determinados grupos que vao construir o discurso de independéndia do
rock Ao ser forjado como umock independente que valoriza a liberdade criativa, cria-
se uma rede formada por selos, lojas, programas de radio, reguistainge pontos de
identificacdo simbdlica. Ser independente, neste caso, sigsific independente de
determinados contextos.

Ao mesmo tempo, sua sonoridade vai sendo construida a partir dos sesIs mei
de producdo (BANNISTER, 2006), com gravacdes em estudios caseiros, uso de

instrumentos e equipamentos baratos, circulagdo por uma rede i@klbequat permite
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que distor¢cOes, dissonancias e gravacbes com baixa qualidade s&jasn como
marcadores da sua liberdade criativa por artistas, produtores e audiésdamibiém
servem para indicar que fazer parte dessa cultura ndo é apetmsdgosom, mas
valorizar uma rede de distribuicdo alternativa, cornblege radios fanzines, selos
independentes e, atualmente, MySpace, Blip.fm, através das quarsnas Mmusicais
particulares sdo produzidas e liberadas por meios de producéo propreeregm para
contextualizd-la e emoldura-la.

Quando se julga uma musica coindie rock,é preciso compreender o que esta
sendo inferido com este juizo de valor. Frith (1996) coloca que pardeaer este
julgamento sdo necessarios determinados conhecimentos para jefhatire sempre a
partir das formas culturais conhecidas. Na musica, Frith colac@ssp se da a partir de
trés grupos sociais: musicos, produtores e consumidores que formansraoradade
de conhecimento. Esta comunidade vai estabelecer regras, habili@dess para
entender o que é original, 0 que € autbnomo, 0 que é criativo. Ela cdmapartia
narrativa especial a partir de bandas como Velvet Underground &tdbges, que
materializam o que é autonomia e criatividade ao longo da histéniacode uma
forma diferente do que seria para o rock hegemaénico se pensarmesepmio, 0 que

é criatividade e autonomia para bandas como U2 e Pink Floyd.

Para Frith, o julgamento sobre o processo musical sempre depdadetéos
tipos de conhecimento — social, cultural, politico, ideoldgico, estético.

Nés precisamos conhecer (ou saber sobre) o original; para dgscrev
uma cancdo como ‘padronizada’, entender o que estamos ouvindo (ou
néo) em outras cangdes similares. (FRITH, 1996, p. 70).

E possivel perceber, mesmo que isso ndo esteja explicito, que wweEs

independéncia, honestidade, ndo-comprometimento com a musicébusmessestao
associadas a uma determinada experiéncia musical compartdbada indie rock.
Assim como algumas descricdes como peso, boas melodias e umdeseretensao
musical permitem associar e materializar essa nocédo deemdiéncia e honestidade a
uma sonoridade.

Neste artigo, a grande questdo nao é afirmar gadie rocké um género em
sentido estrito ou ndo, mas a utilizacdo da ideia de géneragperde criticos, de fas,
de musicos que permitem a uma comunidade de conhecimento afijuear

determinadas identificacbes se posicionem, vivam certas eaxpaséafetivas e
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politicas como a reivindicacdo de autonomia criativa em meio aegs@ce producao

serial da industria musical.

1. As marcas dandierock

Consumir a musica dmainstream das estrelas, comercial e cooptada, presente nas
paradas de sucesso ou buscar bandas desconhecidas, sem gsti@asomerciais que

ndo circulam pelas radios? A musica popular massiva convive candissh¢cdo pelo
menos desde os anos 1950, aponta Shuker (1998), ao mostrar a diferendaigntre
tipos de publico adolescente dos Estados Unidos da América. O prirgeipm]|
majoritario, era dotado de “um gosto indistinto da musica popular, eatam
expressando preferéncias articuladsSHYKER, 1998, p. 45 para quem a musica
exercia uma fungdo predominantemente social. Consumia a musicaiebnsto €, a
musica domainstream deixando-se influenciar pelas estrelas e pelas paradas de
sucessos. O segundo grupo, minoritario, era composto por “ouvintes mais$ ativos
(SHUKER, 1998) que tinham uma atitude mais rebelde em relagcdo a musica popular,

revelada

(...) pela insisténcia em padrdes rigorosos de julgamento e e gos
pela preferéncia ndo comercial, pequenas bandas desconhecidas em
vez de artistas de sucesso; pelo desenvolvimento de uma linguagem
particular [..] [e pela] profunda indignacdo em relacdo a
comercializacdo do radio e dos musicos (REISMAN: 1950, p. 412; ver
também Frith & Goodwin: 1990); (SHUKER, 1998, p. 45).

Na segunda metade dos anos 1980, no pepodepunk bandas deock que
surgem nogampiuniversitarios, tocam nasllege radiostém uma tendéncia as letras
intelectualizadas e aversdo aminstreamcomecam a ser identificadas comuack
alternativo ou independente. Esta articulacdo cria um discurso timidaie para esse
rock que ndo quer ser cooptado e que se torna uma forma de se apropriarcidtwnz
legitima dorock tradicional.

Nesta perspectiva, andie rock torna-se um mercado de nicho, no qual
produtores, musicos, criticos e fas compartilham certas ideqlgyagdes estéticas
centradas em torno de um gosto partilhado por atos e atitudes connidsded
comerciais e bens culturais, uma comunidade de conhecimento. S&o $osicde
ideoldgicas divulgadas, difundidas e assimiladas através de um conjuntoncde

convencdes discursivas praticadas por fas, musicos e intermedidtiosis e estao
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atreladas a algumas marcas que observamos durante a pesquisa @elacotoe o

tema, sobre a qual este artigo se inspirou:

a) Circulacdo por uma rede alternativa de divulgagaitege radiosfanzines, festivais,
redes sociais (MySpace, Last.fm, Blip.fm), selos independentes, blogs.
b) Nocdo de autonomia criativa da sua producdo, musica para ser ouvida com
expressao artistica.
c) Autenticidade: vista como uma volta a uma tradicdo seleévalglins canones do
rock (Velvet Underground, The Stooges), uma forma de fazer musicaamai&gica,
uma valorizacao da voz, da guitarra, do baixo e da bateria.
d) Localismo: associacdo as cenas musicais locais, ligacao conto gepgrafico.
e) Cancbes que falam de melancolia, letras pessimistascinéide individualistas,
politicas, que focam o universo urbano.
f) Volta ao passado, um som vintage, buscando uma tradicxckdos anos 1960 e
1970, como ofolk-rock, a surf musice o punk rock Referéncias nostélgicas,
reivindicacdo daock tradicional, rebelde, ndo-cooptado, um discurso de legitimidade
dorock
g) Cancdes suaves que privilegiam a base melodica.
h) Ter profundo conhecimento da biblioténdie rocké um elemento mais importante
do que a utilizagdo dos instrumentos musicais.
i) Hibridismo musical: andie rockabriga diversos géneros corfodk, rock, punk rock
flamenco ska MPB - géneros que estdo conectados a uma tradicdo musigal e s
reconhecidos por suas marcas de autonomia e de distingao.
J) Prevaléncia de guitarras, das distor¢Oes, das dissonanciasxagemialta, dos
ruidos, da reverberacdo, das microfonias, dos poucos elementos rimoisogcais
despretensiosos.
k) Uso de tecnologias baratas, comimome studionicialmente e, posteriormente, fazer
a gravacdo soar em baixa fidelidade, mesmo com bons recursostdko,e
desenvolvendo assim a poéticalo-fi: um som sujo e ruidoso.
[) Minimalismo: negacdo de um refinamento musical em arranjoarmonias, com
cancoes simples e repetitivas.

Para entender os significados construidos dentro da logica ickssié para
produtos culturais usada por fas, blogueiros, ouvintes, criticos, jorsapstautores e

muasicos, € necessario entender que a classificacdo €, alémmade pratica
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mercadoldgica, também uma pratica social, que configura 0os processoscaminnais

dos produtos culturais. Nao é possivel entender e compreender as rotskEwdes
estabelecer conexdes entre gostos e valores dos consumidoredobDestajuando a
audiéncia estabelece que um artisitadée rock é uma percepc¢do a partir de marcas que
descrevem o sentido que a masica tem para 0s ouvintes, comocelawsgca com a

sua audiéncia. Mesmo porque alguns artistas continuam independentess noagods
entretanto, outros assinam com as grandes gravadoras, mas mand&pendéncia na
autonomia criativa. O que existe € uma experiéncia compartilhadestfugor tras da

ideia doindie rockcomo um género e que permite determinadas vivéncias e expressdes
no modo de se afirmar no mundo através de produtos culturais.

Ao rotular bandas como Pixies, Sonic Youth, Dinosaur Jr., The Strokes,
brincando de deyselvs, Superchunk, Arcade Fire comdie rock,esta rede formada
por musicos, produtores e consumidores reinterpreta a prépria histdéoekgdariando,
através de uma tradicdo seletiva, uma ideia diferenciada dcé qureatividade e
autonomia no universo do rock. Ao ouvir uma cancao coeen AgeRiot, da Sonic
Youth, ou The Best Onda brincando de deysesta comunidade ira reconhecer
determinada experiéncia conmudie rock O repérter Chico Castro Junior (2011), ao
falar do langcamento do novo album do Superchunk na reportagesmoTurbinado —
rock referéncia do indie, Superchunk esta de volta de longas ,féaasdiversas
referéncias que séo importantes para compartilhar a idedideock

Eles sdo um icone de independéncia e honestidadekalternativo
norte-americano. Sem contar que fazem um puta som divertido, sem
frescuras.

Agora, depois de nove anos sem lancar um album, o Superchunk esta
de volta, com Majesty Shredding, um cintilante retorno que ganhou
edicdo nacional via selo Lab 344.

(...) Em Majesty Shredding estdo representadas todas as
caracteristicas que tornaram o Superchunk uma referénciackio
alternativo: peso (mas ndo a ponto de ensurdecer), objetividade, boas
melodias, energia juvenil, despretensédo (mas nado desleixo). Tado iss
acrescido da maturidade que os agora quarentdes membros trazem.
“Definitivamente, houve um esfor¢o consciente para fazer um disco
com a nossa energia — que é o que faz de nés uma boa banda, e
também em escrever o tipo de cancdo em que somos bons. Acho que
(o &bum) tem o mesmo espirito de muitos de nossos outros,discos
mas, espero que soe melhor de fato, um poucohnfiismas sem ser
muito lustroso”, acrescenta.

Levou tempo, mas a boa licAo que fica do sumico e retorno do
Superchunk é bem clara: fazer muasica por obriga¢éo, como business,
simplesmente ndo funciona. “Creio que uma das chaves para se senti
bem a respeito dessa coisa toda € ndo deixar que se torne uma
obrigacdo se agigantando sobre n6s”, diz.
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“A obrigacdo boa € aquela que temos com os fas que ficaram conosc
esses anos todos — e isso se resolve com bons shows e fazendo o
possivel para recompensa-los pela paciéncia. Mas tem a obrigacdo
ruim, a qual, felizmente, ndo temos mais, tipo: ‘precisamos mgrava
mais um disco para entrar em turné e pagar nossas contfstg ce

band leader (CASTRO JUNIOR, Chico, 2+, A TARDE, 15/03/2011).

Aqui, o critico cultural e o musico compartilham com fas ideiagwteoindie

rock é honesto, uma musica divertida, que ndo grava albuns por obrigagéescddo

ou para "pagar contas". Tanto o critico como 0 musico enaltecenaalaitonomia

artistica, ndo-cooptada, prevalecendo o discurso da autenticidade dentockdo

Também sdo apresentados aspectos musicais, como as melodigueternsie a

poéticalow-fi, mesmo que utilizem desta vez uma certa alta fidelidade.

No decorrer da reportagem, observamos o reforco de outra marta

importante que é a circulacdo em um selo independente, proprio, fonajdas

(...) H& cerca de 20 anos, quando o Nirvana estourou com O
fundamental album Nevermind,rock alternativo se tornou a galinha
dos ovos de ouro da hora para as gravadoagar.

Iniciou-se ali uma caca ao “préximo Nirvana”. E todo mundo que
tinha algum destaque no meimdie ganhou um contrato com uma
multinacional: Sonic Youth, Mudhoney e Dinosaur Jr., entre muitos
outros.

Todo mundo, menos o Superchunk. Na verdade, eles ndo soé
recusaram todos os contratos oferecidos pelos homens de terno, como
criaram seu proprio selo, o Merge Records, administrado per Ma
McCaughan e a baixista Laura Ballance (CASTRO JR., ChicoA 2+,
TARDE, 15/03/2011).

Percebe-se aqui uma tensao dos ideaisdie rockcom bandas icones, como

Sonic Youth e Dinosaur Jr., que assinaram omajors Nao assinar € um fato

relevante para a Superchunk, assim como ter seu proprio selo e amar a missica ante

de tudo:

“Sério: a Unica exigéncia (para ser contratado pelo Merge)eé qu
“amemos sua mdasica”, garante Mac. “Além disso, queremos estar
certos de que o artista € tdo comprometido com seus discos quanto nés
mesmos, porque quando decidimos langar um disco, despendemos
muito esfor¢o, trabalho, neurbnios e recursos, entdo fazemos questao
de que o artista vai fazer isso também, pois ndo podemos fazer iss
por eles”, ressalva.

Escolado, o musico/empresario ndo se sente ameagado pelo sucesso
estrondoso de The Suburbs, o bem-sucedido ultimo disco dos seus
contratados, Arcade Fire: “Acho que o que faz eles continuarem
conosco (espero) é que eles sabem que os contratamos pelas mesmas
razdes que contratamos outras bandas: nés amamos sua musica e
gueremos apoia-los no que for necessério”, afirma Mac.

“Também temos uma Otima distribuicdo, que era o que costumava
separar selogdies de majors mas isso ndo acontece mais, além de
uma equipe que trabalha duro por eles”, diz (CASTRO JUNIOR,
Chico, 2+, A TARDE, 15/03/2011).
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Os ideaisindie de trabalho independente, de liberdade criativa, de cancodes
melodiosas, da poétidaw-fi, da rejeicdo amainstreamsao marcas que se tornaram
ideias doindie rocke que sao divididas e compartilhadas por musicos, produtores, fas,
criticos culturais que interpretam esta expressao musical como género.

Podemos perceber na reportagem de Castro Junior (2011) acima que
contradicbes como amar a musica e ter uma excelente rederdridido fazem parte
deste constante processo de incorporacao e excorporacao. Porque, ddameamue
0 musico pode fazer de maneira ingénua uma afirmacéo politiqpsede preciso amar a
musica que se faz, que é necessario criar de maneira autonmmjprio musico coloca
que ter uma boa distribuicdo é fundamental. Entdo, percebe-se quelexjegpo entre
se afirmar nesse nicho como criativo e autbnomo e, ao mesmo tenvoadicar o
mercado. Temos a presenca dos discursos de excorporacédo e de agéorpaeiquilo
que se afirma de forma dinamica comoezk € 0 que se estabiliza no mercado. Esta
sempre sera uma questao para quem vive na comunidade de conhecimentocad@nom
como indie rock uma negociacdo permanente de excorporacdo e de incorporacdo.A
ideia de compartilhar determinados interesses, ideologias, ptasiilieterminado
grupo experimentar afirmar a existéncia deste génenajerock

Inicialmente, durante a pesquisa de doutorado, tinha-se a hipodtese iddigue
rock era um género musical, no decorrer percebemos que se trataggmenocultural,
porém mais importante do que essa discusséao foi perceber commedessi@ musicos,
produtores e consumidores se vale desta afirmagdo e que tramsits@me uma
determinada musica como género. Ao compartilhar significadoss d@aoridades,
buscamos uma forma de interpretar aquilo que estamos ouvindo e naoriznessa
um género musical em senso estrito. Isto porque existe um prooessoicacional por
trds das rotulagbes que ndo podemos ignorar, e isto significa queir®nsdo
demarcadas quando musicos, produtores, criticos e fas usale mck como género.

Ao tentar entender como se da este processo de rotulacdo, estaamio em
consideracdo a experiéncia vivida destes atores sociais que ugg@Emem para
compreender esta experiéncia partilhada em um lugar de disputas, tengdEgos.di

2. Compatrtilhar experiéncias

As classificacbes sao Uteis porque possibilitam a um determinagm g

compartilhar experiéncias e atribuir significados para uma bandancartista. Sendo
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assim, o género ndo € apenas melodia, ritmo. Como colocam Fabbri (1980) e
(1996), seu sentido € mais amplo porque incorpora também valores, @@sjosctos
ideoldgicos e sociais. Portanto, ao ouvir uma cancao e rotula-laindimaocke desta

forma posiciona-la como género, o que se faz € tomar emprestados adlwia

descricdo que se pode ter para denominar uma musica. Fazemos ustiecalsta
géneros para rotular os produtos culturais que consumimos, e adtgaotnao

obedece sempre a rigores técnicos, mas a uma necessidadessificatdo para
entender o que estamos consumido e quais valoragdes, ideologiasdad#snéiquele
rétulo nos traz e nos distingue de outras classificacdes.

Quando nos anos 1980 musicos, produtores e consumidores afirmaram a
expressao musicahdie rockpara se separar da industria fonografica comandada pelas
majors criou-se uma forma alternativa dentro da industria da musicgsatde selos
independentescollege radios fanzines, pequenos shows. Uma perspectiva que foi
fortalecida no movimentpunk, que promoveu a ideia central de que a producéo e a
distribuicAo de gravacbes ndo tém necessariamente de ter rlagamestruturas
convencionais das empresas de disco. Entdndie rock nasce de um modo de
producdo (BANNISTER, 2006), entretanto, cria uma comunidade que cordeqgdira
a partir desta rotulacédo, varios ideais, inclusive musicaisff®distorcidos de guitarra,
0s volumes altos de mixagem, os vocais despretensiosos, as micraeretsas em
inglés no Brasil sdo formas, também, de criar um produto que paaec€ifitil de ser
digerido pelo mercado dos produtos culturais massivos, uma forma de dbapanta
cultura “legitima”. Entretanto, estas pretensdes artisticasdi® rockcriam um novo
mercado dentro da musica popular massiva, que é o mercado de nichbberestde
criativa, entre outros itens, vira uma marca que é identificadiapartiihada e
consumida.

Microfonias e distorgcbes criam espacos somente a partir ademilehdas
vivéncias que serdo relacionados a estes aspectos ideoldgicascespdientro desta
perspectiva, acreditamos que tem um elemento politico fortedm® rockque é um
condicionamento diante desta maquina de triturar produtos culturais, ajureléstria
fonogréfica. E uma negociacdo que pode existir dentro da propria indisasa,
também que pode se colocar a margem. O independente que pode fransiigersos
lugares, dependendo do lugar que se fala. Portanto, quando a banda noctgameri
The Strokes grava com umaajor, como a RCA Records, mas seu discurso é o de ter

autonomia criativa na producao dos seus discos, na agenda de shows, h& ali uma posicéo
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politica para se colocar dentro de uma tradicdorabi& de musica artistica, uma
apropriacdo de legitimidade dentro da l6gica da padronizacdo daacplbpular
massiva.

Autores, como Neale (1990), sempre apontam o género como ambiguo e de
dificil definicdo. Para um género ser compreendido, precisantardido e interpretado
pela audiéncia, que precisa compreender os seus sentidos. Entdo, quasrdacddse
musicos afirmam que "Superchunkinglie rocK, estdo compartilhando uma série de
conhecimentos que fazem com que interpretem aquela bandambexmck Quando
apontamos o hibridismo musical como uma marcand@ rock, percebemos isso nas
cancdes como do grupo norte-americano Vampire Weekend e todas efenéasias
aos sons africanos. Esta abertura é uma das caracteristitadiedoock que nao
encontramos nheavy metalpor exemplo.

Em entrevista a revista Noize, o baterista David Lovering, diesliexplica a
inspiracédo latina de algumas cancgdes, como Isla de Encanta e Vamos.

Nés temos duas, talvez trés musicas de inspiracdo espanhola, ou
portoriquenha. Acredito que seja apenas uma parte do que nés somos
que veio para fora, entende? De repente é alguma cas@oneda a
sonoridade dos instrumentos que nos chamou atencdo. Mas € algo
pontual, que s6 aparece no nosso trabalho de vez em quando. Acho
gue os albuns mais tardios tém um pouco mais dessa vertérde lat
mas nao é nada que defina o nosso trabalho (NOIZE, Edi¢do 38,
outubro de 2010).

Ao dialogar com sons latinos, o Pixies mostra a vocacawdteorockem ser

cosmopolita na sua producdo musical. O género ndo tem problemas esparwtee se
com outras sonoridades, inclusive periféricascait americano e inglés. Esta interacao
gue oindie rocktem com outras musicalidades nao faz com que seja associado@o
musiG por exemplo, porgue essa incorporacao € sempre mediada pela ideia tio
indie, tera sempre essa afirmacédo dersek, mesmo quando se articula no hibridismo
musical.

A can¢doVamos,do album Surfer Rosa (1988), do Pixi@sicia com uma
microfonia, depois entram um violdo e a voz de Frank Black cantandoetraaein
espanholEstaba pensando sobreviviendo con mi sister en New Jersey/ Ellpprgaali
es una vida buena All&/ Bien rica bien chevédeinicio mais suave é cortado por uma
bateria seca minimalistaffs de guitarra cheios de distor¢cao, uivos, e a letra passa a ser
em inglés com algumas frases em espanhol. Temos aqui variaasntpe vao
identificar a cancdo do Pixies cormulie rock Esta musica ocupa uma dimensédo que,

ao ser vivenciada por uma comunidade, serda compreendidaiodimaock porque
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existe um idealismo, um sentido, uma posicdo que faz com que musEHHOpPES,
criticos e consumidores denominem o Pixies dentro desta classificacao.

Ha uma proeminéncia de guitarras, no lugar de sintetizadafest@s digitais,
uma alternancia entre ferocidade e suavidade, que Bannister (208& como uma
bipolaridade emocional. Essa musica ocupa uma dimensdo que, ao seadaquei
uma comunidade, passa a ser compreendida cudierock,porque existe uma forma
de incorporacéo dessas musicalidades alternativas que sdo canjcadassa ruptura
gue ainda é associada a forma de express@mcldi@omo independente. Quando atores
sociais se esforcam para qualificar determinadas sonoridaaes indie rock e
atribuem-lhe o significado de um género, ndo podemos ignorar quexgseidncia
vivida e dividida representa o compartilhamento de conhecimentos s@awamistas e
bandas que passam a fazer parte desta classificacdo. Haougo el&fstes atores em
categorizar este produto cultural, e para isso buscam relacéesados de producao,
valores, sonoridades, autenticidades, que, quando encontradas em umnadétermi
produto, ajudam a construiriredie rockcomo género para esta comunidade.

N&o podemos obliterar a afirmacéo de que género é fundamental pacasspr
de distincdo dos produtos culturais dentro da cultura popular massiva. & oaant
industria fonografica sempre usou 0s géneros para classeigapsodutos e alcancar
publicos de gostos diversificados. O mesmo pensamento se aplicaspara@os de
comunicacdo massivos, que precisam desta segmentacdo para aledeigamadas
audiéncias. Gndie rocksurge como contraponto aminstreane passa a atender a um
mercado de nicho que gosta de consumir uma mausica colocada como uessaExpr
artistica e ndo comercial, uma mauasica que circula em uma akemativa de
distribuicdo, que utiliza uma tecnologia mais barata para ge®eer discos e que se
coloca dentro da tradicdo dock O indie rockexpande o consumo da musica popular
massiva porque cria um novo mercado de consumidores e, junto com etewimsst
0S jornais, as revistas, os blogs, os programas de radios, o0 circusioods, 0s
festivais. Para os atores sociais que compartilham estaé&@xparioindie rocké uma
distincdo que descreve uma muspEss-punk,com guitarras distorcidas, microfonias,
dissonancias e reverberacdes, que resiste a um meneaakireane cria a propria rede
de distribuicdo, que passa a fazer parte da industria da musica.

Para compreender por que consumidores adotam esta classificag@® gte
ter a perspectiva de que um género no ambiente da musica populmardass ser

pensando e estudado como uma ferramenta que envolve aspectos deolaigcos, e
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nao apenas musicais. A forma como esta musica € apropriadangeatoanplexidades
e tensdes que devem ser levadas em consideracdo pelos pesquisadteetar
entender o significado de género para as audiéncias, principalmenteundo da
musica, que permite aos consumidores a construgcdo deste sentdio ae Imusicos,
produtores e criticos. O desafio deste artigo foi compartilhae plx resultados da
pesquisa de doutorado na qual tentamos compreender experiéncias afetteano da
musica que permitem articulacdes de elementos politico®Bgiens que sugeriam o
uso doindie rockcomo género pelos atores sociais.
Frith (1996) argumenta que

nossas relacdes sociais sdo constituidas dentro de uma pratica cultural,
entdo nosso senso de identidade e diferenca é estabelecido dentro de
um processo de descriminagéo” (FRITH, 1996, p. 18).

Desta forma, pensamos como 0s valores, 0S gostos, as posi¢coessedtHIBE0

nossas praticas culturais e nossas posi¢ées dentro dos grupos Gogisgsnos leva a
entender a importancia das classificacdes para estabelecpasigdes culturais e
sociais e distingdes em relagdo aos outros grupos. Quando uma comusiidbeleae
que oindie rocké um género, entendemos que ha ali uma posicéo cultural dentro de um
grupo social. O uso do género por esses atores sociais esténédiret conectado as
experiéncias vividas por eles e em torno das préticas culturais desta muasica

A existéncia de bandas como Velvet Underground, nos anos 1960, da Sonic
Youth, nos anos 1986yincando de deus Pelvs, nos anos 1990, e The Strokes, no ano
2000, traz uma inovacao e oposi¢cdo as formas dominantes estabelecidek ds
técnicas e 0s equipamentos baratos usados para criar um mercqgomdedée ao
mainstreamtornaram-se atributos estilisticos. Sdo bandas que apostaranareas m
como minimalismo musical, adotaram letras intelectualizadasa ymostura
independente em relagao rock hegemonico. As discordanciaffsaa Sonic Youth,
representam uma posi¢cao cultural, assim como o minimalismoeteety as letras
melancolicas darincando de deyss melodias da Pelvsrack cru da The Strokes.

A construcédo do que iddie rockpassa por uma construcdo social. Para Frith
(1996), gostar de uma musica é um argumento social e ideolégicd@gueerespondido
apenas por uma musicalidade comum. Ele ainda argumenta que actormauma
musica é produzida, a atitude incorporada por musicos e ouvintes erms ganeros é
mais importante do que o texto musical. Para uma audiénamdideock, saber que a
banda “ndo se vendeu ao mercado”, que mantém sua liberdade criatigat@womia,

e que se posiciona de forma contraria @ musicaaastreanfaz com que a definicdo
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doindie rockseja muito mais ideologica/politica do que musicolégica. Portarr oga
atores sociais envolvidos nesta légica, percebemdie rock como género é
compreender que seu sentido depende de uma experiéncia compartilhada, de um
conhecimento musical sobre determinadas bandas e artistas quead&iocaajormatar
quais s@o as habilidades musicais, ideoldgicas e sociais quaradeterminada

sonoridade tenha o significado para quem faz e ouve aquela musica.

3. Género em construcao

As regras e convencOes dos géneros sdo dinamicas. Podemos otpservar
Janotti Junior (2004), em seu livrbleavy Metal com Dendéiraz toda uma
argumentacao histérica de como este género vai se construindoatatasté o inicio
do anos 1970 “ainda como um esboco de género musical” (JANOTTI JUNIOR, 2004, p.
27) e que apenas nos anos 1980 se sedimentou e foi assimilado comems tgliem
quando ele se estabiliza, novas produ¢des buscam mais radicatieag@odo proprio
género. A opc¢ao pelo consumo de um determinado tipo de musica pressupée gost
afetos e valores. Quando um fa opta por dizer que oodie rock ele esta
evidenciando apropriacdes culturais que podem n&o ser perceptiveis as outr
audiéncias, mas que € parte de um “processo de especializaB@TTI JUNIOR,
2004). Ao entender que circular em selos independentes, perceber eadisier
guitarras, apreender as letras intelectuais e urbanas earaéticdow-fi como partes
do que musicos, produtores e consumidores percebemindimaock,temos ali uma
experiéncia vivida com um produto cultural. Mesmaondie rock podendo ter sua
posicdo como género questionada, ndo podemos obliterar que existe unénesgpe
que é partilhada, vivida, um lugar de disputas, tensdes e didlogos quEionpos
neste lugar por fas, musicos, produtores e criticos culturais.

Nosso objetivo, neste artigo, foi esbogar uma compreenséo sobrerdasds
demarcadas no processo comunicacional que envolvem a rotulacdo de produtos
culturais e que fazem com que uma determinada comunidadadiseock como
género. Podemos perceber que existe uma sonoriddigéerock mas ela ndo é uma
base Unica para seu reconhecimento como sendo oindiéorock o sentido que é
indie rockesta diretamente ligado a sua forma de producgéo, a circulagéia daisica,
de pertencer a uma rede de valores, sentimentos, gostos e afediviladana

comunidade de conhecimento.r@die rockocupa um espaco dentro da musica popular
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massiva de liberdade criativa, que se contrapde ao comercialismaidstream do
rock hegemaonico.

A construcéo deste ideal cria um espaco de consumo de nicho que aisarve
audiéncia que consome musicas que considera diferenciadas e opaltagtialidade.
Para Trotta (2010), esta dicotomia funciona

como estratégia de negociacdo do artista no mercado, mas também nas
negociacbes de prestigio e reconhecimento dentro de cada campo
artistico. (TROTTA, 2010, p. 252).

Esta distincdo de uma autonomia criativa é fundamental dentraigarock A

definicdo dendie rockcomo género parte de fas, masicos, produtores,intermediadores
culturais, e a decisao de trazer este objeto para o debatpdssiailidade de entender
como a ideia de género funciona dentro dos processos comunicacionaigyrem a
apropriacdo de determinadas expressbes artisticas por uma calaunigda
conhecimento. @ndie rockfaz uma articulagdo com determinados padrdes de consumo
da musica e se afirma como uma alternativa de um mercagichdedentro da cultura
popular massiva. Também retificamos as especificidades do universasitza e do
rock, no qual o papel dos musicos, fas e criticos € ativo na @fiomde um novo

género.

Breves conclusdes

Neste artigo, acreditamos ter construido o argumento que faguEpossamos
compreender por que uma determinada comunidade de conhecimento identifica
experiéncia dondie rockcom a ideia de género partindo da forma como essa musica
circula, do discurso dos fas, musicos, produtores e criticos. em lpsndekidas como
indie rock O artigo é parte da minha pesquisa de doutorado e uma contribongas c
estudos de comunicagdo e cultura, a medida que, a partir da analseddes
musicais, buscamos compreender os processos de comunicagdo de um gh@ssprinc
produtos da cultura popular massiva. O uso de género por fas, musicos, criticos culturais
chama a atencdo de como esta nocdo € fundamental para o consumo de produtos
culturais massivos.

A historia dorock e das ideias do que é independente e o qunelié rock
oferecem indicios de que o género € um processo dinamico e fundamenta
comunicacdo de um produto cultural e que ele é também parte de uménexpe

vivida, compartilhada por uma comunidade de conhecimento. O proprio entendimento
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do que é rock envolve uma dinadmica, um processo, um movimento que reposiciona

repagina a propria ideia do que é vivenciado como rock e como independente.
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