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RESUMO

Observa-se que os grupos migrantes tendem, hoje, a persistir nos seus lagos simbdlicos
e afetivos com a terra de origem e outras comunidades irmas espalhadas pelo mundo,
em detrimento de um maior enraizamento na sociedade de destino e aproximacao dos
grupos sociais vizinhos submetidos as mesmas circunstancias histéricas imediatas.
Também ha de reconhecer a existéncia de uma esfera identitaria transnacional, fruto,
principalmente, do efeito acelerador das TICs sobre o da Histéria. Para uma
compreensdo satisfatoria do fenomeno, este trabalho objetiva conjugar o fendmeno
migratdrio e a questdo identitaria que lhe ¢ relacionada ao processo de globalizacdo e as
TICs; focando, em especial, a evolucdo das comunidades diaspoéricas e sua
transformag@o em conjuntos identitarios transnacionais, ancorados em reconhecimentos
plurais e pertencimentos multiterritoriais.
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O objetivo deste trabalho ¢ conjugar o fendmeno migratorio e a questdo identitaria que
lhe ¢ relacionada ao processo de globalizacdo enquanto quadro organizacional geral da
contemporaneidade e as novas tecnologias de comunicagdo em sua fun¢do de vetor
social, cultural, ideoldgico e subjetivo. A perspectiva, aqui adotada, enseja focar mais
especificamente a evolugdo das comunidades diasporicas e sua transformagdo, fundada
no uso e apropriacao das TICs, em conjuntos identitarios transnacionais, ancorados em

reconhecimentos plurais e pertencimentos multiterritoriais.

Para tanto, partimos da constatagcdo empirica da existéncia, na atualidade, de uma esfera
identitaria transnacional marcada pelo principio de hifenizacdo, pluripertencimento,
multiplas lealdades e diversidade dos quadros simbolicos de reconhecimento cultural e
étnico. Fato devido, a nosso ver, a configuragdo social, politica e econdmica do mundo

contemporaneo e, principalmente, ao efeito acelerador das TICs sobre o curso e
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velocidade da Historia. O que justifica, no quadro deste estudo, questionar o valor e
significado das identidades nacionais, culturais e étnicas localmente delimitadas e

espacialmente arraigadas.

Pois, ao contrario de outras épocas e cenarios organizacionais, 0S grupos migrantes
tendem a persistir (ou inventar) nos seus lagos simbolicos e afetivos com a terra (real ou
imaginaria) de origem e outras comunidades espalhadas pelo mundo, oriundas de ou
religadas a0 mesmo mito fundador. Em detrimento de um maior enraizamento na terra e
sociedade de destino e acolhimento, ¢ uma efetiva aproximagdo dos grupos sociais,
culturais ou étnicos vizinhos geograficamente contiguos e igualmente submetidos as

mesmas circunstancias historicas imediatas.

Iniciemos, entdo, nosso percurso analitico a partir da instancia identitaria, por ser o
cerne ¢ amago daquilo que interesse, em primeiro lugar, toda teoria social ou humana: o

sujeito.

1. Identidades singulares e identificacdes plurais

A nog¢do priméria de identidade (antes de ela ser étnica, cultural ou nacional) remete ao
que ha de mais profundo na estrutura psicologica do individuo. Ela engloba o conjunto
dos quadros imaginarios, simbdlicos, culturais e sociais que subtendem o seu “estar-no-
mundo” e lhe permitem elaborar a sua auto-imagem e a imagem de si que deseja
projetar para o mundo e para a sociedade na qual se situa e atua. O individuo e a
sociedade sdo, justamente, os dois termos dessa equag¢do, na medida em que a
enunciacdo de nossa subjetividade ¢ necessariamente social e discursivamente
significada. Portanto, os dois podlos sdo totalmente imbricados, correlacionados e
interdependentes na producdo de estruturas de diferenciacdo individual, cultural e

social.

Os estudiosos da questdo ndo deixam duvida quanto a importdncia do substrato
historico, social, cultural e étnico na formacao da identidade individual e na producao
de sua subjetividade. Erikson (1987), Mead (1928) ou Brandao (1986) — todos
concordam com a premissa da constru¢do da identidade segundo a dupla dindmica de
singularidade (ser Unico — individuo enquanto aquilo que ndo se pode dividir) e de

identificacdo no e ao grupo de pertencimento, seus icones, idolos, valores, cultura e
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visao de mundo. A emergéncia da individualidade ¢, assim, o resultado de uma continua
negociagao entre pluralidade e singularidade — em sintonia com o contexto historico e as

condi¢des sociais gerais do momento.

Mas, unicidade nado significa unidade. Ainda que singular e unica (por sua posi¢ao
histérica, social e subjetiva exclusiva), a identidade individual ndo ¢ una e homogénea,
mas sim composta e compdsita, polifonica e multifacetada. Tanto em termos de
identificacdo, reconhecimento e afinidade social, profissional e de classe como de
género e sexo ou, ainda, nos planos étnico, cultural, nacional, ideoldgico, etc.. Trata-se,
em suma, de uma miriade de fatores e elementos simbolicos que compdem a
configuracdo existencial responsavel pela enunciagdo de uma subjetividade dada
(GUATTARI, 1993; HALL, 2001; BAUMAN, 2004). A ressalva toma um sentido mais
agudo ainda quando sdo consideradas as particularidades historicas, civilizacionais e

organizacionais da época contemporanea; conforme descrito mais adiante.

A essa altura de nossa andlise, todavia, precisamos atentar aos recortes coletivos da
identidade, por sua relevancia para os vieses diaspdricos e transnacionais que interessam
nosso presente estudo. De fato, independentemente da natureza heterogénea de todo
sujeito contemporaneo, ndo se pode ignorar a dimensdo grupal da identidade deste
mesmo sujeito, e o papel dessa dimensdo na recepgdo, tradu¢do e metabolizagdo dos
discursos sociais, no processo maior de producao de sentido e conformagao da visao de

mundo do sujeito.

Algumas das identificagdes podem ser vocacionais, opcionais, transitorias ou virtuais.
Ou, ainda, podemos imaginar individuos que, por convicg¢oes ideologicas ou filosoficas
ndo reconhecem nenhum pertencimento organico ou lealdade a qualquer grupo
“natural” ou historico. Mas, mesmo assim, tais individuos podem e, geralmente, sdo
apontados e identificados por seu entorno social enquanto membros de determinadas
coletividade ou comunidade ancestrais, territoriais, sanguineas ou organicas; como a

origem geografica, lingua, etnia, cultura, credo, etc..

A emergéncia ou endosso desse tipo de identificacdo a uma entidade diferenciada,
todavia, ndo ¢ nem um reflexo sistematico nem uma atitude inata, mas sim uma reagao
relativa e proporcional ao sentimento de necessidade de perpetuagdo de uma marca

simbdlica determinada — por ser considerada ameacada de opressdo e extingdo ou de
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diluicdo e aviltamento (no caso dos grupos suprematistas “raciais”, sociais ou
religiosos). Quanto mais isolado, minoritdrio ou menorizado, ameacado ou
marginalizado o grupo se sente, mais seus discursos identitarios serdo afetados pela

radicalizagdo e dramatizagdo de sua diferenca perante outros grupos.

Evidentemente, nenhum grupo social ou comunidade cultural vive ou pode viver em
isolamento. Pelo contrario, ¢ a troca de “mulheres, mercadorias e palavras” que
fundamenta toda organizagio social (LEVI-STRAUSS, 1981). Todas as culturas e todas
as identidades sdo o resultado de enumeraveis empréstimos, mesticagens, apropriagdes e
tradugdes. Porém, para que os valores (atuais) desse grupo ou essa cultura (na sua
versdo mais recente) sejam abracados, adotados e perpetuados, ¢ necessario que seja
produzido (através de algumas das institui¢des do grupo) um discurso argumentativo
que destaque o que essa cultura e identidade possuem de singular e de diferente das

demais.

Ou seja, conforme observa Brandao (1986), o proprio fato de falar-se em “identidade”
(étnica ou cultural, por exemplo) e nao apenas em individuos ou pessoas (sociais)
aponta, geralmente, para situagdes de conflito ou atrito, reais ou potenciais. Pois,
segundo o mesmo autor, as comunidades ou coletividades (enquanto quadro simbolico —
cultura, lingua, religido, etc...) sdo movidas pelo principio de contraste: ser diferente por
contraste a outros e aos outros. A principal justificativa pertinente da afirmacao de uma
identidade coletiva determinada seria, neste sentido, a sua suposta diferenca em relagao

a todas as outras.

Eleger o pertencimento étnico como marco identitario implica, portanto, em delimitar
territorios simbolicos e/ou reais e elaborar estratégias discursivas e politicas de
diferenciagdo. Ou, dito de modo mais direto, enunciar a sua identidade etnicamente
equivale a uma tomada de posicdo politica dentro de um sistema social ele mesmo
étnica e culturalmente hierarquizado. Ora, num mundo dominado pelas teorias
ultraculturalistas que, muitas vezes, mal escondem seu teor racista e xendfobo, o
reconhecimento étnico tende a se tornar um referencial incontornavel nas relagoes

sociais.

Nao ¢ por acaso que, no contexto das migragdes contemporaneas, o discurso étnico-

cultural (que pode incluir elementos nacionais, lingiiisticos e/ou religiosos) se revelou
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um poderoso catalisador ideoldgico, capaz de secretar complexos mecanismos de
estruturagao da vida social sob todas as suas formas. Funcionando, notadamente, como
molde (parcial ou predominante) dos quadros simbdlicos que estabelecem os critérios
de reconhecimento e as regras de conduta dentro do proprio grupo e nas relagdes com o
resto da sociedade. Mas, antes de abordar o capitulo migratorio, examinamos o quadro
organizacional global da contemporaneidade, para melhor delimitar as coordenadas

espaciotemporais da problematica aqui tratada.
2. Espacos locais e tempo global

Conforme frisamos no tdpico anterior, o substrato territorial, do territdrio existencial,
mas também do espago fisico e do lugar real ¢ essencial a elaboragdo de construtos
identitarios diferenciais e diferenciados; principalmente em que diz respeito as
formagdes identitarias a carater étnico ou cultural (SODRE, 1988). O principio,
amplamente destacado tanto pelos estudos sociologicos como antropologicos, pode ser
sintetizado na afirmacdo de Maffesoli, segundo a qual o espago local seria o elemento
fundador do estar-junto coletivo de toda comunidade a carater cultural, étnico ou
confessional; no molde da casa da infancia que permanece “o paradigma de todas as

raizes ou de toda busca de raizes” (1984: 54).

A identidade étnica ou cultural do grupo parece condicionada a certa aderéncia de sua
memoria coletiva ao espago (territorio ou lugar); sem o qual a sua marca subjetiva corre
o risco de se diluir no continuum temporal, desprovido de referenciais perenes e
imutaveis. Nossos processos mnemonicos seriam acionados e desencadeados por signos
espaciais externos que transformam gestos anddinos em atos simbodlicos passiveis de
reconstituir a experiéncia ritualistica existencial do grupo de origem, enriquecé-la e
religar (ndo ¢ mais preciso lembrar que, etimologicamente, a religido ¢ um modo de

religar - religare) as geracdes presentes e futuras as antepassadas.

Razdo pela qual Halbwachs insiste na importancia do espago fisico e material para uma
compreensdo adequada da questdo da memoria coletiva — base da identidade étnica. Ele
destaca o valor insubstituivel do lugar de nossa vivéncia, investido de nossa
subjetividade e nossos desejos, ao qual sempre temos acesso ou, pelo menos, “nossa
imagina¢ao ou nosso pensamento ¢ a cada momento capaz de reconstruir” (1990: 132).

Ja que, em funcdo da fluidez de nossas impressdes e nossos sentimentos, s6 € possivel
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recuperar o passado através da sua concretude materializada no espago fisico de nosso
entorno; o “lugar de nossa memoria”, para parafrasear outro estudioso da problematica

— Nora (1997).

Ou seja, a base espacial seria imprescindivel para a edificacdo da memoria coletiva dos
grupos étnicos e culturais — sem esquecer que toda memoria € coletiva, no entendimento
dos dois autores supracitados. Templo, monumento, paisagem natural ou casa de
infancia sdo elementos materiais constitutivos de nossa memoria coletiva e nossa
identidade étnico-cultural. Fato que explica as tradicionais e, muitas vezes, exuberantes
praticas espaciais dos grupos exilados e diaspdricos. Bairros étnicos, clubes, lugares de
culto, festas e comemoragdes ritualisticas sdo algumas das modalidades espaciais
empreendidas pelos imigrantes, no afa de reterritorializar a sua identidade étnica e

desenhar estratégias de seu enraizamento na sociedade de acolhimento.

Park (1928), Harvey (1993) ou Maffesoli (1984), entre outros, apontam a natureza pluri-
étnica das metropoles européias e norte-americanas, devido a presenca macica de
grupos de imigrantes em busca de ressimbolizagdo e ressignificagdo do espago de
destino para reinventar o territorio de origem. Metropoles compostas por “constelagao
de entidades (...) étnicas onde s3o vividos, no dia-a-dia, praticas e costumes
caracteristicos” (MAFFESOLI, 1984: 53) ou, ainda, “uma pletora de pequenas Italias,
Havanas, Téquios, Coréias, Kingstons e Karachis, bem como Chinatowns, barrios

latinos, quarteirdes arabes, zonas turcas etc..” (HARVEY, 1993: 87).

Antes de serem, todavia, guetos estanques, essas configuragdes simbolico-territoriais
constituem espagos de encontros, trocas e misturas com o conjunto da sociedade. Na
maioria dos casos, o territorio étnico ndo passa de um espago de transi¢do, uma interface
cultural que possibilita uma integra¢do suave e proporcional a ascensdo social almejada
por todo imigrante. Esforco de enraizamento e reterritorializacdo que, na pratica

comunicacional, se reflete por notaveis estruturas de comunicagao ¢ midia comunitarias.

Jornais, revistas e programas de radio e TV locais que, por sua vez, funcionam como
instrumento de inser¢do da comunidade exilada no seu novo universo social. Pois, ¢
nessas midias que se da o trabalho de tradugdo da nova realidade local e de negociacao
do lugar do grupo na nova sociedade. Se existe uma correlagdo estreita entre as formas

organizacionais de uma comunidade e as instancias de enunciacdo de seu projeto sécio-
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histérico, €, de fato, na medida em que, ao elaborar as suas praticas discursivas, a
comunidade procura desenvolver estratégias que atuem como dispositivos simbodlicos na
disputa pela imposi¢do de sentido (ainda que plural e polifonico) tanto junto a seus

préprios membros como junto a sociedade em geral.

Alem de ser essencial para a producao, reproducao e circulagao de sentido dentro e fora
do grupo, o discurso elaborado pelos meios de comunicacdo comunitaria constitui em si
um edificio ideoldgico reflexivo que objetiva provocar voluntariamente um impacto na
cognicdo social de seus receptores internos e externos. Desempenhando assim, um papel
intencional crucial na validagdo, expressao e legitimagao de seu universo social, cultural
e politico, aos proprios olhos dos membros do grupo e aos olhos do mundo. O que nos
d4 um indicio efetivo do quanto ¢ vital para esses grupos poder se manifestar sobre a
realidade social e politica na qual eles se inserem para se posicionarem com relagdo a
sociedade e oferecer a seus membros um quadro coerente de agdo e argumentagao

ancorado na realidade local e imediata.

Porém, com o advento da globalizacdo, ha de reconhecer que este paradigma espacial-
territorial-comunitario-local, tido quase que como natural, se encontra, hoje, abalado
pelo avanco e velocidade das atuais tecnologias de comunicagdo. Tecnologias cuja
principal especificidade consiste no deslocamento das instancias de mediacdo politica,
econOmica e social da dimensao espacial para a temporal, e a institui¢ao do principio de
instantaneidade e de imediatez como base de regulacdo de nossa experiéncia

significativa.

O conceito de globalizagdo nao deve, portanto, ser entendido em relagcdo a abrangéncia
do globo terrestre, mas sim no sentido da globalidade de uma a¢do ou de um processo;
ou seja, a possibilidade de sua realizacdo ou vivéncia simultdnea em multiplos pontos
do espaco. Perspectiva corroborada pela proposta de Harvey (1993) de uma operagdo
matematica que possibilite o calculo do grau de “encolhimento” do planeta em funcao
da velocidade tecnicamente possivel para cobri-lo. Considerando que as distancias
“vividas” entre diferentes pontos do espaco fisico sdo inversamente proporcionais ao

tempo necessario para atravessa-las.

Essa velocidade, enquanto fator estruturante do atual processo de globalizagdo, nao

deve, todavia, ser entendida no sentido de uma equagdo matemadtica “tempo/espago”,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

mas sim cognitiva “tempo/informacao”. Nao se trata da defini¢dao fisica classica da
noc¢ao de velocidade, relativa ao “tempo necessario para percorrer uma distancia dada”,
mas sim de uma acepg¢ao epistemoldgica nova: o tempo necessario para acessar ou gerar
um determinado volume de informagdes. Tornando, assim, virtualmente possivel a

utopia do mundo como “um lugar s6”, devido ao principio de instantaneidade das TICs.

O efeito direto dessa configuracdo tecno-socio-subjetiva ¢ a debilitacdo progressiva da
instancia espacial comunitaria, j4 que a conexao do grupo diasporico com o mundo ndo
se limita mais a realidade imediata da sociedade de destino, mas sim é continuamente
reformatada pela midia transnacional do pais, terra ou cultura de origem. E, de fato, essa
equacdo que possibilita o surgimento efetivo e concreto das culturas e identidades
transnacionais, fundadas numa origem comum, mas independentes dos quadros

organizacionais estatais e territoriais tradicionais.

13

O que implica, para as comunidades diasporicas, num movimento de “re-
desterritorializagdo”, resultado de maior dificuldade para seu enraizamento no novo solo
e a reinvengdo do territério de origem a luz da realidade local ressignificada. A
subjetividade coletiva do grupo, ancoradas em imagens, sons e discursos sem nexo com
o seu meio social imediato, acaba se desligando da sua realidade local e se projetando

no imaginario obnubilante da origem mitica.

Analisemos, entdo, a questdo migratoria a luz desse cenario tecno-socio-subjetivo.
Porém, vale esclarecer, antes, que a nossa abordagem ndo deve ser entendida numa
perspectiva cronologica ou diacronica (antes e depois da globalizagdo), mas sim numa
base comparativa dos modos de enunciacao da identidade étnica dos grupos diasporicos
em contextos organizacionais diferentes: aqueles determinados pela territorialidade
local e comunicacdo comunitaria, e os inseridos na ecologia tecno-mididtica global e

transnacional.
3. Fluxos humanos e rastros midiaticos

As migragdes’ sdo uma pratica universal antiga, mas, na atualidade, o fenémeno vem

sofrendo profundas transformacgdes, devido a fatores de ordem politica, econdmica,

* Imigragio ou emigragdo? Ha possibilidade de se ter uma sem a outra? Migragdo é um termo-
compromisso que alude a partida-chegada, presenca-auséncia e o fato que, as vezes o processo migratdrio
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organizacional, social e psicologica. Dentre os quais a industrializacao e urbanizacao de
grandes regides do mundo e aumento da pobreza em outras, a recrudescéncia das
guerras e lutas armadas, o declinio da natalidade nos paises avancados, o surgimento
das migragdes planejadas (tanto na Europa como nas Américas), a aceleracdo e
barateamento dos meios de transporte, o avango do processo de globalizagdo, a
revolucdo tecnoldgica midiatica e a tomada de consciéncia da possibilidade de mudanga
da trajetoria pessoal e a naturalizagdo de novas formas de desejo, subjetivacdo e

realizacdo pessoal (SAYAD, 1998).

Hoje, ndo sao menos de 200 milhdes de pessoas, espalhadas pelo mundo, vivendo fora
de seu pais ou regido de origem; a embaralhar mais ainda os recortes convencionais de
estados nacionais e fronteiras administrativas. Mas, o nimero ¢ apenas indicativo
quando se trata das comunidades diasporicas em geral; j4 que esses grupos incluem
varias geracdoes da mesma linhagem. Alids, ha de observar que, quando se fala em
migragdes, ndo se trata de um fendmeno uniforme ou homogéneo, mas sim de uma
multiplicidade de conjunturas e contextos sociais e historicos que ndo podem ser

reduzidos aos mesmos parametros analiticos.

A condi¢do dos imigrantes marroquinos na Alemanha ¢ diferente da vida de seus
conterraneos no Senegal, do mesmo modo que o status dos japoneses ou judeus no
Brasil, hoje, ¢ totalmente diferente de que ha 60 anos ou, ainda, ndo se pode aplicar os
mesmos critérios teoricos para apreender a situacao das didsporas italiana e indiana nos
Estados-Unidos. Mas, em todos os casos, sdo homens e mulheres que devem gerir, nas
suas praticas cotidianas (das mais triviais as mais complexas e carregadas de significado
ritualistico), sua heranca simbodlica e os sinais de sua diferenga, em relagdo as

manifestagdes sociais ¢ culturais do mundo ao seu redor.

Ser migrante implica, muitas vezes, em produzir e configurar territorios existenciais
proprios em espacgos alheios, escrever e inscrever seu nome em outro alfabeto, exalar
cheiros, sabores e perfumes fora da rotina do local, distorcer sons, palavras,
musicalidades e acentos, narrar outras estdrias, exibir corporeidades e espacialidades
que interpelam, chocam e/ou seduzem. O ““ser migrante” ou “ser diaspdrico” €, antes de

tudo e independentemente das circunstancias materiais gerais de seu percurso, um ente

¢ multiplo e continuo; transformando o local de recep¢do em uma etapa pontual de um percurso sem
destino predefinido ou predeterminado.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

subjetivo e desejante, continuamente alimentado por motivagdes de ordem imaginaria e

simbolica.

Fatores imaginarios, simbolicos e subjetivos que nos levam a contemplar a questdo
migratéria a partir do angulo “etnopaisagistico” preconizado por Appadurai (2004).
Pois, segundo este autor, ndo hd como dissociar, no contexto maior da atualidade, os
fluxos humanos dos midiaticos — estruturantes do processo de globalizagdo e por ele
estruturados. A ideia de “etnoscape” diz respeito ao conjunto dos deslocamentos
humanos, espaciais ou subjetivos ocorridos no contexto civilizacional contemporaneo,
marcado pela predomindncia das instancias tecno-mididticas e temporais sobre o

substrato espacial.

De fato, os deslocamentos humanos nao devem ser considerados apenas na sua forma
espacial e fisica, mas também e, sobretudo, na sua dimensao subjetiva, simbolica e
imagindria. Nesse sentido, o tripé migragdes / midia / producdo de subjetividade ¢é
intima e indissociavelmente constitutivo do mesmo mapa cognitivo no qual é projetado
nosso devir contemporaneo. Todos sdo migrantes, uns como 0s outros passageiros da
mesma nave comunicativa global; ou no modo de transporte espacial ou na modalidade
de espacos midiaticos. Uns viajam para alcancar as imagens que vem de longe; outros

se deixam levar longe pelas imagens que vem até eles.

Recorrendo, por outro lado, a tese de Sodré (2002) do bios midiatico (uma quarta forma
existencial que se sobrepde as trés categorias estabelecidas por Aristoteles), fica
evidente que as coordenadas do real contemporaneo sé se efetivam e tomam forma
dentro e em fungdo da esfera midiatica. Até a tradicional comunicagdo “face a face”, por
exemplo, se encontra destituida de seu paradigma territorial espacialmente localizado; ja
que nossos enunciados mais “auténticos” ndo deixam de passar por filtros semiodticos

globais e transnacionais.

O bios midiatico global se impde, portanto, como o verdadeiro 16cus dos deslocamentos
espacio-subjetivos da contemporaneidade; o ponto de partida e de chegada do percurso
migratdrio. Na partida, o migrante, ¢ compelido pelo discurso midiatico e sua estética
publicitaria, fundada no hedonismo exacerbado e consumo desfreado. Do mesmo modo,
as TICs (no caso, Internet) sdo um recurso amplamente usado pelos candidatos a

migracdo para a preparagdo e concretizagdo da viagem — seja ela legal ou clandestina.
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Porém, muitas vezes, a chegada representa mais decepgdes e frustragdes do migrante de
que a realizacdo imediata de suas fantasias de gozo ininterrupto com carros velozes e
mulheres sensuais. As TICs se tornam, entdo, o seu recuo afetivo e de ligacdo com a
terra, cultura e imaginario de origem. Até no caso das migragdes bem sucedidas ou mais
antigas, conforme detalhamos mais adiante, as TICs funcionam como uma teia
psicolégica que mantém o migrante seguro, mas também preso ao seu passado e aos

seus antepassados.

Ou seja, a midia e as TICs em geral sdo, paradoxalmente, responsaveis pelo duplo
movimento de, a0 mesmo tempo, atrair o migrante para seu destino subjetivo e dele o
manter distante. Porém, ndo se trata de uma relacdo causal linear entre TICs e migragdes
(ainda que sejam um grande facilitador na realizacdo da empreitada), mas sim de uma
correlagdo complexa de co-determinacao inerente a toda uma esfera subjetiva, cognitiva
e civilizacional, onde os fluxos humanos e os rastros midiaticos (do homo viator e do
homo vidor) sdo facetas de uma mesma realidade histérica e da mesma experiéncia

existencial.

Talvez para melhor entendermos essa realidade, seria util ndo considerar apenas as
migracdes propriamente ditas, mas, de um lado, o conjunto dos deslocamentos humanos
dentro do espaco geografico mundial atual (turistas, estudantes, congressistas,
diplomatas, pesquisadores, missionarios, etc..) e, por outro lado, a totalidade das
imagens, sons e textos que circulam ao redor do planeta. Poderemos visualizar, entdo, o
quadro em questdo na sua abrangéncia, ndo de modo focado nos individuos migrantes,
espectadores ou usudrios das TICS, mas sim ao nivel do fendmeno na sua totalidade;
nao do ponto de vista do sujeito isolado, mas sim enquanto subjetividade produzida na

sua completude planetaria.

Além da ruptura 6ptica introduzida pela midia no olhar humano sobre o espago fisico
(ruptura essa que iniciou sua agdo cognitiva desde os primoérdios do cinematografo e
continua se aprofundando com as TICs na sua vertente movel e convergente), ha de
concordar com Appadurai (2004) quanto ao carater inédito da incrivel massa imagindria
liberada pela sociedade humana, gragas aos agenciamentos subjetivos mididticos. Nunca
tanta imaginagdo foi produzida, nunca se imaginou tanto e nunca se acreditou tanto na
possibilidade de realiza¢dao dos frutos de sua imaginacao. Mais ainda quando avaliamos

a dramatica redug¢do das distancias fisicas, tanto pela aceleracao dos meios de transporte
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como pela sua condensagdo imagética midiatica que reforca o sentimento de

proximidade geografica e alimenta o desejo de migrar.

Ainda que, por outro lado, essa mesma ilusdo de Optica mantém o migrante preso as
amarras de suas origens; propiciando a elaboracdo e expressio de um verdadeiro

sentimento identitario transnacional — conforme expomos em seguida.

4. Redes virtuais e midia transnacional

O conceito de transnacionalidade ou transnacionalismo traz, em sim, uma sintese da
problematica que nos preocupa. A nocdo diz respeito, a0 mesmo tempo e de modo
conjugado, as questdes das migracdes internacionais, da organizacdo € comunicagao
comunitarias, das trocas interculturais e transculturais, do modo de enunciacdo das
identidades étnicas e culturais na era contemporanea, do processo de globalizagdo e do
avanco e popularizagdo dos meios de comunicagdo e transporte — correlato do

encurtamento das distancias e “encolhimento” do planeta.

Trata-se, por outro lado, de um fendmeno “pds-estado-nacional” inerente a realidade
social e politica que caracteriza o mundo contemporaneo, determinado pela inequagao,
doravante estrutural, entre os planos nacional-estatal e cultural-identitario. O que vem
acentuando os pluripertencimentos ¢ multiplas lealdades de fatias cada vez maiores de
seus cidaddos; pondo em xeque os antigos ideais jacobinos centralizadores e

assimilacionistas, e naturalizando os reconhecimentos e referenciais multiterritoriais.

O transnacionalismo reflete, na sua superficie significativa, a nova configuracao social,
cultural, ética, estética e subjetiva resultante dos movimentos migratdrios internacionais.
Suas coordenadas organizacionais correspondem as praticas ¢ modos de agdo das
variadas comunidades humanas inseridas em mais de um recorte social nacional estatal,
tendo referenciais culturais, territoriais e/ou lingliisticos originais comuns, ¢ conectadas
através de redes sociais (inclusive virtuais) que garantem algum grau de solidariedade

ou identificacdo além das fronteiras formais de seus respectivos paises de destino.

A nova realidade, de natureza complexa e dinamica, se apresenta como ambiente de
mobilidade espacial e subjetiva apoiada em eficientes aparatos de comunicagdo
comunitaria étnico-cultural e midia transnacional. As relagdes sociais tecidas pelos

sujeitos e coletividades, nela inseridos, sdo movidas por temporalidades e espacialidades
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globais, marcadas pelo devir diasporico e desterritorializado. As distancias geograficas e
temporais sdo, assim, recompostas na forma de narrativas genealdgicas e midiaticas que
redesenham o mapa-mundi em fungdo dos pluripertencimentos e multiplas

identificacdes do grupo.

De fato, se o distanciamento espacial e a relativa lentiddo das comunicagdes da época
pré-global permitiam uma reelaboragdo aprofundada dos codigos componentes da
identidade minoritaria no ambiente local e a sua conseqiiente progressiva integracao ou
até assimilagdo, hoje, a medida que se configure uma nova esfera midiatica étnico-
cultural transnacional (Internet, redes virtuais, radios e webradios e canais de televisao
por satélite — em torno de 6000 canais abertos, acessiveis no mundo inteiro por meio de
tecnologias bastante banalizadas), se torna mais dificil a desvinculagdo do universo
simbolico de origem ou o afastamento das comunidades “irmas” espalhadas pelo

mundo.

Sdo milhares de comunidades étnicas, nacionais, culturais e/ou confessionais cuja
identidade transnacional se encontra, hoje mais de que nunca, ressaltada e reforcada.
Até nas comunidades mais antigas, se observa um movimento de “volta” as origens,
« I . . .. D .

re-producdo” de narrativas culturais, étnicas, religiosas ou nacionais diferenciadas e
“re-construcao” de referenciais mnemonicos supostamente auténticos e originais; cuja

finalidade ¢ a enunciacdo de uma identidade coletiva hifenizada ou transnacional.

Ainda que ndo seja regra absoluta, no contexto global, essas composi¢des identitarias
tendem a se reformular e se afirmar numa perspectiva propriamente transnacional; no
sentido que ¢ o referencial extra-estatal (remetente ao territdrio ou a cultura de origem)
que serve como catalisador semantico simbolico para a ativacao e a efetivagao dos
discursos de reconhecimento, identificacdo e diferenciacdo dessas comunidades. Essa
passagem de um quadro local de pertencimento étnico-cultural a sua reverberacdo
transnacional, vale lembrar, se apodia na configuracao atual da esfera publica e na

concretude de sua nova economia politica das comunicagoes.

De fato, a importancia das TICs para a conformag¢do de construtos identitarios
transnacionais equivale, hoje, ao papel do “capitalismo editorial” — referido por Deutsch
(1969), Anderson (1996) e outros, na consolidacdo dos imaginarios nacionais. Pois,

paralelamente a sua estrutura¢do organizacional em redes de redes, o presente cenario
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global, sustentado pelas TICs, favorece a multiplicidade de sensibilidades e
subjetividades transnacionais que desconhecem a continuidade fisica do terreno social e

prescindem de uma ancoragem exclusiva no territorio efetivo ou no mapa estatal oficial.

Para uma aplicacao possivel da equagao acima ao contexto da comunicagao comunitaria
étnico-cultural / transnacional, lembremos que, numa época ainda recente, esse tipo de
midia se reduzia a algumas poucas publicacdes locais, onerosas, de baixa qualidade,
restritas a pequenos grupos e a circulagdo limitada. Jornais, almanaques, revistas,
boletins internos (geralmente com periodicidade bastante irregular) eram um luxo
cobicado do qual s6 as comunidades mais organizadas e mais abastecidas podiam
desfrutar. Existiam também escassos programas de radio e de TV e até algumas poucas
radios comunitarias (em clubes ou bairros especificos), mas o tudo era bastante precario

e sem penetragao significativa nas respectivas comunidades.

Portanto, o contato direto e continuo com as noticias sociais e politicas e manifestagdes
culturais e artisticas do pais de origem, dos conterrdneos que nao migraram, ou das
comunidades irmas estabelecidas em outros paises ndo era nem facil nem regular nem
especialmente incentivado. O que contribuia no sentido de uma maior integracdo das
comunidades étnicas no espaco social local de destino e a seu gradativo afastamento

afetivo do universo simbolico de origem.

Enquanto, hoje, com o barateamento e a popularizagao das tecnologias de comunicagao
e, a0 mesmo tempo a sua sofisticacdo, ampliacdo de seu campo de acdo, facilitagdo de
sua acessibilidade, banalizacdo de seu manuseio e sua definitiva universalizagdo, se
pode notar que praticamente todas essas comunidades dispdem de um impressionante
arsenal de meios de comunicacdo comunitaria — tanto local como transnacional. Salto
tanto quantitativo como qualitativo que reinventou, por completo, a pratica de
comunicagdo comunitdria cultural e deu um impulso decisivo na reorganiza¢do das
comunidades étnicas, seu reavivamento, seu religamento a sociedade e cultura de

origem e sua inser¢ao na nova dimensao transnacional.

Dentre as mudancas notaveis neste contexto, pode-se assinalar a migra¢do da maior
parte da producdao editorial (jornais e revistas) do papel para o ciberespaco
(transnacional por natureza), a proliferacdo de sites comunitarios étnico-culturais a

carater transnacional em centenas de milhares, o excesso de voluntarismo e a
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multiplicagdo de iniciativas pessoais sem credenciamento formal pela comunidade. O
fendbmeno merece até uma indagagdo sobre as inovagdes discursivas, linguisticas e
estéticas introduzidas na pratica jornalistica e comunicacional em geral, a partir desses
experimentos comunitarios originais, sem compromisso com as formulas midiaticas

tradicionais e os padrdes lexicais formais.

Paralelamente, se pode atestar que houve um declinio quantitativo consideravel na
programac¢do comunitaria radiofonica e televisiva local tradicional, a aparicdo de
webradios étnicas e, principalmente, a explosdo de uso de antenas parabdlicas e
receptores digitais que permitem a captacdo de canais de televisdo diretamente dos
paises ou regides de origem. Evolugdo que indica uma tendéncia a superacdo das
instituicdes locais tradicionais (midia dos paises hospedes), da linguagem a ela
correspondente (passagem da radiodifusdo para as webradios) e o uso de aparelhos

voltados para a difusdo transnacional de programacao radiofonica e televisiva.

Sem precisar lembrar, como ao faz Amezaga (2007), que sempre existe uma relacdo
dialética entre desenvolvimento tecnologico e devir social, ha de concordar com ele que
o avanco das tecnologias satelitares mudou profundamente o papel da TV na formatagao
das identidades nacionais. Uma das principais novidades apontadas pelo autor ¢ a
possibilidade de a TV se impor enquanto meio de conexao entre as didsporas de uma

mesma comunidade dispersa ao redor do mundo.

Pela possibilidade de driblar as limitacdes legais impostas pelos Estados nacionais a
difusdo televisiva, ao emitir a partir de outro territorio, rompe-se com a ideia de um
canal recebido exclusivamente num territério continuo, mesmo que amplo; formando-
se, entao, novos espacos de comunicacao, ndo mais nacionais, mas sim transnacionais.
Assim, conforme destacado por Amezaga (2007), a difusdo de canais publicos e
privados de uma determinada regido para além de um s6 Estado-nacdo, via satélite,
possibilita a constru¢cdo de espagos sociais diasporicos € o desenvolvimento de fortes

sentimentos identitarios transnacionais.

De fato, ndo ha davida que, além do conjunto de fatores sociais, politicos € econdmicos
ja explicitados, TV por satélite, Internet, redes virtuais e outras TICs (telefonia movel,
voip, mensageiros instantaneos, webcams, etc..) sdo os principais responsaveis pela

formagao da esfera transnacional aqui referida. Do mesmo modo que ndo hd como
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ignorar a onda de fundo que assola as identidades diasporicas, transformando-as em
construtos identitarios verdadeiramente transnacionais; progressivamente desligadas de

seu espago local e reconectadas a sua cultura e pertencimento de origem.

5. Apontamentos finais

Enfim, em guisa de conclusdo, destacamos alguns dos pontos mais salientes de nosso
percurso analitico: As identidades em geral, e as étnicas e culturais em particular, sdo
formuladas de modo contrastivo. No atual quadro mundial dominado pelos discursos
ultraculturalistas, a etnicidade se torna um referencial generalizado e naturalizado. O
“etnicismo” € mais forte ainda no contexto migratorio, devido aos mesmos motivos. Se,
tradicionalmente, a constru¢do e enunciacdo das identidades étnicas e culturais ¢
intimamente ligada ao substrato espacial, o processo de globalizacdo e as TICs
transferiram importantes panos da instancia identitaria, principalmente no contexto
diasporico, para a dimensdo tecno-mididtica. Os deslocamentos humanos ndo podem
mais ser considerados apenas no seu nivel fisico-espacial, mas também nos planos
subjetivos e imaginarios. O tripé migragdes / midia / produgdo de subjetividade ¢ intima
e indissociavelmente constitutivo do mesmo mapa cognitivo no qual ¢ projetado nosso
devir contemporaneo. As coordenadas do real contemporaneo s se efetivam e tomam
forma dentro e em fun¢do do bios mididtico. Existe, hoje, uma esfera identitaria
transnacional marcada pelo principio de hifenizagdo, pluripertencimento, multiplas
lealdades e diversidade dos quadros simbolicos de reconhecimento cultural e étnico. A
nova realidade transnacional, de natureza complexa e dinamica, se apresenta como
ambiente de mobilidade espacial e subjetiva apoiada em eficientes aparatos de
comunica¢do comunitaria étnico-cultural e midia transnacional. A conexdo do grupo
diasporico com o mundo ndo se limita mais a realidade imediata da sociedade de
destino, mas sim ¢ continuamente reformatada pela midia transnacional do pais, terra ou
cultura de origem. A importancia das TICs para a conformagdo de construtos
identitarios transnacionais equivale, hoje, ao papel do “capitalismo editorial” na
consolidagdo dos imaginarios nacionais. No contexto global, essas composi¢des
identitarias tendem a se reformular e se afirmar numa perspectiva propriamente
transnacional; no sentido que ¢ o referencial extra-estatal que serve como catalisador
semantico simbolico para a ativagdo e a efetivagdo dos discursos de reconhecimento,

identificacdo e diferenciacao dessas comunidades. No plano técnico, observa-se a
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migracao dos meios de comunica¢ao comunitaria dos suportes tradicionais para as redes
virtuais. Os canais de TV por satélite (oriundos dos paises de origem) desempenham um

papel fundamental na manutengdo de lagos afetivos com o pais de origem.
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