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RESUMO

Qual o poder da publicidade? Por que as mesmas pessoas que se deixam seduzir por um
anincio comercial tendem a ignorar ou resistir quando o assunto € mudanga de
comportamento? “Duas faces da Publicidade” traz uma analise profunda e inédita das
campanhas sociais, comparando-as aos esforcos de venda e promocdo de marca, de
carater mercadologico. Partindo do discurso publicitario, busca identificar, nos anincios
de utilidade publica, o que possa comprometer sua eficacia simbdlica. A publicidade
relacionada ao automovel € a chave da anélise, ao focar tanto a conquista (do espaco, do
tempo, da posicdo social — desejos que podem ser estendidos a todo o conjunto de
produtos anunciados), quanto a manutengéo (da seguranca no transito —em prol da vida,
da coletividade, também presentes em outras campanhas sociais).
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PALAVRAS-CHAVE

Publicidade; Propaganda; Analise do Discurso; Psicologia Social; Automovel.

! publicacéo lancada no Publicom — VI Encontro com Autores/Editores de Publicagées Recentes sobre Comunicagéo,
evento componente do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo

2 Ana Marusia Pinheiro Lima Meneguin é mestre em Comunicacio pela Universidade de Brasilia-UnB. E analista da
Cémara dos Deputados.
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