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RESUMO

Realizou-se um estudo com o objetivo de conhecer o perfil dos freglientadores do Cine
e Video Tarumd, cineclube que se apresenta como projeto de extensdo vinculada ao
Curso de Comunicacdo Social da Universidade Federal do Amazonas. A partir de
variaveis socioecondmicas e culturais, procurou-se verificar os habitos e tendéncias do
frequentador do cineclube, assim como sua relacdo com o cinema e o Cine e Video
Tarumd, tendo como base o conceito de capital cultural, proposto por Bourdieu. Para
isso, utilizou-se uma amostra de 116 questionarios, aplicados aos freqientadores do
Cine e Video Tarum, entre discentes, docentes, servidores técnicos e visitantes.
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1. Introducéo

A cultura audiovisual é agressivamente impactante na formacao das pessoas nos
dias de hoje. Grande parte do que aprendemos em termos de histdria, geografia, ética e
estética é proveniente da cultura audiovisual, seja pelo cinema, TV ou pela internet.
Contudo, a linguagem audiovisual pode ser bastante complexa, e é fundamental que as
pessoas saibam como “ler” e interpretar imagens, filmes e videos. Nesse contexto se
insere a préatica cineclubista que tem em seu horizonte o objetivo de aliar
entretenimento, construcdo de identidade e de memdrias dos grupos sociais e incluséo
social, palavra em voga nos dias de hoje.

Diante do exposto, a linguagem cinematografica e seus congéneres podem e
devem ser vistos como instrumentos de democratizagdo da cultura humana em geral e
das manifestacGes de grupos sociais e culturais em particular — democratizagdo que
envolve acesso ndo s aos meios de exibi¢do, mas também aos de producdo e aos de

organizacdo em torno de objetivos especificos. Dentro desse contexto, se insere o
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cineclube “Cine e Video Taruma”, sendo o mesmo Vvinculado ao curso de Comunicagéo
Social da Universidade Federal do Amazonas e que se constitui um projeto de extensédo
da Pro-Reitoria de Extensdo e Interiorizacéo — Proexti, da Instituicdo de Ensino.

Em funcionamento ao longo de 21 anos, o projeto Cine e Video Taruma ja se
consolidou como referéncia na vida cultural da comunidade universitaria através do
objetivo de aliar o entretenimento a uma pratica educativa, via oferta de filmes
selecionados e premiados em festivais nacionais e internacionais. Ha ainda a
preocupacao quanto a variagdo constante de géneros filmicos, de forma que o projeto se
torne o mais abrangente possivel em relacéo a seu publico.

E possivel perceber, através do Cine e Video Tarumd, as principais funcdes de
um cineclube diante da sociedade, que sdo: cultivar o proprio cineasta e o cinéfilo,
apresentar as diversas formas de cinema, produzidas em lugares e épocas diferentes,
estimular a leitura critica dos filmes, além de despertar a criatividade e mostrar a
importancia de conhecer o cinema para realiza-lo com inovacao.

Tendo em vista a importancia do conceito de cineclube e da presenca do Cine e
Video Taruma na Universidade Federal do Amazonas e pela auséncia de pesquisas
atuais sobre o assunto (a ultima foi realizada em 2007), sentiu-se a necessidade de tracar
o perfil do freglientador desse cineclube. Para se efetivar a pesquisa foram utilizados
dados provenientes de fontes bibliograficas e de campo com amostra aleatéria.
Distribuiu-se 223 questionarios com questdes mistas no més de dezembro de 2010,
fevereiro, marco e abril de 2011. Obteve-se 116 questionarios respondidos. Os mesmos
eram compostos pelas unidades tematicas: Dados Pessoais; Habitos; Frequéncia;
Interesses cinematogréficos; Avaliacdo do projeto; Exibigdes memoréaveis.

Com a coleta de tais dados, buscou-se tracar o perfil e tendéncias do
frequentador do Cine e Video Tarum& bem como ressaltar tendéncias quanto as
preferéncias de géneros e nacionalidades de filmes, além da frequéncia no cineclube da

Universidade e sua importancia.

2. Discussoes iniciais

Um Cineclube tem por papel proporcionar um conhecimento mais profundo co
cinema sobre todos 0s seus aspectos visando alcancar uma educagdo cinematografica.
Entende-se por educacdo cinematografica as seguintes possibilidades: 1. Formacao

cultural do espectador a fim de tira-lo de sua passividade e Ihe dar subsidios para
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analisar criticamente um filme sobre os seus mais variados aspectos; 2. Formacdo para
adquirir uma consciéncia de escolha dos filmes. Portanto, se compreende 0s cines
clubes como espacos abertos a toda sociedade.

Dentre seus objetivos se destaca a contribuicdo na formacgdo e informacéo
principalmente dos jovens. Assim, esses espacos se constituem em redes de integracao,
troca de ideias, fruicdo, entretenimento e conhecimento. Outro fator relevante se
relaciona com a inclusdo de minorias visando a construgdo de cidaddos criticos e
participativos propostos pelos varios projetos desenvolvidos nas Escolas de Ensino
Fundamental e Médio tanto da rede publica quanto da particular.

Outro conceito fundamental na analise da pesquisa foi o de capital cultural,
proposto por Bourdieu (2002). Segundo o autor, a estrutura de distribuicdo do capital
cultural nada mais é que um reflexo da estrutura de distribuicdo do capital econdémico.
Efetivando a discussdo, Amaral (2007) argumenta sobre o capital cultural como um
conjunto de “disposicdes estéticas dos individuos, manifestadas em suas preferéncias e
gostos, resultantes do seu habitus cultural e determinantes do seu consumo de bens
culturais” (BORDIEU, 2002, p. 101). Assim, o capital cultural assume trés formas
bésicas:

e Estado incorporado — preferéncias musicais, experiéncias adquiridas em
viagens, lugares que frequenta, conhecimento assimilado, entre outros;

e Estado objetivado - sob a forma de quadros, livros e outros bens
culturais/simbaélicos;

e Estado institucionalizado — um diploma, por exemplo, que confere ao
individuo o respaldo de um conhecimento ou preparo adquirido

institucionalmente.
A investigacdo se respalda principalmente por dois estados: o incorporado e o
objetivado na busca das preferéncias cinematograficas se levando em consideracdo que

0 cinema € a0 mesmo tempo um bem cultural e bem econdmico.

3. Perfil e tendéncias do Frequentador do Cine e Video Taruma
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Presente hd 21 anos na Universidade Federal do Amazonas, o projeto Cine &
Video Taruma possui grande reconhecimento perante a comunidade académica da
Universidade. As exibi¢es sdo abertas a sociedade no geral, ndo ficando restritas
apenas aos alunos, professores e servidores técnicos da instituicdo, se tornando um
espaco democratico, alem de ser uma oportunidade de levar cultura e entretenimento
para os interessados, independente de classe econémica e status social.

Devido a grande importancia do projeto, sentiu-se a necessidade de tracar o
perfil do frequentador do Cine & Video Tarumd, buscando esclarecer o papel do
cineclube dentro da comunidade em que se insere, assim como ressaltar tendéncias
desse frequentador, como caracteristicas socioeconémicas e culturais, preferéncias

filmicas, freqliéncia e sua relacdo com o projeto.

3.1.Métodos e materiais

Na pesquisa realizada, trabalhou-se com o universo de 223 pessoas e uma
amostra aleatdria igual a 116, entre académicos, docentes, funcionrios e visitantes da

Universidade Federal do Amazonas.

3.2.Definicdo da amostragem

A pesquisa apontou para um total de 52% de frequentadores entre 18 e 24 anos,
seguido de um percentual de 32% entre 25 e 34 anos. Quanto a ocupacdo do
freqlientador do Cine e Video Tarumd, 67% desses sdo discentes. Em relacéo ao género,
53% sdo do sexo masculino; 52% do sexo feminino. Quanto ao perfil econémico,
verificou-se que 37% dos freglientadores possuem renda mensal entre 3 e 4 salarios

minimos, seguido de 36% que apresenta renda entre 1 e 2 SM.

3.3.Discentes Frequentadores do Cine e Video Taruma

Diante da maioria discente entre os frequentadores do Cine e Video Taruma,
buscou-se analisar os cursos dos quais esses provinham. Foi verificada uma grande
variedade em tal aspecto observado, contrariando a expectativa que se tinha em obter
um grande nimero de académicos de Comunicagdo Social, ja que se trata de um projeto

de extensdo vinculado ao curso. No grafico abaixo, podemos observar essa diversidade:
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Gréfico 1

CURSO DOS DISCENTES DA UFAM QUE FREQUENTAM O
CINE E VIDEO TARIUMA

M Ciéncias Sociais
B Eng. Elétrica e curso de Mestrado e Doutorado
H Letras - Espanhol, Filosofia, Histdria e Fisica

W Jornalismo

I‘l%

B Pedagogia, Rela¢Ges Publicas e Eng. De Petrdleo e Gas

H Ciéncias Bioldgicas, Servico Social, Eng. De Materiais, Eng. Da Computacdo, Letras - Lingua

Portuguesa, Eng. Pesca e Quimica
m QOutros

Os alunos mais freqlentes nas exibi¢cbes vém do curso de Ciéncias Sociais,
somando 10%, em seguida vém os académicos de Engenharia Elétrica e cursos de
Mestrados e Doutorados. Um fato a ser observado é que o local onde as exibi¢fes do
Cine e Video acontecem, o auditorio Rio Solimdes, fica localizado no Instituto de
Ciéncias Humanas e Letras, fato este que ndo é visto como empecilho para alunos de
outros cursos localizados em prédios diferentes e mais distantes, como o0s de

Engenharia, o qual obteve grande representatividade no (Gréfico 1).

3.4.Habitos dos frequientadores em relacdo ao Cinema

Um dos objetivos da pesquisa € analisar os habitos dos freqlientadores do Cine e
Video Taruma em relacdo ao cinema, além de perceber de que forma a presenca do
projeto influencia nessa relagdo, inserindo-o no ambiente académico. Em relagéo a
habito de ir ao cinema, constatou-se que 35% vao raramente; 23% mensalmente. Quanto
aos mais freqlentes, 20% vao semanalmente e 19% vao quinzenalmente.

Foram analisadas, ainda, outras formas de assistir filmes utilizados pelos

frequentadores, representadas no grafico a seguir:
Gréfico 2
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B Comprar DVDs originais
M Fazer downloads

MEIOS UTILIZADOS PARA ASSISTIR FILMES

9%

7%

12%

M Alugar
B Comprar DVDs piratas
| Assistir na TV aberta

Assistir na TV a cabo
Participagdo no Cine e Video Taruma

Ir a exibicdes publicas
Em Branco

Notamos no grafico acima a importancia do Cine e Video Taruma na relacdo
entre seu freqlientador e o cinema, sendo este a segunda maneira mais utilizada para

assistir filme, com 17%, ficando atras apenas do cinema, com 23%.

3.5.Frequéncia no Cine e Video Taruma

Analisando os habitos relacionados ao cinema, e com a notavel presenca do
cineclube no cotidiano de seu publico, buscou-se investigar com que freqliéncia esse se

apresenta as exibi¢des, como mostra o grafico 3:

Gréfico 3
3%

3
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2% 16%

M 1 vez por semana B 2 vezes por semana M 3 vezes por semana

M 1 vez por més H 2 vezes por més H raramente

Branco
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Mesmo com a maior porcentagem (36%) apontando para uma rara frequiéncia, o
publico que vai as exibicOes 1, 2 e 3 vezes na semana, juntos, somam 55% do total, o
que indica que ha um bom publico presente semanalmente no Cine e Video Taruma.

Sobre a funcionalidade do Cine e Video Taruméd, o projeto faz suas exibi¢Ges
trés vezes por semana, sendo os dias escolhidos segunda, quarta e sexta-feira,
apresentando uma temética filmica semanalmente. Segundo Bruno Izidro*, bolsista do
projeto, “a escolha dos filmes pode ou ndo estar relacionado a datas comemorativas do
més em que sdo exibidos, ou entéo apresentar temas que estejam em voga”. Questionou-
se aos freqlientadores, entdo, se esses concordavam com a funcionalidade diaria do

projeto (Grafico 4):

Grafico 4

7% NCIONALIDADE DIARIA DO CINE E VIDEO TARUMA

67%

B Sim ® Nao Em Branco

67% responderam sim e alegaram os seguintes motivos para justificar o porqué

da funcionalidade diaria (Gréafico 5):

4 Académico do 8° perfodo do curso de Jornalismo da Ufam, bolsista do projeto de extens&o Cine e Video Taruma.
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RESPONDERAM SIM - MOTIVOS

6% 4% 3%

10%

12%

10%

B Forma de incentivo, divulgar e entreter
B N3o podem vir nos dias exibidos
H Forma de passar o tempo, descansar e divertir
B Adquirir um publico maior e ver maior variedade de filmes
H Boa opgao
= Adquirir mais conhecimento
Os académicos tém aula todos os dias
N&o tem possibilidade de ir ao cinema

Sobre o assunto de o projeto funcionar todos os dias, Antonio José Vale da

Costa®, criador e coordenador do projeto, a presenca do Cine e Video Taruma:

Para mim seria o ideal, mas n6s ndo temos uma infra-
estrutura adequada aqui na universidade, o auditério que
nos utilizamos para as 3 exibi¢cBes semanais é muito
disputado pelos outros cursos do ICHL, precisariamos de
outro espago para essas exibicdes, um cinema, como ja
tem em outras universidades, para isso 0 projeto teria que
ser institucionalizado, assim como a TV Ufam &,
inclusive eu até ja fiz essa proposta para Pro-reitoria de
Extensdo e Interiorizacdo(Proexti), porém ela foi
recusada, mas quem sabe um dia ndo é?.
(ENTREVISTA COSTA, 2011)

Por sua vez, 33% responderam ndo haver necessidade de funcionalidade diaria,
com 0s seguintes motivos: para 19%, todos os dias atrapalhariam os estudos; para 19%,
ndo manteria o publico.

Sobre os principais motivos que levam as pessoas a freqlientarem o Cine e Video

Taruma sdo apresentadas no Grafico abaixo:
Grafico 6

% Entrevista concedida em 07.06.2011 ao www.petcomufam.com.br. Jornalista, Especialista em Educacéo basica ndo-
formal, professor do curso de Graduacdo de Comunicagdo Social da Ufam, coordenador do Projeto Cine e Video
Taruma.



http://www.petcomufam.com.br/

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

MOTIVOS DE IR AO CINE E
VIDEO TARUMA
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e

28%

88%
M Passar o tempo B Acompanhar os amigos
Assistir o filme B Descansar
Em Branco

Como o esperado, assistir o filme € o principal motivo com 88%. Podemos
atribuir o fato de “passar o tempo” ter ficado em terceiro lugar, com 28%, devido ao
horério das exibicGes, entre 12h30 e 14h00, horario de intervalo de aulas e dos
funcionarios. Assim, aproveitam o espaco do Cine e Video Tarumd para aguardar a

volta das atividades.

3.6. Interesses dos frequientadores

Tracando o perfil do freqlentador, foram investigadas as preferéncias quanto a
nacionalidade e géneros dos filmes exibidos no Cine e Video Taruma. Em relacdo a
origem dos filmes, constatou-se a preferéncia pelos filmes brasileiros, com 65%. O
cinema norte-americano, porém, ainda manteve seu prestigio (58%), mostrando que 0s
filmes hollywoodianos ainda sdo muito consumidos pelo publico. Filmes espanhais,
franceses e alemdes também estdo entre os mais citados pelo puablico. Quanto aos
géneros, a comédia obteve destaque na opinido dos freqlientadores, com 48%, seguido

do drama, com 39%, como mostra o grafico a seguir:

Gréfico 7
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GENEROS DE FILMES FAVORITOS
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0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Além das nacionalidades e géneros favoritos, foram levantados os filmes
memoréveis segundo a opinido do publico. Entre os mais citados estdo: “Se beber ndo
case” (4,2%), “Réquiem por um sonho”, “Hotel Ruanda”, “Insaciavel” e “Preciosa”,
com 3,3%, “Quem quer ser um milionario?”, “Vick Cristina Barcelona”, “A partida”,
“Toda nudez sera castigada”, “O anticristo” e “Albergue espanhol”, com 2,5%. Foram

citados 24 filmes no total.

3.7.Midias Digitais do projeto

Além das exibicbes de filmes semanais, o cineclube conta ainda com a Internet
para manter contato com seu publico. Atualmente, o projeto conta com um Blog®, um
perfil no Twitter’, além de uma comunidade no Orkut. O objetivo da presenca nas
midias digitais € promover a interatividade entre o Cine e Video Taruma e seus
frequentadores. Diante disso, questionou-se o conhecimento e a efetividade dessas
midias perante o publico do Cine e Video Taruma. O resultado pode ser visto a seguir:

6 http//:www.cinevideotaruma.blogspot.com.
" Twitter: @cinevideotaruma.

10
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Gréfico 8

CONHECIMENTO DAS MIDIAS DIGITAIS DO PROJETO

9%

\I

B Sim mN3o ®Em Branco

Embora as midias digitais sejam utilizadas com o objetivo de ser um canal entre
o cineclube e seus frequentadores, essas ainda ndo sdo conhecidas pelos mesmos. Entre
0s que tém conhecimento da sua existéncia, a midia digital mais seguida é o Blog com
8%, em seguida o Twitter, com 7%, em seguida, o Orkut com apenas 3%. Entre os que

conhecem as midias digitais do projeto, os principais motivos para acompanha-las sao:
Grafico 9

MOTIVOS PARA ACOMPANHAR AS MIDIAS DIGITAIS

7%

6%

W divulgagdo B informagdes sobre os filmes do projeto
interagir com outros frequentadores H ndo acompanham
M branco

Entre os principais motivos para acompanhar as midias sociais do Cine e Video
Tarumad estdo a divulgacédo do projeto (7%) e a obtencdo de informacgdes sobre os filmes

que foram e serdo exibidos (6%).

3.8.Avaliacéo do Projeto

11
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Por fim, foi analisada a opinido dos frequentadores quanto ao projeto no geral,
incluindo seus objetivos, funcionamento, e filmes exibidos, obtendo assim um

panorama do reconhecimento do cineclube perante o seu publico.

Gréfico 10

AVALIACAO DO PROJETO

198%

B Muito Bom B Bom & Regular M N3o soube avaliar ® Em Branco

Como vem sendo ao longo dos anos, o Cine e Video Tarumd mantém a boa
imagem e o prestigio entre os seus frequentadores, com o0s resultados positivos
apresentando um percentual de 61% para Muito bom; 28% para Bom, somando 89% do
total. Sobre o tema, para Antonio José Vale da Costa, a presenca do Cine e Video
Taruma “contribui diretamente para a formacdo do universitario, porque é uma
atividade de extensdo, que além de complementar as acdes em sala de aula, estimula o
senso critico do estudante, ndo apenas para com o cinema, mas principalmente para com
0 mundo.”

Graciene Siqueira® consubstancia a relevancia do projeto afirmando que: “uma
das principais importancias do projeto é que ele esta ligado diretamente com o curso de
Comunicacdo e como ndo dispomos de um curso superior na area, possibilita uma
discussdo em nivel estético e critico”. Acredita, ainda, Graciene “no cinema como uma
ferramenta educadora, logo, assistir a um filme é um aprendizado interessante que nos
permite uma visao critica do mundo, visdo essa muito valorizada na nossa area.”

Siqueira, afirma também que

® Entrevista concedida em 07.06.2011 ao www.petcomufam.com.br. Mestre em Ciéncias da Comunicacdo do
Programa de Pésgraduacdo em Ciéncia da Comunicagdo na area de Cinema- PPGGCOM-UFAM. Professora de
Jornalismo do Campus Parintins da Universidade Federal do Amazonas.
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N&o cabe ao projeto solidificar o cinema nacional, é uma
questdo bem mais ampla. Mas também acredita que
filmes recentes como Tropa de Elite 2: o inimigo agora é
outro, Cidade de Deus, 5x Favela — Agora por nés
mesmos, entre outros, permitem uma discussdo sobre a
estética do filme e também do ponto de vista social
podem sim ser explorados. (ENTREVISTA SIQUEIRA,
2011).

Sobre os temas escolhidos a cada semana para a exibicdo, a mestranda relata que
ha 2 anos ndo tem oportunidade de assisti-los devido a sua estadia na cidade de
Parintins, mas acha importante esses “’tributos’’ ndo s6 aos artistas, mas também aos
diretores a fim de permitir que o espectador possa conhecer o “’estilo’” pessoal de

alguns.

4. Consideragoes

Considerando as variaveis utilizadas nesta pesquisa e as suas inter-relacdes, se
observa uma aproximagdo entre os componentes socioecondmicos e 0s culturais
avaliados, confirmando, desse modo, uma das proposi¢fes da pesquisa: a importancia
do Cine Clube e Video Taruma para o capital cultural dos freqtientadores do projeto.

O elevado interesse e frequéncia dos entrevistados pela area de Cinema e
Audiovisual se mostra como um desafio para o projeto na busca de infra-estrutura para
gue o0 mesmo possa fazer exibigdes todos os dias.

Em relagdo aos motivos de frequéncia “assistir ao filme” se constitui num vetor
relevante a continuidade do projeto. Em aspectos de preferéncia o filme brasileiro detém
um percentual diferenciado nas tendéncias dos frequentadores. Assim, se pode observar
ndo somente através das pesquisas, mas também das entrevistas que o Cine e Video
Taruma assume caracteristicas de cineclube na busca de aliar entretenimento e
conhecimento.

Cumpre sua funcdo de se apresentar como um espago democratico para
promover a formacao cultural do espectador para leva-lo a construcdo de um cidadéo

critico e participativo na sociedade.
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