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Resumo

Propomos neste texto discutir alguns pressuposi@s g compreensdo do processo de
instalacéo e desenvolvimento da televisdo na B&@ea tanto, busca-se compreender
as articulacdes tecidas no ambito do campo pol@mmomico e cultural na cena
baiana dos anos 60 até a primeira metade dos @n@eiBodo da redemocratizacdo do
Barsil. Procura-se, portanto, dar inicio a uma isealconsiderando algumas
especificidades que marcam a implantacdo e desemasito do sistema televisivo no
Estado.
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Apresentacéo

Sabemos que o sistema televisivo desenvolveu-sede extraordinario ao longo dos
anos 50 e 60 em todo o mundo. No contexto brasil@rtelevisdo € inaugurada em
1950 e amplia sua insergcéo social sobretudo nos @ce 80, configurando-se hoje

como o principal meio de comunicacdo, ocupandocposirelevante na producéo

mundiaf.

! Trabalho apresentado ao GP Televisdo e Video, Ewocoios Grupos de Pesquisas em Comunicacdo, evento
componente do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciénce€dmunicacéo.
2 \Ver GIOVANNINI, G. Evolucdo da Comunicacd®o silex ao silicio. Rio de Janeiro: Nova Fromtelr987.
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A penetracdo do sistema televisivo no Brasil pagtevsslumbrada a partir de alguns
dados:significativos, a exemplo da cobertura desgu®#0%nos domicilios; ademais, a
tv é, hoje, 0 mais importante meio informativo gar grande maioria dos sujeitos;
some-se a isto que nada menos do que cerca de @®%etbas publicitarias sao
destinadas a este m&io

E neste cenario que a televisdo, passa a onodarasil contemporaneo um papel em
boa medida substitutivo em relagéo a instituicdatalse mesmo a sociedade civil. Este
papel tornou-se central.dos anos 60 até os diasaisatiDeste modo,
contemporaneamente, esta centralidade esta adécal@rise do pensamento critico e
de formas de organizacao classicas tais como panpidliticos, sindicatos e associacdes
de classe .

A andlise do processo de desenvolvimento do canig@tmo e, portanto, do sistema
televisivo, aqui proposta procura considerar emmeadida sdo enredadas articulacdes
de um conjunto de elementos, em particular presaraompreender a tessitura dos
campos que constituem a realidade macrossocialsferae cultural, a politica, a
economia em seus enlaces com as mudancas historicas

O interesse fundamental da proposta de estudorguiriciamos centra-se na analise da
configuracdo do campo midiatico na Bahia, mais @Bpamente no desenvolvimento
da TV em sua articulacdo com os diversos campepgumitem a compreenséo de sua

inscricdo no cenario baiano.

A Emersao da Televisdo no Brasil

As primeiras décadas do século XX sdo palco deagtei@do processo de globalizacao
ndo apenas de bens materiais mas particularment@oducdes simbdlicas. A industria

televisiva americana, como néo poderia deixar deasempanha a mesma tendéncia de
internacionalizacdo do mercado. Deste modo, algghslos séo realizados em paises
vizinhos aos EUA a fim de diagnosticar a potendade da expansao da tv, bem como
a sua viabilidade econdmica. Os estudos demorstraporém, em fins dos anos 40 e

8 COSTA, Alcir Henrique et aliUm pais no arS&o Paulo: Brasiliense, 1986.
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inicio da década de 50, que ainda néo era tempmmlantar a televisdo na América
Latina.

Apesar do diagnéstico, a TV Tupi foi inaugurada 850, em S&o Paulo, sob a
lideranca de Assis Chateaubriand.

Pioneira em toda a América do Sul, viveria os priasetempos em busca de uma
identidade prépria, em meio a ja consolidada pojulside do radio, do prestigio do
teatro e da penetragdo do cinema estrangeiro. Entmrendo os riscos inerentes a
ousadia de ser a primeira, a TV Tupi, ja em 196nsaclida-se como novo sistema de
comunicacdo. Os trés canais de TV implantados emPa&@lo ja arrecadavam algo
superior as cerca de 12 emissoras de radio que lemgavam suas ondas no“ar.

Ha suspeitas de que intespestivamente Chateadbdiesprezou as orientagbes de
pesquisadores e técnicos americanos; estes teuiganido que 0 empresario brasileiro
nao investisse, de imediato, no novo empreendimems aguardasse algum tempo até
que o sistema televisivo se consolidasse nos Estadinlos. Chateaubriand no entanto,
em sua ousada empreitada, ndo aceitou tais recegim®l e lancou-se a aventura,
apoiando-se na experiéncia adquirida pela cong@lalde um império jornalistico sob
sua lideranga, composto por uma rede de comunicegd@mndada pelo diario “O
Jornal”, do Rio de Janeiro, o “Diario de Sao Pauwotla bem-sucedida revista “O
Cruzeiro”.

Convicto de seu projeto, Chateaubriand requisit@gqugpamentos necessarios para a
montagem da primeira emissora de televisdo da Amélio Sul a RCA americana .Um
ano apos sua inauguracdo, a TV Tupi seria captadaegyca de sete mil aparelhos
receptores instalados nos lares do Rio de Jarette Sdo Paulo. Tendo em vista a
populacdo do pais, cerca de 52 milhdes de pessoady que destes 64% permaneciam
na zona rural, o numero de aparelhos receptores eet@mamente limitado,
confirmando as previsdes iniciais de que as coedip@ra a instalacéo da televisdo no
Brasil ainda eram bastante precérias. Tal prectedaracterizava-se pela inexistente
infra-estrutura para a transmissdo das imagens;opoeastimulos a industria eletro-

eletrénica, um publico ainda bastante limitadomernercado publicitario incipiente.

4 ARAUJO, In4cio, et alliRede Imaginaria- televisdo e democraci&o Paulo:
L} EEE | B} L} EEEEEEEEEEEEEEESESN

Companhia das Letras, 1199

5 MATTOS, Sergio.Histéria da Televisdo BrasileiraUma Visdo Econdmica, Social e Politica. Petr@poli

Vozes, 2002.
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O sistema televisivo amplia-se apesar das limitagd@ieiais. Deste modo, em 1956, as
emissoras associadas atingem aproximadamente uréame pessoas através de cerca
de 250 mil aparelhos receptores, aquela alturdresjes em Sao Paulo, Rio de Janeiro
e Belo Horizonte. Pouco tempo depois, Chateaubnatmina aos Estados Unidos e
adquire mais nove estacOes. Seu objetivo: fazayaches imagens da TV até Curitiba,
Porto Alegre, Recife, Fortaleza, Sdo Luis, GoiaBelém e Campina Grande além da
capital da Bahia. Em seguida, levaria as imagefis \ditéria, no Espirito Santo, até
alcancar, posteriormente, a nova capital fedenasiBa. Apostando no caminho aberto
por Chateuabriand, outras emissoras seriam inagdgsigo longo dos anos 50 e 60.

A euforia da febre desenvolvimentista dos anos attng, em particular do Governo
Juscelino Kubitschek marca o periodo. Apés a fdbeeanos dourados e das incertezas
provocadas pela rendncia de Janio Quadros, is&ia-conturbado governo de Jango,
deposto pelo Golpe de 64.

Ao longo da década de 70 o Brasil vive 0 auge dgirRe Militar. Neste contexto,
acelera-se a modernizacdo da sociedade brasigém@da que marcada por profundas
contradicbes sociais. Tal processo faz surgir uclasée média” significativa que
assimila, em véarios niveis, a idéia de progressm, pddrées de consumo, de
desenvolvimento, criada e reforcada pelos goverpos-64, e, notavelmente,
engendrada pela tv.

A promessa politico-cultural de integrar o Braaihda que, em boa medida, apenas no
nivel discursivo, € um dos principais elos de ligaentre a audaciosa proposta da tv e
0s governos militares. O projeto de integraca@ntava, desde aquele momento, para
a estratégia de incorporar setores descontentesrginais da sociedade brasileira
através de um discurso homogeneizante, pautado @mag padronizadas de
preferéncias materiais e aspiracées imaginérias.

A TV passa a produzir um discurso centrado nos paguntegrados. Apresenta a
possibilidade de renovacdo permanente de bensrdaimo. Ao mesmo tempo, cria
estratégias para a incorporacdo de setores soai@rgcluidos do mercado material,

ainda que a estes fosse reservado um tipo de consanginal.

6 COSTA, Alcir Henrigue et aliUm pais no arSéo Paulo: Brasiliense, 1986.
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Quanto a isto, consideramos, ainda, pertinentasralg das observacdes realizadas a
partir de estudos inaugurais sobre o campo midiata Brasil, publicados ainda nos
anos 70 e 80, no que se refere ao carater da chdimdtlira de massa”. Antes de tudo,
parece razodvel diferenciar a constituicdo destdnfieno em um pais até entdo
considerado periférico como o Brasil, daquele adornos chamados paises centrais,
uma vez que, aqui, a insercdo do campo culturguadro das relacdes de dependéncia
fez funcionar uma heterogeneidade de produtos sicolsomarcados por caracteristicas
regionais profundamente distintas. Outra questéddmental relaciona-se a evidéncia
da expansao de bolsbes de consumo significativeentiutodo o periodo do regime
militar somente em regides brasileiras economicéenerais desenvolvidas e, mesmo
ai, é notéria a exclusdo da ampla maioria da pgaalaObviamente, tais observacdes
articulam-se com um dos grandes enigmas cultureseptes na atual sociedade
brasileira: de um lado a tentativa de homogenewacdtural, o imaginario de uma
sociedade opulenta de consumo, imaginario engendnadparticular através das redes
de tv, de outro as profundas diferencas culturaes cpnformam o pais e 0s niveis
dramaéticos de pobreZa.

De qualquer modo, a televisdo brasileira persegueobjetivo de reforco a unificacdo
simbdlica desde sua alvorada, e isto ocorre paralelrecrudescimento do regime e a
consolidacdo do “milagre brasileiro”, resultante dodelo econdmico entdo adotado
pelos governos militares, cuja base pautou-se bardmacdo do desenvolvimento do
pais as exigéncias do capitalismo internacional.cr@scimento da industria é
impulsionado pelo setor automobilistico e de etd&tnonica, além da consolidacdo da
siderurgia, a expansdo da producdo de energidcalér a inddstria petroquimica.
Ampliam-se os setores chamados de “colarinho bfar@om a expansédo de grandes
empresas, cria-se uma demanda de altos execufisaotudo, ao mesmo tempo, amplia-
se, de modo substancial, a concentracdo de renda.

A situacdo de exclusédo social da grande maioripafaulacdo brasileira mantém-se
apos a modernizagdo de seu parque industrial, otvade no eixo Centro-Sul do pais.
Ao mesmo tempo, a concentracdo de renda contimdg hoje, a ser uma das maiores
do mundo.

Paralelo ao inchaco dos grandes centros urbanos,crascente processo de

desenraizamento do brasileiro, que deixa a zorsh eon busca do eldorado imaginario

" MICELI, Sergio. A noite da madrinha. S&o PaulosPectiva, 1982.
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dos grandes centros, expande-se a crengca em untqrasuido no interior de um
discurso voltado para o ideal de desenvolvimentodemizacdo, em busca da
viabilizagdo do desejo material da sua gente. Eno na@ discurso do regime
autoritéario, a TV fala para os brasileiros. Naotaweente dos brasileiros, mas, em boa
medida, fala de um desejo. Sinaliza com as pomgkbits abertas pelo sofisticado
sistema bancéario que se amplia, amealhando a pgapmsn milhdes. Acena com a
criagcdo de um ambicioso projeto voltado para onfireanento de imoveis. Capitaliza o
desejo do automével novo.

Aos marginalizados, torna-se possivel pleitear gsgorte de entrada para 0s
segmentos sociais integrados, na medida em queeaos imaginariamente, podem
imitar seus padrdes de consumo. Se ha grandesild#des de ascenséo social, por
outro lado, as possibilidades parecem sorrir, empeaal do interior da vitrine
domeéstica. Constroi-se discursivamente uma facHaela esculpida de pais em
desenvolvimento. Desnecessario reafirmar que wigéle brasileira € o epicentro destas
operacdes simbdlic&s.

Ao longo do processo de sua consolidacdo e de gagpa da ideologia
desenvolvimentista dos governos militares, ao lodgadécada de 70, a Rede Globo
passa a absorver cerca de 40% das verbas puldgide todo o pais. Sua ousada
organizacdo consolida praticas empresariais irdgmraem modelos vigentes nas
empresas de comunicacdo americanas e coadunammsascpoliticas reforcadas ao
longo do regime de excecéo.

Por certo, uma vez mais, é necessario sublinharnqueonstrucdo de uma sintaxe
televisiva, de uma gramatica audiovisual consoldadla TV, diversas estratégias
simbdlicas inseridas no campo da industria do tmtimmento articulam-se para
consolidar esta producdo discursiva: revistas, saras de radio, jornais diarios,
suplementos de informacdes sobre tv, reforco sobnmeundo dos “olimpianos”. Ao
mesmo tempo, as imagens do Brasil exibidas nalteta aproximam cada vez mais sua
referéncia do eixo centro-sul modernizado. Portdmidodo um contexto socio-cultural
gue fermenta o novo espaco ocupado pela televis&vasil.

Vale observar que o regime militar possibilitou wignificativo crescimento do
sistema de telecomunicacdes. A EMBRATEL, Empressikira de Telecomunicacao,

é criada em 1967. Ao mesmo tempo, a Globo avangaaterializa o projeto de

8 HERZ, Daniel A historia secreta da Rede Glgh®orto Alegre: Tché, 1987.
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distribuicdo de canais nas cidades mais importadtegais. A popularizacdo da
televisdo acontece rapidamente. Ao longo de tantss, a venda de aparelhos passa de
dois mil em 1950 para cerca de vinte milhdes en198

Se em 1972 os aparelhos a cores custavam cetasddarios minimos, em 1970 pelo
menos 27% das residéncias ja contavam com um hpadel TV preto ebranco. Em
1971 este percentual cresce para 31%; 35% em 18f2ga a 43% em 1974, ano de
mais uma Copa do Mundo de Futebol. A febre pelmraparelho € visivel em cada
bairro popular onde, apesar das condicOes de pracao material, elevam-se as
antenas de bracos abertos para captar os sonhesbiatel.

A acédo do governo militar sobre o Cédigo Brasilele Telecomunicacées tem como
meta interligar o pais através de sistemas de, tedfonia e, obviamente, do sistema
de televisdo. Em 1967 surge o Ministério das Conagdies. Todas estas inovacgdes
criaram as condicbes para que, em junho de 1970mBRSes de brasileiros
partiihassem, pela primeira vez, o prazer instatate segurar a taca do campeonato
mundial de futebol, assistindo, através de 63 arass nacionais, ao espetaculo
transmitido via satélite, diretamente do México.

Enfim, o que podemos depreender de tais observaédegie se acentuam as
transformacdes no interior da sociedade brasildii@difica-se o jogo de for¢cas dos
grupos hegemonicos e novas idéias sdo plasmadasrg@rcar novos modos de
sociabilidade. Se em anos ainda muito préximos ceedade brasileira assentava-se
numa tradicao rural, marcada pela quase inexisiééta de nacdo, é a partir sobretudo
dos anos 60 e 70 que 0 mapa da realidade brasitdnera profundas modificacdes, e a
televisdo aparecera como grande catalisadora slentadancas. A televisado brasileira

constitui-se como a matriz-propagadora do sentidlouddo a idéia de Brasil.
A Midia e o processo de Modernizacdo na Bahia
Ha, hoje, um bom volume de estudos acerca da eoafio do campo miditico no

Brasil, em especial da TV, no entanto o mesmo w@emos afirmar acerca de estudos

regionais. Deste modo, evidenciamos que sdo aguliatos os estudos sobre o periodo

® MATTOS, Sergio.Histéria da Televisdo BrasileiraUma Visdo Econdmica, Social e Politica. Petr&poli
Vozes, 2002.

10 MICELLI, Sergio. A noite da madrinha. S&o Paulospectiva, 1982.
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compreendido entre as primeiras décadas do séeUlieéos dias atuais na Bahia. Vale
ressaltar que boa parte das pesquisas existentdacal®m aspectos econdmicos.
Considerando a relevancia de estudos locais queimgm compreender este periodo a
partir de uma articulacdo entre politica, economieultura apresentamos, pois,este
trabalho cuja porta de entrada é o desenvolvimdattelevisdo na Bahia.Propomos
como objetivo fundamental deste estudo pensar tem@oraneidade na Bahia e para
isto consideramos imprescindivel analisar as coeex@ntre a emersao e
desenvolvimento do campo midiatico e suas artié@agom os diversos campos que
compdem a cena baiana. Partimos do pressupostoede gampo midiatico incorpora
uma centralidade na atualidade e que neste ceodftios campos sociais ndo apenas
fragilizam-se mas em algum nivel sdo subsumidogiad midiatica .

No Brasil, como vimos, a centralidade da TV ampbadesde as décadas de 60 e 70,
consolidando-se nas décadas de 80 e 90. Pretenuwygwmeender, portanto,de que
modo esta centralidade vai se configurando naaBdbs anos 60 até o ano de 1985,
periodo a ser investigado, cujo recorte obedenawguracao da TV na Bahia, em 1960,
periodo que antecede em alguns anos o Golpe @#éod.fim do regime de excecdo, ja
na segunda metade dos anos 80.

Como articular a dimensédo midiatica, em particularsistema televisivo e a Bahia
politica, a dimenséao econémica, as manifestacdesltiaa?

Para responder a algumas das questdes propogtas, fi@cessario recuar um pouco no
tempo e lembrar que a Bahia experimenta um peidedetargia econémica e politica
desde o final do século XVIII até a primeira metatte século XX. Sua capital,
Salvador, foi fundada em 1540 e sediou 0 Govern@lG® Brasil até 1763, quando
acontece a transferéncia da capital para o Ri@adeird. A partir dai a capital da Bahia
hiberna. **

Como contraponto a esta situacdo, pode-se pensproeesso de modernizacdo que
marca o Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Enquanto léeracse o0 processo de
industrializacdo e urbanizacéo, na Cidade da Badtimanece uma aura de tradicdo e
imobilismo. Indissociavel deste processo é a peémeia de uma elite com um olhar

voltado para um “passado glorioso”.

11 RISERIO, AntonioUma Histéria da Cidade da Bahi®io de Janeiro, Versal, 2004.
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As mudancas despontam na década de 1950 com dddam® exploracdo do petréleo
em municipios circunvizinhos, o que eleva a Bahposicdo de maior produtora de
petréleo do pais durante o periodo. O boom dadleetr estimulou o crescimento
urbano da capital e de outras cidades e acelemopreeesso de modernizagédo. A
inspiracdo modernista nasce, pois, no Pos-Guemigs precisamente durante 0os anos
50, periodo do “renascimento baiano”. Assim € queamte o Governo de Otavio
Mangabeira, iniciado em 1947, Anisio Teixeira, ums dfundadores da primeira
universidade brasileira, assume a secretarialdeagdo e inaugura a Escola Parque.
Walter da Silveira lidera o Clube de Cinema. Ed8antos esta a frente da ousada
Universidade da Bahia. Uma geracao de artistagseée@tuais emerge neste cenario.
Nomes como Caetano Veloso, Gilberto Gil, FlorissaMatos, Jodo Ubaldo Ribeiro,
Glauber Rocha desfilam pelas ruas e ladeiras da 8o Salvaddf.

O mormaco vivido pela Salvador das primeiras décddaséculo XX finalmente parece
migrar do céu baiano e deixar entrar a modernid@decerto este cenario demanda um
novo papel das midias locais. Assim é que em 1968ugurado o Jornal da Bahia por
Joao Falcao, empresério ligado ao PCB e mentondeavo diario que ira movimentar
0 cenario cultural baiano daquele momento. J& ig@miario de Noticias, ligado ao
grupo Diéarios Associados, de propriedade de Asbat€aubriand, mesmo grupo que
vai inaugurar a primeira emissora de TV local, pass publicar um importante
suplemento cultural, o SDN.O setor radiofénico elgmriodo é ainda embrionario e a
imprensa escrita nao-profissionalizada. A primdaauldade de jornalismo sé seria
criada em fins dos anos &0.

Enfim, comeca a ganhar contornos mais nitidos uowa fiase na Bahia. O frenesi
moderno onde os signos do novo parecem finalmentemando conta da cidade .
Aproxima-se a vertigem da era da imagem.

A inauguracédo da TV Itapoan, a primeira emissorévdia Bahia, de propriedade dos
Diarios Associados, deixa entrever o inicio da obdacdo deste outro cenario. Antes

da inauguracao propriamente, duas transmissoe986 de uma missa na Conceicéo

12 RUBIM, Antonio Albino (org.)A ousadia da CriacddJniversidade e Cultura. Jodo Pessoa, Editora da
UFPb, 1999.

13 ARAGAO, Joane Maltez de, MENEZES, Juliana Cintiadé.e SANTOS, Lourivania Soares. Um Resgate da
Histéria da Tv em Salvadoxlimeq 2006.
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da Praia e de um show de artistas da Radio So@gdad falas fundadoras do que viria
a ser a televisdo na Babhia.

Com efeito, ndo significou pouca coisa a presergeetica de 20 mil pessoas em visita
as instalacdes da emissora no ato inaugural. \@l&do sublinhar que seu impacto
nao foi visto como positivo por setores importardesno o cComeércio que protesta em
funcdo da audiéncia cujo desdobramento seriam, @ perspectiva, as baixas
vendas.No entanto aquela efervescéncia vivida @elade da Bahia chegaria ao fim
com o Regime Militar cujo impacto sera profundocenario da Boa Terra. No ambito
cultural tera como desdobramento a desarticulag@mtbiente criativo e a diaspora de
artistas e intelectuais. A paisagem baiana mais wezavai se tornando arida e o
contexto potencializa, & sua maneira, a domindoamrcuito da grande midt4.

No campo politico é forjada a lideranca de Antofiarlos Magalhdes, lideranca
autocratica e grande mentor do maior império dawocacdo do estado, o qual se
mantém ainda hoje.

Junto a diaspora de artistas e intelectuais, &3sfio encarnicada a liderancas politicas
e ao movimento estudantil, o Regime instalado e®4 18ercebe a importancia do
campo midiatico para sua expansao e permanénaiapdidacaso no cenario nacional a
cultura midiatica sera hegemonica desde os anost&/®s dias atuais. Por certo, a
predominancia de um tipo de cultura dominado pétach dos grandes meios de
comunicacao de massa, uma légica pautada no luooogpeocesso de massificagdo dos
produtos culturais, condiciona mudancas profun@adimamica da sociedade, em suas
variadas dimensdes: politica, econémica, culturéiire no cotidiano dos sujeitos. Este
movimento esta entrelacado com toda uma dinamalaabke suas implicacées sobre a
realidade brasileira.

A Bahia inscreve-se neste processo. Nesta din&micaaco marcante sera a lideranca
do grupo carlista e sua perspicacia em extraiicggacultura baiana elementos para sua
sustentacdo no poder o qual tende a ampliar-seilado a uma rede de comunicacgao e

tendo como carro-chefe o sistema televisivo.

14 DANTAS NETO, Paulo Fabio. Tradicdéutocracia e CarismaA politica de Antonio Carlos Magalhdes
Modernizacéo da Bahia (1954-1974), Belo HorizontéoEal da UFMG, 2006.
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Com efeito, na cena baiana a regido metropolitanabera investimentos industriais
decorrentes de politicas nacionais de desenvoltoreeao longo dos anos 1970 e 1980
sao evidentes os esforcos do governo federal papdica a matriz industrial brasileira
com a criagdo do polo petroquimico de Camacari.

A maior lideranca politica da Bahia junto aos saislos dentro do estado e nas esferas
federais saberdo capitanear os frutos deste projetternizante. Deste modo é que
além da dominacao politica autoritaria, ACM cria império empresarial constituido
entre outras coisas por uma gigante da construgéo €, como nao poderia deixar de
ser, um império no setor de midia.

Nestas décadas, 1970/1980, o crescimento do P#Bdnaupera os indices nacionais. A
modernizacdo excludente revela-se na paisagem dimleci Salvador e municipios
vizinhos experimentam um grande crescimento pojmulat Assim é que de cerca de
200 mil habitantes em 1940, a capital baiana paskas milhdes no inicio dos anos 90,
chegando a quase trés milhdes em 2810.

Apoés a inauguracdo da TV Itapoan, em 1960, son@nté969 a segunda emissora de
televisdo seria inaugurada na Bahia: a TV Ardterhda por empresarios do setor
bancario, entre outros, Carlos Alberto JesuinotadilTavares, Luis Viana Neto e
Humberto Castro. Lembre-se que Luis Viana Filhéd@mgovernador do estado, era pai
de um dos proprietarios. Em 1981 a TV Bandeisaimieia sua transmissao e em 1985
a TV Bahia é inaugurada, no mesmo ano que a TVdidac.

A expansao do sistema televisivo na Bahia artisal@o modelo de desenvolvimento
nacional orientado pelo Regime Militar, inauguraglm 1964, e expressa algumas
singularidades do poder politico e econémico nadesda Bahia. Por certo, trata-se
aqui da organizacdo de um importante aliado pamdonensionamento do poder de
uma oligarquia politica que dominara a Bahia poisrde trés décadas. Com efeito, o
protagonismo de ACM pode ser, de imediato, percedidartir de sua carreira: prefeito
nomeado pela cupula militar em 1967; indicado goagor da Bahia em 1970 e 1978 e,

1% CARVALHO, Inaia Maria Moreira de., PASTERNAK, SuzaraBOGUS, Licia Machado. Transformacdes
Metropolitanas: Sao Paulo e Salvadbaderno CRHY.23, N.59, p.301-321,Maio/Ago 2010.
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finalmente, assume o Ministério das Comunicacbessnugerno do presidente José
Sarney, no ocaso do Regime de Excé€&o.

Parece, evidente, pois, ndo ser mero acaso a éxpdasRede Bahia de Comunicacao
em todo o estado. Ao contrario, tal expansdo @esprale maneira contundente o
processo de concentracdo do poder politico e edendm estado. Permite-nos, enfim,
entrever as mudancas ocorridas na Bahia ao longegiime militar, o fim do regime
bem como a emergéncia de distintos momentos laegri

E na dinamica deste processo que a crise vividagagitalismo global ja nos anos 80 e
a implementacédo das politicas neoliberais ter@tosfbastante negativos no Brasil em
geral e na Bahia em particular com a abertura dacguia e a fragilizacado das politicas
nacionais de desenvolvimento regional bem comoddeao processo de concentracdo
da riqueza.

Assim, apesar da criacdo de novos postos de tmbath Salvador e regido
metropolitana, ndo por acaso em 2000 o Censo Défogrdemonstra que 28% dos
ocupados da Regido Metropolitana de Salvador tinfesadimento médio mensal de até
1 salario minimo e que a parcela de moradores ewlig@ies de pobreza chegava a 46%
e em condi¢cOes de indigéncia a 23,1%. Neste mesapasao, evidencia-se que em
1991 os mais pobres detinham 2,7% da renda, nugquerese reduz a 1,7% em 2000,
enguanto os mais ricos de 45,7% passam a aboc&®3&h da renda total. Tributario
deste modelo de desenvolvimento, os numeros apaqiande 1991 a 2000 a taxa de
informalidade passa de 29,7% para 37% em Salv&dor.

Ainda que mergulhada nesta modernidade “liquidg”’melhor dizendo, “caudalosa”,
em que a miséria humana se mostra a cada esquesmannos enclaves de
prosperidade, a tv no Brasil continuou erigida sobm discurso convenientemente
assentado na idéia de integracdo, em um idealdiledsole de consumo, silenciando em

boa medida os grandes temas nacionais.

16 DANTAS NETO, Paulo Fabio. Tradigdéutocracia e CarismaA politica de Antonio Carlos Magalhdes
Modernizacéo da Bahia (1954-1974), Belo HorizontéoEal da UFMG, 2006.
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O alcance do campo midiatico, em especial 0 alcalesistema televisivo, sua
extraordinaria concentracdo, a qual permanece stélias atuais, bem como sua
competéncia técnica, reafirmam as estratégias uendgdo dos grupos dominantes no
Brasil ao longo deste periodo. Na arquitetura dessginario o Brasil fraturado em
geral permaneceu inerte, apesar de algumas fraveasuais emergirem em alguns dos
seus produtos simbalicos.

Se a Rede Globo serd protagonista no processond#rwghAo imaginaria de um pais
moderno e integrado, a transferéncia da concessamismissdo da rede Globo que
passa a Tv Bahia, em 1987, deixando para trasdS88gavinculo entre a TV Aratu e a
“Vénus Platinada” €, mais uma vez, um lance immbetaneste complexo jogo de
dominacdo. Neste processo, consolida-se um prpftico de dominacdo que deixa
para tras a idéia de uma Bahia lenta, arcaica seentugar é forjada uma nova Babhia,
festejada de maneira primorosa pela economia diarawd do turismo.

N&o € sem mais que desta sintese surgira uma riadasttural vigorosa onde teréo
papel fundamental além das politicas publicas, eajblema € a fusdo entre a secretaria
de cultura e turismo, o campo midiatico, o qualtacndo apenas com a Rede Bahia de
Televiséo de propriedade do grupo politico hegenmmias com os diversos setores da
comunicacao.

Todo este processo esta articulado com movimentesnos — Bahia e Brasil — mas
também a complexidade do processo de globalizatfimyundializagcdo da cultura. A
cultura transformada em mercadoria ganha no estadBahia contornos singulares,
marcada pela apropriacdo via midia e poder polibical de elementos da cultura
mestica, de elementos do tradicional e da cultokea mue entdo comeca a ser forjada

sem perder de vista 0s arranjos necessarios conelitméocal conservadora

Comentarios finais sobre um Estudo que se Inicia

Considerando o exposto, reiteramos que o propdsste estudo €, portanto, pensar o
lugar da televisdo no processo de modernizacdoBatea. Para alcangcarmos tal
propésito, partimos do pressuposto de que a télewi® Brasil passa a encarnar um
papel decisivo no processo de dominacéao iniciado @dkegime Militar de 64 a partir
do qual forjou-se um projeto de modernizacdo quelyziu uma sociedade marcada
por profundos paradoxos sociais, onde, pois, déadm convive-se com tecnologias as
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mais sofisticadas, cuja expressdo mais emblemétigaelevisao brasileira, de outro
vivencia uma dramatica exclusao social.

Observa-se que se em todo o mundo, a midia, @cyarnente, a televisdo, tem
reservado um papel fundamental na atualidade, @silBa importancia deste meio
acentua-se na medida em que se configura numadadeieonde 0s meios impressos
continuam a ser um bem de alcance limitado, areu#tacrita €, efetivamente, restrita a
uma minoria e onde o sistema televisivo constitgiy-desde a década de 70, no
principal meio de comunicacdo massivo, alcancandaticamente 100% das
residéncias. Deste modo, a presenca de um meiovmassno a televisdo no interior
de uma sociedade com estas caracteristicas refsea poder de ressemantizacéo, de
reconstrugdo da realidade social. Com isto, a a&wséou fragilidade de outras
instituicbes produtoras de bens simbdlicos levavabiasileira a ocupar um espaco
social fundamental na reconstrucado da realidadeoganto, no condicionamento do
modo de interpretacdo do mundo por parte dos ssjeit

Diante desta realidade, ndo € por acaso que dévansdises vém tentando compreender
as repercussbes da modernizagdo do Brasil, a Bicplacle e desdobramentos da
expansao extraordinaria da industria cultural enpais cuja caracteristica fundamental
é a fragilidade das instituicbes sociais, 0 rest@itesso a cultura escrita, a profunda
hibridizacdo das culturas regionais, e, portantoasociedade em que 0 acesso a
realidade nao-imediata encontra na televiséo, pelssente, a esfera mais importante
de mediagéo.

Consideramos que na contemporaneidade, em algueh a8/ diversas instancias que
compdéem o mundo social — a politica, as artes, tdiano — estdo fortemente
condicionadas pelo campo midiatico dai a impoitamte analises que procuram
compreender as caracteristicas deste campo nogsposc politico-econbmicos e
dindmicas da sociedade que levem em conta o protago do campo midiatico e em
particular da TV.

Depreende-se destas observacdes que o Brasileeuseu interior uma diversidade de
caracteristicas politico-culturais e comunicacisripie apontam para a necessidade de
urgentes analises acerca das complexas relacGescenampo da midia e o cenario
onde se da tal emersado. Torna-se, portanto, fundtahwmpreender as especificidades
locais que marcam o seu desenvolvimento.

Reiteramos, portanto, que pretendemos com estdcestumar esta reflexdo a outras

analises que vém buscando ndo apenas compreenderaoxos do processo de
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desenvolvimento brasileiro contemporaneo mas dmsteste olhar a tessitura da TV a
partir de uma realidade especifica. Para istoraaa-nos compreender de modo mais

detalhado de que modo esta trama € encenada niossaim.
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