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Resumo:

O artigo apresenta uma proposta metodoldgica para analise das praticas académicas dos
grupos de pesquisa brasileiros, registrados no CNPg - Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico, nas areas de Relacbes Publicas e de
Comunicacdo Organizacional. Estas praticas sdo realizadas em instituicGes de ensino
superior, contribuindo para uma formacdo académica com a inser¢do da pesquisa
cientifica e para a constituicdo de um capital cultural, produzido nas relacdes existentes
entre cursos de graduacdo e de pods-graduacdo. Os procedimentos metodoldgicos
adotados para o trabalho envolveram uma pesquisa bibliografica, que possibilitou o
estabelecimento dos pressupostos teoricos, e uma pesquisa documental realizada no
portal do CNPq, que contém informagdes em uma base de dados, onde ha o registro das
praticas académicas desenvolvidas nos referidos grupos de pesquisa.®
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1. Consideracgdes sobre o estudo:

A Pesquisa em Relagdes Publicas é responsavel por grande parte das
informacdes necessarias as instituicGes, visando sua integracdo com o0s diversos
publicos. O conhecimento do processo metodoldgico € inerente a atividade, assegurando
0 desenvolvimento de estudos com objetivos organizacionais. A formagdo superior na
area possibilita praticas académicas que envolvem a inser¢do da pesquisa cientifica,
contribuindo para a constituicdo de um capital cultural.

O binébmio Relacdes Publicas e Comunicacdo Organizacional permite
abordagens que envolvem saberes complementares. Ambas as areas sofrem tensées e
vivem suas lutas internas e externas, no sentido adotado pelo sociélogo Pierre Bourdieu.

Pressupdem um capital cultural para a atuacdo profissional na realidade. Isto se revela
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andamento.
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nas praticas académicas dos grupos de pesquisa registrados no CNPg, em ambas as
areas, nas quais o capital cultural é produzido nas relacGes existentes entre 0s cursos de
graduacdo, de pds-graduacdo, em institui¢des de ensino superior.

O presente artigo objetiva constituir uma proposta metodoldgica para a analise
das praticas académicas em processos investigativos e o capital cultural resultante. Para
tanto, foram mapeados 0s grupos de pesquisa existentes no CNPq, registrados nas areas
de RelacGes Publicas e de Comunicacdo Organizacional, bem como a producdo
divulgada em um determinado grupo selecionado. O trabalho faz parte de um projeto de
pesquisa que se encontra em andamento, intitulado “A Pesquisa em Relagfes Publicas:
praticas académicas e capital cultural”, cuja finalidade é analisar as referidas praticas
académicas realizadas nas instituicbes de ensino superior mediante atividades
desenvolvidas tanto em nivel de graduacdo como de pds-graduacdo, em ambas as areas,
envolvendo grupos de pesquisa do CNPg.

O objetivo do artigo encaminha para a seguinte questdo norteadora: como
analisar as praticas académicas dos grupos de pesquisa registrados no CNPq, nas areas
de RelacGes Publicas e de Comunica¢do Organizacional, em termos de capital cultural
resultante? Esta questdo pressupde um trabalho de coleta de dados em fontes primarias e
secundarias, caracterizada como qualitativa. A documentacdo a partir de pesquisa
bibliografica possibilitard o estabelecimento dos pressupostos tedricos para o estudo. A
pesquisa documental sera realizada no portal do CNPg, no qual hd o registro das
praticas académicas desenvolvidas nos grupos de pesquisa, identificados nas areas de
Relacbes Publicas e de Comunicacdo Organizacional, incluindo a producdo cientifica
gerada. A analise das praticas académicas, considerando os processos investigativos e a
producdo cientifica gerada em um grupo de pesquisa registrado no CNPq, nas éareas de
Relagdes Publicas e de Comunicagdo Organizacional, foi realizada no sentido de aplicar

a proposta metodoldgica construida.

2. Pressupostos tedricos para o estudo:

Com base em pesquisa bibliografica foram tracados os pressupostos tedricos
para o estudo, que apresentam noc¢des do campo de relagbes ou interacdes, do capital
cultural para o cultivo de praticas académicas, da rede de rela¢des identificadas com o

capital social, e das praticas académicas para a formacdo superior.

* Projeto aprovado no edital para Produtividade em Pesquisa - PQ — nivel 2, do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico — CNPq.
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Campos de Relacgoes:

A questdo discutida envolve um campo cientifico e habitos institucionais. “O
campo cientifico ¢, de fato, um campo de lutas como outro qualquer” (BOURDIEU,
1994, p. 24), cuja participacdo na luta esta relacionada ao capital cientifico em um
espaco social estruturado. Ha4 uma relacdo entre as instituicbes e os habitos como uma
forma de incorporac¢édo do social, realizada pela aprendizagem, fundamentada em acgoes
que garantem a sua presenca na sociedade. Isto porque “o corpo estd dentro do mundo
social, mas o mundo social estd dentro do corpo” (Idem, 1994, p. 41). As relagdes
podem ser “entendidas como interagdes, ou seja, como relacdes intersubjetivas
realmente efetuadas” (Idem, 1994, p. 45 — grifo do autor). A estrutura das relagdes
constitui o espaco do campo, ocorrendo a producdo no espaco institucional.

No campo “ha dominantes ¢ dominados, ha relagdes constantes, permanentes, de
desigualdade” e “cada um, no interior desse universo, empenha em sua concorréncia
com os outros a forga (relativa) que detém e que define sua posicdo no campo e, em
conseqiiéncia, suas estratégias” (BOURDIEU, 1997, p. 57). Os habitos praticados
mediante atividades profissionais estdo relacionados ao campo de lutas identificado em
instancias: a area de Comunicacdo Social, da qual Rela¢des Publicas e Comunicacéo
Organizacional fazem parte; as instituicGes de ensino superior que formam profissionais
para uma atuacdo nas duas areas;, as organizacfes que contratam 0s respectivos
profissionais egressos dos cursos superiores, a sociedade que recebe a producdo
originada do exercicio profissional em ambas as &reas, que envolve praticas
investigativas.

A delimitacdo do contetdo e o modo a ser inculcado, assim como o tempo de
formacdo, definem o ‘habitus’, que ¢é “o grau de realizagdo cultural (grau de
competéncia legitima) pelo qual um grupo ou uma classe reconhece o homem
realizado” (BOURDIEU; PASSERON, 2008, p. 56). A competéncia esta associada a
cultura reconhecida em um ‘homem cultivado’, pela inculcagdo implicita ¢ explicita
(formal e formalizada em processos educativos). As rotinas se estabelecem mediante
praticas pedagogicas, que podem envolver atividades de pesquisa, participando mais dos

campos cientifico e intelectual.

Capital Cultural para Cultivo Académico:
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O diploma, o status profissional e a capacidade reconhecida pelo titulo
académico estdo relacionados a uma certificacdo e uma legitimacdo das hierarquias
sociais, além de uma qualificagdo técnica e rentabilidade social ao “homem cultivado’,
que possui vantagens académicas e sociais devido a sua passagem pelo ensino superior.
Com o apoio dos escritos de Bourdieu é possivel fazer as seguintes consideracdes a
respeito de RelacBes Publicas e de Comunicacdo Organizacional, que possuem:

- um capital cultural incorporado, com saberes para desenvolver suas praticas de
forma abrangente e reflexiva. O capital cultural incorporado exige uma incorporagao,
uma aquisi¢ao realizada pessoalmente pelo sujeito, que investe seu tempo para ‘cultivar-
se’. “O capital cultural é um ter que se tornou ser, uma propriedade que se fez corpo e
tornou-se parte integrante da ‘pessoa’, um habitus” (BOURDIEU, 1998, p. 74-75 — grifo
do autor), a partir de sua formacdo e da apropriagdo do conhecimento, de saberes,
adotados nas praticas académicas realizadas nas instituicdes de ensino superior
mediante atividades desenvolvidas tanto em nivel de graduacdo como de pos-graduacéo,
que se revelam nos registros dos grupos de pesquisa do CNPq.

- um capital objetivado, na medida em que a producéo resultante dos saberes
cultivados € reconhecida como uma préatica direcionada aos interesses institucionais e
académicos. O capital cultural objetivado diz respeito aos bens culturais, somente
existindo se for apropriado e utilizado no campo da produgdo cultural e das classes
sociais que se beneficiam com o dominio desse capital. Isto pode ser entendido como
uma producdo baseada nos principios teéricos das areas para o beneficio de instituicées,
no sentido de atuar na sociedade através de projetos de comunicacédo e de investigacéo,
direcionados a objetivos distintos, conforme os interesses publicos e privados,
observados nas referidas praticas académicas desenvolvidas tanto em nivel de
graduagdo como de pds-graduacéo, envolvendo grupos de pesquisa do CNPq.

- um capital cultural institucionalizado, com uma certificacdo que garante uma
legitimidade para o exercicio académico, a exemplo dos grupos de pesquisa certificados
e registrados no CNPq. A certificacdo ndo € garantia dos saberes vinculados ao capital
incorporado e objetivado, mas sim de um reconhecimento em um espago social. O
capital cultural institucionalizado é conferido pelo reconhecimento institucional
atribuido a certificacdo, como uma garantia de competéncia cultural, de valor
convencional para as praticas académicas realizadas nas instituigdes de ensino superior,
tanto em nivel de graduacdo como de pds-graduacao, registradas nos grupos de pesquisa
do CNPaq.
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A adocdo de praticas académicas reveladas na producéo cientifica gerada pelos
lideres dos grupos de pesquisa, certificados e registrados no CNPq, constituida de
escolhas teoricas e metodoldgicas para o desenvolvimento de atividades investigativas,
caracterizam o capital cultural incorporado, objetivado e institucionalizado a ser

analisado.

Rede de Relag0es:

Outra discussdao foi pautada por questdes que tratam dos saberes para a
fundamentacdo das areas. A formacdo superior capacita os profissionais, egressos dos
cursos, a partir de conhecimentos gerais e especificos para ampliar o capital cultural
incorporado, cultivado nos bancos universitarios, refletindo em um capital cultural
objetivado, mediante uma producdo de projetos qualificados, com a vantagem
assegurada pelo certificado de conclusio da graduagio e da pés-graduacio. E a
existéncia de uma certificagdo que legitima a autoridade dos académicos, considerando
uma sociedade de titulos. Porém, sdo os saberes que fundamentam ambas as areas,
implicando em estratégias para a apropriacdo dos conhecimentos de referéncia.

Os conhecimentos gerais fornecem uma bagagem cultural necessaria para o
entendimento da realidade, para uma reflexdo sobre a sociedade, a partir das praticas de
comunicagdo, e 0s conhecimentos especificos envolvem teorias e técnicas que
fundamentam as areas de Relacdes Publicas e de Comunicacdo Organizacional. Refletir
sobre as praticas académicas significa uma necessidade, em uma sociedade cada vez
mais caracterizada pelo conhecimento e pela informacéo. Assim, os saberes possibilitam
tracar caminhos nos diversos espacos sociais.

O capital social e o capital cultural sdo aspectos fundamentais das relagdes
existentes no espaco social.

O capital social é o conjunto de recursos atuais ou potenciais que estdo ligados
a posse de uma rede duravel de relagcbes mais ou menos institucionalizadas de
interconhecimento e de inter-reconhecimento ou, em outros termos, a
vinculagdo a um grupo, como conjunto de agentes que nao somente sdo dotados
de propriedades comuns (passiveis de serem percebidas pelo observador, pelos
outros ou por eles mesmos), mas também sdo unidos por ligacdes permanentes
e Uteis (BOURDIEU, 1998, p. 67 — grifo do autor).

As relacdes contingentes podem ser transformadas em relagdes necessarias quando “a
rede de ligacbes é o produto de estratégias de investimento social consciente ou
inconscientemente orientadas para a instituicdo ou a reproducdo de relagdes sociais

diretamente utilizaveis, a curto ou longo prazo,..” (Idem, 1998, p. 68), com
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competéncia e disposi¢do em termos de tempo e esfor¢os, muitas vezes econémicos. Os
grupos de pesquisa do CNPq constituem uma rede de relacGes institucionalizadas, cuja
vinculacdo caracteriza a posse de conhecimento por parte dos lideres e certifica o
reconhecimento do potencial de producéo cientifica.

Portanto, a relacdo entre o capital social — rede de relagdes - e o capital cultural —
incorporado, objetivado e institucionalizado — permitird um aprofundamento dos
processos de relacionamentos, entre publicos e organizacdes, pelas acdes de
comunicacdo. A rede de relagdes possibilita uma mobilizacdo, uma multiplicacdo do
capital possuido, além de trocas continuas, que sdo acOes estratégicas para um
investimento social e para um investimento cultural, no qual o individuo ¢ ‘cultivado’
(possuidor de um ‘habitus’) e certificado (com garantia de competéncias) e qualificado

(com vantagens sociais).

Praticas Académicas para a Formagéo Superior:

A formacao superior no campo da Comunicacdo ocorre a partir das praticas
institucionais, representada por um ‘habitus’ que envolve um capital social e cultural.
As instituicdes de ensino, os professores e 0s alunos participam deste espaco social,
politico e econdémico, mas principalmente cultural. As relagdes com as culturas do
quotidiano, as concepces de Comunicacdo e de formacdo na area, e os elementos de
diversos estudos disciplinares podem multiplicar o capital cultural.

Partindo da idéia de que “tudo € cultura e tudo ¢ comunica¢ao” (FERIN, 2002, p.
10), em uma sociedade global, a multiplicidade das relagdes permite pensar em uma
comunicagdo global e uma cultura global. “O conceito de Comunicacdo € hoje uma
nocao alargada a reflexdo em varias disciplinas, envolvendo simultaneamente diferentes
dominios especializados, metodologias e técnicas disponiveis” (FERIN, 2002, p. 21).
Compreende fenémenos de interacdo, propiciados pela comunicacdo interpessoal,
mediada e mediatizada.

A comunicacao interpessoal ocorre por “mecanismos ndo verbais e verbais,
determinados pelos contextos culturais e de socializacao, vividos pelos individuos desde
o momento do seu nascimento” (FERIN, 2002, p. 26), envolvendo as relacGes entre 0s
interlocutores, a informacdo e o contexto social. A comunicacdo mediada é realizada
pelos media (jornal, cinema, televisdo, radio, computador, entre outros) como “um
fendmeno contextualizado em determinada cultura” (FERIN, 2002, p. 27 — grifo da

autora), construindo uma realidade. A comunicacdo mediatizada acontece através dos
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media, no sentido amplo de ser produzida pelas instituicdes de mediagdo, como 0s
“fenomenos de producdo e transmissio, as formas e os contetidos simbdlicos, bem como
as configuracGes individuais e colectivas desta recepgdo e respectivos feedbacks
culturais e sociais” (FERIN, 2002, p. 28).

O conceito tridimensional necessita do aporte tedrico e metodoldgico de estudos
multidisciplinares das Ciéncias da Comunicacdo, constituidas pela Linguistica,
Filosofia, Sociologia, Antropologia, Psicologia Social. Tanto o conceito de
comunicagdo como o de cultura tém como referéncia as Ciéncias Sociais e Humanas,
sendo os dois campos interdependentes, hierarquizados, estruturantes. As praticas
quotidianas sdo identificadas como ‘habitus’ de um ser social, interiorizadas pela
educacdo. O ensino da comunicacdo, com suas praticas pedagodgicas, possibilita a
interiorizag¢do de seu ‘habitus’ e a diversificacdo de formas de cultura.

Segundo Simdes (1995), uma definicdo operacional para a atividade de Relacoes
Publicas explica sua pratica em quatro etapas: a) diagnostico — da situacdo presente, em
termos de filosofia, objetivos e agdes de comunicacgdo; b) prognostico - visdo de futuro,
com base no diagnostico; c) elaboracdo de pareceres - aos procedimentos
organizacionais, assessorando e implementando acbes para resolver problemas; d)
avaliacdo de acbes — controle dos resultados das acdes de comunicacdo para
retroalimentar o sistema com informagdes. O termo comunicagdo engloba acdes
estratégicas, dirigidas e integradas, que sdo trabalhadas considerando também o
entendimento de Comunicacdo Organizacional, além dos interesses voltados a
Comunicacdo Institucional, Corporativa, Publica ou Civica. S80 as trajetorias, 0s
percursos possiveis na rede de relagdes que o profissional ‘cultivado’ podera
vislumbrar.

De acordo com Lopes (2003, p. 289), a reflexdo teodrica sobre o ‘fazer’
comunicacao é destacada com base em dois eixos: a) a conexao entre teoria, pesquisa e
ensino — identificada com a relacdo entre graduacdo e pds-graduacdo na medida em que
a pesquisa académica pode articular os contetidos das disciplinas, teorizando as praticas
profissionais. b) a conexdo entre teoria, pesquisa e producdo — que “envolve a relagédo
entre pesquisa e producdo nas escolas de Comunicagdo e como ela pode se refletir
numa renovagdo das profissdes de Comunicacdo” (grifo da autora). O tipo de pesquisa
definido para a formacgdo académica pode dar condi¢Ges ao estudante de conceber o
processo de producdo e projetos que necessitem da integragdo dos conteddos das

disciplinas.
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3. Mapeamento dos Grupos de Pesquisa do CNPQ:

O corpus do projeto é identificado pelos grupos de pesquisa registrados no
CNPq, nas areas de RelacGes Publicas e de Comunicacdo Organizacional, em
instituicbes de ensino superior, que possuem cursos de graduacdo e de pds-graduacéo.
Portanto, os grupos de pesquisa, as respectivas instituicdes de ensino superior e o lider
do grupo foram registrados no mapeamento, realizado em 2009 e 2011, sendo elaborado
um banco de dados.

A técnica de pesquisa documental foi utilizada para coletar as informacfes em
uma base de dados no portal do CNPq, que possui 0s registros dos grupos de pesquisa
brasileiros. O Diretdrio dos Grupos de Pesquisa foi adotado para a coleta de dados da
presente investigacdo®. A escolha se deve ao fato do referido Diret6rio manter uma Base
corrente com informacfes atualizadas continuamente, pelos segmentos de publico
envolvidos em processos investigativos vinculados principalmente a instituigdes de
ensino superior no pais. Desde 1992, o CNPg mantém os registros dos grupos de
pesquisa em atividade, com informacdes sobre as linhas de pesquisa, a sua localizagédo
no espaco (regido, estado e institui¢do) e no tempo.

Um inventario resultou de informacdes textuais (Busca Textual), que
recuperaram dados relevantes para a presente etapa do trabalho, sendo realizado
mediante os termos “Relagdes Publicas” e “Comunicacdo Organizacional” no topico
‘consultar’, além do filtro para a busca na grande area de Ciéncias Sociais Aplicadas e
na area de Comunicacdo. Entre as finalidades do Diretério dos Grupos de Pesquisa,
destaca-se o fato de ser uma fonte de informacdo na qual constam os censos ocorridos,
possibilitando um aprofundamento de questdes.

O levantamento permitiu estabelecer o nimero de grupos existentes, para
posteriormente identificar as atividades investigativas desenvolvidas. Cada grupo de
pesquisa indicado foi considerado uma unidade de analise para o inventario,
apresentando sua denominacédo, instituicdo de ensino superior participante, estado,
regido, vinculo com linhas de pesquisa, palavras-chave e objetivos, conforme o
cadastramento realizado pelos respectivos lideres dos grupos e certificado pela
instituicdo a qual pertencem.

A busca realizada no portal do CNPq revelou grupos de pesquisa que abordam

tematicas referentes aos estudos de “Relagdes Publicas” e de “Comunicacao

% As informagBes foram obtidas no portal do CNPq - http://www.cnpg.br/ - no link - Diretério dos Grupos de
Pesquisa.
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Organizacional”. Os resultados foram obtidos com a adog¢do das palavras Relagdes
Publicas e Comunicacdo Organizacional de forma separada, além de uma busca cruzada
com ambos os termos. Em 2009, havia 25, e, em 2011, 40 grupos identificados e
vinculados a instituicGes de ensino superior, apresentadas aqui pelas suas siglas. As
informacdes obtidas possibilitaram a seguinte representacao da situacéo atual:

- com a adocdo dos termos Relacdes Publicas e Comunicacdo Organizacional,
em uma busca cruzada, ha dez (10) grupos de pesquisa, em 2011, sendo que todos estdo
em instituicbes de ensino superior com curso de graduacdo em RelacGes Publicas.
Destes dez grupos de pesquisa, sete (7) ja existiam em 2009. A distribuicdo geografica
dos dez grupos de pesquisa € a seguinte:

Quadro 1 — Numero de Grupos de pesquisa com os termos Relagdes Publicas e
Comunicacdo Organizacional

InstituicGes de Ensino Superior Estado Regido
PUCRS (RS) -1 Parand — 5 Norte — 1
UEL (PR)-5 Rio Grande do Sul — 2 Nordeste — 1
UFAM (AM) — 1 Amazonas — 1 Centro-Oeste — 0
UFSM (RS) -1 Bahia—1 Sudeste — 0
UNIFACS (BA) -1 Santa Catarina — 1 Sul -8
UNIVALI(SC) -1

- com a adocdo somente do termo Comunicacdo Organizacional ha 22 grupos de
pesquisa, em 2011. Porém, trés (3) grupos ndo estdo em instituicdes de ensino superior
com curso de graduacdo em Relacdes Publicas - UFRN (RN); UNG (SP); USCS (SP).
Destes 22 grupos de pesquisa, 12 ja existiam em 2009 e dez (10) surgiram ap6s. Em
2009, havia dois (2) grupos de pesquisa registrados do CNPq — UFBA (BA); UFOP
(MG), que ndo aparecem na busca de 2011. A distribuicdo geografica dos 22 grupos de
pesquisa é a seqguinte:

Quadro 2 — Numero de Grupos de pesquisa com o termo Comunicagdo Organizacional

Instituicdes de Ensino Superior Estado Regido
FEEVALE (RS) Séo Paulo -7 Norte — 0
FTC (BA) Rio Grande do Sul - 4 Nordeste — 3
MACKENZIE (SP) Bahia—1 Centro-Oeste — 3
PUC Campinas (SP) Minas Gerais — 1 Sudeste — 9
PUC Minas (MG) Distrito Federal —2 Sul -7
PUC/SP (SP) Parana — 2
UCB-DF (DF) -2 Alagoas — 1
UEL (PR) Espirito Santo — 1
UFAL (AL) Goias -1
UFES (ES) Rio Grande do Norte — 1
UFG (GO) Santa Catarina — 1
UFPR (PR)
UFRGS (RS) -2
UFRN (RN) - ndo ha curso RP
UMESP (SP)
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UNG (SP) - ndo ha curso RP
UNIFRA (RS)
UNOCHAPECO (SC)

USCS (SP) - ndo ha curso RP
USP (SP)

- com a adoc¢do do termo RelacBes Publicas ha oito (8) grupos de pesquisa, em
2011, sendo que somente um (1) ndo esta em instituicdo de ensino superior com curso
de graduacdo em Relacdes Publicas - UFRJ (RJ). Destes oito grupos de pesquisa, trés
(3) ja existiam em 2009 e cinco (5) surgiram ap6s. Em 2009, havia um (1) grupo de
pesquisa registrado do CNPg — UMESP (SP), que ndo aparece na busca de 2011. A
distribuicdo geografica dos oito grupos de pesquisa é a seguinte:

Quadro 3 — Numero de Grupos de pesquisa com o termo Relacdes Publicas

InstituicGes de Ensino Superior Estado Regido
PUCRS (RS) Rio Grande do Sul — 4 Norte — 1
UFAM (AM) Séo Paulo -2 Nordeste — 0
UFRJ (RJ) - ndo ha curso RP Rio de Janeiro — 1 Centro-Oeste — 0
UFSM (RS) Amazonas — 1 Sudeste — 3
UNESP (SP) — 2 Sul—4
UNISC (RS)
UNISINOS (RS)

O mapeamento dos grupos de pesquisa do CNPqg revelou que 22 estavam
registrados em 2009 e se mantiveram em 2011. Mas, 18 novos foram encontrados nos
registros realizados em 2011. Trés (3) grupos de pesquisa se apresentavam em 2009 e
ndo foram localizados em 2011. Assim, ha 40 grupos de pesquisa que podem ser
analisados, localizados nas seguintes regides: Norte — dois (2); Nordeste — quatro (4);
Centro-Oeste — trés (3); Sudeste — 12; Sul — 19. Quando a busca textual, com os termos
Relacdes Publicas e Comunicacdo Organizacional, é realizada no Portal do CNPg sem a
indicacdo da &rea da Comunicacdo como filtro, mais grupos de pesquisa sao

apresentados pois foram registrados pelos seus lideres em outras areas do conhecimento.

4. Uma proposta para andlise das Praticas Académicas:

Os aspectos tedricos abordados anteriormente possibilitaram o estabelecimento
de pressupostos que estdo fundamentados em Bourdieu. O capital cultural e as relagdes
existentes entre os grupos de pesquisa registrados no CNPq, em instituicdes de ensino
superior com cursos de graduacdo e de pds-graduacdo, foram os topicos considerados
para a analise. As relagdes ocorrem no campo identificado pela area de Comunicacéo

Social, da qual participam RelacBes Publicas e Comunicacdo Organizacional. E o

10




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

capital cultural esté relacionado ao cultivo do homem que foi obtido mediante formacéo
em instituicdes de no ensino superior.

As atividades desenvolvidas nos grupos de pesquisa caracterizam o capital
cultural incorporado, objetivado e institucionalizado. A pesquisa foi realizada no Portal
do CNPq, que contém as descri¢bes anotadas pelos lideres de cada grupo, assim como a
producdo cientifica da equipe envolvida. A proposta metodoldgica esta baseada na
técnica de andlise de contelido para categorizar as informacdes referentes as praticas
académicas observadas nos grupos de pesquisa, considerando os aspectos tedricos ja
abordados e os aspectos empiricos levantados no portal do CNPqg. As categorias
estabelecidas para o estudo séo:

- 0 capital cultural incorporado — quando os saberes forem indicados para
fundamentar as praticas do grupo de pesquisa, propiciando uma apropriacdo do
conhecimento pelos sujeitos envolvidos, tanto em nivel de graduagdo como de pds-
graduagdo. Os saberes estdo vinculados aos conhecimentos gerais (reflexdo sobre a
sociedade e a Comunicacdo) e aos conhecimentos especificos (reflexdo sobre as areas
de Relagdes Publicas e de Comunicacdo Organizacional), sendo identificados nos
registros de cada grupo.

- 0 capital cultural objetivado — quando a producdo resultante dos saberes
cultivados é divulgada como uma pratica do grupo de pesquisa, caracterizada como
bens culturais. H& um vinculo dos bens culturais com a sociedade, conforme interesses
existentes, que podem ser institucionais e académicos, publicos e privados, sendo
identificados nos registros de cada grupo. Ha interfaces com diversas areas que
envolvem dominios especializados, oriundos dos estudos multidisciplinares das
Ciéncias da Comunicacao e das Ciéncias Sociais e Humanas.

- 0 capital cultural institucionalizado — quando a certificacdo do grupo de
pesquisa na area de Comunicacdo esta registrada em termos institucionais, envolvendo
os cursos em nivel de graduacdo e de pds-graduacdo. A institucionalizacdo é o
reconhecimento da competéncia no espaco comunicacional, sendo identificada pelos
registros de cada grupo. As representacdes académicas do lider da equipe garantem a
legitimidade do grupo de pesquisa.

- a rede de relaces — quando as relacGes sdo duraveis e institucionalizadas pois
estdo vinculadas a um grupo de pesquisa que envolve cursos de graduacdo e de pds-
graduacdo. A rede de relacBes caracteriza-se como um investimento orientado e

necessario para contribuir com a formacdo académica em instituicdes de ensino
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superior, sendo identificada através do tipo de articulacdo que pode ocorrer, como
projetos de pesquisa de Iniciacdo Cientifica, orientacdes de Trabalhos de Conclusdo de
Curso e projetos de monografias na Graduacdo, projetos conjuntos realizados entre Pds-
Graduacdo e Graduacdo, e eventos promovidos pelo Pos-Graduacdo e Graduacdo,
envolvendo palestras, debates, oficinas, jornadas cientificas com exposicdo de
pesquisas®.

No caso de ndo haver informacdes suficientes nos registros dos grupos, sera
consultado o curriculo Lattes do lider’ da equipe participante da pesquisa. Os topicos
selecionados do Curriculo Lattes para a consulta sao:

= Texto Inicial do Curriculo

= Dados Gerais — Atuacio Profissional (atividades); Areas de Atuacio

» Projetos — Concluidos e em Andamento; Equipe (professores e alunos
envolvidos)

» Producgdo Bibliografica — Artigos em Periodicos; Capitulos e Livros;
Trabalhos em Anais de Eventos

= Orientagdes — Concluidas e em Andamento

= Organizagdo de Eventos

Igualmente, as palavras-chave encontradas nos registros dos grupos de pesquisa
serdo consideradas como tematicas que indicam o foco de cada estudo envolvendo
Relacbes Publicas e Comunicacdo Organizacional. As praticas académicas podem
abordar questdes de: diagnostico; prognostico; elaboracdo de pareceres; avaliagcdo de
acles; assim como tépicos de Comunicacdo Institucional, Corporativa, Publica ou
Civica, que sdo inerentes as reflexdes da area.

Para exemplificar a analise das praticas académicas foi realizada uma aplicacédo
da proposta metodoldgica construida em um grupo de pesquisa, escolhido entre aqueles
certificados desde 2009. O ‘Grupo de Pesquisa Ensino e Pratica de Relagdes Publicas’ —
GPEP, sob a minha lideranca, foi utilizado para a referida aplicacdo. As informagdes
obtidas, de acordo com o encaminhamento, estdo representadas com imagens do portal
do CNPqg. Apo6s a busca textual no Diretério dos Grupos de Pesquisa no Brasil, 0s
registros do grupo selecionado foram observados. As trés telas a seguir apresentam 0s

registros referentes ao ano de 2010.

® As atividades cientificas indicadas foram registradas em um artigo denominado ‘A pesquisa em Comunicacio: o elo
entre Graduacdo e Pds-Graduagdo’, publicado em 2008. As experiéncias relatadas no referido texto sdo formas de
estabelecer a integracédo, valorizando a pesquisa em Comunicacdo, tanto em atividades cientificas quanto no ensino
das profissdes midiaticas, inserida na estrutura curricular da Graduagdo. As a¢Oes foram adotadas nos Cursos de
Graduacao em Comunicacdo Social, por docentes de Programas de P6s-Graduacdo na area, aprimorando 0 ensino e a
pesquisa.

" A consulta é feita pelo nome do lider da equipe no Link para Curriculo Lattes existente dentro do Diret6rio dos
Grupos de Pesquisa no Brasil, ou no endereco eletrdnico da pagina do CNPq —
http://buscatextual.cnpg.br/buscatextual/busca.do?metodo=apresentar
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Grupo de Pesquisa
Ensino e Pratica de Relagtes Publicas

Identificagao Recursos Humanos Linhas de Pesquisa Indicadores do Grupo

Identificagdo
Dados basicos
Home do grupo: Ensino & Pratica de Relacfes Plblicas
Status do grupo: certificado pela instituigéo
Ano de formagdo: 2002
Data da Gltima atualizagdo: 05/11/2010 12:38
Lider(es) do grupo: “laudia Peixete de Moura
Ana Maria Walker Roig Steffen
Area predominante: Ciéncias Seciais Aplicadas; Comunicacio

Instituigdo: Pentificia Universidade Catdlica do Ric Grande de Sul - PUCRS

Orgao: Unidade: Programa de Pés Graduacdo Em Comunicacde Social
Enderego

Logradouro: Av. lpiranga, 581, prédio 7, 2ala 215

Bairro: Partencn CEP: 50818900

Cidade: Porto Alegre UF: RS

Telefone: 32202583 Fax: 32203858

Home page: hitp://www . pucrs.br/famecos/pos/gpep
hd

Repercussies dos trabalhos do arupo

@ Internet dh v Himw -

Grupo de pesquisa: Ensino e Pratica de Relagoes Piiblicas - Windows Internet Explorer

p:)dap. cnpg.br/buscacperacionalidetalhegrupo. jspParupo=
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Home page: hitp://www pucrs.br/famecos/posigpep b |
Repercussoes dos trabalhos do grupo
O Grupo de Pesquiza Ensine & Pratica de Relagfes Plblicas - GPEP cengrega pesquizadores do Programa de Pde-Graduacio em Comunicacio Social, em nivel de doutorado € de mestrado, da
FAMECOS/PUCRS. Com base na premizea de gqus a atividade € a gestdo de relacionamantos, o grupe possui como objetives: 1) apropriar-ze da definicdoe e dos principios para a drea ds Relacies Plblicas;
2) caracterizar ¢ papel da informacio como matéria-prima da atividade; 3} concretizar a definicic operacional da atividade nas funces: a) diagnesticar a dindmica do processe do sistema organizacéo-
plblicos & proegnosticar o estado futuro do sistema; b) aseessorar as liderancas organizacionais quanto ace programas de acdo organizacional, ¢} implementar programas de comunicacio que expliquem ou
justifiquem a acéo organizacional, 4) fundamentar o ensine & o curriculo para a formacéo académica em Relaces Piblicas. O GPEP possui um site (www pucrs br/famecos/pos/gpep) que dizponibiliza para
acesso plblico varios arquives de trabalhos cientficos. A finalidade € divulgar € dizseminar a producio académica criginada no GPEP, preservar e registrar sua memoria em um espaco de documentacéo
wirtual. O GPEP estd dividido em duas fazes. O periodo de 2002 até 2008 constitui a primeira fase do grupo com 11 Teses de Doutorade & 22 Dizsertacies de Mestrado defendidas no PPGCOM. Também
projetos de pesquisa foram desenvolvidos pelos professores Cliudia Peixoto de Moura & Roberto Porto Simdes. Sob a responsabilidade de Ana Maria Walker Roig Steffen, houve um projeto em parceria com
© Comunication College, da Ball State University - BSU, localizada na cidade de Muncie, estado de Indiana - USA, que foi dezenvolvido com alunos de graduacio da universidade americana & da
FAMECOS/PUCRS. A partir de 2009, a segunda fase de GPEP tem inicie com o fortalecimento de aspectos vinculados ac espaco digital, & memdria insttucional, 4 formagéo académica, que podem ser
observades em alguns trabalhos dezenvolvidos recentemente.
Recursos humanos
Pesquisadores Total: 3
Ana haria Walker Roig Steffen Roberto José
Claudia Peixeto de lMoura
Estudantes Total: 6
Ana Claudia Chagas Nascimente Carla Lemes da Silva
rruda Barbosa Marley de Almeida Tavares Redrigues
o Silvana Maria Sandini 0
Tecnicos Total: 0
Linhas de pesquisa Total: 1
i S PROFISSIONAIS E PROCESSOS SOCIOPOLITICOS NAS MIDIAS E NA COMUNICACAD DAS ORGANZACOES ~
€ Intermet 3 - ®iow -

(continuacéo)
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i Linlja de Pesquisa i . .
PRATICAS PROFISSIONAIS E PROCESS0S SOCIOPOLITICOS NAS MIDIAS E NA COMUNICACAO DAS ORGANIZACOES
Linha de pesquisa
PRATICAS PROFISSIONAIS E PROCESSOS SOCIOPOLITICOS NAS MIDIAS E HA COMUNICA(};&O DAS ORGAN\ZA(;éES
Nome do grupo: Ensino £ Pratica de Relacies Piblicaz
Palavras-chave: Ensino; Préticas; Relacies Piblicas;
Arvore do conhecimento:
Ciéncias Sociais Aplicadas; Comunicacio; Relacfes Plblicas;
Setores de aplicagéo:
Educacdo Superior
Objetivo:
Pesquiza as praticas profizsionaie das midias & dos campos da comunicacéo € o= processos sociopeliticos que ai ocerrem, dal decorrem ou sobre eles incidem. Analiza, no radio, na televisdo, na internet &
nos msios impressos, as praticas profissionais (modos técnices do fazer profissional), suas expressies & produtos, do jornalizmo & da publicidade & propaganda. Estuda também as praticas profissionais
de relaclies plblicas & da comunicacio nas organizacies. bt

Concluida € mternst 3 - Hiow -

p——— - L —
14 Iniciar € | aman P... EN &‘)E-‘”g

O capital cultural incorporado estd vinculado aos saberes indicados para
fundamentar a reflexdo do grupo de pesquisa, que envolvem conhecimentos especificos
sobre RelacOes Publicas, abordando as func@es de: diagndstico; prognostico; elaboracdo
de pareceres; avaliacdo de acdes - em programas de comunicagdo no sistema
organizacdo-publicos; assim como as tematicas referentes ao ensino, a pesquisa, a
memoria institucional e as relagfes publicas internacionais.

O capital cultural objetivado esta na producéo bibliografica dos lideres do grupo
de pesquisa, vinculada a interesses institucionais — artigos em periddicos; capitulos e
livros; trabalhos em anais de eventos — na medida em que divulgam a
FAMECOS/PUCRS, e a interesses académicos — orientacfes concluidas e em
andamento — de monografias de graduacgdo, dissertacdes de mestrado e teses de
doutorado que beneficiam a formacdo em RelacBes Publicas; a interesses publicos e
privados — devido as organizacdes participantes dos projetos concluidos e em
andamento — do Nucleo Famecos Sem Fronteiras - Espaco Experiéncia da PUCRS. A
producdo envolve interfaces com diversas areas, baseadas em estudos das Ciéncias da
Comunicacéo e das Ciéncias Sociais e Humanas, havendo diversidade de enfoques no

desenvolvimento das investigacdes pelos integrantes do grupo.
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O capital cultural institucionalizado é demonstrado pela certificacao institucional
do grupo de pesquisa na area de Comunicacdo, desde 2002. O reconhecimento no
espa¢o comunicacional ocorre com as representaces académicas dos lideres da equipe,
que participam como coordenadores do Curso de RelacGes Publicas e do Nucleo
Famecos Sem Fronteiras - Espaco Experiéncia, dentro da faculdade, envolvendo
parcerias institucionais entre a PUCRS e universidades estrangeiras. Externamente,
houve a representacdo em organizacgdes cientificas como INTERCOM, REDE ALCAR
e ABRAPCORP, mais a participacdo na Comissio de Especialistas da SESu/MEC?.

A rede de relacBes é duravel e institucionalizada envolvendo os cursos de
graduacdo e de pos-graduacdo. A articulagdo ocorre com um projeto de pesquisa de
Iniciacdo Cientifica e projetos conjuntos realizados entre Pds-Graduacdo e Graduacao
para a internacionalizacdo da formacdo em Rela¢des Publicas da PUCRS. O grupo tem
como lideres duas docentes, que estdo envolvidas com os cursos de pos-graduacéo e de
graduacgdo, mais um professor colaborador, e uma equipe formada por doutorandos e
mestrandos identificados no site do grupo, além de graduandos comprometidos com o
projeto de internacionalizacao.

Para finalizar, a construcdo da proposta metodoldgica possibilitou responder a
questdo inicial: como analisar as praticas académicas dos grupos de pesquisa registrados
no CNPq, nas areas de Relac¢bes Publicas e de Comunicacdo Organizacional, em termos
de capital cultural resultante? Os pressupostos tedricos foram adaptados para uma
aplicacdo em documentos virtuais do CNPq, permitindo que o estudo prossiga com a

analise das praticas académicas dos grupos de pesquisa mapeados.
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