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A variedade lexical no jornal Aqui PE!
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RESUMO

Este artigo aborda a variedade lexical presente nas noticias do jornal Aqui PE,
considerando que a utilizacdo de determinadas expressfes esta diretamente ligada a
variante linguistica de cunho social (diastratica) utilizada pelo seu publico-alvo (classes
C, D e E). Para entender melhor esse fenbmeno, esta pesquisa se fundamentou nos
estudos de llari (2007) a respeito do Iéxico e da variacdo diastratica. Também foram
utilizadas como base Amaral (2006), Pedroso (2001) e Dias (1996) e seus estudos a
respeito da concepc¢do de jornalismo popular, a fim de compreender o processo de
construcdo das noticias.

PALAVRAS-CHAVE: Iéxico; variacdo diastratica; jornalismo popular.

Jornalismo e sociedade

Apurar, reunir, selecionar e difundir noticias, ideias, acontecimentos e
informagdes gerais, tudo isso levando em conta a veracidade, a exatiddo, a clareza e a
rapidez como formas de unir o pensamento a acdo. Essas caracteristicas, descritas por
Bahia (2009, p.12), resumem bem o conceito de jornalismo e 0 seu compromisso com a
sociedade. O jornalismo incentiva, direta ou indiretamente, a comunidade a participar da
vida social, assumindo um papel de intermediario da sociedade. Segundo Amaral (2001,
p.17), o jornalismo possui quatro principais fungdes: politica, econémica, educativa e de
entretenimento.

Em sua funcdo politica, o jornalismo atua como instrumento de direcdo dos
negdcios publicos e como 6rgdo de expressdo e de controle da opinido publica. A sua
funcdo econdmica e social diz respeito ao fato de ser um instrumento do
desenvolvimento econémico e social, uma vez que tem como objetivo difundir

diariamente informacGes de interesse da sociedade, contribuindo com o
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desenvolvimento da industria e do comércio e promovendo uma melhoria nas relagdes
sociais em geral.

A fungdo educativa é cumprida de vérias formas, através de publica¢des do
noticiario internacional, debates na Camara e no Senado, reportagens sobre problemas
educacionais, comentarios, editoriais, entre outras que contribuem com a formacéo
intelectual do leitor. A funcdo de entretenimento € representada pela propria leitura do
jornal, considerada uma atividade de prazer, j& que os momentos reservados para a
leitura sdo geralmente os intervalos de repouso. Também é comum ler nos transportes,
em salas de espera ou nos dias feriados.

A imprensa se caracteriza como um importante e poderoso meio de influéncia
das classes dominantes sobre as massas populares, atuando como formadora de opinido
publica, construindo juizos, conceitos e apreciagdes a respeito dos diferentes aspectos
da vida da populacéo e do Estado nas diversas classes sociais.

Assim, o jornalismo mantém-se atento ao seu propoésito principal de informar o
publico, causando reacdes imprevistas ou sensacfes agradaveis, mas também induz
atitudes, influencia, altera padrées de comportamentos e, consequentemente, contribui

com os habitos de consumo.

A diversidade do portugués brasileiro e os segmentos sociais do jornalismo

A linguagem considerada padrdo € aquela falada pelas classes sociais
dominantes, que detém o poder politico, ou seja, a linguagem das elites. Os membros
desse grupo de lideranca tiveram acesso a educacdo e sdo capazes de utilizar as palavras
e construir um discurso, usufruindo adequadamente dos equipamentos linguisticos. Por
terem um conhecimento mais ordenado e preciso da lingua padrdo, eles também estdo
aptos a usar tanto a linguagem culta quanto a linguagem usual.

Segundo Gurgel (1990, p.9), o nivel mais elaborado da lingua nacional €
representado pela linguagem padréo, cujos falantes tém dominio de uso e socializam o
seu conhecimento. Eles fazem parte das classes mais adestradas e preparadas para as
funcgdes de lideranga e do exercicio do poder politico dentro da sociedade. A linguagem
utilizada pelos membros desses grupos apresenta certo ordenamento linguistico,
cultivando e preservando os valores historicos e seméanticos da lingua, além de sua

identidade estrutural.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

No entanto, fora dessa linguagem padrdo existem inUmeras variacfes
linguisticas na sociedade. E essas variacdes estdo associadas a forma como a lingua é
utilizada, considerando-se a socializa¢cdo do conhecimento e o nivel de educagdo dos
individuos e dos grupos sociais. Esses individuos que, por um motivo ou outro, ndo
tiveram acesso aos estudos ou se dedicaram a outras necessidades basicas mais
urgentes, utilizam um conjunto de variantes, ou seja, “um conjunto de usos linguisticos
considerados relevantes para a caracterizagdo de uma variedade” (CASTILHO, 2010,
p.197). A variedade seria a soma idealizada das variag0es. Essa variacdo do portugués
brasileiro que envolve as classes sociais € denominada sociocultural, pois cada falante,
mesmo que pertencente a mesma regido, procede de um segmento diferente da
sociedade.

E importante ressaltar que, conforme explica Castilho (2010, p.197), a variacio e
a mudanca sdo propriedades linguisticas que seguem uma sistemacidade e uma
regularidade, ndo comprometendo, assim, a intercompreensdo. Em todos os casos de
variacdo, a linguagem desempenha uma funcéo efetiva, factual e casuistica, reunindo no
seu equipamento linguistico, falado e escrito, todo o estoque de palavras e blocos,
expressdes e frases, utilizadas com mais frequéncia. E a lingua permanente, empregada
no dia-a-dia, para a representacdo da coisificacdo da ideia, observando o médulo de
situacdo. (GURGEL, 1990, p.21)

llari (2006, p.175) descreve o fendmeno denominado pelos linguistas de
variacdo diastratica como o tipo de variacdo que se encontra quando se comparam
diferentes estratos de uma populacdo. Segundo o autor, esse tipo de variacdo também é
chamada de portugués subpadrdo ou portugués substandard, por se tratar de uma
variedade de portugués falada pela populagdo menos escolarizada. No entanto, ele
também ressalta que essas constru¢fes do portugués substandard sdo parte de uma
variedade linguistica que segue uma gramatica prépria, permitindo, assim, uma
comunicacdo eficaz.

Segundo Sa (2007, p.50), até os falantes de uma mesma regido geografica se
comunicam de formas diferentes. Isso ocorre em virtude do dominio da lingua, que se
configura como um processo constante, fruto do contato entre os falantes. “A variagdo
social é o resultado da tendéncia para maior semelhanga entre os atos verbais dos
membros de um mesmao setor sociocultural da comunidade”.

O jornalismo também participa dessa construcdo social ao utilizar uma

linguagem que se adapta ao contexto dos leitores. E possivel encontrar periddicos que
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utilizam tanto a forma mais culta como a forma popular. Os jornais tém carregado em
sua linguagem, ao longo dos séculos, as marcas dessa segmentacao social.

Observa-se que, na grande imprensa, existem jornais que atendem as
expectativas de publicos distintos. Alguns deles possuem uma linguagem voltada para o
publico de maior escolaridade, os quais integram as classes alta e média da populacao;
outros, uma linguagem voltada para o pablico de baixa escolaridade, que faz parte de
classes economicamente menos favorecidas.

Segundo Pedroso (2001, p.46), os jornais para as classes alta e média possuem
caracteristicas em comum, como a sobriedade na apresentacdo dos fatos e o efeito de
credibilidade junto ao publico. Tais periodicos sdo reconhecidos pelo conceito editorial
e pelos lucros obtidos junto ao pablico anunciante.

Os jornais que se preocupam em atingir as classes mais baixas séo conhecidos
como populares, pois, apesar de buscarem a atencao dos leitores de todas classes, estdo
focados especialmente naqueles de pouca escolaridade, que integram as camadas
populares.

A concepcéo de popular trabalhada aqui é baseada na ideia de Amaral (2006) a
respeito de uma imprensa que se auto-intitula popular e € bem consumida pelo seu
publico-alvo. Ela € composta de jornais baratos, com baixa paginacdo, vendidos em
bancas, sem servico de assinante, e que incorporam publicidades de produtos para a
baixa renda. Além disso, € um tipo de imprensa que tem proximidade e empatia com o
seu publico, principalmente porque utiliza elementos culturais historicamente
relacionados com as classes populares ou produzidos por eles.

N&o ha um consenso em relacdo a data de surgimento do jornalismo popular,
uma vez que muitos dos primeiros jornais de cada pais traziam caracteristicas de uma
linguagem popular. Também ndo € possivel desassociar jornalismo sensacional de
jornalismo popular, pois esse rotulo era utilizado para designar os jornais voltados para
0 publico de baixa renda, designando o grau mais elevado de mercantilizacdo da
informacdo. Hoje em dia essa nocao esta ultrapassada porque os diversos segmentos
populares sdo baseados em caracteristicas diversas que ndo devem ser avaliadas de
maneira generalista.

Por fazerem parte de uma vertente jornalistica que valoriza a linguagem popular
das noticias, o conteddo do noticiario popular detém-se na dramatizacdo ou
humanizacdo dos acontecimentos, enfocando principalmente os conflitos pessoais que

fornecem aos leitores “elementos para proje¢do ou identificacdo, a partir dos seus
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problemas pessoais, 0 que permite a consumacao de experiéncias catarticas” (MELO,
1972, p.189 apud PEDROSO, 2001, p.47). Sendo assim, essas mensagens precisam
estar ajustadas ao publico-alvo, permitindo que se haja uma identificagdo com os termos
usados.

Os jornais populares, segundo Amaral (2006, p.13), fazem parte de um novo
mercado voltado para as classes C, D e E. E um segmento jornalistico mais focado no
entretenimento e na prestacdo de servigos. O cotidiano das pessoas se torna a pauta
principal, prevalecendo o interesse do publico sobre o interesse publico. A fim de se
aproximar mais das camadas populares, esses impressos apresentam uma entonacgéo
diferente do jornalismo tradicional. Essa caracteristica varia de periodico para periddico,

mas 0s incluem num mesmo segmento.

Transformacdes de atitude linguistica, isto é, de alteracdo do
prestigio social das formas orais, vém ocorrendo no dia-a-dia da
linguagem urbana. VVocébulos e estruturas linguisticas ligados as
classes populares se incorporaram ao uso, introduziram-se na
midia, participando de veiculos de comunicagdo, como o rédio,
a TV e a imprensa.

(DIAS, 2003, p.17)

Os meios de comunicagdo estdo interessados em atingir essa parte da populagéo,
utilizando a variacao linguistica popular como estratégia de mercado, ja que o publico
pouco escolarizado também consome jornais. Por causa disso, a linguagem precisa ser
ajustada, a fim de atingir seus objetivos. Além disso, a ideia do jornalismo popular é ndo
concorrer com os grandes jornais, que tém um formato tradicional.

Amaral (2006, p.10) observa que dentre as caracteristicas padrées de um jornal
popular estad o fato de que eles sdo vendidos somente em bancas de jornais e suas capas
sdo sempre chamativas, enfocando, com certa frequéncia assuntos que envolvem
violéncia, mas com imagens cada vez mais raras de caddveres. Além disso, esses
periddicos buscam uma linguagem mais simples, o didatismo, a prestacdo de servicos e
também a credibilidade. Eles abrangem as regides metropolitanas e ddo enfoque a
editoria de Cidades. A tematica politica, atualmente, vem ocupando um lugar mais
expressivo nesses jornais.

Verifica-se, através dessa descricdo da autora, que o jornal popular segue uma
estrutura que se diferencia do padrdo sensacionalista, mas também ndo se enquadra num

perfil tradicional de jornalismo. Sua principal caracteristica, a linguagem objetiva,
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mantém o vinculo com uma proposta original do jornalismo: clareza da informacdo.
Segundo Pena (2008, p. 82), “o jornalista procura diminuir ao maximo o grau de
entropia, pois sabe que seu publico é heterogéneo e precisa de um entendimento
imediato”.

Apesar de todas as diversidades conceituais e estruturais do jornalismo popular,
Dias (2003, p.64) destaca que boa parte das noticias sdo redigidas dentro das normas
sintaticas cultas e que a variagdo popular recai mais sobre o vocabulério, que €é a parte
da lingua mais sujeita a renovagoes.

Exemplos disso sdo as girias e expressdes populares, que aparecem com mais
frequéncia na linguagem das manchetes que na das noticias. 1sso demonstra a
preocupacdo do jornal com a sua vendagem, pois quanto mais chamativos forem os
contetidos das manchetes, mais interesse o jornal desperta no seu publico. Através da
utilizacdo de girias e expressGes populares, o jornal popular demonstra estar sempre
atualizado.

Para Gurgel (1990, p.13), a giria contribui com o maior nimero de palavras e
blocos, frases, expressdes ou alocucdes para a linguagem usual e o equipamento falado.
Ouro fator importante a ser ressaltado é que as girias estdo relacionadas com a época e 0
modulo de situacdo. Cada época tem sua giria e, por isso, muitas delas surgem, tém a
sua expectativa de vida, desempenham o seu ciclo e finalmente desaparecem.

No entanto, apesar de muitas das girias serem um produto da época, algo
relacionado a moda, muitas delas resistem por tempo maior. Algumas séo absorvidas
pela prépria lingua e passam a fazer parte do seu patrimdnio, incorporando-se a
linguagem padréo.

Segundo Amaral (2006, p.57), os periddicos populares buscam falar do universo
de seus leitores, utilizando recursos tematicos, estéticos e estilisticos diferenciados do
discurso jornalistico tradicional. Eles valorizam o cotidiano e a percepcdo de mundo
personalizada, dando um enfoque subjetivo e pessoal as noticias.

Dias (2003, p.63) confirma que o envolvimento do redator muitas vezes
estabelece um efeito narrativo muito a gosto da conversagao, “criando-se um estilo de
narrar que se aproxima da oralidade e que nos surpreende nos momentos menos
esperados”. Ainda segundo a autora, o jornalismo popular busca atender a uma
expectativa do leitor, assim como no discurso oral, cujo falante tem interesse em

satisfazer as expectativas do seu interlocutor.
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O jornal Aqui PE

O jornal Aqui PE comecou a circular na cidade do Recife em 11 de agosto de
2008, uma segunda-feira, trazendo em sua capa a seguinte manchete: Procura-se
defunto assassino. Esse primeiro exemplar trouxe aos leitores um estilo de periodico
composto por noticias marcadamente populares, com pretensdo de atingir um publico-
alvo de classes C e D, pouco habituado a leitura diaria, mas suficientemente curioso
para comprar um jornal com manchetes diferenciadas ao preco de R$0,50.

Apesar de nem todas as manchetes do jornal apresentarem fatos espetaculosos,
as tematicas que ganham maior enfoque sdo, em sua maioria, de dimensdo local,
envolvendo comunidades do Recife e de sua regido metropolitana.

O Aqui PE se divide nas seguintes secOes: 22 pagina — que traz cartas dos
leitores, frases do dia, previsdo do tempo, cardapio dos restaurantes populares, dicas e
charges; Cidades — que traz noticias sobre o Recife e Regido Metropolitana; Policia —
onde aparecem os casos policiais; Geral — que engloba as noticias do Brasil e do mundo,
Cursos e concursos para leitores, opinides e muito mais; Lazer e CIA — com fotos e
fofocas, programacdo de TV, cinema, horéscopo e entretenimento; Esportes — onde

aparecem informacdes sobre futebol e outros esportes.

O léxico no jornal Aqui PE

Carvalho (2009) explica que Léxico é sindnimo de vocabulario, o inventario
completo dos vocabulos que fazem parte dos dicionarios de uma lingua. Segundo
Castilho (2010, p.110), “o léxico ¢ um inventario de categorias e subcategorias
cognitivas; e de tragcos semanticos inerentes”. Esse inventario é virtual, pré-verbal, um
feixe de propriedades de que lancamos mao para a criacdo das palavras.

O motivo pelo qual formamos palavras é o mesmo pelo qual formamos frases: o
mecanismo da lingua sempre procura atingir o maximo de eficiéncia, o que se configura
em uma maior flexibilidade de expressbes e uma menor quantidade de elementos
armazenados na memoria. “E essa flexibilidade que nos permite contar com um niimero
gigantesco de elementos béasicos de comunicacdo sem termos que sobrecarregar a
memaria com esses mesmos elementos. (BASILIO, 2003, p.10)

Segundo llari (2006, p.134), o portugués do Brasil possui um léxico de uso

corrente de aproximadamente sessenta mil palavras, considerando-se 0s usuarios do
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portugués brasileiro em seu conjunto. O vocabulario que cada falante consegue
interpretar, ou seja, que domina passivamente, constitui-se apenas como parte do Iéxico
da lingua, e o que cada falante utiliza ativamente nas préprias constru¢@es enunciativas
¢ ainda mais reduzido que esse vocabulario passivo. Ainda conforme o autor, 0s
estudos de natureza estatisticas tém mostrado que ha uma grande variagdo na frequéncia
de uso dos varios itens lexicais.

No Aqui PE, a variacdo linguistica se concentra mais nesse campo lexical, por
ser um grupo de palavras com forte conteldo semantico prévio, representando o0 mundo
extralinguistico, como no caso das girias e expressdes populares utilizadas em seus
textos. Segundo Gurgel (1990, p.13), a giria € 0 componente mais importante dentre as
variacfes mais frequentes no sistema linguistico, pois possui 0 maior numero de
palavras e blocos, frases, expressdes ou alocucdes para a linguagem usual e o
equipamento falado. Preti (1983, p.67) salienta que, em sua esséncia, a giria constitui-se
num vocabulario ligado a vida e a cultura de um grupo social restrito. Ela tem a funcao
de defesa e preservacdo de classe.

Foram analisadas manchetes, antetitulos (chapéus), titulos e subtitulos (linhas
finas) do jornal Aqui PE, uma vez que concentram uma maior variedade lexical, e
selecionamos 10 exemplares para representar este estudo a respeito do Iéxico. Dentre as
amostras estudadas, foi encontrada uma gama de itens lexicais que representam a fala

do povo, como mostra a tabela abaixo.

NO pEt?f{a; gaao Aqui PE Parte da noticia
1. 06/08/09 Gringa filezinho é presa com pé Manchete

A gente deu uma guaribada pra Manchete
2. 11/08/09 | comemorar um ano de vida.

5 -
3. 12/08/09 Quem mandou levar tanta lapada® Chapéu
4, 13/08/09 Diretoria leonina da o lavra do Manchete
Sport
5. 19/08/09 | Marido lelé faz esposa refém Manchete
6. | 20/08/09 Fuleragem Chapéu
7. 26/08/09 | Levou gaia e matou o urso traira Manchete
8. 03/08/10 II;/Ieteram bala no jogador Caca Manchete
ato

9. | 07/08/10 | Rubens Pontes (E) imita o Rei Linha fina
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fazendo apresentacfes por ai. O
problema é que um larapio levou a
peruca do cara e ainda engravidou
a boyzinha dele. Vai ter azar assim
lana...

10. | 25/08/10 | Ledo vacila em casa Titulo

Exemplo 1

Gringo(a) (Houaiss) - Expressdo usada somente no Brasil. Significado: individuo
estrangeiro.

Filezinho € uma variante da expresséo coloquial do portugués brasileiro “fil¢”, utilizada
para designar uma mulher bonita, principalmente de corpo.

P6 (Houaiss) - Expresséo usada somente no Brasil. Significado: cocaina.

Exemplo 2

Guaribada é uma expressdo coloquial do portugués brasileiro que significa acdo ou
resultado de guaribar, de arrumar alguma coisa de modo superficial; Ajeitada;
Arrumada.

Exemplo 3

Lapada é uma expressao coloquial da fala popular que pode ser utilizada para varias
coisas, dentre elas “tabefe, surra” e, no caso da linguagem futebolistica, perder de forma
vergonhosa. Em alguns casos, também é utilizada com uma conotagdo sexual.

Exemplo 4

Lavra vem de “lavrar”, que ¢ uma expressao utilizada na oralidade para dizer que
alguém saiu de algum lugar.

Exemplo 5
Lelé na linguagem coloquial do portugués brasileiro significa “louco, maluco”.
Exemplo 6

A palavra fuleragem é uma variante do adjetivo fuleiro que, segundo o dicionario
Houaiss, significa algo que nao e confiavel.

Exemplo 7
(Levar) gaia, na linguagem coloquial do portugués brasileiro, significa ser traido.
Urso, na linguagem coloquial do portugués brasileiro, &€ 0 amante envolvido na traicao.

Exemplo 8
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A expressdo “Caca Rato” faz referéncia ao apelido do jogador de futebol, Flavio Caga
Rato. No entanto, na linguagem coloquial recifense, ela é usada para qualificar uma
mulher (ou homem) que ndo € exigente na escolha de alguém para se relacionar e fica
com varias pessoas, sem critérios. Nesse caso, 0 jornal trabalhou a ambiguidade do
termo.

Exemplo 9

Cara (Houaiss) — Expressdo usada somente no portugués do Brasil. Significado:
individuo, pessoa qualquer.

Boyzinha, na linguagem coloquial, significa “garota”, “namorada”. Temos ai uma
variante lexical com base na expressdo “boyzinho” (do inglés, boy = garoto).

Exemplo 10
Ledo é o simbolo do time de futebol Sport Recife.

Vacilar vem de vacilo que, segundo o dicionario Houaiss, significa um erro ou deslize.

A partir dessas amostras, verifica-se que o jornalista tenta explorar o universo do
leitor, utilizando um vocabulario com grande variedade lexical que permite uma
identificacdo com o publico-alvo. Preti (1983, p.68) explica que no vocabulario das
classes baixas, alguns termos ascendem na escala social, passam a fazer parte do uso
cotidiano da comunidade e chegam a alcancar até mesmo contextos literarios.

Normalmente essa mudanca ocorre através do contato entre a lingua oral e a
escrita, em particular pelos textos de jornais, mas também por meio da influéncia de
vocédbulos girios que aparecem em entrevistas e telenovelas. Assim, algumas dessas
expressdes passam a fazer parte dos dicionarios mais abertos a influéncia da linguagem

popular, transformando-se em formas familiares.

Consideracoes finais

Conforme explica llari (2007), em uma sociedade complexa como a brasileira,
convivem diversas variedades linguisticas que sdo usadas por grupos sociais expostos a
diferentes graus de educacéo formal.

Além disso, pessoas que fazem parte de um mesmo grupo linguistico tendem a

utilizar palavras e expressdes diferentes de acordo com o carater mais formal ou

10
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informal da lingua e tais grupos sao bem diversos: temos os jovens, os malandros, 0s
drogados, 0s economistas, etc.

Ou seja, é importante compreender que além do portugués-padrdo existe um
portugués sub-standard, que ndo é ensinado na escola nem utilizado pela midia
tradicional, tampouco pela literatura. Essa variedade linguistica tem sido a base do
jornalismo popular, que tem como seu publico-alvo classes sociais pouco escolarizadas,
mas que também léem jornal e se identificam com esse formato.

Esse jornalismo, chamado de popular, tem assumido uma maior importancia
social, uma vez que informa setores mais amplos da populacdo e ndo se limita a um
unico estilo de se fazer noticia. Essa relacdo entre leitor e jornal esta longe de ser
passiva, uma vez que 0s periddicos fazem sucesso porque ha uma recompensa aos
leitores, sejam elas por causa do entretenimento oferecido ou pelo baixo prego.

Isso ocorre, principalmente, porque o jornalismo popular se pauta pelo interesse
do publico e ndo pelo interesse publico, dando énfase as temaéticas de interesse das

classes C, D e E.
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