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RESUMO

O estudo analisa a utilizagdo das tecnologias de informagdo e comunicagdo para
producdo e divulgacdo cultural por jovens das Casas das Juventudes na Zona da Mata
Norte de Pernambuco. O aporte parte de tedricos como Nestor Garcia Canclini, Pierre
Levy e Jesus-Martin Barbero, através de um estudo de caso, com observacdo
participante e entrevista semi-estruturada. A experiéncia € uma proposta implantada
pelo Governo de Pernambuco para oferecer espacos fisicos e acesso a tecnologia digital
para jovens. Os usuarios desses espagos tém origens nas areas rurais e idades entre 14 e
26 anos. Os recursos tecnologicos disponibilizados quebram o isolamento das
comunidades desfavorecidas, geograficamente, pois 0S jovens que acessam esses
recursos, a internet, as redes sociais e as tecnologias da comunicagdo para consumir e
divulgar aspectos da cultura local contribuem para o desenvolvimento cultural.
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INTRODUCAO

Este trabalho é baseado em estudos, pesquisas e experiéncias praticas adquiridas
em mais de sete anos de atuacdo na area das juventudes e formacdo de jovens
comunicadores na Zona da Mata e Agreste de Pernambuco. Por acreditar nesta area do
conhecimento, depois de formado em jornalismo, investi na capacitagdo de jovens em
comunicacdo, tanto em experiéncias ndo-governamentais, quanto governamentais que é o
caso das casas das Juventudes da Zona da Mata Norte.

Nesse cenario, assim como nas Casas das Juventudes, o0s jovens comunicadores,
comecam a divulgar aspectos culturais de suas comunidades, através de blogs na internet,
jornais e producdo de videos. Eles retratam a cultura local, identificam artistas e artesdos

e produzem documentarios e jornais para a divulgacdo em exibicdes publicas e
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comercializagdo. E centrado nessa formagdo que analisamos essas experiéncias praticas
como capazes de contribuir de forma significativa para valorizacdo e divulgacdo da
cultura desses municipios. Dessa forma, tem-se 0 objetivo de analisar a utilizacdo das
tecnologias de informacdo e comunicacao para producéo e divulgacéo cultural por jovens
das Casas das Juventudes da Zona da Mata Norte de Pernambuco.

Segundo SCHAUN, 2002, o “novo campo de interven¢do social permeado pela
inter-relagdo comunicacdo/educacdo, mediante a qual na primeira predomina a
exceléncia da forma, do poder estético, enquanto a segunda elege valores éticos, morais e
politicos que buscam romper a logica dos discursos hegeménicos. Em decorréncia da
ampliacdo da discussdo sobre as novas tecnologias da informagdo e comunicacdo em
espacos formais e informais do conhecimento contribuindo no processo de
desenvolvimento cultural de diferentes comunidades. Nesse cenario, a acdo da
comunicagdo educativa tem contribuido ndo sO para a valorizacdo da cultura e dos
conhecimentos empiricos e educativos, como também vem favorecendo o debate da
democratiza¢cdo da comunicagao.

Este estudo de caso foi guiado pela observacdo participante, entrevistas semi-
estruturadas e pesquisas exploratorias sempre com a intencdo de perceber a utilizacao
que os jovens das Casas das Juventudes da Zona da Mata Norte de Pernambuco fazem
das tecnologias de informacdo e comunicacdo disponibilizadas a eles, para de alguma
forma divulgar e produzir aspectos da cultura local. De acordo com LEVY, 2010, “A
emergéncia do ciberespaco acompanha, traduz e favorece uma evolucdo geral da
civilizacdo. Uma técnica é produzida dentro de uma cultura, e uma sociedade encontra-se
condicionada por suas técnicas. E digo condicionada, e ndo determinada.”

Dessa forma, a importancia da utilizacdo das tecnologias da informacéo e
comunicacdo € fundamental para o desenvolvimento educacional dos jovens e,
principalmente, para o desenvolvimento social e cultural das sociedades. Descrevo
identificando por numeros cardinais, para preservar a identidade de alguns jovens,
depoimentos colhidos nas entrevistas semi-estruturais, sobre 0s conceitos que 0s jovens
tém sobre a utilizacdo das tecnologias digitais. O propésito ndo é esgotar o estudo sobre o
tema. A idéia é apresentar argumentos iniciais sobre a utilizacdo das tecnologias pelos
jovens e a contribuicdo desses para o desenvolvimento cultural, a fim de proporcionar
novos estudos.

Sendo assim, iniciaremos falando da metodologia utilizada para a analise do

projeto; continuaremos apresentando a regido onde a iniciativa se desenvolve. Aspectos
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locais, culturais e modos de vida; falaremos da politica pablica das Casas das Juventudes
no Estado; apresentaremos um perfil dos jovens participantes, envolvidos na pesquisa e
moradores da regido em estudo, que tecnologias utilizam, como utilizam e o que fazem
com esta utilizagdo, fazendo uma reflexdao sobre, até que ponto eles contribuem para o
desenvolvimento cultural; as tecnologias de informacéo e comunicacdo disponiveis para
acesso e utilizagcdo nos espagos, conhecidos como Casas das Juventudes, e suas relagdes
com as comunidades e, por ultimo faremos as consideracfes finais desse estudo,
apresentando resultados acerca do ponto inicial do projeto de analisar a utilizacdo das
tecnologias de informacdo e comunicacao para producéo e divulgacéo cultural por jovens
das Casas das Juventudes da Zona da Mata Norte de Pernambuco. A fim de preservar
algumas identidades dos jovens entrevistados, algumas entrevistas estdo identificadas

através de numeros ordinais

A PESQUISA

A pesquisa desenvolvida com o objetivo analisar a utilizacdo das tecnologias de
informacao e comunicacdo para producado e divulgacéo cultural por jovens das Casas das
Juventudes da Zona da Mata Norte de Pernambuco, foi realizada através de um estudo de
caso. Utilizando a metodologia da observacdo participante, entrevista semi-estrutural e
pesquisa exploratoria para analisar se 0s jovens que utilizam as Casas das Juventudes da
Zona da Mata Norte de Pernambuco usam algum recurso das tecnologias de informacéo
e comunicacdo para, de alguma forma, divulgar e produzir aspectos da cultura local,
através de sites de relacionamentos, blogs e producédo de videos.

E sabido que toda e qualquer classificacdo se faz mediante algum critério. No caso
das pesquisas, devem-se selecionar os de facil compreensdo e qualidade da veracidade
dos resultados, com o objetivo de proporcionar maior familiaridade com o tema e deixa-
lo mais explicita. Sendo assim, para este fim, inicialmente, foi feito uma pesquisa
bibliografica para levantamento de informacdes, tendo como fonte as obras dos autores
como Paulo Freire e Jesus Martin Barbero e Nestor Garcia Canclini. O interesse consistia
em realizar pesquisa participante, analisando o processo e o produto social de uma de
uma proposta, no caso, as Casas das Juventudes, para compreender como 0S jovens
utilizam as tecnologias e 0 acesso a internet, e quais suas influéncias praticas para o

desenvolvimento cultural dos municipios.
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O estudo tem o objetivo de apresentar uma nova perspectiva sobre o debate das
tecnologias de informagdo e comunicacdo em experiéncias que empodera jovens
contribuindo para o desenvolvimento cultural a partir de investimentos publicos, de nivel
Federal, Estadual ou municipal. A escolha por uma pesquisa qualitativa, portanto,
apresenta 0s requisitos de representativa originalidade exigiveis em uma pesquisa
académica comprometida, aliada ao interesse em ndo partir de concepgdes ja
estabelecidas.

Mesmo supondo que realmente existam trés entidades
— técnicas, cultura e sociedade - em vez de enfatizar o
impacto das tecnologias, poderiamos igualmente
pensar que as tecnologias sdo produtos de uma
sociedade e de uma cultura. Mas a distin¢do entre
cultura (a dindmica das representac@es), sociedade (as
pessoas, seus lacos, suas trocas, suas relacbes de
forca) e técnica (artefatos eficazes) sé pode ser
conceitual (LEVY, 2010.p.22)

A REGIAO DE ATUACAO DA EXPERIENCIA

As culturas populares existem porque a reproducédo
desigual da sociedade gera uma apropriacdo desigual
da sociedade, gera uma apropriacdo desigual dos bens
econdmicos e culturais por parte de diferentes classes
e grupos na producdo e no consumo; uma elaboracdo
propria de suas condicdes de vida e uma satisfacdo
especifica de suas necessidades nos setores excluidos
da participacdo plena no produto social; uma
interacdo conflitiva entre as classes populares com as
hegemonicas pela apropriacdo dos bens (CANCLINI.
1987. 49).

A regido de atuacdo da experiéncia estudada fica localizada na Zona da Mata
Norte de Pernambuco, distante a aproximadamente, 70 quildmetros do Recife. E uma
regido marcada pela monocultura da cana-de-aclcar e da mandiocultura. Falaremos aqui
dos municipios da Zona da Mata Norte pernambucana que possuem até 35 mil
habitantes, aqui representados pelos municipios de Gléria do Goita e Lagoa de Itaenga.
Dados familiares colhidos nas entrevistas etimoldgicas revelam um grande numero de
jovens e familias rurais que por falta de oportunidades migram para o sul e sudeste do
Brasil, ou até mesmo Recife, em busca de novas condicdes de vida.

Em todas as familias entrevistadas, o cenario é o mesmo. E, pelo menos duas
pessoas ja fizeram este percurso. E uma regido castigada pela seca e por processos
historicos de sonegacdo de direitos humanos béasicos e desigualdade social. Também é

precaria a oferta de cursos de qualificacdo profissional para jovens e por isso, a grande
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necessidade de formacdo de mdo de obra qualificada para enfrentar os problemas da
desigualdade social.

A regido apresenta um cendrio de grandes diversidades culturais. Dessa forma,
em Gléria do Goité e Lagoa de Itaenga, municipios observados neste projeto, existe um
cenario de muitos maracatus rurais, coquistas, cirandeiros, mestres mamulengueiros, e
uma raridade de artistas e artesdos andnimos. Em um diagnostico elaborado por jovens
do Giral referente a arte e a cultura da regido, percebemos as potencialidades culturais e o
grande nimero de artistas, artesaos e jovens que trabalham com a arte e cultura. Sdo
mamulengueiros, integrantes de maracatus, cabloquinhos, cocos, cirandas, teatro. E clara
e visivel a necessidade de registro e divulgacdo desses artistas que precisam de um
estimulo para continuar trabalhando, gerar renda e desenvolvimento para o municipio.

Os investimentos do Governo Federal através dos varios programas de incentivo a
producdo de material regional tem contribuido com o crescimento de iniciativas que
valorizam essas praticas. Elas ndo s6 contribuem para a formacdo de cidaddos mais
criticos e conscientes de suas realidades, como também para a democratizacdo da
comunicagdo. Porém, ha uma auséncia de espagos que fomentem e oferecam a arte e
cultura. Assim, como nesses municipios, dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE, 2006) revela que somente 13% dos brasileiros vao ao cinema uma vez
por ano e mais de 90% dos municipios do pais ndo tem sala de cinema, teatro, museu ou
outros espacos culturais.

Dessa forma, Gldria do Goita e Lagoa de Itaenga estdo no quadro desses
municipios. Alguns dos itens abaixo, presentes nos municipios, fazem a atuacdo dos
jovens comunicadores um importante campo para o desenvolvimento sociocultural da
regidao. Meios de comunicacdo comunitarios tratados como privados, nas maos de
politicos, igrejas e empresarios; municipios com altos indices de exclusdo digital e social;
veiculos de comunicacdo como radios e jornais em condi¢bes precarias, tanto em
funcionamento, como em veiculacédo de contetdos, gestdo e pessoal.

Esse cenario se justifica por varios e diversos fatores. Na regido os veiculos de
comunicacdo estdo nas maos de politicos e empresarios que usam dos meios para
favorecimento pessoal. Nesse cenario, uma serie de direitos sdo negados e omitidos,
situacdo que nos incomoda, e fere os principios dos direitos humanos.

Na regido, uma Organizacdo Ndo Governamental (ONG) denominada Grupo de
Informéatica, Comunicacdo e Acdo Local (Giral), a partir de parcerias conjuntas e

integradas com outras iniciativas € a Unica instituicdo que trabalha com a temética de
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comunicacdo. Razdo pela qual desde 2006, j& foi formado mais de 200 jovens
comunicadores sociais. Muitos desses, atualmente, sdo referéncias em suas familias e
comunidades, e também nas Casas das Juventudes e estdo atuando e aplicando o0s
conhecimentos na prética. Seja através da producdo de videos, radios ou jornais

comunitarios.

A PROPOSTA DAS CASAS DAS JUVENTUDES NO ESTADO

Segundo matéria publicada no jornal Diario de Pernambuco, em 2010, o
governador de Pernambuco, Eduardo Campos, assinou convénios com as prefeituras de
51 municipios do estado para a criacdo da Casa das Juventudes. “O espago € voltado para
jovens que residem em cidades pernambucanas com até 35 mil habitantes. As Casas das
Juventudes contam com uma estrutura basica para abrigar um telecentro (para cursos de
inclusdo digital), uma sala para representacdo da instancia municipal da juventude. E
também um ambiente multiuso para exibicdo de filmes, realizacdo de palestras e
seminarios. (Diario de Pernambuco, 2010).

Em Pernambuco existe 51 Casas das Juventudes, todas localizadas nos
municipios que possuem até 35 mil habitantes e funcionam integradas atraves de
formacdo, monitoramento, gestdo e acompanhamento pela Secretaria Estadual de
Juventude e Emprego do Estado. Logo, elas estdo inseridas a um plano integrado que é
orientado por uma politica publica. No local, diversos grupos se reinem e participam de
cursos, aulas de informatica, danca e cursos de qualificacdo profissional, dependendo da
vocacao de cada municipio.

A implantacdo de cursos nos municipios € de responsabilidade de cada gestor
através de parceria com Organizacbes Governamentais e Ndo Governamentais. Os
grupos se reunem semanalmente para criacdo de agendas, eventos e atividades. As Casas
das Juventudes sdo espacos publicos institucionais de referéncia para fortalecimento do
processo de municipalizacdo das politicas pablicas de juventude aos jovens em 51
municipios de Pernambuco. O objetivo da parceria entre 0s governos municipal e
estadual e a sociedade civil é oferecer as condi¢bes necessarias para que a execucao de
politicas publicas para 0s jovens possa atender adequadamente as demandas do segmento
juvenil da populacdo do Interior. Quando criaram, em 2007, as primeiras Casas das

Juventudes, os jovens e sociedade civil de Gléria do Goita, Feira Nova, Lagoa de Itaenga
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e Pombos ndo imaginavam a dimensao que essa experiéncia ganharia, e que, mais tarde,
esta iniciativa serviria de modelo para que o Governo do Estado, o implantasse em todos
0s municipios com até 35 mil habitantes. O projeto previa a consolidagdo de um espaco
em que cultura, lazer, oportunidade e cidadania comandassem as atividades.

O projeto Casa das Juventudes, também é resultado do processo de escuta as
demandas juvenis de todas das Regides de Desenvolvimento de Pernambuco, através do
Projeto Dialogando, realizado em 2007, no qual foram ouvidas as reivindicagdes, entre as
quais, a necessidade de se institucionalizar um espago municipal para as juventudes. As
Casas sdo ambientes publicos, que contam com uma estrutura basica para abrigar um
telecentro com acesso a internet (para realizacdo de cursos e oficinas de incluséo digital),
uma sala para representacdo da instancia municipal de juventude e para o Conselho
Municipal de Juventude e equipamentos para audio e video (mesa de som, camera
filmadora, maquina fotografica).

As producbes dos jovens das Casas, a partir do acesso a esses equipamentos
retratam suas realidades e servem de laboratorios de aprendizado. As comunidades
comegam a ser vistas pelos proprios jovens que se tornam comunicadores locais e
produtores de conteddos e conhecimentos e fazem da atividade uma forma para o
desenvolvimento humano, social e econémico de municipios da Zona da Mata Norte de
Pernambuco. Neste sentido, os usos das tecnologias audiovisuais nesses ambientes
revelam que os aprendizados vdo além dos limites de sua utilizacdo no sentido politico,
pedagdgico e didatico. A iniciativa contribui para que os diferentes cidaddos saiam da
passividade do anonimato para construir e emitir seus conhecimentos empiricos e dessa

forma, sentir-se mais valorizados e estimulados a atuar na sociedade.

OS JOVENS PARTICIPANTES DAS EXPERIENCIAS

Os jovens que utilizam as Casas das Juventudes tém origens nas areas rurais da
Zona da Mata Norte. Suas faixas-etarias variam de 14(quartoze) a 26(vinte e seis anos).
S&o, na sua maioria, jovens que concluiram ou estdo no ensino médio, estudantes da rede
publica de ensino. Para eles, a casa se torna um espaco de integralizacdo com outros
jovens, e acesso a cultura, através da internet e ensaios de grupos de danca, teatro e
esportes. No que diz respeito a apropriacdo da cultura, Garcia Canclini entende que “uma
verdadeira revanche cultural vem ocorrendo pelas maos dos préprios usuarios e

receptores dos meios 0 que o faz com que essas préaticas sejam verdadeiros diamantes
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para a localidade.” No caso das producfes de videos, a parte técnica de elaboragdo de
roteiros, gravacdo e edicdo normalmente é feita por uma equipe de producdo das proprias
comunidades. Viabiliza-se a participacdo das pessoas nas varias etapas do processo de
producdo dos videos, tais como na definicdo da tematica do video, na idealizacdo do
roteiro, na edi¢do, no desempenho de papel de ator, de cantor, do emissor de informagdes
(depoimentos, entrevistas).

Defendo que a técnica € um angulo de anélise dos
sistemas sociotécnicos globais, um ponto de vida que
enfatiza a parte material e artificial dos fendbmenos
humanos, e ndo uma entidade real, que existiria
independentemente do resto, que teria efeitos distintos
e agiria por vontade propria. As atividades humanas
abrangem, de maneira indissolivel, interacdes entre
pessoas vivas e pensantes, entidades materiais
naturais e artificiais e idéias e representacées (LEVY,
2010.p.22)

Pode-se dizer que, 0s jovens participantes desses espacos, formam uma rede de
jovens diferenciados em relagdo ao conhecimento sobre cultura, pois comegcam a atuar
diretamente com masica, danca, teatro, video, blogs. Além disso, estdo conectados
atraves das redes virtuais de relacionamentos, com destaque para o Orkut, que acessam
para o lazer e amizades, mas tambem, para a busca de informac6es e novidades.

Dessa forma, é preciso analisar ndo s6 como ciéncia e tecnologia causam
transformacgdes na sociedade, no caso, esses jovens, mas também, como a sociedade
interfere na producdo popular, cientifica e tecnologica. Segundo Marcio Ribeiro, jovem
de Lagoa de Itaenga, ele utiliza a Casa das Juventudes, frequentemente, para utilizar a
internet por necessidade de trabalhos, estudos e também para o lazer.

Além disso, ele utiliza a internet para divulgar a cultura local, como os grupos de
maracatus, mamulengos e de cocos de roda de seu municipio. Em sua opinido pesquisar
na internet tem muitas facilidades. “A internet traz muitas facilidades ¢ informacdes de
forma réapida. Isto me atrai”. Marcio que também utiliza os computadores para editar
videos, faz suas postagens no youtube com producdes de curtas sobre os grupos de Lagoa
de Itaenga. A Casa das Juventudes de Lagoa de Itaenga é um espaco de suporte para
estas atividades.

Ja José Pereira de Gloria do Goita trabalha com maquiagem, mas também usa a
internet em busca das novas tendéncias e atualizacdo de conceitos e moda. Assim como
muitos outros jovens pesquisados, utiliza a internet por necessidade de trabalhos, estudos

e também para o lazer. “Gosto de expandir meus conhecimentos e aperfeicoa-los, na
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internet encontro tudo isso”. Além da internet, ele usa IPAD para se comunicar com
amigos e contatos profissionais. A Casa das Juventudes de Gloria do Goit4d é um dos
locais de acesso a internet. E assim, muitos outros jovens também encontram nessas
Casas, um espacgo de inclusdo e acesso ao “novo”, ao contato com o mundo exterior
com outras realidades.

Abaixo, descrevemos algumas das respostas dadas por jovens, durante as
entrevistas semi-estruturais. Para ndo denomind-los, estdo numerados em ndmero
cardinais, mas, todos os entrevistados tém idade entre 16 e 22 anos,sendo quatro
mulheres e quatro homens. Eles revelam que utilizam as tecnologias de informacéo e
comunicacdo através de programas especificos, redes sociais e sites como youtube para
se manterem atualizados de informagdes e tendéncias da moda, musica e danca. Mas,
além disso, eles divulgam aspectos da cultura local, como os grupos musicais e de danga
que participam juntos com outros amigos. Dessa forma, encontram na internet a
possibilidade de divulgarem suas producdes e videos, muitas vezes, feitos através de
camera fotogréfica.

e Entrevistado 1: “Atualmente, utilizo frequentemente as tecnologias de
informacao e comunicacdo para ter acesso de informacdes de todo o mundo e
também para me comunicar. Mas, tem pessoas que utilizam para tirar vantagens
de outras.”

e Entrevistado 2: “Raramente utilizo das tecnologias e informagdo e
comunicacgdo, mas acho muito positivo porque eu posso falar com outras pessoas
a longa distancia e também para divulgar o grupo de danca cultural que
participo.”

e Entrevistado 3: “A internet nos da varias opcdes de escolhas e a possibilidade
de conexao com outras pessoas. Também divulgo a danga de meu municipio.”

e Entrevistado 4: “Uso as redes sociais e a internet para fazer pesquisas e
trabalhos escolares.”

e Entrevistado 5: “Faco edicdo de videos e pesquisas. Mas, precisamos ter
cuidado com os sites que oferecem informacdes que devem ser proibidas para
criancas e adolescentes.”

e Entrevistado 6: “Agora, também sou comunicador e faco noticias atualizadas
porque assim fico bem informada. Mas, precisamos ter cuidados porque tem

sites inapropriados e nem todos revelam a verdadeira identidade na internet.
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TECNOLOGIAS DA INFORMACAO PROMOVENDO CULTURAS NA
SOCIEDADE

A integracdo da comunicacdo social com a sociedade civil esta se legitimando
como um importante campo interdisciplinar de agdo e reflexdo frente ao
desenvolvimento da sociedade midiatica, das novas tecnologias da comunicacdo e da
informacdo e do deslocamento da escola como fonte privilegiada do conhecimento.
Nesse cendrio, as tecnologias da informacdo e comunicacdo tém contribuido ndo sé para
a valorizacdo da cultura e dos conhecimentos empiricos e educativos, como também vem
favorecendo o debate entre as organizagdes sociais, empresarios e governos. O conceito
dessa integracdo entendido por Ismar de Oliveira Soares ¢ “o conjunto das agdes
inerentes ao planejamento, implementacdo e avaliagdo de processos, programas e
produtos destinados a criar e fortalecer ecossistemas comunicativos em espagos
educativos presenciais ou virtuais, tais como escolas, centros culturais, emissoras de TV
e radios educativos”, e outros espagos informais de ensino aprendizagem.

Neste sentido, para além da utilizacdo das tecnologias de informacdo e
comunicagdo pelos jovens que usam as Casas das Juventudes, € importante que oS
gestores publicos, também utilizem a comunicacéo institucional para a transformacdo e
resultados da gestdo publica. Devem, portanto, entender o processo da comunicagéo
institucional como o empoderamento dos funcionarios para a garantia dos seus préprios
direitos e para a representacdo nos espagos politicos. Nessa perspectiva, também é
importante discutir o papel das novas tecnologias da comunicacdo e informacdo na
formacdo e qualificacdo de jovens, mas também de funcionarios publicos, considerando
gue, neste processo, ambos passam de receptores, para produtores de conhecimentos.

Os Governos Federal, Estadual e Municipal ja reconhecem a importancia do bom
funcionamento e fluidez da comunicacdo para o desenvolvimento qualitativo de
instituicdes e ja comeca a criar ferramentas e meios para isso. O portal da transparéncia
pode ser um desses exemplos. Além disso, investimentos do Governo Federal através dos
varios programas de incentivo a producdo de material regional tem contribuido com o
crescimento de iniciativas que valorizam praticas de comunicacdo. Elas ndo s6
contribuem para a formacdo de cidaddos mais criticos e conscientes de suas realidades,

como também para a democratizacdo da comunicacao.
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Neste sentido, segundo Ismar de Oliveira Soares, “toda experiéncia de
envolvimento dos agentes sociais, suas empresas e organizacfes, na implementacdo de
acOes voltadas para o planejamento e desenvolvimento de ecossistemas comunicativos
abertos, democraticos e participativos, tendo como meta a promoc¢do da cidadania
mediante o0 exercicio da expressao comunicativa, possibilitada pela mediacdo tecnoldgica
e pelo acesso e gestdo democratica dos recursos da informagao”.

Temos hoje, nos recursos tecnoldgicos, uma ferramenta que quebra o isolamento
das comunidades desfavorecidas geograficamente, pois 0s grandes centros urbanos
sempre foram vistos, pelos grandes meios de comunicacdo, como o lugar do
conhecimento. Hoje, 0 acesso aos recursos tecnoldgicos garante uma poderosa “arma”
para permitir integracdo entre as atividades, escolas, comunidades, regides e
ensinamentos. Ac¢des que transcendem a tecnologia. Para 0s jovens desses 51 municipios,
as Casas das Juventudes pode ser este espaco.

A disponibilizacdo de recursos das tecnologias de informacdo e comunicacdo aos
jovens de diferentes municipios € uma estratégia que esta crescendo e sendo reconhecida
como fator didatico multimidia de importante contribuicdo para a formacdo cidada.
Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2006) revelam as
dificuldades enfrentadas pelos brasileiros para ter acesso a bens culturais e educativos.
As informacgdes mostram que somente 13% dos brasileiros vdo ao cinema uma vez por

ano. De acordo com o site www.arede.inf.br — 0 acesso a espa¢os culturais e precaria no

Brasil. “A museus, 92% dos brasileiros nunca foram, assim como 93,4% nunca estiveram
em uma exposicao de arte e 78% jamais assistiram a um espetaculo de danca. Mais de
90% dos municipios do pais ndo tem sala de cinema, teatro, museu ou outros espacos
culturais.” Em Pernambuco, a politica das Casas das Juventudes vem tentar suprir uma
necessidade tanto de espaco, como de acesso a cultura, lazer e tecnologia de informacéo
e comunicacao.

Segundo Canclini, “culturas populares sdo identificadas como formas de
producdo, consumo e disseminacdo de artefatos feitos e produzidos pelo povo e que
estes, vendem nos mercados e espetaculos.” Ainda, segundo ele, “todas as manifestagdes
da cultura popular ocorrem no interior do sistema capitalista, tratando as culturas das
classes populares como resultados de uma apropriacdo desigual do capital cultural, da
elaboracdo especifica de suas condicdes de vida e da interacdo conflituosa com os setores

hegemonicos.”
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Dessa forma, podemos considerar que o enfoque mais fecundo é aquele que
entende a cultura como um instrumento voltado para a compreensdo, reproducéo e
transformacgédo do sistema social. Assim, as culturas populares se constituem por um
processo de apropriacdo desigual dos bens econémicos e culturais de uma nacéo ou etnia
por parte de seus setores subalternos e pela compreensdo, reproducdo e transformacao,
real e simbdlica, das condi¢cbes gerais e especificas do trabalho e da vida. Podemos,
portanto, citar os recursos tecnolégicos como importantes componentes para producéo,
consumo e disseminacéo cultural, estes, portanto, devem estar associados e integrados ao

desenvolvimento cultural das sociedades.

CONSIDERACOES FINAIS

Desta forma, podemos afirmar que a experiéncia das Casas das Juventudes, uma
politica publica implantada pelo Governo de Pernambuco a partir de 2010, para oferecer
espacos para disponibilizacdo de acesso a tecnologia da informacdo e comunicacéo,
cultura e lazer séo iniciativas que incentivam a utilizacdo da comunicacdo para o
desenvolvimento local e cultural. S&o espacos coletivos, que proporcionam a
comunicagdo participativa na coletividade, tanto na integracdo pessoalmente, como
virtualmente, atraves da rede de computadores.

Dessa forma, pela analise observada, os resultados dos investimentos séo validos,
uma vez que, além de contribuir com o desenvolvimento cultural, atua na perspectiva da
inclusdo digital da juventude. Recomendo para tal, que ainda se faz necessario novos
investimentos em equipamentos e profissionais qualificados para atender a demanda dos
jovens gue procuram o espago como a unica alternativa publica para formacao e acesso
as tecnologias de informacéo e comunicacéo.

Esta experiéncia representa antes de tudo a chegada da globalizagdo nos
municipios que revelam cenarios das novas ruralidades. As iniciativas de inclusdo digital,
para inclusdo social nos contextos populares estimulam as transformacdes na forma de
pensar e agir dos jovens através da quebra do isolamento e da passividade
disponibilizados pelos recursos tecnoldgicos. E assim, as tecnologias, incluem e excluem
na mesma agilidade que se desenvolve.

A sociedade atual, resultado de uma série de interferéncias do avanco tecnoldgico

e da globabalizacdo vive as exigéncias da cibercultura, da utilizacdo das midias digitais,
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da portabilidade, da modibilidade, e da popularizacdo das redes sociais. Aspectos que
contribuem para a hibridizacdo cultural e para a formagdo de um novo grupo social,
formado pelos considerados “nativos digitais”. A iniciativa das Casas das Juventudes é
uma experiéncia que descentraliza os espacgos de inclusdo digital dos setores privados
oferece espacos para producdo, emisséo e recepcdo de comunicagédo e tenta, mesmo que
lentamente, acompanhar o desenvolvimento através da inclusdo digital.

Assim, podemos afirmar que as juventudes que acessam 0s recursos tecnolégicos,
as redes sociais, e a tecnologia da informagdo e comunicagdo, em grupos ou de forma
isolada contribuem para o desenvolvimento cultural dos pequenos municipios da Zona da
Mata Norte de Pernambuco. A experiéncia das Casas das Juventudes € uma politica
publica implantada pelo Governo de Pernambuco em 51 municipios com até 35 mil
habitantes para oferecer espagos fisicos e acesso a tecnologia digital para jovens.

Os jovens usuarios desses espagos tém origens nas areas rurais e idades entre 14 a
26 anos. A maioria concluiu ou estd concluindo o ensino médio na rede publica de
ensino. Nesses espacos, eles comecam a divulgar aspectos culturais de suas
comunidades, através de blogs, sites, redes virtuais de relacionamentos e producdo de
videos. A iniciativa contribui para que os diferentes cidaddos saiam da passividade para
emitir seus conhecimentos.

Os recursos tecnologicos disponibilizados quebram o isolamento das
comunidades desfavorecidas geograficamente, pois 0s grandes centros urbanos sempre
foram vistos pelos grandes meios de comunicacdo, como o lugar do conhecimento. A
experiéncia das Casas das Juventudes sdo iniciativas que incentivam a utilizacdo da
comunicacgdo para o desenvolvimento local e cultural. As juventudes que acessam esses
recursos tecnoldgicos, as redes sociais, e a tecnologia da informacdo e comunicacao para
produzir, consumir e divulgar aspectos da cultura local contribuem para o
desenvolvimento cultural dos pequenos municipios da Zona da Mata Norte de

Pernambuco.
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