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RESUMO

Nas novas concepgdes de tribos culturais, a unido dos individuos se baseia ndo mais em
ideologias politicas, mas em desejos de consumo comuns em relacdo a icones culturais.
Estes representam para seus admiradores, modelos de conduta que tendenciam modos
especificos de performances sociais em seus fas. No caso da banda Restart, o estilo da
“Familia Restart” contraria conceitos pré-concebidos de comportamentos especificos a
serem seguidos. Visto que, as novas tecnologias de informacdo possibilitam
manifestacdes dos espectadores em relacdo ao seu conteudo, propde-se analisar em que
ambito especifico se ddo os comentarios negativos acerca do grupo musical no site
Youtube. Seriam eles somente criticas, musicais ou também abrangeriam aspectos
performaticos do Restart?

PALAVRAS-CHAVE: Restart; homofobia; género; Youtube; tribos.

Introducéo

Na sociedade do espetaculo criam-se constantemente imagens e ilusbes que
sustentam as relagdes sociais, imagens que se desligam da realidade e criam um mundo
aparte que serve de mera contemplacao. “O espetaculo se apresenta como uma enorme
positividade, indiscutivel e inacessivel.” (DEBORD, 1997, p. 16). Com o passar do
tempo, ele se aprimora e ganha cada vez mais independéncia.

Surge entdo no século XX, por meio da midia, icones culturais que funcionam tal
como as imagens no espetaculo e se tornando modelos de conduta para a massa, criando
tendéncias e estilos de vida: os Olimpianos. O conceito de Edgar Morin (1997) qualifica

as atuais celebridades como semideuses, dotados de um comportamento glamoroso e
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desejavel que é ao mesmo tempo humanizado com a publicacdo de noticias sobre a vida
pessoal. Coisas como idas ao supermercado ou brigas em relacionamentos que ajudam

na identificacdo dos espectadores com esses habitantes do Olimpo.

Como toda cultura, a cultura de massa elabora modelos, normas; mas, para
essa cultura estruturada com a lei do mercado, ndo ha prescri¢bes impostas,
mas imagens ou palavras que fazem apelo a imitacdo, conselhos, incitagdes
publicitarias. A eficacia dos modelos propostos vem, precisamente, do fato
de eles corresponderem as aspiracdes e necessidades que se desenvolvem
realmente. (MORIN, 1997, p. 109)

A partir de interesses e aspiracbes comuns inspirados pelos Olimpianos da
sociedade contemporanea, nascem grupos com trejeitos, girias e estilos proprios. Unides
em que ndo se baseiam em proposi¢des politicas ou ideoldgicas, mas em desejos de
consumo semelhantes. S&o tribos sociais que se caracterizam pela fluidez, por encontros
pontuais e pela facil dispersdo (MAFFESOLI, 1998). Ndo pressupde, portanto, uma
forte ligacdo entre estes individuos e nem mesmo propde a sua perenidade. Porém, esta
incita a criacdo de simbolos e ritos comuns tais quais os religiosos reforcando assim o
sentimento de comunidade das tribos (MAFFESOLI,1998).

O homem ndo é mais considerado isoladamente. E mesmo quando
admitimos, e eu teria tendéncia a fazé-lo, a preponderancia do imaginario,
ndo devemos esquecer que se ele resulta de um corpo social e que, de retorno,
volta a materializar-se nele. Ndo se trata, exatamente, de auto-suficiéncia,
mas de constante retroacdo. (MAFFESOLI, 1998, p. 104)

E, com o advento das novas tecnologias, criam-se verdadeiras tribos virtuais como
aquelas descritas por Maffesoli (1998), porém suportada por um meio em que

expandem-se as possibilidades identitarias e recriam-se possibilidades de interacéo.

(...) o sujeito encontra outras referéncias identitarias para além da
nacionalidade, ragca ou género; em alguns sentidos, horizontes ainda mais
amplos que os fornecidos pela interacdo direta com a comunidade geogréfica
em que esta inserido. (LEAL, QUEIROZ, MARTINS, VILLELA E
PONTES, 2011, p. 08)

Além disso, a comunicacdo via internet, ao contrario dos outros meios de
comunicacdo, permitem ao usuario a criacdo de conteudo. Ela possibilita, através da
ligacdo em rede, uma fragmentacdo que propicia ao leitor diversas conexdes por meio
do mesmo instrumento, podendo criar relacGes préprias a todo momento e por diversos

caminhos (LEAL, QUEIROZ, MARTINS, VILLELA E PONTES, 2011).

As novas tecnologias ndo sdo simples ferramentas a serem aplicadas, mas
processos a serem desenvolvidos. Usuérios e criadores podem tornar-se a
mesma coisa. Desta forma, os usuarios podem assumir o controle da
tecnologia, como no caso da Internet. (CASTELLS apud LEAL, QUEIROZ,
MARTINS, VILLELA E PONTES, 2011, p. 9)
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No caso do canal oficial da Banda Restart no Youtube, ndo apenas membros de
determinada tribo virtual poderdo comentar os videos, mas ocorre, consequentemente,
um movimento desses individuos, mas ndo somente eles, para o canal. Visto que,
descobriram nesse ato mais uma possibilidade de reiterar suas relagdes. Mas trata-se
também de um reflexo da maneira como o grupo eclodiu no cenério musical nacional.

Esse estudo propde-se a estudar 0os comentarios negativos gerados pela recep¢do
dos usuarios do site Youtube acerca do conjunto de simbolismos utilizados pelos
musicos do Restart e, pelos seus fas e seguidores: a Familia Restart. Em que ambito se
déo essas manifestacdes? Serdo somente explicitacfes de reprovagédo ao estilo musical,
ou fardo parte de aversdes ao estilo comportamental da banda como um todo?

Para isso, serdo analisados os primeiros 1325 comentarios no video “Levo
Comigo” no canal bandarestart do Youtube. Cré-se que por se tratar de um estilo contra
hegemonico de nocdes sociais de género e sexualidade, serdo mais presentes criticas
que giram em questdes extra musicais do que a desaprovacao musical.

Com a intencdo de compreender melhor o estilo da Banda Restart reverberado na
tribo cultural que se espelha no grupo, sera feita uma explanagéo sobre o seu surgimento
e sobre as representacOes sociais das suas caracteristicas especificas baseada na Teoria

Queer.

A Familia Restart e a nova tribo que surge com os coloridos

A banda Restart foi criada em 2008 e firmou-se no cenario nacional ja no ano
seguinte, sobretudo com o auxilio da internet. J& no inicio da carreira, 0s musicos
disponibilizaram cangdes da banda no site My Space e, atualmente, utilizam redes
sociais como o Orkut e o Twitter para manter contato com os fés, divulgar shows e
vender diversos produtos com a marca Restart, como roupas e acessorios. O grupo faz o
chamado happy rock, que preza por letras leves, versando sobre o cotidiano adolescente.

Esse novo estilo ndo caracteriza somente o som feito por bandas como o Restart,
mas sim, uma nova forma de comportamento, marcada, sobretudo, pela vestimenta
colorida. Os musicos da banda estdo sempre com calgas muito justas, de cores vibrantes,
6culos também coloridos e camisetas com estampas chamativas. Os fds do Restart,
geralmente adolescentes, procuram vestir-se como 0s cantores, criaram expressoes
proprias como “familia restart” e constituem, hoje, uma nova tribo, também chamada

de “coloridos”, que abarca esse novo estilo de rock, bem como essa nova estética.
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Michel Maffesoli (2007), ao tratar das novas tribos que surgem na poés-
modernidade, atenta para o fato de que a sociedade contemporanea vive uma espécie de
regressdo, marcada justamente pelo surgimento desses agrupamentos. Segundo
Maffesoli, tal época ¢ marcada pelo “tempo das tribos”, em que os individuos buscam

tdo somente o ingresso em determinado grupo.

Entrar (in-gresso) sem progredir (pro-gresso), eis 0 que parece
estar em jogo para nossas tribos contemporéneas. Elas ndo tém
a esperar um fim, um projeto, econémico, politico, social a
realizar. Elas preferem “entrar” dentro do prazer de estar juntos,
“entrar dentro” da intensidade do momento, “entrar dentro” da
fruicdo deste mundo tal como ele é. (MAFFESOLI, Michel,
1998, p. 98).

A tribo dos coloridos é composta, majoritariamente, por adolescentes. De acordo
com Pereira (2007) citado por Oliveira, Silveira e Teixeira (2010), participar de uma
tribo durante o periodo da adolescéncia, implica, simbioticamente, em uma distin¢do e
na afirmacdo de uma identidade comum.

As novas tribos adolescentes marcam fronteiras simbélicas de
distincdo e prestigio, enfatizam a urgéncia de se tornarem
Unicos e, a0 mesmo tempo, pares. Constituem assim, um
processo de construcdo de representacdes, que vem sendo

utilizado pelos adolescentes como “estilos de vida” em todos os
espacos sociais. (PEREIRA apud OLIVEIRA, SILVEIRA E
TEIXEIRA, 2010.p 52).

Para os coloridos, que integram essa nova tribo, os integrantes do Restart tornaram-se
modelos, que sdo seguidos nas roupas, nas atitudes, girias e expressoes utilizadas. Edgar
Morin (1977) assinala o fato de que as celebridades, na cultura de massas, assumem
esse papel de modelos ideais: “Nesse sentido, as estrelas, em suas vidas de lazer, de
jogo, de espetaculo, de amor, de luxo, e na sua busca incessante da felicidade
simbolizam os tipos ideais da cultura de massa”. (Morin, 1977, p. 108)

De acordo com o pensador francés, em tal cultura - caracterizada pela
informacao planificada, que pretende abranger o maior nimero de pessoas, em uma
escala industrial - personalidades tornadas famosas pela midia como cantores, atrizes,
politicos ou esportistas, sdo andlogas aos semideuses que habitavam o Olimpo da
mitologia grega. Os olimpianos sdo intocaveis, seres que vivem uma realidade de sonho,
que perpassa as fantasias do grande publico e, a0 mesmo tempo, seres que participam da

vida de cada um, gracas a cobertura massiva da midia que, ao publicizar acontecimentos
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cotidianos da vida dessas pessoas, faz com que acontega uma conjugacédo entre a vida

dos “mortais” e a realidade desses “semideuses”.

Um Olimpo de vedetes domina a cultura de massa, mas se
comunica, pela cultura de massa, com a humanidade corrente.
Os olimpianos, por meio de sua dupla natureza, divina e
humana, efetuam a circulagdo permanente entre o mundo da
projecdo e o mundo da identificacdo. Concentram nessa dupla
natureza um complexo virulento de projegéo-identificacdo. Eles
realizam os fantasmas que os mortais ndo podem realizar, mas
chamam os mortais para realizar o imaginario. (MORIN, Edgar,
1977, p. 107).

Com a propagacédo da internet, além da cobertura do dia-a-dia das celebridades
ter se intensificado, com a multiplicacdo dos sites que trazem noticias em tempo real do
cotidiano dos famosos, os proprios olimpianos tém, hoje, paginas na rede, que
maximizam a aproximacao entre eles e o grande publico. No caso do Restart, os cinco
integrantes da banda possuem perfis no Twitter, que utilizam para divulgar langamentos
da banda, comentarem fatos corriqueiros de suas rotinas, responder perguntas dos fas e
postarem fotos exclusivas.

Essa aproximacdo da banda com os fas, via internet, remete a determinado
conceito tipico da adolescéncia, o conceito de wannabe(em portugués, querer ser),
utilizado por Pereira (2007) citado por Oliveira, Pereira e Teixeira (2010). De acordo
com tal proposicao, os adolescentes veem na rede a possibilidade de vivenciarem papeéis

diversos, distanciando-se de seu cotidiano e aproximando-se daquilo que desejam.

A estética camp e a subversao de performances.

A popularidade dos integrantes do Restart na Internet é pungente. A maioria dos
videos-clipe postados pela banda no Youtube obteve mais de dez milhGes de
visualizacGes, o perfil do vocalista no Twitter possui mais de oitocentos mil seguidores
e existem centenas de comunidades no Orkut dedicadas a reunir os fas da banda.
Entretanto, € também na Internet que acontece grande parte das manifestacdes
contrarias ao Restart e a seus fas. No Orkut, por exemplo, sdo comuns as comunidades
contrarias a banda e no YouTube sdo varios os videos que parodiam o grupo.

Geralmente, as comunidades no Orkut associam o0s integrantes da banda a

homossexualidade e, ndo raro, 0s acusam de portarem-se e vestirem-se Como meninas.
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Uma dessas comunidades, chamada “Banda Gaystart!”® conta com 136.660
participantes. Na descricdo da comunidade, ha um texto que descreve pejorativamente
os fas da banda: “O que estd acontecendo com os JOVENS?
Hoje em dia alguns jovens acha bonito se vestir igual um palhaco colorido, uma
modinha emo ridicula, usando 6culos quadrado, cabelo com franja e escuta musicas de
viadinhos. Visuais ridiculos, AFEMINADOS e bandas péssimas, tocando um lixo que
ousam chamar de Rock “(sic)

Em outra comunidade, denominada “10 motivos para zuar o Restart”’, com
157.198 de participantes, a descricdo afirma: “Que tal menos cor e mais rock hein
meninos? ou devo dizer meninas?”. No YouTube, 0 video que parodia uma musica da
banda chamada “Recomegar”, ja foi assistido mais de um milhdo de vezes. O titulo da
cancdo foi modificado para “Se revelar”®, e na nova letra da cancéo, os integrantes da
banda afirmam-se gays.

As expressdes pejorativas que sdo utilizadas para a descricdo do Restart e dos
adolescentes “coloridos”, remetem diretamente a visdo hegemdnica que define os
géneros feminino e masculino a partir da anatomia, estabelecendo, a partir dessa
definicdo, condutas que competem a cada um dos sexos e que ndo devem ser
intercambiadas. Judith Butler (1998) citada por Julio César Sanches (2010) verificou
que os individuos ndo nascem homens e mulheres, mas sim, tornam-se homens e
mulheres, a partir das constantes reiteracdes dos atos que formam os géneros.

As performatividades de género iram se constituir no campo
social, onde as performances publicas de géreno reformam o
papel normativo do binario homem/mulher. Tais performances
sdo produzidas a partir de codigos culturais postos como
elementos formadores do género. (BUTLER apud SANCHES,
2010, p. 03).

Assim, ao adotarem calcas muito justas e coloridas, cortes de cabelo e acessorios
geralmente associados as mulheres, os rapazes do Restart rompem com a performance
previamente esperada pela sociedade. Além disso, a estética da banda e dos coloridos
pode ser associada a estética camp. De acordo com Sanches (2010), o camp preza pelo
exagero, pelo artificialismo, realizando assim, o papel de subversao do corpo. “Assim o
camp esta enraizado nas diversas culturas; e surge como elemento de contestacdo dos
valores binarios.” (SANCHES, 2010, p. 07).

® http://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=818189 (acesso em 15 de junho de 2011)
" http://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=104403545 (acesso em 13 de junho de 2011)
& http://www.youtube.com/watch?v=TGMQF-68Mdc (acesso em 15 de junho de 2011)
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Metodologia
O objeto escolhido foram os 1325 primeiros comentérios recebidos pelo video

“Levo Comigo™®

da banda Restart, divulgado em seu canal oficial no Youtube. S&o eles
0s comentarios encontrados nas trés Gltimas paginas (os comentérios sdo dispostos de
trés para frente, estando os primeiros comentarios na ultima pagina). E a escolha do site
foi feita pela sua relevancia, o Youtube é o maior site de visualiza¢des de videos da rede
e um dos recursos que o Restart usa para se promover na internet. Além do constante
uso do site pela banda, o site ¢ um local onde qualquer pessoa pode visualizar o clipe e
comenta-lo.

Além disso, ha outros meios de se encontrar o0 video que nao seja pela procura.
Ele pode ser visto na pagina inicial do site onde ficam os destaques do portal. Sdo
divididos em vérias categorias, sendo elas tanto de acordo com o tema tanto quanto ao
numero de visualizagdes que ele teve.

Dentre os videos postados no canal oficial da banda no Youtube, “Levo Comigo”
foi escolhido por ser um dos primeiros sucessos. Muitos comentarios acerca desse video
revelavam que a pessoa que estava assistindo estava tendo seu primeiro, ou entdo,
segundo contato com a banda.

Depois de lidos, os comentarios passaram por um Estudo de Valéncia. Nele, as
declaracdes foram classificadas em trés valéncias: positiva, negativa e neutra. Entende-
se como positivas todas as manifestacdes favoraveis a banda Restart ou ao clipe. Como
neutras foram classificados os comentarios que ndo deixavam claro uma opinido
definida, os comentarios removidos, spams, propagandas de outros videos ou bandas e
comentarios ininteligiveis. Todos o0s comentarios que traziam alguma opinido
desfavoravel ao Restart foram classificados como negativos.

Depois de verificada a valéncia, os comentarios identificados como negativos
passaram por uma segunda analise de conteddo com a criacdo de subcategorias onde
foram novamente classificados. Aqueles que deixavam claras opinides desfavoraveis em
relacdo a banda, mas ndo explicitavam o motivo da insatisfacdo foram marcados como
“Negativos sem justificativa”. Esses comentarios ndo traziam opinides mais especificas,
como por exemplo, uma critica musical ou critica ao comportamento da banda. Em

geral, traziam apenas uma palavra que expressasse desaprovacao.

® http://www.youtube.com/watch?v=1pGh-wLulpA (todos os acessos referentes a esse video foram feitos
em 7 de junho de 2011)
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Os comentérios que expressavam opinides negativas & banda fazendo critica de
ambito apenas musical foram identificados na subcategoria “Musical”. Para os que
afirmam que os mdsicos da banda sdo homossexuais, associando seu estilo a
sexualidade e trazem algum xingamento de cunho homofébico, foram classificados na
subcategoria “Com xingamento Homofobico™.

Muitos comentérios negativos criticam o comportamento da banda, o estilo
“colorido”, as declaracdes de amor para os fas, os trejeitos, entre outras coisas. Nessas
criticas, muitas vezes, 0 questionamento sobre os papéis dos géneros feminino e
masculino é levantado. Em muitos comentarios, é possivel identificar que estilo da
banda Restart incomoda algumas pessoas, que acusam o grupo musical de ir contra ao
que seria o0 papel cultural do homem na sociedade e se aproximar do género feminino,
visto que as ideias de género levam em consideracéo a suas performances sociais, vulgo
comportamento (BUTLER apud SANCHES, 2010). Para agrupar esse tipo de
comentario, foi criada a subcategoria “Comportamento e género”.

Alguns comentérios traziam em si caracteristicas de duas ou mais subcategorias,
com isso, criou-se para suprir essa demanda subcategorias hibridas, que unem mais de
uma subcategoria. “Comportamento e género + xingamento homofobico”, “Musical +
xingamento homofébico”, “Musical + Comportamento e género” e “Musical +
xingamento homofobico + comportamento e género” sdo essas subcategorias que

agrupam diversos aspectos em um comentario.

Anélise dos comentarios

Foram analisados 1325 comentarios, feitos sobre o video “Levo Comigo”,
disponivel no canal oficial da banda no Youtube. Dentre esses comentarios, 957 foram
classificados como positivos, 168 como neutros e 200 como negativos (ver Quadro 1).

A presenca massiva de comentarios positivos pode ser explicada pelo uso
constante do canal oficial da banda por seus fas, que utilizam a pagina para terem
acesso, em primeira mado, a novos clipes. Logo, era esperado que 0S primeiros que se
manifestassem no site ndo se opusessem ou rejeitasse a postura do grupo.

Os 168 comentarios categorizados como neutros ndo englobam apenas opinides
imparciais acerca da banda ou do clipe, caracterizando, também, spans, comentarios que
foram removidos, propagandas de outras bandas ou de canais no Youtube. Alguns deles
ainda, ndo faziam mencdo ao Restart, mas a pessoas especificas sem relevancia para a

pesquisa.
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Valéncia Quantidade de comentarios
Positivo 957
Neutro 168
Negativo 200
Total 1325

Quadro 1: Valéncia dos comentarios

Dos 200 comentérios identificados como negativos (ver Quadro 2), 30 foram
classificados como negativos sem justificativa. Em sua maioria, esses comentarios
trazem expressdes negativas soltas que ndo explicitam o &mbito da critica ou 0 motivo
da insatisfagdo, como por exemplo, o comentario “Muito podre!” do usuario cadastrado
no Youtube como BittencourtWatson.

Foram 56 comentarios que abordaram exclusivamente a questdo musical. Tais
comentarios geralmente comparam o Restart a outras bandas, e, ndo raro, reclamam
uma “volta as origens”, com um apelo ao rock feito nas décadas de 70 e 80. Como
exemplo, o comentario do usuario tatasebalos, “Que saudade dos anos 80...quando

musica era musica. Cheguei nesse video clicando em "o mais assistido"...que lixo, pobre

geracao....”
Comentarios Negativos
Ambito Quantidade

Negativo sem justificativa 30
Apenas musical 56
Com xingamento homofobico 37
Comportamento e género 50
Musical + xingamento homofébico 9
Musical + comportamento e género 8
Musical + xingamento homofébico + 3
comportamento e género

Xingamento homofdébico+comportamento 7

e género

Quadro 2: Contexto dos comentarios negativos

Os comentarios com xingamento homofébico (37), associavam pejorativamente
0s integrantes da banda a homossexualidade, havendo em alguns incitacdo a violéncia e
até mesmo desejo de morte. Um exemplo é o usuario aLonewOFICIAL, autor de um dos
comentarios que disse: “PQP! se eu ve um cara desses na rua eu vo taca pedra.. bando

de boiolinhas ..(sic)”. Muitas vezes, aconteciam dialdgos entre os proprios usuarios em
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que havia homofobia, principalmente chamando negativamente os fas da banda de
“viadinhos” ou “boiolas”.

Houve também, 50 comentarios classificados como referéncia a comportamento e
a género. Dentro destes estavam criticas as roupas e acessorios usados por os integrantes
do grupo musical e questionamentos quanto ao género. Muitos internautas perguntavam
se o vocalista era homem ou mulher, criticando seu comportamento por achar que ele
fere o papel que deve ser performado pelo homem na sociedade.

Dois comentarios ilustram essas opinifes: o do usuario Missvyh que diz: “sério, eu
NAO consigo parar de rir, a voz, os cabelos, as roupas, é tudo tdo ridiculo que chega a
dar vergonha. BRASIL ACORDA!! N&o é atoa que somos subdesenvolvidos, como é
que uma nagdo pode crescer com jovens ouvindo COISAS como ESSA?” e o
comentario do usuario Miramox que afirma: “Lol q lixo eh esse? O.o ( Parece tudo
menina... se ferra, foi se o tempo onde ser HOMEM era orgulho, n acredito q veria esse
dia chegar)”.

Identificamos, ainda, sete comentarios que misturavam as categorias Com
xingamento homofdbico e referéncia ao comportamento e ao género. Estes podem ser
colocados como indicadores de uma ideia de semelhanca de performances sociais dos
homossexuais homens e das mulheres. Como se a partir do momento que um homem
mantém relacionamento com outro, ele passaria entdo a ser considerado como uma
mulher e a performar como tal.

Dos restantes, nove comentarios foram categorizados como de ambito musical e
com xingamento homofébico. Tais opinides criticam ndo somente a muasica feita pela
banda, como suscitam, de maneira pejorativa, a hipdtese dos meninos do Restart serem
homossexuais. O comentario postado pelo usuario Bateragaostrah é ilustrativo desse
caso: “Nossa senhora! Muito ruim isso! =/ O vocal do cara ¢ tenebroso, e esse tipo de
som ai, sem chance né. Bando de emos gays, sem cultura e sem vergonha na cara. O
pais € uma bosta (e sempre serd) por causa dessa juventude perdida! Nao gostei!”

As categorias musical e comportamento e género foram identificadas
simultaneamente em oito comentarios. Essas declaracfes além de criticarem o som da
banda, traziam criticas ao comportamento da mesma, e debochavam do visual do
Restart. Mais uma vez criticando o fato das roupas dos integrantes poderem ser

classificadas como femininas.
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Aqueles que foram classificados como musical, com xingamento homofdbico e
comportamento e género, apenas uniram as caracteristicas presentes nas trés categorias

em um comentario ndo acrescentando nada de novo. Como o caso do internauta Txnaro:

“Esses mulekes sdo gays com certeza Que musica ruim Banda ruim Se esses
mulekes(se € que sdo homens) Morressem amanhd Seria 6timo para a
humanidade E principalmente para o rock Se for fazer musica que ela seja
boa pelo menos Merda a gente faz no banheiro e dé descarga a gente Néo faz
a merda pra exibir no youtube” (http://www.youtube.com/watch?v=1pGh-
wLUlpA , acesso em 7 de junho de 2011)

Somando todas as categorias que envolvem alguma referéncia extra musical,
temos 114 comentarios deste tipo contra apenas 56 criticas exclusivamente musicais e
30 criticas sem justificativa. E significativo como os comentarios que abordam questdes
como homossexualidade e género, ultrapassam as opinifes sobre a masica produzida

pela banda Restart.

Consideracoes finais

Dentre os comentarios negativos analisados, tiveram maior nimero aqueles que
criticavam o comportamento ou possivel homossexualidade dos integrantes da banda.
Tal fato sinaliza para importantes questionamentos, como: Quais seriam os valores que
levaram a essa acdo? As pessoas devem seguir performances definidas como ideais?
Porque o afastamento do papel social que determinado sexo deveria cumprir € tdo
criticado?

A banda Restart possui um namero expressivo de fas apaixonados que imitam seu
estilo e os consideram, segundo o conceito de Morin (1977), como semideuses. Mas a
despeito desses fas, a quantidade de internautas que consideram como inaceitavel a
performance da banda é consideravel. Isso prova que, apesar de alguns individuos se
espelharem nas celebridades, e adotarem sua maneira de agir e vestir como sua, se
alguém aparecer na midia se portando de uma maneira que fere os papéis pré-
estabelecidos para os géneros pela heterormatividade, essa pessoa causara espanto e
repulsa em um grupo grande de individuos. Sanches (2010) ao retomar o estudo de
Butler (2003) sobre a inteligibilidade afirma que aqueles “que ndo se enquadram no
binarismo homem/mulher” serdo considerados sem valor e despreziveis.

Além disso, a sociedade considera aqueles que desviam desse padrdo como

homossexuais. Pois a Unica explicagdo para um homem ndo performar como tal seria a
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sua vontade de se tornar mulher ou o desejo por outros homens. Posto isso, atualmente,
a homofobia atinge ndo sé aqueles que se definem como homossexuais, mas também os
individuos que apenas fogem a norma hétero, as excegdes aos comportamentos tidos
como aceitaveis.

Logo, é importante tentar mensurar quais sdo o0s reais poderes da midia nessas
atitudes, para que se lembre aos profissionais da area a responsabilidade social que ela
tem com aqueles que consomem seu conteido. Visando o bem estar social, 0s meios de
comunicacdo devem sempre se preocupar com o efeito dos seus produtos e tomar

precaucOes para que suas agdes ndo se tornem danosas socialmente.
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