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Resumo

Este trabalho faz parte do projeto de iniciagdo cientifica “Caracterizagdo da atividade
cineclubista em Duque de Caxias — RJ”. Este projeto tem como objetivo analisar as
préticas dos dois cineclubes existentes na cidade. Este trabalho aborda diversas questdes
relativas ao cinema e cineclubes, desde uma abordagem epistemologica até questdes que
envolvem as suas préticas de funcionamentos e escolhas tematicas, como suas
influéncias em termos sdcio-culturais.
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1- Introducéo

Este trabalho tem por objetivo apresentar uma discussdo tedrica obtida a partir
da realizacdo do Projeto de Iniciacdo Cientifica “Caracterizacdo da atividade
cineclubista em Duque de Caxias — RJ”, realizado na Universidade do Grande Rio — RJ,
na linha de pesquisa Comunicagdo, Sociedade e Cultura. Assim como apresentar sua
constituicdo e justificativa enquanto projeto de pesquisa. O objetivo deste projeto é
pesquisar a atuacdo de cineclubes no municipio Duque de Caxias, situado na Baixada
Fluminense, para isso serdo pesquisados aspectos relacionados as suas estruturas de

funcionamento, gestdo e curadoria dos filmes exibidos e produzidos pelos cineclubes,

1 R - o _— L

Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Comunicacdo Audiovisual, da Intercom Junior — VI Jornada de
Iniciacdo Cientifica em Comunicagdo, evento componente do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacéo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

assim como as atividades de divulgacdo e caracterizagdo dos publicos que o0s
frequentam.

Para iniciar este trabalho had uma abordagem sobre cinema enquanto meio de
comunicagdo, abordando questBes relativas a sua historia, tanto relacionada a producéao
de filmes como a seus processos de exibicao.

O primeiro topico a ser abordado neste trabalho é o que é o cinema. E um meio
de comunicacio? E uma arte? Fazer um filme é fazer cinema? Jean-Claude Bernadet
(1986) aborda esses questionamentos sobre cinema de uma maneira interessante,
caracterizando-o de diversas formas e principalmente apontando suas peculiaridades
tanto como arte, como meio de comunica¢do. Um ponto que o autor abrange, que é
interessante para este trabalho, é que a palavra cinema, em portugués, pode ter o sentido
de o lugar onde se exibe filmes e também a caracterizacdo de uma atividade. Para tanto,
uma das definicGes de fazer cinema seria fazer um filme para ser exibido em lugar para
um publico, onde este publico paga para ver este filme. Esta definicdo caracteriza o
cinema também como um negaocio, além de meio de comunicacdo e arte. Portanto, fazer
um filme e ndo exibi-lo ndo é fazer cinema e sim fazer um filme simplesmente. Esta
discussdo pode parecer indtil, porém, é importante para este trabalho, pois 0 mesmo
trata de um espaco alternativo de exibicdo de filmes chamado de cineclube, palavra esta
gue vem de cinema. E entdo o que seria um cineclube?

Em diversas pesquisas realizadas para este trabalho, até o momento, foram
encontradas algumas definicbes de cunho epistemoldgico para cineclube, como, por
exemplo, “agrupar amantes do cinema” (GUSMAO, 2008, p.05). Porém, além de
definir o que é cineclube, alguns trabalhos (GUSMAO, 2008; RAVANELLO, 2005)
partem para a caracterizacdo do mesmo enquanto importancia cultural e social. Cultural
no que diz respeito ao fato de ser um espaco de resisténcia onde sdo exibidos filmes sem
grande aceitacdo nos cinemas comerciais. Além de exibicdo, estes espacos promovem
discussbes e debates sobre os filmes, podendo ir além das discussdes referentes aos
proprios filmes e também usando-o0s como suscitadores de discussdes sociais, politicas e
culturais. O cineclube seria, portanto, um espaco alternativo para exibicdo de filmes e
debates. Poréem, de acordo com a definicdo de cinema apontada acima, nem todos 0s
cineclubes podem ser considerados cinema, pois nem todos cobram a entrada para
exibicao de filmes. Estas permeacOes epistemoldgicas podem ajudar a entender algumas

peculiaridades do cinema e do cineclube, passa-se, entéo, a discussao sobre cinema.
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O cinema € composto por uma triade que o sustenta e o caracteriza como uma
industria: a producéo, a distribuicdo e a exibicao. A producéo refere-se ao préprio ato de
conceber o filme e subdivide-se em pré-producdo (preparacbes para as filmagens),
producdo (filmagens propriamente ditas) e pds-producao (edicdo e finalizagdo do filme).
A distribuicdo é o ato de produzir cépias dos filmes e distribui-las entre os diversos
exibidores, que por sua vez os exibem em suas salas de cinema (RODRIGUES, 2002 e
ANDREW, DUDLEY, 1989).

O cinema comercial reflete bem essa triade, pois a producdo cinematogréfica
visa o lucro e isso permeia todas as fases desse composto. Tudo comeca na escolha de
um roteiro que seja atraente, vendivel, ou mesmo na producédo de um roteiro ja a partir
de um tema considerado comercial. Este roteiro serd vendido para uma produtora ou
estidio que cuidardo de sua producdo. Na fase inicial, pré-producéo, sdo escolhidos o0s
atores e os diretores, também por influéncias comerciais. Por exemplo, no Brasil é
comum atores de novelas atuarem em filmes por chamarem a atencdo mais facilmente
para a producao, pois ja sdo famosos. Assim como diretores de novelas sdo chamados
para filmes por ja serem conhecidos pelas mesmas.

Na producdo e, principalmente na pds-producdo, pode-se notar uma grande
influéncia da questdo comercial nos filmes. Os mesmos tém que ser atraentes para as
grandes distribuidoras e exibidores. Isso se pode fazer através da televisdo, por
exemplo, a TV Globo, possui sua propria empresa de filmes, a Globo Filmes. Através
dela é feita todo o processo da triade cinematogréfica, concentrando 0s processos, além
de fazer contatos com outras distribuidoras. E, principalmente, divulgando os seus
filmes com seus atores e diretores ja famosos por suas novelas.

O Brasil, principalmente no periodo da Embrafilme — estatal brasileira produtora
de filmes — concentrava nas maos do Estado todo o processo da triade. Por um lado,
incentivou a producdo e exibicdo de filmes nacionais, mas por outro monopolizou nas
maos de poucos & tarefa de producdo destes filmes (MOURA,1990). Com o fechamento
da Embrafilme em 1990, pelo Presidente da Republica Fernando Collor de Mello, pode-
se notar uma verdadeira dependéncia do cinema nacional em relagdo ao Estado, tanto
em termos de producdo como de exibigdo. Até 1995 foram produzidos poucos filmes
brasileiros e os mesmos encontraram dificuldades de exibicdo. A partir de 1995, o
Estado voltou novamente a incentivar, de forma ndo tdo direta, a producdo
cinematogréafica através da criacdo de Leis de Incentivo, onde empresas podem deduzir

de seus impostos — imposto de renda, imposto sobre circulagdo de mercadorias e
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Sservigos — quantias que empreguem na producédo de filmes nacionais. A partir dessa lei
comeca o periodo chamado de cinema da retomada, onde a producédo cinematografica
brasileira aumentou significativamente (XAVIER, 2001). Um ponto interessante a ser
abordado sobre este periodo € que o Estado incentivou e incentiva a producédo
cinematogréafica, porém sé atua nesta perna da triade do cinema. A distribuicdo e a
exibicdo ndo estdo sobre o controle do Estado e houve poucas politicas referentes a esta
questdo desde a retomada. O que resultou numa grande producdo de filmes nacionais
que tiveram pouco, ou nenhum espago, Nos cinemas comerciais, 0 que é uma questao
que se refere a presenca de filmes, distribuidores e exibidores estrangeiros no pais.

No decorrer da histdria do cinema brasileiro ocorreram varias situacdes em que a
distribuicédo e exibicdo de filmes nacionais foram prejudicadas pela presenca de filmes
americanos nos cinemas, advindas das proprias distribuidoras e exibidoras estrangeiras
presentes no pais. Muitas das vezes o cineasta brasileiro consegue até realizar o seu
filme, mas ndo consegue exibi-lo no circuito de cinemas nacionais devido a
concorréncia dos filmes americanos ou pelo filme ndo possuir uma tematica atraente
para exibicio em cinemas comerciais. E a partir desse contexto que surge a importancia
dos cineclubes. (BRILHARINHO, 2003)

Um cineclube em sua no¢do mais simples, como ja dito, € um grupo de pessoas
que se relinem para assistir filmes e discuti-los. Os primeiros cineclubes surgiram na
Franca e na Inglaterra no inicio da década de 20, com o objetivo de serem espacos para
exibicdes e discussdes a partir da linguagem cinematogréafica; no Brasil o primeiro
cineclube foi fundado em 1928, o CineClube Charles Chaplin. Os cineclubes se
tornaram espaco de resisténcia e exibicdo de filmes ditos alternativos e, além disso, se
tornaram pontos de discussdes de ideais revolucionarios contrarios aos regimes de
governos opressores, como nos governos de Getulio Vargas e durante a Ditadura
Militar. (BUTRUCE, 2003 e MACEDO, 2002).

O cineclube, além de espaco de resisténcia, também é considerado espago de
educacdo atraves do cinema. Duarte (2002) aponta que o cinema, ou o filme em video-
cassete e dvd, pode ser um auxilio interessante para o professor em sala de aula. O
primeiro ponto seria relacionado a utilizacdo de filmes como ilustrativos de contetidos e
também como suscitadores de discussdes. Os professores podem trabalhar filmes em
diversas disciplinas, como histéria e geografia, para ilustrar e incentivar discussoes
frente aos temas apontados em seus curriculos. Além de poderem criar exercicios

interdisciplinares envolvendo os conteidos dos videos vistos. Os filmes também podem
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funcionar como mediadores relacionais e de conteddo entre professores e alunos,
gerando novas possibilidades de discussbes e tematicas a serem abordadas
(CHAMPANGNATTE, 2009). Uma questdo interessante pode ser a formagdo de
cineclubes dentro da escola, para a exibigdo e discussdo de filmes, como aponta
Ravanello (2005), onde este espaco na escola seria mais livre para discussdes do que a
sala de aula e a estrutura de aula ja existente.

Atualmente os cineclubes brasileiros possuem estatutos e sdo reunidos em torno
do Conselho Nacional de Cineclubes, uma entidade sem fins lucrativos que reune
diversos cineclubes, buscando discutir principalmente a atuacdo da categoria frente as
politicas relacionadas ao cinema no Brasil. No Rio de Janeiro hd quarenta e trés
cineclubes filiados ao Conselho, sendo oito deles na Baixada Fluminense, incluindo
cidades como Duque de Caxias (dois cineclubes), Nilopolis, Japeri, Nova lguacu,
Belford Roxo, Guapimirim e Mesquita (CNC, 2011).

Os cineclubes, nos estudos apresentados até entdo, possuem uma caracteristica
de resisténcia e emancipadora. Porém ha poucos estudos que apontam para
investigacGes diretas de praticas cineclubistas. Gouveia (2007) faz um estudo
interessante para este trabalho ao analisar as praticas do cineclube mate com angu de
Duque de Caxias. Analisando seu carater de resisténcia e suas praticas em seu cotidiano,
porém ndo aborda critérios relacionados a escolha dos filmes e ou tematicas, nem
aborda questfes relativas aos contetdos de suas discussfes apds as sessdes. Sao estes
pontos que este trabalho de iniciacdo cientifica pretende abordar, tanto neste cineclube
como no cineclube cine mofo, também em Duque de Caxias.

Os cineclubes possuem grande importancia na sociedade, principalmente por
serem um circuito independente de exibicdo de filmes e por estimularem a discussao de
diferentes temas que ndo se prendem apenas aos filmes, mas que surgem deles como
temas sociais, politicos e culturais, contribuindo para uma formacdo critica dos
individuos (GOMES, 1996).
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2-Metodologia

Os procedimentos metodoldgicos que orientam a presente pesquisa sdo os de
abordagem quantitativa e qualitativa (ALVES-MAZZOTTI; GEWANDSZNAJDER,
2000). Inicialmente sera realizado um estudo exploratorio para mapear os Cineclubes de
Duqgue de Caxias. Ap0s isso serd feito um contato com esses Cineclubes para uma
entrada no campo de estudo. Logo na entrada em campo serd aplicado um questionario
para a caracterizacdo estrutural do Cineclube (anexo A). Apds esse questionario, sera
realizado um periodo de observacdes dos trabalhos dos Cineclubes: acompanhamento
de sessdes de exibicBes e debates, o dia-a-dia dos Cineclubes e suas estratégias em
comunicacdo. A cada dia de observagdo serd gerado um relatério sobre o que foi visto.
Ao final da observacdo serd aplicado uma entrevista semi-estruturada (anexo B) com
questdes relativas ao trabalho dos Cineclubes — funcionamento, tematicas e
comunicacdo - e suas relacbes com o municipio de Duque de Caxias. Essa entrevista
sera feita com os organizadores dos cineclubes e com alguns frequentadores, obtendo
informacdes de sua exibicdo e recepcao.

Apbs este trabalho de coleta de dados sera feita a analise dos mesmos. Os dados
quantitativos serdo tabulados, como por exemplo, dados relativos ao numero de
frequentadores por sessdo e também ao nimero de participantes dos debates, e nimero
de sessdes mensais e anuais. Os dados qualitativos serdo analisados a partir da anélise
de conteudo (BARDIN, 1977). Dessa analise de contedo surgirdo os principais temas
abordados pelos entrevistados sobre a atuacdo dos Cineclubes em Dugue de Caxias. Ao
final havera a triangulacdo de todos esses dados, quantitativos e qualitativos para uma
maior compreenséo da atividade cineclubista em Duque de Caxias.

O plano de trabalho, que esta sendo seguido por este projeto de iniciacdo
cientifica, se iniciou com a leitura de textos sobre Iniciacdo Cientifica, tipos de
pesquisa, formas de coleta e analise de dados, e, principalmente, de textos envolvendo
questdes relativas ao Cinema e Cineclubes. Apoés isso, se iniciou a fase de pesquisa dos
Cineclubes de Duque de Caxias, para 0 mapeamento, principalmente através do
Conselho Nacional de Cineclubes. Durante esse mapeamento houve a construcdo do
primeiro questionario (Anexo A). Ap6s 0 mapeamento, havera a entrada em campo,
onde o questionario serd aplicado e ocorrerdo as observagdes, e onde, como ja dito,

serdo feitas anotacOes a partir das sessdes de filmes, debates e dia-a-dia dos cineclubes.
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As observacOes ocorrerdo por seis meses e ao final serdo realizadas as entrevistas e
analises de dados. Espera-se, ao final deste projeto de iniciacdo cientifica, fornecer o

material analisado para os cineclubes no intuito de os préprios pensarem suas praticas.

3-Consideracdes finais

Neste trabalho se desenvolveram discussdes tedricas e historicas acerca do
cinema e do cineclube, englobando questdes epistemoldgicas e de suas praticas.
Abordou-se que o cinema é composto por uma triade — producdo, distribuicdo e
exibicdo — e que ela faz com que o mesmo se sustente, mesmo sendo caracterizado
como comercial ou n&o.

Notou-se também que o cinema nacional possui incentivos na perna producédo da
triade, por parte de politicas culturais do governo. Porém nota-se uma grande fraqueza
com relacdo a distribuicao e exibicdo de filmes nos circuitos de cinema do pais. Muitos
filmes nacionais e outros filmes estrangeiros, ndo interessantes para 0 circuito,
encontram espacos em cineclubes.

Os cineclubes brasileiros sdo espacos alternativos que dao oportunidades para
filmes que ndo foram exibidos e que possuem caracteristicas distintas das producfes
comerciais. Além disso, os cineclubes vao além de ser apenas um local de exibicéo, séo
também espacos de discussdes e debates sobre cultura, sociedade e politica nacionais e
estrangeiras. Devido as suas organizacfes formam uma importante categoria de
discussdes de politicas cinematograficas, influenciando em decisfes governamentais.

Concluindo, espera-se com este trabalho teérico buscar e fundamentar dados do
campo de pesquisa, no intuito de contribuir para os estudos sobre cineclubes e meios
alternativos de exibi¢fes cinematograficas e discussfes culturais em Duque de Caxias e

no pais.
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ANEXO A: Questionario
01-Nome do cineclube
02- H& quanto tempo existe o cineclube?
03-Qual a frequéncia de funcionamento do cineclube?
04- Quais as atividades realizadas na sess@o do cineclube?
05-Qual a média de publico por sessdo?
06- Como ¢ a estrutura organizacional do cineclube?

07-0 cineclube é mono-tematico? Se sim, como houve a escolha do tema? Se ndo,
como sdo escolhidos os temas a serem trabalhados?

08-Como o cineclube se sustenta?

09-0O cineclube possui contato com outros cineclubes? Se sim, quais tipos de
interacdes?

10-Com que periodicidade ocorrem reuniées com os membros do cineclube? Quais
séo0 0s temas principais dessas reunides?
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ANEXO B: Entrevista semi-estruturada

01- Discorra sobre como ocorre a escolha dos filmes e a formatacdo do cronograma
de exibigéo.

02- Como séo preparados e geridos os debates das sessdes?
03- Qual a importancia dos cineclubes para o cinema nacional?
04- Como vocé vé o seu cineclube inserido na cultura caxiense?

05- Quiais estratégias para o futuro referente a seu cineclube?
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