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RESUMO:

O presente trabalho volta-se para a problematica da ciéncia e da inovagéo tecnoldgica
no que tange as formas com quais ela sofre agregacdo ou perda de valores. Mais
estritamente em se tratando da maneira como essas géneses podem sofrer mutabilidade
enquanto detém o poder de informar sobre ciéncia e tecnologia. Com fundamentagéo
embasada pelo interesse publico da sociedade em C, T&I, buscou-se em alguns tedricos
a percepcao e entendimento do conhecimento cientifico-tecnoldgico.

PALAVRAS-CHAVE: circulacdo da ciéncia, noticia cientifica, inovagédo tecnoldgica,
conhecimento tecnolégico

INTRODUCAO

Com as sucessivas mudancas acarretadas através das Revoluc@es Industriais no século
XIX, o modelo de interacdo entre ciéncia e tecnologia redefiniria o envolvimento com
que o homem usufruiria desta relacdo, seja para fins puramente mercantilistas, seja para
dominar e gerir tecnologia. Ndo obstante, as trés Gltimas décadas revelam o quanto essa
afinidade se concentrou. Basta analisar os beneficios trazidos com as explosfes das
economias de diversos paises, principalmente em decorréncia de produtos de guerra,
que desenvolveram politicas publicas para fortificar o conhecimento cientifico-
tecnoldgico.

Assim, a heranga do século X1X definiu uma sociedade industrial, por sua vez detentora
do desenvolvimento da producdo e dominio de técnicas avangadas ndo somente de
mercadorias, mas essencialmente de conhecimento. Vive-se, portanto, em uma

economia do conhecimento, sendo a inovagdo sua manifestacdo mais imponente. Faz-se
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necessario entender que antes de ser efetivada como produto passivel a propriedade
intelectual, uma invencdo e/ou patente, por exemplo, permeia em diferentes niveis para
atingir a sociedade.

Assim, o inventor (e ndo somente) detentor de uma patente oferece a sociedade um
novo bem e divulga as informages técnicas que o permitiram chegar ao novo objeto. A
sociedade oferece ao inventor a exclusividade de exploracdo (producdo e
comercializacdo) do objeto de sua invengdo por um determinado intervalo de tempo.
Desse, estimula-se o desenvolvimento de novas tecnologias ou o aperfeicoamento das
tecnologias existentes. Destarte, o atendimento tecnoldgico, via Nucleo de Inovacéo
Tecnologica (NIT), dentro das universidades vem surgindo como uma forma de se
trazer novos subsidios para o desenvolvimento de novos produtos, sendo esta uma
oportunidade para a universidade aplicar suas pesquisas e torna-las Uteis a sociedade.
Neste sentido, cabe a universidade esquadrinhar uma aproximagdo com as empresas,
seja individualmente ou em grupos de interesse tentando identificar suas demandas
tecnoldgicas e supri-las. Desta forma, ela contribui para o crescimento do setor
produtivo privado e de si propria. A universidade propicia desenvolvimento da
sociedade em geral. Dai um risco eminente: caso a universidade continue atuando
apenas com a sua oferta interna, a distancia entre universidade e empresa e sociedade
aumentara cada vez mais, sob os riscos de iminentes de distanciamento.

Posto desta forma, analisou-se a relacdo entre C,T&l em diferentes tedricos sob a
perspectiva da Sociologia das Ciéncias e o interesse e percep¢do publicos. Como
consequéncia, a sociedade necessita transitar mais estritamente com 0s avancos
produzidos. Adotou-se como matiz tedrica, os trabalhos desenvolvidos por socidlogos
da ciéncia e tecnologia, além de estudos voltados para o impacto de como véo se
inserindo as problemaéticas no momento de recepcao da sociedade.

INTERPRETACOES SOCIOLOGICAS SOBRE C, T&l

Mesmo com todas as benfeitorias, a figura do cientista no imaginario da sociedade ainda
delineia-se na dicotomia do mal/bem. Dados do Ministério da Ciéncia e Tecnologia
(MCT, 2010) demonstram esse paradoxo. A pesquisa encomendada arquitetou-se
através de um questionario estruturado com questdes abertas e fechadas, no periodo de
23 de junho a 6 de julho de 2010. Totalizou-se 2016 entrevistas estratificadas quanto a

sexo, idade, escolaridade, renda e regido de moradia — o0 grupo amostral consolidou-se
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com 52,1% de pessoas do género feminino e 47,9% do género masculino, desse
percentual, 25% sdo representados por individuos na faixa etaria ente 25 a 34 anos de
idade, da amostra verificou-se também que 30,7% do total tem ensino médio completo
e/ou incompleto. Isso garantiu uma margem de erro méaxima de 2,18%, com um
intervalo de confianga de 95%. Apo0s a estratificacdo dos entrevistados, inquiriu-se a

respeito da percepcao sobre C, T&I, conforme tabela abaixo:

Tabela 1. Temas de Interesse®

Percepcgao publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil

Temas de interesse

s || on | oo |

Medicina e Saude - 42% l 39% l 13% i
Arte e Cultura - 26% J 33% ' 25% -
Meio Ambiente - 46% I 37% | 11% -

Ciénciae Tecnologia - 30% J 35% | 20% -
Esportes - 36% ' 26% | 21% ﬁ

Moda {  21% | %% | 29% _

Economia - 33% I 38% I 19% i

Religido 42% I 32% I 18% i

4 Muito Interessado I Interessado ) Poucointeressado M N3otem interesse &I NS/NR

Os dados sinalizam a valorizacdo de Medicina e Saude (42%), de C&T (30%) e Meio
Ambiente (46%). E valoroso tomar esses niumeros com indicadores bases, pois como
explica Donald Stokes (2005), no livro O Quadrante de Pasteur:

A influéncia da tecnologia sobre os rumos da ciéncia basica é visivel
nas inovagdes tecnoldgicas envolvendo processos tanto quanto nos
produtos. Um envolvimento assim caracterizou o papel representado
pela pratica de medicina nos progressos das ciéncias biolégicas. No
século XIX, a tecnologia do controle epidemiol6gico, ainda

% Tabela sobre interesse. Fonte: Ministério da Ciéncia e da Tecnologia (MCT)
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incompleta, mas em evolugdo, influenciou, a ciéncia basica inspirada
pelo de Pasteur® (STOKES, 2005, p.41)

Uma das andlises compete as ilacGes da filésofa Arendt (2010) em A Condicéo
Humana. A autora nos alerta — hd uma violéncia por atras da apropriacao da ciéncia e da
técnica. Tal violéncia se compactua de forma a construir um efeito espelho, isto €, a
prépria ciéncia e tecnologia podem gerar interpretacdes de amedrontamento, repulsa ou
medo. Para ela, ha poucas chances de devolver a ciéncia e a tecnologia espolios que Ihes
foram desapropriados. E mais, cientistas se deslocam em um universo onde o didlogo e
a acdo ndo tem reconhecimento, sem a possibilidade de existéncia de entendimento ou
movimentacdo ideoldgica.

Doravante, o posicionamento defendido por Arendt (2010) fricciona as postulacbes de
Habbermas em se tratando da premissa onde C&T, enquanto ideologia, sdo
legitimadoras da apropriagdo, ou melhor, mutabilidade do social, isto é, elas se tornam
sociais atentando para os empenhos e retornos. Como demonstra GERALDES (2008)
em A Comunicacdo Cientifica na Sociedade de Risco:

Habbermas mostrou as possibilidades emancipatérias de um saber
consensual a partir de um agir comunicativo, tornando assim a ciéncia
passivel de legitimagdo, ndo fez 0 mesmo com a tecnologia. Definiu-a
como auto-legitimavel, a partir de sua eficécia e eficiéncia, ja que por
meio dela o trabalho social mais produtivo e se realiza a aspiragdo de
ver suas mdos, seus olhos, seu corpo, seu cérebro otimizados
(GERALDES, 2008, p.30)

Nesse aspecto, parece-nos que o modo de producdo do conhecimento € ilustrado pela
producdo de demandas e expectativas sociais. Poder-se-ia esbocar, que passa a ser
“socialmente distribuido”, justificado porque esse modo de produgdo cientifico-
tecnoldgico ndo é explorado de maneira unidirecional ou fracionaria. Entéo, a producéo
de tecnologia, ndo sendo neutra, esta sujeita a gradacdes dispares, isto €, as Sociologias
das Ciéncias sugerem a difusdo como um problema menor, visto que ela néo foi tratada
CcOmo um processo tenso e contraditdrio. Portanto, considerou-se em sua maioria, Como
um automatismo — apenas a recepcao resolveria o impasse com a sociedade. A autora
esclarece que “outros teoricos ndo consideram a difusdo como constitutiva da pratica

cientifico-tecnologica. Ela constituiria outro momento, estanque, sem interferéncias nos

® - E lembrado por suas notaveis descobertas das causas e prevencfes de doencas Seus experimentos deram
fundamento para a teoria microbiolégica da doenca, sendo reconhecido por idealizar um método para impedir o
surgimento de colbnias microbioldgicas em leites e vinhos, evitando doengas, procedimento conhecido como
pasteurizagdo. Como propde STOKES (2005), a descoberta, aliada a inovagao, gera artifices tecnoldgicos majestosos
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produtos de C&T” (GERALDES, 2008, p.47). Defende ainda que para adquirir ares de
objeto, deve ser entendida como processo, logo, sendo um fendmeno necessita de
causas para entender seus mecanismos.

Perpendicularmente, a heterogeneidade promove a competitividade, a qual escancara
chances para a génese da inovagdo, como em uma torre ascendente e circunscrita, onde
a base, por ser pequena e diferente, adquire robustez, erguendo-se helicoidalmente,
trazendo consigo as evolucBes depositadas em cada circulo. Essa seta nos orientar a
afirmar que esse avanco cientifico determina a lo6gica do desenvolvimento social. Muito
embora ndo sejam dissociadas as interpretacbes de C&T de maneira planeadas,
idealizadas. SAREWITZ (1996) apud DIAS (2011) demonstra o forte teor maquinico de
cincos principais mitos relacionados a essa concepcdo positivista, segue tabela
reiterando essas assertivas:

1. O mito do beneficio infinito, fundamentado na crenca de que mais ciéncia e mais
tecnologia inevitavelmente levariam a um aumento do bem-estar da sociedade;

2. O mito da pesquisa livre, segundo o qual qualquer linha de pesquisa razoavel voltada
para a compreensdo de processos fundamentais da natureza rendera beneficios para a
sociedade, como qualquer outra pesquisa cientifica;

3. O mito da responsabilidade, de acordo com o qual os mecanismo de controle da
qualidade da pesquisa cientifica (tais como revisdo por pares e a fidelidade ao método
cientifico, por exemplo) conteriam as principais responsabilidades éticas do sistema de
pesquisa;

4. O mito da autoridade, atrelado a concepcdo de que a informacéo cientifica oferece
uma base estritamente objetiva para a resolucdo de disputas politicas

5. O mito da autonomia, referente a idéia de que o conhecimento gerado na “fronteira”
da ciéncia seria autbnomo em relacdo a suas conseqliéncias praticas e morais junto a
sociedade.

Logo, a difusdo cientifica deve ser entendida além do espago do jornal. Ela se constitui
nas mudancas socio-culturais. No entanto, nessa tormenta, suprimiu-se a constituicdo de
um método, sincopou-se 0 saber comum, tradicional, corriqueiro, como um saber vulgar
e que néo abastece as demandas da objetividade cientifica. GERALDES (2008) retoma
as observacGes de Cremilda Medina em se tratando de uma submisséo jornalistica aos
interesses da ciéncia, ja que a comunicacdo (manifestada pela divulgacdo cientifica e

pelo jornalismo cientifico) precisava interagir com o grande publico. Para Medina,
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esclarece GERALDES (2008), a ciéncia nos jornais passa por um momento de

degenerescéncia:

Medina explica que o jornalismo (cientifico) prestes a difundir conhecimento
aprisiona o leitor em sua hipocondria, quando aborda a &rea médica por
exemplo. J& o jornalismo que aspira a relagcdo dos conhecimentos, que luta por
ter senso critico, e ndo pretende a mera divulgacdo, contesta esse
desmembramento do paciente que, para se tratar, leva 0s 0rgdos aos
especialistas e persegue causas de sua doenca em multiplos consultérios que
ndo se conectam. Ela identifica com grande desafio da relacdo entre ciéncia e
jornalismo a substituicdo do comportamento subserviente desse ultimo pela
busca de uma linguagem transformadora, que repense ciéncia e a comunicacao
(GERALDES, 2008, pp 93-94)

Tabela 2. Percepcéo de Beneficios’

Atitudes e visoes sobre Ciéncia e Techologia

Ciéncia e Tecnologia: percepcao de beneficios

e _ 38.9%

42,3%

Mais beneficios que maleficios

Tanto beneficios quanto maleficios

Mais maleficios que beneficios

Soé maleficios

NS/NR

Como resposta ao processo de solidificacdo dessa perspectiva, uma compreensao critica
do papel que esses elementos exercem sobre as sociedades permanece restrita a um
pequeno grupo de estudiosos da ciéncia e da tecnologia (em geral, filésofos e sociélogos
da tecnologia).

Enquanto que a sociedade em geral, em sua condi¢do de usuéria dos resultados de
elementos oriundos dos esforcos de pesquisadores (sobretudo cientistas dentro de
universidades) permanece passiva a esse processo, em virtude da ignorancia imposta

pela visdo do “senso comum”.

" Tabela Percepgao. Fonte Ministério da Ciéncia e da Tecnologia (MCT)
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MOBILIDADE PUBLICA DE C, T&I

Desembocamos no construtivismo. O qual leva-nos a pensar o conhecimento e
descobertas cientifico-tecnologicas plasmados por determinismos econdémicos, a priori
erigidos nos laboratdrios por intermédio de valoracGes atribuidas ao retorno, seja pelo
reconhecimento, seja pela funcéo capital. Como pontua STOKES (2005),

Proximo ao final do século XIX, muitos cientistas, estavam explorando
fendmenos revelados pelo progresso da tecnologia e, envolviam profundamente
no retorno tecnoldgico decorrente do conhecimento que obtinham. A despeito
do poder do ideal de investigagdo pura, no século XX aparecem exemplos
igualmente notaveis de cientistas tirando sua inspiracdo de necessidade
aplicada, e tomando parte no retorno tecnoldgico do conhecimento que obtém —
como consultores, empregados, empresarios ou professores e mentores de
cientistas que vao para a inddstria. (STOKES, 2005, p. 165)

Recorremos mais uma vez a pesquisa encomendada pelo Ministério da Ciéncia e da
Tecnologia para reafirmar que o interesse publico (do brasileiro), em se tratando de
propriedade intelectual, é majoritariamente ambicionado pela procura de atores
definidores de avancos cientificos, consequentemente, tecnolégico, se perpetua pela
procura de novas intervencdes, segue tabela:

Tabela 3. Atores na Ciéncia®

Atitudes e visoes sobre Ciéncia e Techologia

Atores que definem os rumos da ciéncia

A demanda do mercado econdmico 16,8%

As grandes empresas multinacionais

As escolhas dos cientistas

Os governos dos paises ricos

Os organismos internacionais

O funcionamento interno da ciéncia

As necessidades tecnoldgicas 40,8%

NS/NR 9,9%

Como apresentado, a sociedade participa ndo somente na utilizacdo da ordem:

problema — solucdo — produto — inovacdo, ja que se insere economicamente, seja pelo

8 Tabela Atores na Ciéncia. Fonte Ministério da Ciéncia e da Tecnologia (MCT)
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pagamento de impostos ou com investimentos do setor privado, pois a ldgica segue o
processo capitalista, entdo, a énfase que tem sido dada as empresas como o ator
responsavel pela difusdo do bem-estar gerado pelo avanco cientifico e tecnolégico
através da introducdo de inovagdes (0 que de fato concretiza o tratamento dado ao
conhecimento como mercadoria) é visivelmente excessiva. Muito embora a circulagdo
dessas vertentes acompanhe em grade medida, unidirecionalmente, tratando a sociedade
como usudria-zumbi, isto €, ela detém somente informacdes com quais pode tirar
proveito do invento, sem essencialmente conhecer as trajetorias percorridas para que ele
fosse idealizado, constituido, protegido e comercializado.

Ha falta de visibilidade. LEITE (2009) defende maior exploracédo, na esfera publica, de
um processo de legitimacdo da invencdo. Segundo a autora — “Tal processo ndo se
restringe sO a acdo cientifica, mas precisa da acdo comunicacional, uma vez que 0
campo cientifico requer a mediacdo da competéncia comunicacional para legitimar a
inovagdo na esfera social (LEITE, 2009, p.86).” Adotando o sistema circulatério do
socidlogo francés Bruno Latour (2001), a autora elucida que os fatos cientificos
demonstram varios fluxos — lagos surpreendentes e heterogéneos que mantém sua

existéncia, atenta-se para 0 modelo a seguir:

Figura 1. Sistema Circulatério de Latour®

Dado o exposto, temos quatro circuitos e um circuito circular central, todos coesos por

linhas que representam fluxos, conforme pode ser observado. O primeiro circuito (C,),

® Figura: Sistema Circulatério. Fonte: LEITE (2009)
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trata da mobilizagdo do mundo, 14 s&o fisgadas — através de levantamentos, instrumentos
e equipamentos — as indagacdes da pesquisa e encaminhadas ao laboratorio, onde
revolvem no eixo dos produtores e onde se transfiguram em litigios.

Os quais compativeis se direcionam ao fluxo regular para ganharem espago de
producdo, estabelecendo contato com o segundo circuito (C,) — diz respeito a
automizacdo e esta mais relacionado a apresentacdo da obra discursiva ainda no
dominio interno da area especifica do campo cientifico. A validacdo da pesquisa é
basilar, por fim é a partir de discussbes com os pares que o0s resultados e
aprimoramentos podem ser qualificados como verdadeiro.

Ao terceiro circuito (C3) compete as aliancas e demais interacbes que precisam ser
fundadas com outros campos sociais no sentido de aliciar o interesse destes sobre as
atividades laboratoriais. Este circuito refere-se a insercdo da atividade cientifica num
contexto mais amplo e reivindica o envolvimento de um conjunto de outros campos que
podem dar sustentacdo ao desenvolvimento da atividade cientifica.

Cabe ao quarto circuito (C4) a representacdo publica, segundo a qual se aproximam as
influéncias mdtuas com um mundo inerente constituido por pessoas comuns, cientistas,
jornalistas, por exemplo. Sdo as vinculagcdes do laboratério com a sociedade, sem
especificacfes exatas, mas com a percepcdo de que este laboratério é uma dos
empenhos no espaco social dentro do qual interagem com uma diversidade de
interesses, conflitos e expectativas. O contetdo nuclear, como quinto circuito (Cs) do
sistema circulatério, constituinte pelo circulo central, obedece ao centro de onde partem
os fluxos e para onde se reservam os fluxos correspondentes aos demais circuitos deste
sistema. E, por conseguinte, o circulo de liames e lacos que ndo separa a primazia do

contelido inserido em seu contexto.

PROPOSTA DE APLICACAO

Para que ocorra de forma eficaz, a circulagdo social da informacéo cientifica (e seus
acompanhamentos metodoldgicos e funcionais) deve se atentar para a capacidade de
acumulacdo conceitual particular, isto ¢, a cada novo campo social “atingindo”,
assegura-se a informacdo estrutura fortificada, ja que nessa movimentacdo ela pode se
tornar refém do mau uso ou da desapropriacdo de verdade da inovacdo de um produto.

Pois o trajeto ndo é mitigado, muito pelo contrario, o invento e pesquisador sao
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tangiveis por contestacBes e negocia¢fes que rodeardo uma proposta de inovagao
tecnoldgica.

Assim posto, 0s agentes de campos sociais se encontram no inicio e em todo o arranjo
inovativo. Nesses preceitos, LEITE™ (2010) analisa o Rincoforol** - objeto de estudo
também pelos pesquisadores da Universidade Federal de Alagoas. Antes dele, coqueiros
sofriam com a praga de insetos causadores do anel vermelho™. Com a validacéo de
cientifico e seu carater inovativo, consagrou-se como um dos eficientes controles dessa
praga.

Os vinculos dizem respeito a articulacdes e deslocamentos que vao definir um campo
especifico de ocorréncia de acGes que sdo tanto da sociedade quanto do laboratorio,
modificando-os, partindo desse pressuposto a autora esquematiza as sucessivas
mudangas, de acordo com a tabela abaixo:

Tabela 4. Anélise da trajetéria do Rincoforol*?

Produtor de coco Morte do besouro/ MMorte Bezouro do anel vermelho
do coqueiral

Pesquizador Feromonig Morte do besouro/Morte do
coqueiral

Pesquizador Invento Cientifico Feroménio

Emprezano Eincoforal Invento cientifico

Uzuano Inovagiotecnologica Rincoforal

Divulgador/Agente i . .

da Midiatizacdo Invento social Inovagdo tecnologica

Usuario Inovagdo tecnologica eriis

Ao interpretarmos cada grau (Humano, Mediacdo e N&o-Humano), oS pressupostos
estabelecidos para o desenvolvimento da inovagdo, como demonstra LEITE (2009), néo
demandam apenas dos esforcos dos laboratdrios, pois para sanar ou facilitar alguma
problematica, deve-se recobrir o olhar a um problema, atingindo o apice quando um

individuo se vale do invento cientifico. Tdo logo as universidades e os institutos de

10 Resultado de palestra proferida no Seminério Midiatizagdo da Ciéncia na Universidade do Vale dos Rios
(UNISINOS)

1 Feroménio de agregac#o, utilizado para a captura de besouro que provoca a doenca do anel vermelho em
coqueiros, ocasionando a morte do coqueiral.

12 praga que leva muitas vezes as plantas & morte, por sua vez, a prejuizos dessa cultura

13 Tabela: Analise do Rincoforol. Fonte: LEITE (2010)
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pesquisa devem servir aos interesses da sociedade. Em uma sociedade em que as
empresas sdo atores importantes, é razoavel esperar que, eventualmente, esses atores
atuem de acordo com os interesses particulares das empresas, meneando em sua
totalidade, por diversos campos, cada um com seu especifico discurso. Existe a
necessidade de ambos validarem mutuamente o processo de circulagdo para que
continue perene, evitando assim a parada do circuito.

Contudo explode outro paradoxo - ndo é papel essencial da universidade apreciar
exclusivamente os interesses do capital privado, marginalizando outras formas de
relagdo com os demais atores sociais. A forma imperiosa e quase que assistencialista
com que os bragos universitarios tem sido tradicionalmente desenvolvidos no Brasil
deixa clara a pouca atencdo destinada aos demais personagens que compdem a
sociedade. Retomamos a critica realizada a respeito da visdo da neutralidade da ciéncia
e da tecnologia. Trata-se da necessidade de repensar a producdo da ciéncia e da
tecnologia (inclusive a forma com que se da essa producao) no contexto periférico no
qual o Brasil esta inserido.

Mas se o tema é ainda pouco explorado, é possivel verificar um interesse crescente em
relagdo aos processos de transferéncia de tecnologia, inovacdo e empreendedorismo
baseados na producdo cientifica e tecnologica das universidades, pesquisas. Este
interesse é verificado tanto por parte dos estudiosos e pesquisadores, quanto por parte
dos proponentes, formuladores e apoiadores de politicas publicas.

No entanto, transformacfes e novas politicas tem facilitado o entendimento, muito
embora ndo defendemos isto como a Unica panaceia, nos parece pouco louvavel que o
carater produtivo e inovador esteja gravitando pura e exclusivamente em parcerias com

empresas privadas que desejam munir-se cada vez mais de diferencias tecnolégicos.

CONCLUSAO

Em virtude dos argumentos supracitados, paralelo a matriz tedrica recorrida, buscou-se
um modelo de analise que itera esta busca de consenso. Com eles, percebemos que as
influéncias discursivas na construcdo organica do conhecimento cientifico, quando
cingidas ao campo cientifico, desencadeiam conflitos e didlogos entre os pares
(pesquisadores, empresarios). Ja as interagdes discursivas que almejem a atragdo de
testemunhas, ou melhor, de agentes capazes o bastante de perscrutar e indagar sobre o

know-how da producéo laboratorial, concomitantemente, de inventos cientificos que ao
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atingirem a alcunha de invento social n&o se desvinculam da premissa de atender um
carater social, pois envolvem uma toada de intérpretes diferentes, mas como 0 mesmo
objetivo. Nesses termos, interesse publico e a inovacdo sugerem sofrer de inércia —
enquanto um permanece em repouso, o outro é bruscamente langado a frente.

Por vezes a proposta apresentada neste trabalho é entendida meramente como uma
traducdo, facilidade. Entendemos como uma que nao deve se reduzir a passagem de um
modus operandi a outro para que a sociedade compreenda os ditames laboratoriais. O
estudo sobre o conceito e as praticas relacionadas ao empreendedorismo de base
cientifica e tecnoldgica pode ser considerado um tema ainda pouco explorado pelos
grupos de pesquisadores interessados em inovacao tecnoldgica, mudanca tecnoldgica e
gestdo da inovacao.

Por isso, cria-se um hiato. Informar apenas ndo abastece os intuitos de tratar a C, T&l
em proporcbes macroscépicas, é preciso conduzir provocacdes, implantar meios
efetivos de promocdo e estimulo publicos. Completando essa defesa, Latour nos
direcionar a repensar os canones vetores de publicizar a inovacdo, tratando em seu
modelo circulatério vinculos e articulagcdes que reposicionam aces, tanto da sociedade
quanto do laboratorio, reconfigurando-os de modo a destituir essa assemetria.
Possibilitando a criacdo de um sistema favoravel ao desenvolvimento nacional,
fortificando uma cultura empreendedora, organismos adequados para que as atitudes de
canalizar com primor infraestruturas (fiscais e virtuais) que auxiliem a concepcao de
beneficios para a modernizacdo de projetos diferenciados, gestdo da capacidade
intelectual e do conhecimento apanhado/gerado dentro dos laboratorios, tendo como

principal ativo a inovacgéo
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