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Resumo

Uma cidade e uma emissora de televisdao fundadas no mesmo dia, em anos diferentes. A
partir disso foi estruturada a reportagem exibida no Jornal Nacional, em 21 de abril de
2011, e que serve de objeto empirico para a andlise. A matéria (re)constréi os fatos
passados na capital federal nos ultimos 40 anos, testemunhados pelos jornalistas da TV
Globo Brasilia. Profissionais com um papel ativo na histéria. A “parceria” comunicagdo
e desenvolvimento estd presente na matéria, numa demonstragdo de que o crescimento
da emissora esta ligado ao amadurecimento da capital. O artigo faz uma andlise da
reportagem, os processos de apropriagdo, configuracao de identidades nacionais e
locais, a partir da representacdo e da evocagdo da memodria no telejornalismo. Tem
como suporte reflexdes dos processos de identificagdo e sua relagdo com a midia.
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1 Introducao

O dia ¢ 21 de abril. Ao longo dos anos, diferentes acontecimentos. Em meio a
tantos, destacamos trés. Em 1960, a inauguragio de Brasilia’, a nova capital federal. Em
1971, a inauguracdo da TV Globo Brasilia. E em 2011, a exibi¢do de uma reportagem
de trés minutos ¢ 21 segundos de duragdo, pelo Jornal Nacional, sobre os 51 anos da
capital federal e os 40 anos da TV Globo Brasilia.

A oportunidade das duas datas comemorativas foi aproveitada pela TV Globo
para entrelacar as historias da capital e da emissora. Imagens antigas e atuais fundem-se
numa narrativa audiovisual sobre a nagdo, seu povo, suas personagens, Seus
acontecimentos. O velho e o novo evocados no presente em nome da memoria e do

futuro.
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Este artigo busca, por meio da analise da referida reportagem, avaliar as
representacoes adotadas pela TV Globo para promover a identificacao do publico com a
emissora. Para fazer este estudo, sdo debatidos temas como identidades, memoria e

televisdo.

2 Identidades

As transformagdes globais causam mudangas nos padrdes de produgdo e
consumo e, desta forma, produzem identidades novas e globalizadas. Dai as chamadas
crises de identidade, caracteristicas das sociedades contemporaneas. A globalizacao

provoca

diferentes resultados em termos de identidade. A homogeneidade cultural
promovida pelo mercado global pode levar ao distanciamento da identidade
relativamente a comunidade e a cultura local. De forma alternativa, pode levar a
uma resisténcia que pode fortalecer e reafirmar algumas identidades nacionais e
locais ou levar ao surgimento de novas posigoes de identidade. (WOODWARD,
2005)

As crises de identidade estdo inseridas num processo mais amplo de
mudangas, que desloca as estruturas e os processos centrais das sociedades modernas e
abala a ancoragem estavel dos individuos no mundo social. As velhas identidades estao
em declinio, e novas identidades estdo surgindo, fragmentando o individuo moderno. As
transformagdes na sociedade ocasionam mudancas nas identidades pessoais, na ideia
que cada um tem de si proprio como sujeito integrado. Stuart Hall (2000) nomeia esta
“perda de um ‘sentido de si’ estdvel” de deslocamento ou descentracdo do sujeito. O
sujeito moderno metamorfoseia-se em multiplos, promovendo um deslocamento da
identidade essencialista que se ancora em conceitos tradicionais como o pertencimento

territorial, por exemplo. O sujeito moderno ¢

amparado pelo ambiente urbano, hiperestimulante € com um alargamento da
consciéncia objetiva, habitat das multidoes e do anonimato, a percepcao de que
seria possivel experimentar multiplas vivéncias em termos identitarios, sem
necessariamente manter a ancoragem nos lagos tradicionais. (ENNE, 2006)

Para Tomaz Tadeu da Silva (2005),

a identidade ndo ¢ uma esséncia; ndo ¢ um dado ou um fato — seja da natureza,
seja da cultura. A identidade n3o ¢ fixa, estavel, coerente, unificada,
permanente. A identidade tampouco é homogénea, definitiva, acabada, idéntica,
transcendental. Por outro lado, podemos dizer que a identidade ¢ uma
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constru¢do, um efeito, um processo de producdo, uma relagdo, um ato
performativo. A identidade € instavel, contraditoria, fragmentada, inconsistente,
inacabada. A identidade esta ligada a estruturas discursivas e narrativas. A
identidade esta ligada a sistemas de representagdo. A identidade tem estreitas
conexdes com relagdes de poder. (SILVA, 2005)

As sociedades modernas sdo caracterizadas por mudangas constantes, rapidas
e permanentes. Anthony Giddens afirma que as sociedades modernas estdo sujeitas a
“ondas de transformacgao social” (GIDDENS apud HALL, 2000). E entre as principais
transformagdes que caracterizam as sociedades modernas estdo as do tempo e do
espago.

Homi Bhabha (2001) defende que vivemos nas fronteiras do presente, num
“momento de transito em que espago € tempo se cruzam para produzir figuras
complexas de diferenca e identidade, passado e presente, interior e exterior, inclusdo e
exclusao”. Segundo ele, em momentos de transformacdo histérica, emergem
hibridismos culturais, que ganham autoridade a partir da complexa negociacdo da
articulacao social da diferenca. O reconhecimento outorgado pela tradicdo ¢ uma forma
parcial de identificagdo. “Ao reencenar o passado, este introduz outras temporalidades
culturais incomensuraveis na inven¢ao da tradi¢do. Esse processo afasta qualquer acesso
imediato a uma identidade original ou a uma tradicao ‘recebida’ (BHABHA, 2001).

No mundo moderno, uma das principais fontes de identidade cultural sdo as
culturas nacionais. O local onde nascemos ndo estd nos nossos genes, mas pensamos
nele como se fizesse parte da nossa natureza essencial. Roger Scruton e Ernest Gellner
defendem que “sem um sentimento de identificacio nacional o sujeito moderno
experimentaria um profundo sentimento de perda subjetiva” (SCRUTON e GELLNER
apud HALL, 2000). Para Hall (2000), as identidades nacionais “sdo formadas e
transformadas no interior da representagdo”. Uma nagdo, assim, ¢ um sistema de
representacao cultural, uma comunidade simbdlica.

Benedict Anderson afirma que a identidade nacional ¢ uma ‘“comunidade
imaginada”, argumentando que as diferencas entre as nagdes estao nas diferentes formas
pelas quais elas sdo imaginadas (ANDERSON apud HALL, 2000). No mundo pods-
moderno, as comunidades imaginadas s3o contestadas e reconstituidas. Kathryn
Woodward concorda que a diferenca entre as diversas identidades nacionais estd nas
diferentes formas pelas quais elas sdo imaginadas. “A identidade nacional ¢
inteiramente dependente da idéia que fazemos dela” (WOODWARD, 2005). E mesmo

que o passado reconstruido seja apenas imaginado, ele proporciona uma certeza no meio
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do reinante clima de mudanca e fluidez (WOODWARD, 2005). Muitas vezes, as nagdes
voltam ao passado para seguir rumo ao futuro. Da mesma forma, as cidades.

O apelo aos mitos fundadores, para Silva (2005), ¢ uma tentativa de fixagdo
de identidades. Tais mitos fundadores criam lagos imaginérios € unem os componentes

daquela comunidade imaginada.

Um mito fundador remete a um momento crucial do passado em que algum
gesto, algum acontecimento, em geral herodico, épico, monumental, em geral
iniciado ou executado por alguma figura ‘providencial’, inaugurou as bases de
uma suposta identidade nacional. Pouco importa se os fatos assim narrados sdo
‘verdadeiros’ ou ndo; o que importa ¢ que a narrativa fundadora funciona para
dar a identidade nacional a liga sentimental e afetiva que lhe garante uma certa
estabilidade e fixacgdo, sem as quais ela ndo teria a mesma e necessaria eficacia.
(SILVA, 2005)

Ainda que as identidades nacionais permanecam fortes, as identidades locais,
regionais e comunitarias tém ganhado importancia. E que, “colocadas acima do nivel da
cultura nacional, as identificacdes ‘globais’ comecam a deslocar e, algumas vezes, a
apagar as identidades nacionais” (HALL, 2000). Para alguns teoricos culturais, a
interdependéncia global estd promovendo um colapso nas identidades culturais fortes,
sendo responsavel pela fragmentacao dos codigos culturais, o que Hall chama de “pos-
moderno global”. De acordo com ele, os fluxos culturais entre as nagdes € o
consumismo global criam possibilidades de identidades partilhadas. E “a medida em
que as culturas nacionais tornam-se mais expostas a influéncias externas, ¢ dificil
conservar as identidades culturais intactas ou impedir que elas se tornem enfraquecidas
através do bombardeamento e da infiltragdo cultural” (HALL, 2000). Hall afirma que
“quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global (...), pelas imagens da
midia e pelos sistemas de comunicagdo globalmente interligados, mais as identidades se
tornam desvinculadas — desalojadas — de tempos, lugares, historias e tradigdes (...)”
(HALL, 2000).

O autor aponta como contratendéncia da homogeneizagdo cultural o fato de
que, ao lado da tendéncia em dire¢do a homogeneizagdo global, existe uma fascinago
pela diferenca e pela mercantilizagao da etnia e da alteridade — junto ao impacto do
global, ha um novo interesse pelo local. “A globalizagdo [...], na verdade, explora a
diferenciagdo local”, promovendo uma “nova articulacdo entre o global e o local”
(HALL, 2000). Ou seja, a globalizagdo ndo destroi as identidades nacionais, mas produz

novas articulagdes globais e locais.
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3 Memoria, cidade e identidades

A memoria tem uma dimensao estratégica e um papel proprio na construcao de
identidades. Enquanto tedricos da pés-modernidade enfatizam a perda da memoria e da
referencialidade historica como uma das marcas da atualidade, reflexdes mais recentes
das ciéncias sociais dao conta de um boom da memoria. Eles afirmam que a
contemporaneidade ¢ marcada “por uma dilatagdo do campo do memoravel, com uma
multiplica¢do de praticas voltadas para o passado” (RIBEIRO e BARBOSA, 2005). A
chamada cultura da memoria prega que nada pode ser destruido e que tudo ser
armazenado, arquivado.

Conforme o historiador francés Pierre Nora, a “obsessdo pela memoria e pelo
arquivamento esta relacionada a amplitude das mudancas do mundo que nos cerca — a
chamada ‘aceleragao da historia” (NORA apud RIBEIRO ¢ BARBOSA, 2005). A
necessidade de se criar “santudrios de memoria” viria justamente deste fenomeno da
aceleracdo, que deixa o tempo presente cada vez mais volatil e tem como consequéncia
imediata a perda das caracteristicas particulares do homem. A valorizac¢do do futuro cria
a ilusdo da preservagdo do passado, o que multiplica os lugares de memoria, signos de
reconhecimento e de pertencimento de um grupo a uma sociedade.

Os meios de comunicacao ndo funcionam apenas como lugares de memoria,
mas como lugares de memoria do mundo, uma vez que estdo entre os principais
articuladores de experiéncias sociais, contribuindo, assim, para a afirmagdo e a
emergéncia de suas proprias identidades e das identidades dos outros (RIBEIRO e
BARBOSA, 2005). Os meios de comunicag¢ao de massa ocupam um lugar privilegiado

como formadores ¢ armazenadores da memoria social, sendo, assim,

construtores e/ou legitimadores de lugares de memoria [...]. Mais precisamente:
seriam eles, se ndo os lugares de memoria (dadas as interpretacdes mais
restritas do conceito), com certeza espacos privilegiados no arquivamento e
produgdo da memoria contemporanea. Assim, ndo ha como ndo assinalar, nas
sociedades contemporaneas, a intrinseca relagdo entre os discursos midiaticos e
a produgdo da memoria. (ENNE, 2004)

Sobre a forma como o trabalho jornalistico pode ser pensado como

enquadramento de memoria, Marialva Barbosa afirma que

o jornalista, ao selecionar fatos, relegar outros ao esquecimento, escolher a
forma de sua narrativa e ao definir o lugar na pagina a ser ocupado pelo texto,
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dirigindo um olhar subjetivo sobre o acontecimento, mantém como essencial
nesse trabalho a dialética lembrar e esquecer. (BARBOSA apud ENNE, 2004)

A midia desempenha papel fundamental na construgdo das identidades sociais,
forjadas a partir dos discursos sociais. E como sdo multiplas as apropriacdes dos

discursos, também sao multiplos os processos de identificagao.

As memorias sdo narrativas sociais, praticas discursivas [...]. S8o tecidas nas
arenas de disputas por saber e poder, sdo objeto de razdo e paixdo, sdo fronteiras
moveis que servem ao presente, quando reelaboram o passado, mas também ao
futuro, quando projetam o devir. Nesse jogo, os agentes ligados aos processos
midiaticos exercem um papel fundamental, pela forte penetracdo de seus
discursos e pela configuragdo de um senso comum avalizado pela categoria
sancionada da objetividade. (ENNE, 2004)

Os discursos veiculados nos meios de comunicagdo registram as
transformagoes e os dramas da cidade. Irlys Alencar F. Barreira considera o imaginario
sobre as cidades um “rico caminho analitico para se pensar o modo como as
circunstancias historicas viabilizam projecoes de sociabilidade urbana, sendo o passado
ou o futuro as fontes de referéncia por onde se constroem o ‘paraiso perdido’ ou a visao
da ‘nova sociedade’” (BARREIRA, 2003). As imagens das cidades induzem a
instituicdo de suas vocagdes. Dai a forca dos processos de recuperacdo de locais e
tradigdes marcantes da historia dos municipios. “Recuperar o passado ndo ¢, entretanto,
repetir o tempo, mas reinventa-lo” (BARREIRA, 2003), ¢ os equipamentos urbanos
recuperados ganham novas fungdes sociais ou politicas. “A propria idéia de patrimonio
significa a tentativa de ‘contar’ o passado, adaptando-o a nova linguagem do presente”
(BARREIRA, 2003). O discurso da preservacio é imbuido de caracteristicas nostélgicas
muitas vezes presentes nas falas dos habitantes da cidade (aquilo que a cidade ja foi,
mas nao ¢ mais) e faz do passado um momento de felicidade perdida. “A histéria dos
principios (onde tudo comegou) [..] torna a narracdo um eterno retorno ou
reminiscéncia de um passado que ndo se cruza com o atual cotidiano” (BARREIRA,
2003).

O conceito de cidade ¢ moldado por significagcdes imaginarias. O passado
inventado pode acionar um tempo mitico, uma harmonia perdida ou uma relagdo com a
natureza. “O impulso de preservar o passado ¢ parte do impulso de preservar o eu. Sem
saber onde estivemos, ¢ dificil saber para onde estamos indo” (HEWINSON apud

BARREIRA, 2003).
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4 Televisao e identidades

A sensacdo de deslocamento vivida pelo individuo no mundo contemporaneo
recebe a contribui¢do das redes de comunicagdo. Taiga Corréa Gomes (2006) destaca
que “as fronteiras se dissolvem, a globalizagao desloca as identidades nacionais. O
sujeito esta se tornando fragmentado, assume identidades diferentes em diferentes
momentos. Identidades cada vez mais partilhadas”. E a necessidade de compreender o
mundo globalizado e de ter acesso ao maior nimero possivel de informagdes ¢
preenchida pelo jornalismo, sobretudo pela televisdao. “O real, traduzido pelas imagens,
se materializa na tela que faz parte do nosso cotidiano. O telejornal satisfaz a angustia
diaria produzida pela necessidade de pertencer ao mundo, em um momento em que ele
nos parece tao fragmentado” (GOMES, 2006).

Se a midia insere o individuo no espago publico, influenciando o sentimento
de pertencimento, a mediacao ¢ ainda mais efetiva quando as noticias se referem ao
local em que as pessoas vivem. O telejornal, portanto, exerce o papel de mediador entre
o telespectador e a cidade, entre a vida privada e a esfera publica. “No momento em que
a globalizagdo nos atinge com tanto impacto, a cidade, o bairro, podem ser o lugar em
que o sujeito se reconhece” (GOMES, 2006). A cidade ¢ geradora do sentimento de
pertencimento local, a partir do momento em que faz parte da vida cotidiana do
individuo. “Nela ele ¢ sujeito, pertencente” (GOMES, 2006). A noticia a respeito da
cidade provoca maior identificacdo do telejornal com o telespectador, por abordar
assuntos ligados ao seu cotidiano. A regionalizacao de contetidos da programagao

televisiva ¢ abordada em relagdo a nocao de comunidades imaginadas de Anderson,

tendo em vista que essas comunidades mantém uma perspectiva de comunhio
mesmo que os membros ndo se conhecam. Pressupde-se que a producdo
televisiva cria condi¢des para essa conexdo imaginada, produzindo lagos
invisiveis entre os espectadores. A representagdo televisiva a0 mesmo tempo
dinamiza e consolida as identidades no interior das comunidades imaginadas.
(STUMER e SILVEIRA, 2006)

Stiimer e Silveira (2006) partem do principio de que a televisao € uma das — ou
a — instancias de consagragdo das identidades culturais e destacam o papel das
representacdes mididticas na fixagdo e na difusdo da memoria. No sistema de
organizag¢do/afiliacdo das emissoras de TV no Brasil, o telejornalismo cumpre um papel

fundamental nesse processo de producdo regional, e da criagdo de identidade(s) da
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cidade(s) e regido com seus habitantes e telespectadores, como ressaltou Coutinho
(2008). No caso da reportagem objeto da analise, veiculada no Jornal Nacional, vale
refletir sobre o papel nesse processo memorial desempenhado pelos recursos
televisivos. De acordo com Rogério Leandro Lima da Silveira, representacdo e
realidade estdo tdo enlacadas que “o espectador ja nao distingue mais os limites entre o
real e sua representagdo televisionada” (LIMA DA SILVEIRA apud STUMER e
SILVEIRA, 2006).

5 A memoria em cena na TV do presente: algumas descricoes ou lembrancgas

O telejornalismo em rede nacional entrou para a historia em 1° de setembro de
1969. Nesta data, a TV Globo colocou no ar o Jornal Nacional (JN), nove anos apos a
inauguracao de Brasilia, a nova capital federal. O programa foi transmitido ao vivo para
todo o Brasil, um marco na televisao nacional. Pouco tempo depois, a emissora ficaria
conhecida por outro feito, a inauguragao de mais uma unidade, em 21 de abril de 1971,
feriado nacional, agora, no Distrito Federal.

No ultimo 21 de abril, Brasilia completou 51 anos. A capital, conhecida pelo
pioneirismo do presidente Juscelino Kubitschek, que a construiu no periodo histérico
compreendido pela administragio dos “cinquenta anos em cinco”, celebrou o
aniversario na mesma oportunidade em que a emissora comemorou 40 anos. Foi quando
o JN exibiu a reportagem de trés minutos e 21 segundos sobre esta “coincidéncia” de
historias entre a capital federal e a TV Globo Brasilia.

Passemos, portanto, a analisar o papel do Jornal Nacional do dia 21 de abril de
2011 na apropriagcdo, na configuragdo e na consagracao de identidades nacionais e
locais, a partir da representacdo dessas identidades e da evocagdo da memoria em seu
conteido. Apesar de ser uma quinta-feira, feriado, o JN foi ancorado pelos
apresentadores Marcio Gomes e Carla Vilhena, profissionais normalmente escalados
aos sabados, quando os titulares William Bonner e Fatima Bernardes deixam a bancada
do principal telejornal da emissora e cedem o espago para outros jornalistas. Na cabeca
do VT, os apresentadores aparecem juntos na tela. Marcio Gomes anuncia que naquele
dia havia “dois motivos de comemoragdao no Distrito Federal. Brasilia completa 51
anos”. A colega de bancada completa, dirigindo o olhar para ele e para o publico e
afirmando que a TV Globo de Brasilia também celebrava aniversario - de 40 anos.

“Duas historias que sempre andaram juntas”.
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Quando o VT entra, a reporter que o conduz, Cristina Serra, elabora o primeiro
texto com referéncias ao passado. “Era 1971. Brasilia tinha pouco mais de dez anos e ja
atraia a atencdo de todos os brasileiros”. As imagens que surgem sdo da época em que o
Distrito Federal ainda caminhava a passos lentos. A cidade nem era tdo habitada, mas
estava nas lentes dos reporteres-cinematograficos da emissora que aparecem na tela com
suas cameras antigas, da época da inauguragao da TV em Brasilia. O texto continua: “E
assim nasceu a Globo Brasilia, inaugurada pelo jornalista Roberto Marinho”, diz a
reporter. As imagens sdo das obras da nova sede e do empresario que contribui com
uma pequena entrevista concedida no dia 21 de abril de 1971, feriado nacional e uma
excelente oportunidade para inaugurar aquela que talvez seria a emissora “cara de
Brasilia”. Marinho disse, naquele dia: “Somos a voz, a imagem, a presenca de
brasileiros, unidos todos na mesma rede, a servico dos mesmos ideais”.

A reportagem segue mostrando como a trajetoria da emissora se confunde com a
propria historia da evolugdo tecnologica. “Do filme em preto em branco a era digital”.
Neste momento, a constru¢do que surge ¢ a da Praga dos Trés Poderes, de décadas atras,
que se funde com a imagem atual do prédio, simbolo da referéncia nacional, da politica
e do poder. E continua com a apropriacao da identidade da TV que se mistura a historia
da capital. “Mais do que testemunhas, participamos da constru¢ao dessa historia”. Aqui,
aparecem registros de movimentos populares que ficaram marcados na memoria de
todos os brasileiros — protestos dos sem-terra, manifestacdes pelas Diretas Ja, conflito
entre a politica e a populacdo, o voto nas urnas, numa expressao de cidadania, cenas que
se fundem com referéncias da propria TV, como a expressao “no ar”, tipica dos estudios
de uma emissora. Por fim, aparece a vitoria de Tancredo Neves e a vibragdo no
Congresso Nacional, quando, apos anos de ditadura militar, o politico ¢ eleito pelo voto
indireto de um colégio eleitoral como o novo presidente da republica.

Logo apds essa sequéncia, a edi¢do insere takes da morte do recém presidente
eleito, que provocou comog¢ao nacional. O entdo porta-voz da presidéncia da republica,
Carlos Monforte, aparece em trecho da época. “Nossos reporteres continuam de plantdo
e vao acompanhar todas as homenagens que os brasileiros vao prestar ao presidente
Tancredo Neves 14 em Sao Paulo, aqui em Brasilia e em Sao Jodo Del Rei”. A emogao
do jornalista, que embarga a voz, ¢ nitida. Para completar a necessidade de se reproduzir
0 que aconteceu na época, a reportagem volta a inserir uma entrevista do mesmo

jornalista, desta vez, feita recentemente. Ele ratifica o que passou no dia da morte de
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Tancredo, numa tentativa de humanizar o material e aproxima-lo dos telespectadores.
“Tem momentos em que ¢ impossivel voc€ ndo transmitir essa emogao e acontece 1ss0”.

O material comemorativo aos 40 anos da TV Globo Brasilia continua com
imagens de Ulisses Guimaraes, a Nova Constitui¢do de 1988 e a repercussdo desse
momento nas ruas. Os cara-pintadas surgem lado-a-lado com o ex-presidente Fernando
Collor de Mello. Nesse ponto, ¢ colocado um trecho de uma passagem do repoérter
Heraldo Pereira, feita entre os jovens que foram as ruas e exigiram o impeachment de
Collor. De maneira bem informal, o jornalista conduz sua participagdo e termina com o
rosto pintado pelos manifestantes. O off de Cristina Serra refor¢a: “E olha quem virou
cara-pintada”. O proprio Heraldo, ja nos dias de hoje, concede uma entrevista a reporter
que conduz o VT dando detalhes de como Brasilia ficou na época. “Isso aqui virou um
local de muita concentragdo e de efervescéncia,” revela.

O texto e as imagens que vém a seguir demonstram o poder da emissora em estar
presente nos momentos mais marcantes da historia do Distrito Federal. “Na telinha da
Globo, o Brasil ao vivo, em tempo real” (imagens dos cinegrafistas e seus equipamentos
captando as cenas — artificio geralmente excluido do telejornalismo didrio, por se tratar
de um movimento “por trds das cameras”). “As crises, os escandalos, as alegrias.
Historias que chocaram a cidade e o pais”. Novamente, entram cenas que permanecem
na memoria, como brigas no Senado, baderna e conflito entre policia e manifestantes,
escandalos envolvendo politicos e as cameras escondidas que revelam subornos e
falcatruas do poder. Quando o off trata de alegrias, as imagens que ilustram o trecho sdo
da selecao de futebol chegando vitoriosa ao Brasil apds a conquista da Copa do Mundo
de 1994. O atacante Romario estd na cabine do avido que traz a equipe. Ronaldo, seu
parceiro na época, aparece dando autdgrafos e sorrindo, numa demonstracdo das
referéncias nacionais de competitividade, vitoria e superacao.

O proximo trecho da reportagem de Cristina Serra mostra algo que chocou nao
s0 o pais, mas o mundo inteiro: o episddio em que o indio Galdino foi encontrado
queimado em um ponto de Onibus, devido a acdo de jovens de classe média-alta de
Brasilia. Outro momento marcante do Brasil: o drama da mae que teve o filho
sequestrado de um hospital e o reencontro do garoto com os pais bioldgicos. O texto faz
referéncia ao desfecho do caso. “O menino Pedrinho roubado na maternidade e o final
feliz 16 anos depois” e completa com a passagem da época: “Pedrinho faz planos de ser

advogado, perto da familia”.
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Na passagem de Cristina Serra, a equipe de producdo utiliza o Chroma-key’. A
reporter aparece em primeiro plano e, ao fundo, a imagem que se tem ¢ da Praca dos
Trés Poderes, uma constru¢do de Oscar Niemeyer e conhecida no exterior por retratar o

Brasil. O texto completa a informagdo subliminar.

E neste cenario que os brasileiros reconhecem a TV Globo Brasilia. Daqui
mostramos os fatos politicos ¢ as decisdes econdmicas que afetam a vida de
todos nds. Mas 0 nosso jornalismo também mostra o outro lado da capital.

Antes mesmo de a repodrter finalizar a Gltima frase, ela vai caminhando para o
lado esquerdo da tela. A imagem do fundo vai dando lugar a uma rua simples de um
bairro da capital, onde estd uma equipe de reportagem — nitidamente, jornalistas da TV
Globo. Neste momento, Cristina Serra completa o pensamento. “O dia-a-dia de milhares
de cidadaos. Queremos ajudar a melhorar a vida das pessoas. E ¢ uma grande vitéria

quando conseguimos”. O exemplo da referida vitéria vem em forma de texto.

Foi assim em 2000, com esta reportagem sobre criangas da zona rural. Elas
tinham que atravessar um rio, o Corrego das Corujas, para chegar a escola. As
criangas cresceram, mas a memoria daquela travessia ¢ muito nitida.

O rosto de um adolescente aparece em primeiro plano e, logo em seguida, a face
familiar de uma crianga no passado. E o estudante Claudio Henrique Vieira, de 18 anos.
Ele aparece na reportagem de dez anos atras fazendo a travessia perigosa e, hoje,
concede uma entrevista relembrando o que tem guardado na memoria. “Era ruim porque
na hora de passar tinha perigo de animal, de cobra e fora que se chovesse nao tinha
como ir para a escola”. Cristina Serra revela que, “depois da reportagem, o governo
providenciou um Onibus para as criancas”, indicando que a presenca da Globo em
Brasilia ndo so6 contribui para registrar fatos historicos, mas, também, para realizar
conquistas para a comunidade.

O off final mostra a intencdo da emissora em fazer parte da vida do Distrito
Federal. “Participar de histérias como essa ¢ a nossa maior recompensa. E assim se
passaram 40 anos. Que venha o futuro”. Quando o texto evocou o passado (‘“Participar
de histérias como essa [...]”"), entraram rapidos fakes de passagens de varios reporteres
que ja trabalharam na TV Globo em Brasilia, demonstrando, mais uma vez, que a

presenca da emissora em momentos historicos da capital e do pais. Ja quando foi

6 Recurso que permite a substitui¢io parcial ou total de uma imagem de fundo, por meio da edigo
eletronica.
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evocado o futuro (“Que venha o futuro”), a imagem mostrou equipamentos de televisao,
a tecnologia, e a musica (BG) tomou um viés mais animado, numa melodia mais
futuristica.

6 As relacoes entre jornalismo e memoria coletiva

As lembrancgas sobre os 51 anos da capital federal e os 40 anos da TV Globo
Brasilia s3o um importante instrumento para o resgate de parte da memoria coletiva
sobre essas trajetorias. Essa aproximacdo entre os trabalhos do jornalista e do
historiador ja foram abordadas por diferentes autores, como Cadima, para quem “(...) se
ha um século atras cabia aos historiadores a legitimagao do passado, hoje € o jornalista e
o campo dos media que ocupam o lugar do historiador” (1996, p.75). A memoria desses
fatos, muitas vezes reconstruida a partir das recordacdes de quem os viveram, €
atualmente compartilhada pela sociedade, ou como sugere Schuson, memoria social.
Para ele, a memoria seria essencialmente social, por uma série de fatores.

O primeiro deles ¢ que a memoria seria localizada, muitas vezes, em instituigoes,
ao invés de estar na mente de cada individuo, em forma de regras, leis, procedimentos
padronizados, documentos e gravagdes. Ao resgatar o passado por meio da cobertura
dos dois aniversarios, a reportagem contribui para que muitas pessoas sejam “‘capazes
de reconhecer, no presente, ligacdes ou débitos com o passado ou ainda por meio das
quais elas possam expressar uma continuidade moral com o passado” (Schudson, s.d.).

Para o autor, a memoria individual beberia na fonte de memoria que seria
estabelecida, e mantida pelas institui¢des sociais, como as emissoras de TV. Também
tornaria a memoria social o fato dela ser algumas vezes localizada em monumentos e/ou
mercados criados e mantidos socialmente, como livros, feriados, estituas, souvenirs.
Ou, em nosso caso, na cobertura especial sobre os aniversarios da capital federal e da
TV Globo Brasilia. Ainda de acordo com Schudson, mesmo que a memoria esteja
localizada na mente, ela pode ser utilizada como forma de caracterizagao de grupos de
individuos, sendo largamente compartilhada.

Finalmente, localizada nos individuos ou em instituicdo, como a imprensa,
podemos considerar que a memoria permaneceria social pelo fato de operar em geral
por meio de construgdes culturais, como a linguagem. Os momentos de lembrangas —
aniversarios, celebragdes etc — também seriam respostas a estimulos sociais. Assim, em
cada momento, de acordo com os responsaveis pelo poder, isto €, pelo controle de
instituicdes, como a imprensa, definiriam se a memoria, as recordagdes seriam

estimuladas ou ndo, permitidas ou bloqueadas.
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O autor ainda identifica uma espécie de angustia ou medo de esquecer episodios,
comemorativos/ cerimoniais, como no caso da reportagem analisada, ou traumaticos
como o caso Watergate. Para Schudson este temor seria uma expressdo da anglstia
vivida pela sociedade americana, pelo fato da memoria histdrica estar disputando uma
batalha perdida contra o canto de sereia do presente. Assim, seria importante garantir a
memoria do passado, tanto nos Estados Unidos como aqui, por meio dos meios de
comunicagdo, entendidos como agentes da memoria coletiva.

Assim como Watergate, para os americanos, os aniversarios de fundagdo da
capital federal e da TV Globo Brasilia ndo sdo eventos normalmente celebrados em
nossa historia, mas nem por isso devem ser esquecidos. Schudson destaca que “ha
cobertura da midia sobre Watergate nos “aniversarios” de 17/6/72 e 9/8/74 (datas da
publicagdo da reportagem e da renuncia de Nixon), especialmente quando o tempo
decorrido pode ser dividido por cinco ou dez, isto ¢, de cinco em cinco ou de dez em
dez anos”.

Assim, se em relagao a Watergate, nos aniversarios da divulgacao do escandalo e
da renuncia de Nixon os jornais, revistas, programas de radio e televisdo sdo sempre
ocupados por retrospectivas e reflexdes, no Brasil este papel também foi cumprido na
comemoracao do dia 21 de abril. Assim, a midia ajuda a manter viva a memoria dos dos
cidaddos brasileiros. E importante lembrar, como sugerem Kurt ¢ Gladys Engel Lang,
que as referéncias ao passado em noticias que incluem uma espécie de atualizacdo,
como a lembranga desses acontecimentos em Brasilia, sdo usadas para fazer conexdes,
para enquadrar um evento em uma determinada categoria de acontecimentos, € para
sugerir inferéncias. “Nas noticias o passado ¢ evocado por quatro motivos ou razoes
distintas: para delimitar uma era; para fazer analogias, como marco ou referéncia para
comparagdes e pelas explicagdes resumidas ou ligdes que ele pode fornecer” (Lang &
Lang, 1989, p.124).

Assim, a lembranga dos aniversarios da inauguracao de Brasilia e da abertura da
emissora pode ser compreendida como uma cobertura estratégica, em defesa do

empreendedorismo, olhar visionario, do jornalismo, e da memoria coletiva.

7 Conclusao
Ainda que em anos diferentes, a TV Globo Brasilia foi fundada — ndo por
acaso — no mesmo dia em que a capital federal foi inaugurada, em 21 de abril, feriado

nacional, Dia de Tiradentes, um martir brasileiro, considerado patrono civico do Brasil,
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que lutava pela transformagao do pais em uma reptblica. Também o mesmo dia em que,
anos depois, morreu Tancredo Neves, que seria o primeiro presidente civil da nacao
apos os anos de ditadura militar (¢ que ndo poderia, portanto, ficar de fora da
reportagem). E ja antes do VT ser exibido, os apresentadores do JN anunciaram que as
histérias da capital e da emissora “sempre andaram juntas”.

Durante a matéria, ficou nitida a tentativa da emissora em promover um
processo de identificagdo com o publico. As origens, as raizes unem-se ao
contemporaneo. As imagens antigas e atuais do territorio — a cidade, capital federal — e
de seus personagens (incluindo ai os repérteres da TV Globo Brasilia) promovem um
tipo de unido entre o velho e o novo, evocando marcos fundadores e o passado. Nessa
tentativa, ndo poderia ficar ausente da reportagem o fundador e eterno presidente das
Organizacdes Globo, o jornalista Roberto Marinho, que no dia da inauguracdo da
emissora, ha 40 anos, ja antevia a importancia da Globo Brasilia: “Somos a voz, a
imagem, a presenca de brasileiros, unidos todos na mesma rede, a servigo dos mesmos
ideais”.

Nao apenas momentos positivos foram lembrados no VT. Nenhuma historia
se faz s6 de alegrias. Violéncia, tristeza, corrup¢ao estdo na memoria de Brasilia e da
TV Globo local. E a emissora, que presenciou esses momentos, levou-os novamente a
tela para que todos pudessem relembra-los. Mas a cidadania, a for¢a do povo e as
alegrias também estdo presentes na reportagem, assim como a emocdo. A histéria
nacional funde-se com a historia da emissora. Cinegrafistas e reporteres sdo agentes
histéricos. “Na telinha da Globo, o Brasil ao vivo, em tempo real”. A passagem da
reporter, ainda que feita em estudio, com o recurso do Chroma-key, mostra, ao fundo, o
local que ¢ a cara de Brasilia ndo s6 para o Brasil, mas para o mundo: a Praga dos Trés
Poderes, onde o futuro da nagao ¢ desenhado.

Além de narrar a historia, a emissora faz parte dela — mais uma forma de
promover envolvimento e identificagdo com o publico. Como falado pela repoérter, a
emissora exerce os papeis de testemunha e de agente da narrativa nacional e local. Com
isso, a identidade da emissora ¢ trabalhada junto ao publico por meio da reportagem.
Uma TV sempre presente, que inclusive ajuda a resolver problemas de seu povo, o que
¢ tratado como um mérito: “Queremos ajudar a melhorar a vida dessas pessoas. E ¢ uma
grande vitoria quando conseguimos”. E assim ¢ cultivado o sentimento de
pertencimento dos telespectadores e ¢ tecida uma relagdo de confianga que deve existir

entre o publico e a TV. Outro aspecto que merece registro ¢ o bindmio comunicagao-
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desenvolvimento, presente o tempo todo na reportagem. A emissora alavanca o
crescimento da cidade ao mesmo tempo em que ha a celebragdo na reportagem quanto
ao amadurecimento da TV na capital federal, numa via de mdo dupla em ambas se
beneficiam dessa “parceria”, como poderia “lembrar” quem teve acesso aos vestigios do

passado presentes na narrativa do Jornal Nacional.
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