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Resumo

Em marco de 2011 o presidente mais pop da historia dos Estados Unidasuteprimeira
viagem a América do Sul e escolheu o Brasil como primeiro (eipalhalestino. Dada a
oportunidade, a midia brasileira, naturalmente, aproveitou o eventéaparauma ampla (e
espalhafatosa) cobertura. A partir desta hipétese, este pitigbe uma articulagéo teorico-
metodoldgica entre os conceitosfdEming e agenda-settingpara analisar como os sites dos
jornais New York Times e Folha de S. Paulo agendaram/enquackargite e comparar as
duas coberturas. O resultado foi um hiperagendamento e uma fortenctand®
enguadramento com base no interesse humano por parte do veiculadeasihea cobertura
bem mais timida e relativamente mais critica por parte do jornal norteante

Palavras-chave:Obama no Brasiframing agenda-settingFolha de S. Paulo; NY Times.

Em novembro de 2008 os Estados Unidos elegeram o presidente mais pop da sua
histéria, que, por acaso ou por ironia do destino, vem a ser também ansairopchefe de
Estado negro, em um pais que até a década de 1960 ainda vivia saéindeapgartheid
racial — 0 que até os dias de hoje ainda traz fortes reflexacigalade americahdor conta
disso, muitos duvidaram que Obama chegafiagérém, aproveitando muito bem tanto a
oportunidade politica que havia naquele momento (ja que Bush tinha d=eréd% de
reprovacdo popular) quanto o seun carisma e alta capacidade retaraek Bbama se
inspirou em John Keneddy e em Martin Luther King, se tornou presidente, e virou mito.

No entanto, apesar de ter transformado em varios aspectos a caduiuobtica e a
concepcao de campanha eleitoral na internet para mobilizar a pap@Rgéha, 2009),
Obama nao logrou isso sozinho. Ele contou também com uma grande ajudidiala
principalmente da imprensa internacional, jA que os jornais em teodondo passaram a
estampar diariamente a sua foto associada a figura de um, eh@réilguém que vinha para

reposicionar os Estados Unidos no cenario politico internacional, restabelezemapteneta

! Trabalho apresentado no GP Teorias da ComunicX¢&mcontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagéato
componente do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéada Comunicagéo.

2 Mestrando do Programa de Comunicacéo e Culturé&e@moraneas da Facom/UFBA na linha de Comunicagilitca;
email: tribroc@yahoo.com.br

3 Tanto é que, apesar do grande feito, Barack Olsamare evitou, e continua evitando, tocar na qoestal.

4 A referéncia aqui é ao chamaBimdley effectem 1982, o prefeito de Los Angeles, Tom BradiieyPartido Democrata,
decidiu concorrer ao cargo de governador do estadaliférnia contra o candidato republicano Ge@gekmejian. No
entanto, apesar de encontrar-se a frente em tegasquisas de opinido, Bradley acabou perdeneleigdes. A hipotese,
portanto, € de que, embora tenha sinalizado urdgaviio democrata nas pesquisas, a populacéo andbowotando nele
pelo fato de ser afrodescendente (Rocha, 2009).
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e recuperar a economia mundial, que naquele momento se encontrava ladstia No
Brasil ndo foi diferente, e por aqui pouco mudou dois anos e meio depsmproem tantos

fracassos e decepcdes de um governo que muito prometeu e quase nada cumpriu.

“Obamafolia”

E claro que a visita de um presidente norte-americano é sempaeontecimento de
grande importancia, devido a todas as expectativas politicas e ecas@ue naturalmente
emergem em relacédo ao pais que, apesar do declinio, ainda gpaadkepoder e influéncia
no mundo. E a midia, sem duvida, tem que retratar isso. Mas como?iiramsfo o evento
em show? Agendando a questdo de maneira descontrolada e abusando dmakssal
Dando muita importancia a questdes pouco importantes e tratando os assust@tevantes
de maneira superficial? Com certeza ndo. Mas foi mais ou neEso® que a imprensa
brasileira recebeu e se despediu de Obama na sua primedaawvigiais e a América do Sul,
ocorrida em marco de 2011, num giro de cinco dias que incluiu também Chile e El Salvador.

Do ponto de vista da cobertura da midia e da calorosa recepcéadotque aqui,
parece que o presidente conseguiu mesmo deixar suas ctigeassds intocaveis nos EUA
para estrelar em grande estilo 0 que poderia ser chamaload®a in Riolsso porque, além
dos compromissos politicos em Brasilia (0 encontro simbdlico enprémeiro presidente
negro dos EUA e a primeira presidenta do Brasil), Obama e #afdiméram uma agenda
turistica e social movimentada na Cidade Maravilhosa, inclusive a&cqrevisdo de um
discurso para 35 mil pess8a® problema foi que, para a frustracdo de muitos, o show
acabou sendo realizado no Theatro Municipal para ndo mais que 2 mil espectadores.

Mas o carro alegorico da folia ndo foi puxado apenas pela midieerdade, dada a
grande popularidade que Obama ainda possui em varios cantos do mundo lipentgpaa
Ameérica Latina, a estratégia d8howbama’foi criada pela propria Casa Branca, que fez
questdo de divulgar o evento em primeira mdo em programas telewdsvgnde apelo
popular, como o ‘Domingdo do Faustdo’ e o ‘Fantastico’, da Globo, e omifigo
Espetacular’, da Record, a fim de atrair a atencédo popular ruma grande multiddo ao
discurso que ocorreria no domingo, 20 de marco. Obama foi 0 nono presiderge

americano a vir ao Brasil (no total, foram 14 visitas), mas nunca antes naiegs® pais se

® 0 apelo internacional era tdo grande, que numalagéo do colégio eleitoral mundial feita pela sevinglesa The
Economist no seu site, Obama ‘derrotou’ McCain coais de 80% dos votos (“Obama sweeps the board” —
http://www.economist.com/node/12498538?story id9B588(acesso em 21 de junho de 2011).

® No Faceboolo evento foi carinhosamente apelidado de ‘Obariagfol
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viu uma recepc¢do tao positiva e uma cobertura tdo massiva podpartidia brasileira. Mas
e a imprensa americana, tera se comportado da mesma forma diante do evento?

Para responder a essa pergunta este artigo se propde a anadisartura que os sites
da Folha de S. Paulo e do New York Times fizeram da visita declB&@bama ao Brasil,
desde os preparativos até a despedida. E bem verdade que, apeshadido uma mudanca
substantiva no discurso do presidente americano — uma consequéncio taatocarisma e
do seu simbolismo para o0 mundo quanto do declinio da influéncia americman@va
posicdo do Brasil —, na prética, a visita ficou aquém do que o govermavespen termos
politicos e econdmicos. Mas como cada jornal tratou das expectdéveada pais e do
resultado da visita? Em termos gerais, esta pesquisa bussaraesdas questdes partindo de
duas importantes teorias da comunicac&oaminge oagenda-settingO objetivo aqui ndo &
avaliar ou medir as consequéncias que essas noticias podedo teas pessoas, mas sim
fazer um grande diagndstico de como cada veiculo agendou e enquadeotoo @u seja, 0

foco é na producao, e ndo na recep¢ao; na construcao e disseminagdo, ndo nos seus efeitos.

Framing e agenda-settingpor uma abordagem multidisciplinar

Muito se tem estudado sobreframing e sobre cagenda-settingiltimamente no
campo da comunicagdo. E muita confusdo também ja foi feita enti@sosonceitos e sua
respectiva aplicabilidade. Em termos de abordagem metodologica,gmoplexuns (Entman,
1993) defendem que draming seja trabalhado buscando uma unificacdo teorico-
metodoldgica clara para a area da comunicacdo; outros (D’Angelo, @dét&ydem um
programa de pesquisa multiparadigmatico. Em termos de conceitéalizdguns (McCombs
et al., 1997) definem raming exatamente como o préprio agendamento de segundo nivel,
enquantou outros (Entman, 1993) o encaram de maneira diversa, reconhegando s
semelhancas, mas delimitando suas particularidades.

Em termos gerais, pode-se defiagenda-settinggomo a atencdo que a midia da a
determinados assuntos em detrimento de outros, o que gera um agendamenta da pa
discussdo na sociedade, especialmente no que se refere aossapsiititcos. Ou seja,
diferente do que outras teorias supunham, a influéncia da mididasealaentido de dizer as
pessoasobre o quéensar e ndo exatamemteguépensar (McCombs e Shaw, 1972). Em
outras palavras, agenda-setting produzido por repeticdo e acessibilidade, no sentido de que
guanto mais a midia cobre um assunto, mais relevante esse assecdoapamais acessivel

ele estara para o publico (Edy e Meirick, 2007; Scheufele, 2000).
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J& oframing “envolve essencialmente selecdo e proeminéncia” (Entman, 1993, p. 52).
“Os framesselecionam e chamam a atencéo para aspectos particulaeeidiade descrita, o
que logicamente significa que dsames simultaneamente desviam a atencdo de outros
aspectos” o que acaba influenciando diretamente na representacéo que sddtzrménado
assunto, seja por meio da inclusdo de determinados aspectos ou daoexclogdissdo de
outros (Entman, 1993, p. 54). E por isso que Zhou (2008, p. 119) define o conceito como o
processo fundamental da construcao de significado no qual cenegostide um assunto ou
acontecimento, ou certas ideias, temas e experiéncias sacadestac construidos para
chamar mais a atencdo, e outros sdo deixados de lado. Ou segma® genéricos, é
possivel dizer que enquantoagenda-settingnede quais assuntos e @uanto estes sao
cobertos pela midia, foaming analisacomoesses temas séao abordados.

E € exatamente neste ponto que os dois conceitos se encontrarandeogtie para
além das questbes publicas ha que se considerar também os atribufmeeanobhem a
representacéo de cada objeto. “Tanto a selecéo de objetos para se daqatamnoda selecao
dos atributos para se pensar sobre esses objetos sdo papeis tesitddagenda-setting
(McCombs et al., 1997, pp. 703-704). Esta ultima parte do fendbmeno claraepetenta a
ideia deframing, dai que os autores rebatem a célebre frase de Cohen demidcka'pode
nao nos dizer o que pensar, mas tem um éxito impressionante em ersotie o que
pensar’ e dizem que ao se considerar o segundo nivel de agendameri¢oframing,
para eles) percebe-se que a midia também nos diz como pensar sobre algun® obptps

Segundo o modelo proposto por Entman (1993, p.5%yaowesdefinem problemas,
diagnosticam causas, fazem julgamentos morais e sugerem solksfesseria a forma
classica de aplicagdo ddsames baseada especificamente na ideia de conflito e de
responsabilizacdo de atores especificos, geralmente relacionadosndo politico. No
entanto, ao se considerar outras possibilidades de enquadramento, cornedas mor
D’Angelo (2002, p. 881), percebe-se que ha outras formas de sereacqueestdo do
enquadramento em termos metodoldgicos. Neste caso, alérang®do conflito, pode-se
considerar também, por exemplo, oidteresse humane o daconsequéncialsso porque,
como afirma Reese (2007, p. 150), foames sdo “estruturas que desenham fronteiras,
estabelecem categorias, definem algumas ideias como de fala dentro, e geralmente

operam para rasgar as ideias relacionadas na sua rede num processo ativo”.

" Todos os textos que estavam originalmente emaiegtrangeira (inglés ou espanhol) foram traduziets autor.
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E uma afirmacdo 6bvia dizer que a Copa do Mundo é um grande aconteciment
esportivo. Mas também ndo € menos O6bvio dizer que diversos interessepspdi
econdmicos estdo diretamente ligados a sua realizacdo, o quenggrande ambiente de
disputa (politicos, empresas, moradores que sdo afetados pelasepbesgntantes da CBF e
da Fifa, os préprios veiculos de comunicacdo etc.). No entanto, porasedgaim evento
com um alto grau de apelo popular, a midia de maneira geral posiniegeralmente o faz)
negligenciar oframe do conflito e dar espaco, ao invés disso, ao do interesse humano —
abordando os beneficios que a Copa trara ao pais, revelando curiositidedo da grande
expectativa, supostamente de todos, para a conquista de mais um mundial.

E claro que este ndo é um processo que ocorre de formaialeztéro se a midia
simplesmente jogasse esses temas e abordagens de maiegimanta para um publico
inocente que vive numa espécie de vacuo cultural. Muito pelo contrario. Como Entman (1993,
pp. 52-53) coloca, os enquadramentos possuem pelo menos quatro lugares nesspreces
comunicacao: o comunicador (que faz julgamentos conscientes ou incaseaemecidir o
que dizer e sob gueaming), o texto (qQue contérframesmanifestados através de palavras-
chave, imagens estereotipadas etc.), o receptor (Que gJoamsds proprios que podem
coincidir ou ndo com o0s do texto) e a cultura (que é o conjurftardesexibidos no discurso
e no pensamento da maioria das pessoas num grupo social). Ou edji@mseda Copa do
Mundo fosse agendado e enquadrado pela midia norte-americana ca meas#ira que o é
aqui no Brasil, com certeza seus efeitos seriam totalmente desastrosus\wicalos.

E justamente por conta disso que Scheufele (1999, 2000) propde niveis osogroces
diferenciados para cada um dos dois conceitos. NOo caso do agendamestcgeesie:
agenda-building— os processos e razdes (jornalisticas, econémicas ou poliicasazem
com que a midia agende determinados temas em detrimento de agémda-setting- que
se refere ao agendamento propriamente difmjiming — que esta diretamente relacionado a
recepcao e aos efeitos que o agendamento pode provocar na audiénzias dodividuos
armazenam esses temas na memoaria e os tornam acessweist@aada de posicdo. Ja no
que se refere ao enquadramento, a primeira observacao a sewiei&le pode ser analisado
sob duas perspectivas: a da midia e a da audiéncia — ja querda foesa que 0s meios
estabelecenframespara o publico, este naturalmente utiliza os seus préprios pareofaze
julgamentos (Scheufele, 2000, p. 306). Dai que surgem trés processos distintos taalmém pa
conceito de enquadramentoame-building— processo parecido ao que ocorreagenda-
building: normas e valores sociais, pressdes e constrangimentos orgaramqressdes dos
grupos de interesse, rotinas jornalisticas e orientacdo aadditiddeoldgica dos jornalistas

5
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(Scheufele, 2000, p. 307kame-setting -a maneira como 0s temas sdo enquadrados pela
midia; e resultados (ou consequénciasfrdmingnos individuos.

Tanto opriming, dentro da perspectiva gmgenda-settingquanto as consequéncias
dosframesnos individuos, dentro do conceito flaming, focam clara e especificamente nos
efeitos que cada um dos processos acaba tendo na audiéncimm@les se manifestam.
Este trabalho, no entanto, esta preocupado apenas com o agendamentjuadmamento
feito pela midia, e ndo na sua recepcao. De acordo com o modelot@rppo®’Angelo
(2002p. 873), a pesquisa sobraming possui quatro objetivos especificos: (a) identificar
unidades teméticas chamadiesmes (b) investigar as condi¢cdes antecedentes que produzem
osframes (c) examinar como dsamesdas noticias ativam e interagem com o conhecimento
prévio do individuo para influenciar suas interpretacdes, e (d) anatis® osframesdas
noticias moldam os processos sociais, como a opinido publica e os gelititexs. Para nao
entrar no mérito dos efeitos, portanto, esta pesquisa se limghudae as duas primeiras
etapas. A partir dai, o autor (pp. 880-881) propde trés subprocesabsy:aad) um fluxo de
construcdo ddrame (b) um fluxo de efeitos dframing; e (c) um fluxo de definicdo do
frame Neste caso, € o primeiro ‘fluxo’ que interessa neste trabalhgeguegere justamente
aquilo que Scheufele (1999, 2000) categorizou civaroe-buildinge frame-setting

Ou seja, o0 objetivo é entender como 0s jornalistas representgmeserdam a
‘realidade’ para a audiéncia através das noticias, mesmo smeoésrra de forma néo
reflexiva (D’Angelo, 2002, pp. 880-881). Em suma, 0 que se pretende é@asgassercoes
um tanto paranoicas que péem os meios de comunica¢cdo como grangesatargs, cComo
se cada texto fosse meticulosamente escrito de modo a escoumsleeas objetivos de
controlar a massa e, assim, enganar a audiéncia. Na concepgita apti, o0 fendbmeno é
muito menos hipodérmico: trata-se apenas de uma questdo de abordagemo des temas
sao tratados, seja por motivos politicos, econdmicos, ou de qualquer detra Bm suma,
busca-se um meio-termo entre a ideia de que a experiéncia éetammgite definida de
antemao pela midia e a perspectiva de que as noticias simplegxistem no mundo la fora
e os jornalistas apenas as reproduzem para a audiéncia (DARQ@Y, p. 149). O fato € que
como o contato que os politicos tém com a populacéo é feito basicatrentss da midia,
esta acaba servindo como Unica possibilidade de contato entre e@nibke Shaw, 1972,
p. 176), o que faz com que a ‘realidade’ acabe se restringinde aogtato. Como poucos
(no geral, os jornalistas) tém acesso direto ao ‘mundo politicovieemciam dentro da
perspectiva da ‘realidade por exceléncia’ (Berger e Luckman, 1®@8nidia quem, de certa

forma, acaba construindo a realidade social para a audiéncia.
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Metodologia

Em termos tedrico-metodoldgicos, o principal objetivo deste artigdiliéar um
“modelo criativo” que caiba exatamente nas questdes que a pebggisa responder,
“mesmo que isso signifique cruzar algumas pontes e estar abertappaximar perspectivas
dentro do projeto ddraming (Reese, 2007, p. 153). Ou seja, a ideia é fugir tanto do
determinismo daqueles que querem fronteiras absolutamente clartransponiveis para
cada conceito (Entman, 1993) quanto da parcirfidgtia que querem que todos os conceitos
sejam exatamente a mesma coisa (McCombs et al., 1997). Emasgaminho é usar cada
uma delas de maneira criativa e associa-las na medida do ppssé/elbter pesquisas mais
interessantes e abrangentes. Por isso esta pesquisa optou ponaelas pontos dos
conceitos déraming e agenda-settingjue tinham relevancia para o seu desenvolvimento.

E claro que existem alguns riscos em relacionar determinecioseitos, se a
articulacdo néo for feita de maneira correta, como o prépriceR2e87, p. 151) aponta ao
dizer que, apesar de ser interessante inclfraraing “embaixo do guarda-chuva @dgenda-
setting, essa “batalha de territorio é irbnica”, pois ele v&aming “como em parte uma
reacao contra as limitagdes tedricas do seu vizinho”. No entanteezde encara-los como
teorias contraditorias, este estudo prefere considera-los comeitoesnmomplementares, na
medida em que compara tanto a frequéncia com que a visita de @parsaeu em cada
veiculo, e de que modo — isto é, sob que enquadramento. Neste sentido, enaiszum
prevenindo-se de outra critica feita por Reese — de que muitas fee@sng € utilizado para
caracterizar uma simples analise de conteudo (2007, p. 151) —, edte @diza, sim, a AC
na sua categorizagdo, mas com um objetivo muito claro: delinégpiogs tratados em cada
jornal para quantifica-los, compara-los e chegar a uma conalosgiee foi 0 enquadramento
geral do evento em cada veiculo. Qual foi o direcionamento dado? @tgue (e como), e o

que ficou de fora em cada um? Quais foram as principais divergéncias euerdgras?

Andlise de dados

Para responder a essas questdes, 0 estudo analisou todagias mdikcadas pelas
versodes online dos jornais Folha de S. Paulo e NY Times sobre a visita de Obasilad Br
escolha dos veiculos se justifica pelo fato de se trataremodogisj mais importantes
(influentes) de cada pais, tanto a nivel nacional como a nigehdcional. A preferéncia pela

versao online em detrimento da impressa se da por dois motivos psinpifp@eiro, pela

8 Termo utilizado por Scheufele (2000).
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facilidade de acesso aos dados; segundo, pelo fato de este formatpoéoestricoes de
espaco, 0 que deixaria os editores ‘livres’ para publicar quantasiasatles julgassem
necessario. O veiculo brasileiro possuia uma secdo especial ahddiaa no Brasil’,
onde, de 10 a 30 de marco, foram publicadas 156 matérias. Como algurmasiddidavam
especificamente da visita ao Brasil, e sim ao Chile e &dhlador, cinco delas foram
excluidas da analise, enquanto que outra (uma audio-reportagem que plaswddas em
outras matérias mas que, talvez por algum problema técnico, réomdrava disponivel na
timeline da sec¢é&o) foi incluida. O numero final foi, portanto, 152. Ja no caso dorhgs,
apenas 10 matérias que falavam diretamente sobre o tema foram publicadas.

Para analisar o direcionamento das matérias foram criagascipio, 16 categorias,
de acordo com a ocorréncia dos temas nas notprggarativos/programacgalivergéncias
entre os dois paisdseja do ponto de vista politico ou econémicelacao igualitaria entre
Brasii e EUA (algo que estava bastante presente no discurso de Obama);
parceria/cooperacap interesses americanpsnteresses brasileirgssimbolismo da visita
(aqui entram a questédo racial e de género, o fato de Dilnhatddo contra a ditadura e as
semelhancas historicas e culturais entre os dois pafsesyacao (de qualquer ordem);
imagem do Brasi{no plano internacionalinagem dos EUgno Brasil e na América Latina);
semelhancas entre os paigbsstoricas, politicas, econdmicapppularidade(de Obama ou
de Michelle);curiosidades(qualquer tema que se refira a aspectos irrelevantes da dasit
ponto de vista politico ou que ndo tenha nenhuma relagdo com a programzagotefas
externogassuntos internacionais que estavam em voga ho momento, como laibée epbr
exemplo); Michelle/familia (matérias que colocavam a primeira dama no primeiro plano, e
nao apenas como acompanhantes de Obawmatyadicdo(quando as atitudes dos EUA eram
claramente questionadas e colocadas em xeqa)ifestacoes contra a visita estas trés
tltimas so foram registradas na Folha de Séao Paulo.

A partir dessa classificacdo as matérias foram agrupieté® dos granddsamesde
conflito e de interesse humano para se chegar a uma avaliacatofieatjuadramento geral

dada por cada um dos dois jornais.

New York Times: Dilma é boa para os EUA

Em termos de agendamento da visita a diferenca entre a coloatbiodha e do NY
Times é gritante, assim como o0 proprio conteudo e a estrutura d&sama enquanto a
primeira trazia informacdes mais superficiais e absolutammepégitivas, a segunda continha
artigos mais contextualizados e bem focados nas questfes quenteahtegessavam politica

8
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e economicamente aos EUA. No jornal americano a primeiraien&tépublicada no dia 18
de fevereiro para anunciar o giro pela Ameérica Latina, e majltho dia 23 de marco (dois
dias apos o fim da visita), sendo que esta se tratava apehalk para um video feito pelo
fotégrafo Stephen Crowley, enviado do jornal para cobrir o evento. Aasonbve se
dividiram entre textos publicados no préprio site ou no blog politico dwlj@€aucus,
sendo que duas delas se tratavam de textos de opinido externdsl¢aninclusive, de um
brasileiro). Apenas nos dias 18 e 20 foram publicadas mais de umantdtias, no total).

Os numeros abaixo mostram os principais enfoques tematicos dados pelo jornal:

- Simbolismo — 5 matérias

- Frustracédo — 5 matérias

- Parceria/cooperacéo — 4 matérias

- Interesses americanos — 4 matérias

- Interesses brasileiros — 3 matérias

- Relacéo igualitaria — 3 matérias

- Divergéncias — 3 matérias

- Temas externos — 3 mateérias

- Preparativos/programacao — 3 matérias
- Imagem do Brasil — 2 matérias (uma positiva e outra negativa)
- Popularidade de Obama — 2 matérias

- Imagem dos EUA — 1 matéria

- Curiosidade — 1 matéria

- Michelle/familia — nenhuma matéria

- Contradicdo — nenhuma matéria

- Manifestacdo — nenhuma matéria

No que se refere ambolismg é interessante como o jornal constantemente enquadra
0 tema de maneira positiva em relagcdo a Dilma (o fato derelatado ativamente contra a
ditadura e de ser a primeira presidenta do Brasil) e cqtiaado diz respeito a Obama (neste
caso, sempre mencionando o fato de o presidente ser negro mas namnbeces
publicamente como tal). Em uma das mat&ripsr exemplo, o jornalista cita as expectativas
dos brasileiros para vé-lo de perto (ele, que “tinha inspirado milé&e pais por causa da
sua heranca africana”) e critica o fato de Obama ter evitéelnan “Os antigos assessores do
Sr. Obama sugeriram no passado que ele ndo quer ser definidona® ft&ciais, mas como
presidente de todos os americanos”. O proprio titulo da matégabgm sugestivo: “O
presidente destaca semelhangas com os brasileiros, mas se esquiva decialf.[a r

No que se refere a categdiriastracaq a critica mais contundente esté relacionada ao

fato de o governo brasileiro ter desistido da coletiva de imprgmsaos dois presidentes

*http://www.nytimes.com/2011/03/21/world/americad/@izil.html? r=1&pagewanted=2&sq=obama%?20brazil&se&sc
p=8
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fariam juntos: dai que eles especulam que Dilma estariantintvitar perguntas sobre a
questdo do Conselho de Seguranca da ONU e afirmam que “a dedordem comeco
nefasto para uma viagem que busca estabelecer lacos entrebaiBa ©a Sra. Rousséeft”
As outras ‘frustracdes’ se referem ao fato de Obama nabetedido a certas expectativas do
governo brasileiro, de ndo terem sido feitos grandes acordos, deisaisa Cinelandia ter
sido cancelado e de Obama nédo ter mencionado a questao racialgue dia respeito a
parceria, 0 enquadramento mais interessante — e também mais incisivo ant®nrsiera o
que colocava Dilma como uma espécie de ‘salvacédo’ para o elestiairento das relagbes
entre os dois paises, que andava bastante abalada por conta do Qoler@u seja, neste
caso, o tema era sempre colocado sob o estigma da ‘oportunidade’ & ,0somo na
passagem: “enquanto o Sr. Obama admirava abertamente a gratidadepolitica do Sr.
da Silva, ele pode descobrir que os Estados Unidos tem mais a ganhar de um Brasitigove
pela ‘ndo sem-nocat’ Sra. Rousseff”. Na mesma matéria Lula é descrito comoralgué
buscava algo de autopromoc&o e que por isso tendia a agir de ruaméimato encenadfa
As outras situacdes em que essa abordagem aparece € tanto do denparcerias
econdmicas (ndo so para o estabelecimento de acordos bilateraiamibés) no sentido de
demandar certas medidas da China, como a elevacdo do valor da daj qua@to politico
(principalmente no que se refere ao fato de o Brasil emergir como o lider diasddbadina).

A questdo dosnteresses americanosra tratada basicamente sob o prisma da
oportunidade e da cooperacao, especialmente nos sentidos econémicosas platritos
acima. Ja no que se refere ausresses brasileirgsaas questdes apareceram de modo muito
pontual, sem muita contextualizacdo, e se limitaram ao apoiobdm@a concessdo do
assento permanente no CS da ONU e a expectativa em relag@iodaceikigéncia de visto de
turista entre os dois paises. A diferenca de abordagem dos egesessricanos e brasileiros
esta justamente no fato de os primeiros estarem enquadradomegéealna ideia de
‘oportunidade’, e os segundos, na de ‘expectativa’ — 0 que muda o sentido saloséanei
ja que uma palavra carrega um significado ativo e a outra, unvga&silai que a categoria
dasrelacdes igualitariagpassa pelos textos apenas por meio das palavras de represeotantes
governo ou do proprio Obama — que, em seu discurso, defende que o Brasitasijacomo

um “parceiro igual”, assim como China e india —, ou ainda como umandienunicamente

19 http://thecaucus.blogs.nytimes.com/2011/03/18/obantkbrazilian-president-will-not-hold-press-
conference/?scp=3&sq=o0bama%20brazil&st=cse

1 Essa foi uma traducéo literal para o temoenonsenseoriginalmente usado na matéria.

2.0 termo usado originalmentaléama que possui esse sentido de encenac&o ou teadielid
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brasileira, como na passagem: “como 0s seus predecessores, Reuossesistido em lidar
com os Estados Unidos em pé de igualdade e ndo sera contadéauenhum modad®.

As matérias que apontavam de alguma formdiargénciasde interesses entre 0s
dois paises centravam mais na luta que o Brasil vem travando pdwar gada vez mais
influéncia e independéncia no plano internacional (o que, naturalmbata com os ideias
norte-americanos), como na passagem: “Choques de visao de mundoeeedsantsurgiram
nos anos recentes sobre assuntos como Ird, Honduras, Colémbia, mudantaaclima
comércio internacional, Iraque, Cuba e VenezdglaDai que, mais adiante, na mesma
matéria, o jornalista conclui: “Para muitos no Brasil a adtnagdo de Obama parece falar a
fala do multilateralismo e do didlogo, mas quando a situacataagarfica mais confortavel
com o mais familiar unilateralismo e monélogo”. Quantotaogs externg®les apareceram
muito rapidamente em algumas matérias, como pequenos respingdzedara que o jornal
ja estava fazendo desses eventos e nao tiveram relevancia.a@gdtspreparativosou da
programacaoda visita, nas poucas vezes em que apareceram, foram tratademnelea
bastante superficial, geralmente apenas para contextualiaar algro assunto que ja estava
sendo debatido. No que se refeimagem do Brasi{como instituicdo, e ndo especificamente
em relacdo aos mandatarios atuais ou passados), € curioso que recasig@ em que ela
aparece de modo explicitamente negativo € num texto de opinid® gemritm brasileiro,
gue fala da alta taxa de assassinato no pais e concluiniaalidade afeta todos os niveis da
sociedade. Varios governos tém sido incapazes de resolver o proldeaté que isso

|lv6

aconteca nao existe nenhuma possibilidade de o Brasil realiearpmtencial™. Nas outras

matérias, o pais € normalmente descrito como um “poder em ascensao”.

A questdo dapopularidade de Obama tratada geralmente ligada a ideia do
simbolismo (pelo fato de o Brasil ter uma forte raiz africa&nd) seu carisma — normalmente
fazendo o contraponto com a sua aceitacdo nos EUA, que é relativlaizateE € dai que o
jornal menciona como esse grande apelo popular de Obama a nivel ioteinajudou a
melhorar amagem dos EUAperante o mundo, principalmente na América Latina. Por fim, a
Gnica matéria que se enquadrou na categanasidadese referiu a um video feito pelo
fotégrafo Stephen Crowley, o que mostra que apesar de ter agendado pouto,mguenal
tentou discutir e contextualizar o maximo possivel (a partir dass seréprios

enguadramentos, naturalmente) as questdes referentes a viagem.

130 termo original usado aqubéssed around.
4 http://www.nytimes.com/2011/03/19/opinion/19iht-e@sg19. html?scp=4&sg=o0bama%20brazil&st=cse
15
Idem.
16 http://www.nytimes.com/2011/03/23/opinion/23iht-etiiérs23.html?scp=12&sg=0bama%20brazil&st=cse
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Folha de S. Paulo: o ‘oba-Obama’ do mito e a ressaca da midia

A primeira coisa que se pode falar da cobertura da Folha é ajfiei,gbara dizer o
minimo, exageradamente festiva: cansativa. S6 no dia 19, por exemgho,doblicadas 40
matérias. E como o jornal argentih@ Nacién afirmou ironicamente e a propria Folha
reproduziu: “A recepc¢do a Obama no Brasil terd caradtasspoucas vezes vistas. Poderia
ser comparada com uma viagem do papa. Ou melhor, com a chegadaeitrataalo rock
[...] parecera uma prolongacdo do CarnavaE claro que a ‘festa’ foi organizada pela Casa
Branca (que criou um site para premiar as mensagens maisa@rige boas-vindas ao
presidente e anunciou a visita em programas poulares de TV), madiaa pmincipal
convidada, se empolgou demasiadamente com a folia, se embebedou cotasaspadadas
pela embaixada, e o pior: em raros momentos apresentou (atrgwélidacdo de algumas
matérias mais criticas apos a ‘farra’) algum sinal dsaea. Das 152 noticias analisadas,
poucas (geralmente as opinativas) fizeram uma boa contex¢dalida visita e discutiram os
temas mais a fundo: em vez disso, ficaram mais repetindo os discursos, efisaigpetindo,
matéria apos matéria. Um exemplo claro é o fato de no dia 2uatle® postagens em duas
horas e meia, trés possuiam os mesmos paragrafos finais. N ries num intervalo de
cerca de duas horas, de cinco matérias publicadas, quatro usavamafote e terminavam
com o0 mesmo texto; de dez textos seguidos, oito terminavam com o mesmo conteudo.

Em termos de formato e género, foram publicados seis textos daocppguiatro
entrevistas, dez videos, quatro audios, trés textos em inglés, dms ariginarios de outro
site (o Deutsche Wellee seis resumos de matérias que estavam disponiveis intagealme

apenas para assinantes. Quanto as categorias estabelecidas aquq fcdiviagsim:

- Preparativos/programacao — 72

- Curiosidade —52

- Interesses brasileiros — 44

- Parceria/cooperacédo — 41

- Popularidade — 32 (uma delas € diretamente sobre a popularidade de Michelle)
- Interesses americanos — 32

- Simbolismo — 29

- Imagem do Brasil — 28

- Externos — 28 (25 para Libia/Jap&o e 3 para Wikif@aks
- Frustracéo — 24

- Manifestacdo — 21

- Divergéncias —18

- Relacéo igualitaria — 15

7 http://www1.folha.uol.com.br/bbc/889905-brasil-te@rnaval-prolongado-para-receber-obama-diz-joangéntino.shtml
18 0 wikileaks entrou aqui porque, em meio a cobarsobre a visita, recebeu uma grande atengéo emmieado
momento por conta de uns documentos que tinhaadweaz que diziam respeito aos governos de Bra&gilie
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- Michelle/familia — 12
- Imagem dos EUA — 8
- Contradicédo — 6

Enquanto o NY Times deu pouca atencdo paparativose, principalmente, a
programacaoda visita, esse foi o tema preferido da Folha, que a cadaianetfetia
praticamente os mesmos paragrafos para falar das expectatvaque Obama tinha feito ou
faria logo em seguida. Neste caso, portanto, ndo ha aprofundangemtodad ponto de vista
da discusséao: tratava-se basicamente da publicacdo (massigareaenda agenda divulgada
pela embaixada. Outro dado bastante contrastante com o jornal amdoca atencao
exaustiva dada a temas banais, categorizados aquiatoiosidadeslsso quer dizer que um
terco das matérias deixou as questdes politicas mais reledan@do para abordar o que a
familia (quase real) comeu, a roupa que Michelle usou, quantos homexérditoke quantos
tanques foram colocados na rua, o que Obama ouve no iPod, ha quanto tepgvouete
fumar, o sonho do seu sosia de conhcé-lo, a recep¢céao que Moénica, SansalinbaCgeram
a elé? etc. O trecho seguinte é bem representativo “a fam#isigencial mais poderosa do
mundo vai almocgar picanha, baido de dois e farofa no sabado (19), no tyarea
sobremesa, doces brasileiros e coc&dassim como este: “A primeira-dama, portando um
vestido de bege com um ombro a mostra e sapatos dourados, falou qué énesteara das
oportunidades de a familia toda viajar junta e falou de seu prazer em vistas".

Quanto aofteresses brasileirg® enquadramento dado foi, no geral, semelhante (em
termos de superficialidade) ao dado pelo jornal americano, prasuen agendamento,
naturalmente, muito mais excessivo e com a inclusédo de outras qu€stémnpedao absoluto
de mencdes foi a expectativa em relacdo a manifestacgmwibedaconcessao do assento no
CS da ONU, mas também outros temas constantemente estiverpau&mncomo comercio,
energia, luta pela diminuicdo dos subsidios do governo americano @rpdkimposi¢cao do
valor de importacdo e América LatfhiaEm oposicdo a frieza e descontextualizacdo das
noticias comuns, os textos de opinido algumas vezes faziam urapoontr interessante e
uma critica a cobertura geral, como no trecho seguinte: “Boa @arnoticiario girou em

torno de como o ‘dono do cachorro’ o afagaria em sua pretenséao deegerite permanente

19 Aqui se trata de uma matéria que trazia uma hogeenalo quadrinista Mauricio de Souza a Barack Obama
http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/890794-maiotde-sousa-faz-homenagem-a-vinda-de-obama-ad-shasl

20 http://www1.folha.uol.com.br/mundo/889383-mulherpfatriota-acompanhara-michelle-obama-no-brasil.shtm

21 http://www1.folha.uol.com.br/bbc/891128-michelleasha-diz-que-relacao-brasil-eua-vai-alem-dos-govestmom|

22 A matéria “Entenda os principais temas da relagée Brasil e EUA”, publicada no dia 18, foi pcatnente a Unica,
entre todas, que se aprofundou com mais énfaseestdm http://www1.folha.uol.com.br/bbc/890589-entenda-os-
principais-temas-da-relacao-entre-brasil-e-eualshtm
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do Conselho de Seguranca das Nacdes Utiidas seja, enquanto o préprio governo evitava
tocar no assunto para evitar alardes, a midia, de maneira akaseasacionalista, 0 pautava
constantemente e colocava Obama como o0 homem capaz de resolver jocddensas do
Brasil — a nivel internacional, pelo menos —, um poder que naturalmente ele nédo tem.

Até a véspera da chegada de Obama o governo brasileiro amdahid@ exatamente
qual seria o foco da visita, de modo que quando a Casa Branca falgaaceria, ninguém
conseguia entender exatamente o0 que isso queria dizer. Ai aespédieulava entrevistando
diplomatas e especialistas. Porém, apesar de ter pautadoasssgg®es mais que o NY
Times, no fim das contas a Folha enquadrou a questdo de modo parecido eoefeie 215
guestbes econdmicas e politicas. E as criticas mais contunderitas vezes se referiam a
matérias de veiculos estrangeiros, cdrhe Economistcomo no trecho a seguir, reproduzido
pela Folha: “Segundo a revista, os latino-americanos gostam deaQbgmmas poderiam
gostar ainda mais ‘se sua retdrica de parceria fosse acompanhadesdectitioas”.

As matérias que tratavam gapularidade assim como aquelas que se enquadravam
na questdo da curiosidade, se limitavam, naturalmente, a falaulddam que o esperava
com ansiedade na porta do hotel, dos populares que foram as ruas seosttarinho ao
presidente, dos que o aplaudiram, dos que gritavam “Obama, cadé vocéaduivah pra te
ver!” etc. “A recepcéo ao presidente norte-americano foi calpessalima de astro pop”
exclamou uma matéria. Em outra, a énfase foi na primeirazdams EUA apostam na
popularidade de Michelle — em muitos lugares maior do que a do proprimaomo fator
adicional para garantir o sucesso da viagén®s principaisnteresses americandsatados
na cobertura foram basicamente os mesmos que apareceram nonBY, disaber: energia
(especificamente o pré-sal); o aumento das exportacdes paesih 8 estabelecimento de
parcerias bilaterais; a utilizacdo do Brasil como ponte pararm#an medidas da China; o
apoio do Brasil para se aproximar da América Latina; a aprowdgdon acordo maritimo
gue estava parado desde 2005 e que o Senado correu para aprovar sliag ami@to
agradar Obama. Em poucos momentos houve alguma espécie de contrapontmacomo
seguinte passagem: “Nessa viagem Washington esta dizendo: ‘n@otpergque os EUA

podem fazer pelo Brasil, mas o que o Brasil pode fazer pelos EUA™

Z3«A yolta do vira-lata” foi publicada no dia 2ttp:/www1.folha.uol.com.br/colunas/clovisrossil820-a-volta-do-vira-
lata.shtml

24 http://ww1.folha.uol.com.br/bbc/890479-obama-tdificuldade-em-afastar-frustracao-mutua-diz-ecorsbistitml

3 http://www1.folha.uol.com.br/mundo/891402-na-cidaiedeus-obama-se-impressiona-com-grupo-de-capsisim

2 http://www1.folha.uol.com.br/bbc/889789-michelleamha-tera-agenda-propria-durante-visita-ao-bragihish

%" Entrevista com Peter Hakim, presidente eméritthifk tankinter-American Dialogue
http://www1.folha.uol.com.br/mundo/889818-eua-naoHclareza-sobre-razao-da-viagem-de-obama-dizsaaaltml
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Quanto a questdo dsimbolismo ele também foi extensivamente abordado pela
imprensa brasileira, mas a diferenga substancial da Follralagdo ao NY Times foi o fato
de em nenhum momento ter criticado a postura de Obama em ‘esglidir-gema.
Basicamente a questéo era enquadrada dentro de dois aspectos blastato encontro do
primeiro presidente negro dos EUA com a primeira presidenta dib 8@mfato de Obama ter
vindo ao Brasil menos de trés meses depois da eleicdo de Dilesnagmo que ela fosse
visita-lo, como de praxe. Mas em alguns momentos o tom era um polucpatéico, como
no seguinte trecho: “A questdo simbolica € que ndo € sempre gpeesitiente americano

visita o Brasil®®

. No quesitamagem do Brasjla Folha ressaltou bastante a nova posi¢céo do
pais no cenario mundial tanto economica quanto politicamente, semprgogsizel
abordando, inclusive, a questao da independéncia que a nacdo adquiriu. Em alguns momentos,
essa imagem é mostrada de maneira exageradamente positivganadrase do embaixador
dos EUA, Thomas Shannon: “O Brasil realmente est4 construindo um novdonuade
crescimento econémico, o modelo verde: o verde e am&tedoi outros, ela é relativizada:
“a visita de Barack Obama ao Brasil por enquanto entrou paradaaistais por expor ao
mundo a nova fraqueza (relativa) dos EUA do que a nova forca (reldtivBasil®® e em
outros ainda ela é ridicularizada, como na representacao feitagpblacioncitada acimé.
Ostemas externoapareceram de modo muito superficial, apenas com uma citaida eén
algumas matérias da crise internacional daquele momento, porém, sem aprefitnda

Ao longo da cobertura varias noticias abordaram de alguma forassumto da
frustracdq principalmente os referentes ao cancelamento do discurso ni&nGiae as
expectativas do governo brasileiro ndo atendidas, a politica intamabde Obama e ao fato

32 como afirma o titulo de

de a frustragdo ser uma “marca historica da relacdo HBrigsil
um artigo. Mas a frustracado também foi abordada do ponto de vista do@aweericano,
como na passagem: “Acho que as expectativas [dos americanas] egsigeradas. O
Departamento de Estado vé uma mudancga de tom em politica extasnBilma ndo disse
exatamente ainda como pretende lidar com a &re&té o jornalismo teria se frustrado, de
acordo com um colunista — 0 que, segundo ele, explicaria o vazio alucinadbedtura:

“Até entendo que a visita acabou produzindo menos emocgdes que a prindppuska, o

28 hitp://wwwl.folha.uol.com.br/multimidia/podcastsfi@b4-ainda-e-cedo-para-avaliar-a-relacao-entreswsrgos-dilma-e-
obama.shtml

2 http://ww1.folha.uol.com.br/multimidia/videocas88418-antes-da-visita-de-obama-embaixador-doekuga-
economia-brasileira.shtml

30 http://ww1.folha.uol.com.br/colunas/sergiomalber$91619-obama-vai-a-guerra-do-brasil.shtml

31 Essa imagem negativa, no entanto, foi excecaolmerwra: apareceu apenas duas vezes.

32 http://Avwwl.folha.uol.com.br/mundo/891375-frustragamarca-historica-da-relacao-brasil-eua.shtml

33 peter Hakim, na mesma entrevista citada na nota 27
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que leva o jornalismo a se agarrar em detalhes nem sengwantes®’. Com relacéo a esse
tema € interessante que a maior frustracdo apontada pelo N& Tancancelamento da
coletiva) foi apenas citado pela Folha, mas sem nenhum traco de critica ou tostrdedo.
Véariasmanifestacfeforam realizadas principalmente no Rio de Janeiro contra a visita
de Barack Obama, tanto na forma de protestos nas ruas quawnt aimbdlico, como o
rapper MV Bill, que se retirou da organizacdo da visita de Oba@ialade de Deus para
mostrar sua indignacdo contra o forte esquema de segurancamiagpnoticia publicada
sobre as manifestacdes, os movimentos nao foram sequer ouvidos, @aoatimeato acabou
sendo aquele dado pelas fontes oficiais, como o governador Sérgio Cabral, que ironizou: “Que
é isso? Piraram?” Os movimentos s6 terdo voz mesmo a partir da terceira an@iégile de
maneira geral se mantém nas seguintes), quando o presidenteidda Nawional dos
Estudantes (UNE), Augusto Chagas, explica: “Queremos chasraydat para o fato de que
sua vinda [de Obama] ndo representa uma festa, pelo conftariBm uma
videorreportagef, integrantes de um grupo nacionalista sdo entrevistados, e apetas de
terem espaco para apresentar suas criticas, o reporter ténage a situacdo num tom de
brincadeira, o que a edicdo reforca. Em determinado momento, por exemeplthama
Obama de “ilustre visitante” e passa a voz para um dos organigadoma individuo
simpatico, falastrao, como é o Obama, mas que na verdadserpres mesmos interesses
oligarquicos. Nada muda, e ndo convém que ele venha para ca para ralar pavo
brasileiro”. Outro, cita o padre Antonio Vieira: “eles ndo querem sambsem; eles querem os
nossos bens”. Depois a matéria faz um contraponto com os que seamgaaiBrasil para
jogar futebol americano e que ndo veem problema em consumir a datigee. Em um
artigo adiant®, a Folha publica uma lista com o nome dos 13 manifestantes presos em
dos protestos, provocando, de maneira antiética, uma exposicao absolutheseetessaria.
Ou seja, a cobertura dessa categoria especifica mesetoantbs tanto disamede conflito
(definindo problemas, diagnosticando causas e responsabilizando atores)deuatdéoesse
humano (abordando o conflito de maneira leve, criativa e engragada), como no video citad
A questao dadivergénciamaturalmente esta localizada entre os interesses brasileiros
e 0S americanos, de modo que a sua aparicdo num texto qualquer sie wata mera

questdo de abordagem. E claro que ao falar das expectativas agouende outro da disputa

34 http://www1.folha.uol.com.br/colunas/clovisrossil®820-a-volta-do-vira-lata.shtml

35 http://www1.folha.uol.com.br/poder/889256-dirigeiute-pt-rji-convoca-manifestacao-contra-visita-deroaashtml

%8 http://www1.folha.uol.com.br/bbc/890544-apesar-dehmra-na-imagem-dos-eua-sindicatos-e-une-planejam-
protestos.shtml

7 http://Awwl.folha.uol.com.br/multimidia/videocag90681-grupo-nacionalista-protesta-contra-vind@ol@ma.shtml
%8 http://wwwl.folha.uol.com.br/mundo/891423-manifeses-protestam-em-frente-ao-metro-gloria-no-riomht

16



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

vocé ja estd destacando os pontos em que cada um difere. Portantag@ndi@eacaba
aparecendo mesmo de maneira autbnoma quando os pontos sédo confrontedisadosa
Mas apesar da grande atencdo dada a visita, a Folha ndo avancauaanbose poderia
esperar em relacdo ao NY Times. Faltou mais contextualizacao.aQléeetacdo igualitaria
estranhamente também nao foi muito enfatizado pelo jornal (nemrerst de oportunidade
nem em termos de confronto), e apareceu mais na fala de @bdasaautoridades, ou até
mesmo em noticias tiradas de veiculos internacionais. Asiasat@n queMichelle e suas
filhas apareciam de maneira independente de Obama falasandaragenda que a primeira-
dama iria cumprir aqui no Brasil e muitas vezes tratavam dédgsenuito pouco relevantes,
como ja citadas acima. Este tema, portanto, normalmente a@pauetamente com a
programacao ou alguma curiosidade.imfagem dos EUA tratada em algumas matérias de
modo muito mais positivo do que critico, principalmente com a citacioesiguisas de
opinido, como no exemplo “pesquisa recente do Centro Pew de Pesquises,ques 5%
dos latino-americanos tém hoje uma viséo positiva dos Estados Unidos’da outra que
aponta um aumento de nove pontos na visdo positiva dos brasileiros gio sela EUA e
uma queda de 14 pontos no que se refere as percepcdes negativas por conta de Obama.
Por fim, uma questdo que numa situacdo de conflito de interessksputas
naturalmente deveria estar bastante em voga, acabou sendo odésitna &s categorias
definidas) menos abordado pelo jornal: o da gramidéradicdoentre o discurso e a pratica
do governo norteamericano (tanto a nivel politico quanto econémico), que wedgteaa de
defensor inafiancavel dos direitos humanos, critica as atitudeglaem relacéo ao Ird, por
exemplo, e até hoje ndo tomou nenhuma providéncia em relacdo a Guant@nprprio
NY Times reproduziu muito claramente esse ‘desgosto nacionaklagéo ao Sr. da Silva.
Mas a Folha, por outro lado, quase néo tocou nessas contradicoes, e, quanda e&so
que por tabela através do discurso de terceiros (Dilma, 0 movimeAtisia Internacional
etc.). A Unica situagcdo em que o tema € provocado pela reportaganergrevista com o

embaixador, na qual ele se esquiva do tema, mas nao é sequer rétrucado

Conclusao

A partir de alguns autores, Woodly (2008, pp. 110-111) aponta quatro grandes
problemas do jornalismo americano (que, naturalmente, podem segnlgedes): 1) as

noticias sdo tendenciosas para a opinido da elite, especialme@asdaBranca; 2) a

% Citada na nota 29
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apresentacao das noticias é cada vez mais episddica e sensaéianiaeia dinfotainment
(noticias que tém carater de entretenimento); 3) a ideologiagoofal dos jornalistas — que
considera a ‘objetividade’ como algo sagrado — pode paradoxalmente-logddiretratar a
realidade adequadamente; 4) a concentracado das midias nas maos de grandgdisngrupas
diversidade do conteudo das noticias produzidas (Woodly, 2008, pp. 110-111). E é jestament
essa a sensacado geral que fica, principalmente em r@ld¢@ba, apos a analise dos dados e
a comparacao entre os dois jornais. Quanto ao primeiro ponto, amhb@snfit@cados
basicamente nas fontes oficiais (Casa Branca), mas a Foatiensteou uma dependéncia
maior e um filtro menor em relacéo ao que vinha ‘de 14 de ¢n@’ segundo item néo se
aplicou tanto ao NY Times, até porque a cobertura foi um pouco maistcatizada e
menos espalhafatosa, mas é um retrato fiel da maioria dasasadla Folha. Da mesma
forma, o NY Times muitas vezes se desprendia um pouco da questéfetiddade para
deixar sua interpretacao e critica em relacdo aos event&®)|esanas poucas vezes que o fez
foi na voz de outros (entrevistas, textos de opinido etc.). Em oeta&uarto ponto, esta
pesquisa nao entra exatamente nesse mérito, mas de certo mackbaleomplementando a
segunda constatacdo, como Lippmann (1922) explica através da ideia do interesse
Se o investimento financeiro em cada filme e nas revpipslares nao fosse tao
exorbitante como para requerer popularidade instanténtanea ¢ amplamens de
espirito e imaginacdo seriam capazes de utilizar a telgperiédico, como alguém
poderia sonhar de como utiliz-los, para aumentar e refinar,caerdi criticar o
repertorio de imagens com os quais nossas imaginagoes fun¢jgpaitb4-155).

Mas e por que o NY Times nao fez uma cobertura exatamenteesmarsentido?
Simples: primeiro porque, apesar das mudancgas, ainda existemiossdaiama espécie de
sindrome neocolonial do Brasil em relagdo aos EUA (dai a difenemgaracterizacdo da
importancia); segundo, porque no Brasil ainda ha uma aurea de mitorende Obama; e
terceiro, justamente porque havia no publico americaninteressequase nulo em saber o
que Obama estava fazendo ou deixando de fazer no Brasil; pelo iopmixéstia inclusive
uma critica pelo fato de ele ter saido de viagem em meio a tantos problemas internos.

Ainda partindo do esquema apresentado por Woodly, surge outro guestionamento
fundamental: a objetividade é mesmo boa ou é nociva ao jornalismo&ldrars, ela € uma
das garantias da isencdo e do relato verossimil. Para outross apeva para impedir 0s
jornalistas de apresentarem os fatos de modo contextualizada dgsénuir a precisdo das

noticias. Enfim, neste caso entédo deveria ser como no futebol? Quantmédsibrasileiros

40 sera que o ex-chanceler Juracy Magalhdes esesmarcerto quando, em 1964, sob o comando de €&stico, disse
que “o que é bom para os Estados Unidos é bonopBrasil’?
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estdo jogando, o narrador, por mais que tenha uma preferéncia por daisgo®rmalmente
contorna suas paixfes para fazer uma cobertura equilibrada, poisxae edgilicito que
prefere uma a outra equipe corre o risco de perder a credibilielattecar alguns
telespectadores a mudar de canal; por outro lado, quando se twata jdgo da selecao
brasileira, obviamente a postura ndo é nem de longe a mesmagbkecaamidia se apropria
do interesse geral (supostamente) de todos os brasileiros (ganhar a Copa do Momnstodie
um discurso (legitimo) de total apoio a selecdo. Ja nos EUAppta do forte sentimento de
patriotismo, esse tipo de abordagem na midia extrapola com mugdatiidade o mundo
dos esportes e entra também na questdo social e politica. E dacasmrra ao terror’, por
exemplo, onde os temas séo tratados sodnoegeral do interesse nacional. Na cobertura da
visita de Obama, obviamente, a questdo pode nao ter ficado tdotaxgbiti no caso do
terrorismo, mas com certeza apareceu de maneira muito mais contundente do due. na Fol
Portanto, no que se refere ao agendamento esté claro que a Folhpgde@xagero e
pela repeticdo, fazendo com que sua cobertura fosse absolutanmesatitvase, em termos
gerais, superficial. JA no que diz respeito ao enquadramento tEagmspdambém evidente
esta que houve diferencas substanciais na abordagem dos assuntos, sendomoejeerqua
jornal americano tendia a trazer os temas pdrame do conflito, da ‘oportunidade’ para os
EUA, o seu par brasileiro optou por apostar nas vantagens econéntoasegjuentemente,
puxar os assuntos pardramedo interesse humano, tratando, por exemplo, de ‘curiosidades’,
inUteis do ponto de vista politico, em detrimento de uma discussaelatadsada — afinal,
como bem descreve Lippmann (1922, p. 299), “o fato que € sensacioedbraé b fato que
guase todo jornalista procurara”. Ou seja, por mais que alguns dexégénido e outras raras
noticias tenham apresentado a visita a partir de um ponto de vistacnitico e
contextualizado, estas matérias seguramente se afogaram do esuecimento em meio a
outras 130 ou 140 que ficavam boiando todos os dias, em esquema de revezarpaginana

inicial da secao ‘Obama no Brasil'.
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