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Resumo

Caracteristicas inerentes a televisdo a tornam um dispositivo que engendra formas de
enunciacgdo de si. Neste artigo, efetuamos movimentos cartogréaficos para desenredar as
conexdes entre poder e subjetividade na enunciacdo de trés sujeitos inseridos nos fluxos
de programacéo: a personalidade televisiva (profissional contratualmente vinculado a
uma emissora), a pessoa publica (que ganha visibilidade na TV pelo discurso do
interesse publico), e o individuo comum (cuja participacdo na programacdo € uma
oportunidade Unica). Concluimos que a enunciacao de si, apesar de ser uma pratica de
construcdo de identidade, é controlada na TV por diversos procedimentos (linhas de
forga) que orientam a formacdo discursiva. Contudo, a subjetividade pode reverter essas
orientacgdes e tracar linhas de fuga aos discursos dominantes.
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Introducéo

O ponto de partida para a reflexdo proposta neste artigo € um texto de autoria de
Fernanda Bruno, intitulado A enunciagdo de si na Modernidade (1996). Por
“enunciacdo de si”, a autora compreende as formas e técnicas que possibilitam ao
sujeito construir um discurso sobre si mesmo (uma construgéo de identidade). Bruno
define tal enunciagdo como um ato proprio da condi¢do humana, a medida que o sujeito
“porta uma interioridade que lhe escapa e que, portanto, exige ser conhecida, decifrada”
(1996, p. 308).

E importante apontar que a construcdo identitaria a qual Bruno se refere ndo esta

relacionada a exteriorizagdo de um nudcleo imutavel do sujeito (uma identidade idem,
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essencial), mas sim “depende tanto de um olhar sobre o passado quanto sobre o
presente” (1996, p. 309). Nesse sentido, o pensamento de Bruno ¢ consonante ao de
Paul Ricoeur (2007), em que a identidade é conceituada como narrativa, vinculada ao
conceito de memoéria®. O sujeito leva em conta, com isso, nio apenas quem ele “6”, mas
também quem “era” e o seu processo de mudanga. Como define Ricoeur, o “si-mesmo”
passa a ser entendido como um outro, e sofre atualizaces continuas. A enunciacao de
si, dessa forma, remete & intersubjetivacao de narrativas de vida.

Como o titulo do texto de Bruno j& explicita, a autora realiza uma cartografia das
diferentes formas de enunciacdo de si que surgem na Era Moderna, como o0s
consultdrios psicanaliticos e psiquiatricos. O que fazemos no presente artigo € transferir
essa cartografia da enunciacdo de si para as praticas que compdem o dispositivo
televisivo. Essa transferéncia se justifica (ndo sendo, portanto, arbitraria) na
identificacdo de trés caracteristicas inerentes a televisao.

Primeiramente, a individualidade. Arlindo Machado (2000, p. 72) ressalta que
apesar de ndo haver um dado estatistico, basta ligar o aparelho de TV em qualquer
momento, ou zapear a programacdo por alguns segundos, para percebemos que as
unidades televisivas sdo fundadas, em sua maioria, pela acdo dos mais variados
individuos.

Em segundo lugar, a temporalidade. Esse aspecto valoriza a televisdo como
herdeira do cinema, ou seja, como imagem em movimento, dotada de uma duracéo.
Como define Suzana Kilpp, “a moldura de um tempo de tevé é constituida pelas bordas
de uma sequéncia de quadros fragmentados que sdo continuamente desconstruidos e
colados no interior de um outro quadro singular” (2003, p. 39). Dessa forma, a técnica
televisiva instaura um fluxo no qual os individuos estdo inseridos, o que lhes confere
uma continuidade.

Por terceiro e Gltimo, a oralidade. Machado (p. 72) afirma que, apesar de a
televisdo ser apontada como a responsavel pelo desenvolvimento de uma “civilizagdo
das imagens”, ela ¢ paradoxalmente pouco visual e primordialmente oral, o que a

aproxima mais do radio que de seus antecessores audiovisuais. O autor justifica a

o pensamento de Ricoeur é baseado nos trabalhos de John Locke, primeiro filésofo a vincular a questdo da
mem@ria com a constituicdo do self (si). A memoria se define, para Locke, na triade identidade-consciéncia-si: como
a identidade é algo que se conserva, Locke precisa atribuir a consciéncia do si a memoria. Ricoeur, entdo, faz uma
critica a Locke, ao postular que a vinculagdo entre identidade e memoria ndo deve caminhar por essa via da
conservagdo de um nicleo imutavel, pois quando perdemos a memoria, ndo perdemos apenas a consciéncia de quem
somos, mas também de quem fomos. A identidade é formada assim como uma narrativa, numa continuidade
temporal.
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predominancia da oralidade na TV por questdes econdmicas, por ser a forma mais
barata de se fazer televisdo, que despende menor custo e tempo de producdo. Assim, a
maioria esmagadora das unidades televisivas é fundada no discurso oral.

E a oralidade que possibilita aos individuos inseridos no fluxo da TV a
intersubjetivacdo de suas identidades narrativas. Como aponta Ricoeur: “Em sua fase
declarativa, a memdria entra na regido da linguagem: a lembranca dita, pronunciada, ja
€ uma espécie de discurso que o sujeito trava consigo mesmo. (...) Assim posta na via da
oralidade, a rememoragdo também ¢é posta na via da narrativa” (2007, p. 138-139).
Portanto, é a unido dessas trés propriedades (individualidade, temporalidade e oralidade)
que torna a televisdo um dispositivo que engendra formas de enunciacdo de si. A
primeira acdo que desempenhamos neste artigo foi, assim, cartografa-las.

O procedimento cartografico visou apreender a heterogeneidade caracteristica do
dispositivo televisivo. Definimos, entdo, como foco de observacdo a TV aberta
brasileira® e nos colocamos em seu fluxo desprovidos de critérios (como a opcéo por
determinados géneros, unidades, por faixas de horéario, por formas mais complexas etc.).
Realizamos, assim, recortes nos mais diversos tempos televisivos em que a enunciagao
de si € praticada.

Quando utilizamos o termo dispositivo ndo restringimos a discussdo sobre
televisdo a sua dimensdo tecnoldgica. Pelo contrario, o termo € aplicado aqui segundo
sua conceituacdo em Michel Foucault (1996), remetendo a uma rede composta por
elementos heterogéneos®, incluindo na televisdo as dimenses discursiva e cultural. A
segunda acdo realizada na andlise foi a anotacdo da heterogeneidade de elementos que
atravessam as enunciacdes de si televisivas.

Ao definirmos a televisdo como um dispositivo foucaultiano, consideramos que
suas praticas de enunciacgdo de si sdo formadas na visibilidade de saberes, resultado da
relagdo entre poder e subjetividade®. Com isso, assim como Bruno, que conclui que as

formas de enunciagdo de si na modernidade sdo atualiza¢fes de praticas pré-modernas

4 Esse foco implica em duas delimitacBes/justificativas: em primeiro lugar, excluimos da observacdo os canais de TV
por assinatura, uma vez que a maioria segue géneros especificos — ou sdo jornalisticos, ou de filmes, ou de esportes —
que ja estdo reunidos na TV aberta, mais heterogénea, portanto; por segundo, ndo observamos também emissoras de
outros paises, pois a imersdo em outros contextos culturais desviaria a realizagdo precisa dos movimentos de analise.
s Segundo Foucault, os elementos heterogéneos sdo: “discursos, institui¢des, organizacdes arquitetdnicas, decisdes
regulamentares, leis, medidas administrativas, enunciados cientificos, proposicdes filosdficas, morais, filantropicas.
(...) o dito e o ndo dito.” (1996, p. 244).

® Na interpretacdo de Gilles Deleuze (1996), Foucault pensa o dispositivo como um conjunto multilinear que abrange
trés instdncias: o Saber (saberes que estdo dispostos na rede e que podem ser iluminados pelas “linhas de
visibilidade” e “curvas de enunciacdo™); o Poder (“linhas de for¢a” que conduzem a iluminacdo dos saberes e
orientam, assim, a formacéo dos discursos); e a Subjetividade (“linhas de subjetivacdo”, caminhos de fuga do poder,
em que visibilidade e enuncia¢do tomam uma orientacédo diferente dos discursos dominantes).
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(como o confessionario catolico, que surge na ldade Média), veremos que a televisao
ndo inaugura novas formas de enunciacdo de si, mas sim atualiza (de uma forma
propriamente televisiva) formas que podem ser, inclusive, preexistentes a sua invencao.
Sendo que essas atualizagfes engendram acOes televisivas estratégicas. Apds a
cartografia das formas e a anotacdo dos elementos, o terceiro movimento realizado foi,
entdo, desenredar as conexdes estratégicas entre saber, poder e subjetividade.

Os resultados desses movimentos sdo apresentados aqui em trés topicos. A
opcdo foi de dividir o artigo em relacdo aos diferentes papéis que os individuos
desempenham e a recorréncia com que eles estdo inseridos no fluxo da TV. No primeiro
topico, entdo, analisamos a enunciagdo de si das personalidades televisivas, individuos
contratualmente vinculados as emissoras e que fazem parte da rotina de programacéo
(apresentadores, atores etc.). No segundo, voltamos o olhar para as pessoas publicas,
que sdo vinculadas a outras instituices, mas ganham visibilidade no dispositivo
televisivo (politicos, esportistas etc.). No terceiro, focamos na enunciagéo de individuos
comuns, cuja participa¢do no fluxo da TV é uma oportunidade tnica (os “15 minutos de
fama”). Contudo, esses individuos podem se tornar pessoas publicas (a0 serem
personagens de um fato midiatizado, por exemplo), ou podem ser aspirantes a

celebridade (como no caso de participantes de reality shows).

Personalidades televisivas

Como mencionado anteriormente, consideramos personalidade (ou celebridade)
televisiva os individuos que sdo profissionalmente vinculados &s emissoras, como
apresentadores e uma variedade de artistas (atores, musicos, dancarinos etc.). A medida
que esses individuos estdo inseridos naturalmente no fluxo da TV (por trabalharem
nele), eles podem intersubjetivar suas identidades narrativas a partir do uso do discurso
oral. Mas é preciso destacar que entre as celebridades televisivas, o0 acesso a oralidade ¢é
desigual.

Os apresentadores sdo evidentemente aqueles que tém maior acesso a oralidade,
ja que possuem um papel fixo nos programas e sdo 0s responsaveis pelo controle da
acdo. Ao exercer o comando de uma unidade televisiva, 0 apresentador pode usar
livremente o tempo dessa unidade para enunciar a si mesmo (e é até incentivado a

enunciar-se, pois é a partir do agenciamento de sua identidade que as dindmicas do seu
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programa sao construidas). Por outro lado, em alguns casos (como no género “programa
de auditério”), outros individuos desempenham uma diversidade de papéis fixos
secundarios (como ajudantes de palco, jurados, dangarinos) com tempos mais curtos
para praticar a enunciacao de si, ou até mesmo sem possibilidade para tal.

Contudo, o tempo de enunciacdo de um apresentador é reduzido quando seu
programa recebe outra personalidade televisiva como participante transitorio. Nesse
caso, 0 apresentador se torna um interlocutor da enunciagdo de outro. E o que ocorre
nos programas de entrevista, ou em qualquer outra forma televisiva que seja fundada no
dialogo. Embora o papel de interlocutor ndo signifique que o apresentador deixe de se
enunciar: a interacdo do dialogo permite que ambos (entrevistador e entrevistado) se
enunciem. No programa de entrevistas Programa do JO0 (Rede Globo), por exemplo, o
apresentador JO Soares relata partes de sua narrativa de vida como meio para iniciar
uma pergunta, ou como comentario a uma resposta do entrevistado.

Além dos programas de entrevista, que formam um género televisivo préprio
para que O sujeito construa sua identidade narrativa, outros tempos da programacao
(interiores as mais diversas unidades e géneros) também sdo reservados para a
enunciacdo de si das personalidades televisivas: quadros como Minha adolescéncia
(programa Altas horas, Rede Globo), Como tudo comecou (programa Video show, Rede
Globo) e muitos outros similares de diferentes emissoras. Em quadros como esses, a
figura do interlocutor é ausente (com a personalidade dirigindo-se diretamente para a
camera, como se dialogasse com os proprios telespectadores) ou é ocultada (a
personalidade ndo olha para a cdmera, mas sim para o lado, como se respondesse a
perguntas que foram cortadas na edi¢cdo). Ou seja, a entrevista é transformada (a partir
de uma série de montagens préprias da TV) num mondlogo.

A entrevista — seja como elemento base de um programa (género préprio) ou
apresentada no interior de outro género (mesmo que veiculada como um mondlogo) — é
a principal forma de enunciacfo de si das celebridades televisivas. E importante, ent&o,
compreendé-las em sua a natureza (quais agdes elas objetivam e quais procedimentos
sdo utilizados) para que possamos desenredar as relacGes entre os elementos que
compdem essa forma de enunciagéo, principalmente entre os sujeitos e as instituicdes a
que estédo vinculados (as emissoras).

Segundo Carlida Emerim, para a personalidade entrevistada, a entrevista tem a
funcdo (dentre outras) de autopromocédo e autoqualificacdo, no compartilhamento de

“conhecimentos e experiéncias por ele vivenciados, chamando a aten¢do sobre oS
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acontecimentos vividos, tecendo comentarios sobre suas emogdes € sentimentos” (2006,
p. 170). De fato, o que podemos perceber nesses tempos de enunciacao é que existe uma
orientagdo discursiva de que as narrativas intersubjetivadas ajam em prol de uma
promocdao do sujeito.

Alguns procedimentos sdo acionados para garantir a autopromocdo: as pré-
entrevistas (voltando ao exemplo do Programa do J6, J6 Soares da algumas “deixas”
para que os entrevistados relatem fatos especificos, cuja intersubjetivacdo foi, portanto,
planejada); a exibicdo de fotografias do acervo pessoal do entrevistado (que foram
concedidas pela propria personalidade, tendo sido, assim, selecionadas). Esses
procedimentos permitem que a personalidade selecione os fatos vividos (ou invente nao
vividos) e os sentimentos em relacdo a eles, visando uma autopromocao.

Evidentemente, as personalidades televisivas ndo fazem resisténcia a essa
orientacdo discursiva e se deixam conduzir, uma vez que a promoc¢ao do sujeito, assim
como a propria enunciacdo de si, € uma pratica que se justifica na condicdo humana.
Vimos que Bruno define que interioridade exige ser compartilnada. Da mesma forma,
Hannah Arendt aponta que ao vencermos o carater privado de nossa vida interior,
buscamos a admiragdo publica: “A admiracdo publica € consumida pela vaidade
individual da mesma forma como o alimento ¢ consumido pela fome” (2010, p. 69).

E o outro lado? O que visam as emissoras ao reservarem tempos para esse tipo
de enunciacdo? De certo modo, a autopromocdo das celebridades é repassada também
para as emissoras a que estdo vinculadas, seguindo a méxima de que os funcionarios sdo
0 rosto das instituicbes. Mas, sobretudo, com a promocdo de seus profissionais, as
emissoras visam efetivar um star system: criar um culto as celebridades que direcione a
escolha dos telespectadores.

Para a formagdo do star system, as identidades das personalidades sao
construidas na intersubjetivacdo de dois tipos de narrativa. O primeiro tipo é uma
narrativa que se passa fora da televisdo, em que o sujeito relata sua vida intima, e seu
caminho profissional antes de alcancar a condicdo de celebridade. Pois, para efetivar o
culto, as emissoras ndo podem simplesmente identificar seus funcionarios (apresentar
apenas dados, como nome, idade, profissdo, local de nascimento), mas precisam revelar
as qualidades dos individuos na intimidade, e que eles ndo estdo ali por acaso, e sim
trilharam um caminho arduo de trabalho até conseguir o sucesso. Essa primeira
narrativa, dessa forma, tem como funcao estratégica atribuir a identidade do sujeito um

discurso de merecimento.
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A outra narrativa responsavel pelo star system foca na carreira da celebridade
dentro da emissora. Nesse caso, o0 relato € normalmente acompanhado por imagens de
arquivo que relembram o curriculo da personalidade. A funcdo dessa narrativa, além do
merecimento (pois, naturalmente, aqui também segue a orientacdo da autopromocao), é
vincular sujeito e instituicdo, visando o reconhecimento das personalidades como
funcionarios das emissoras. Com isso, as unidades televisivas sdo idealizadas e

divulgadas a partir do sucesso desses individuos na sociedade.

Pessoas Publicas

A diferenca que marcamos entre a personalidade televisiva e a pessoa publica é
que esta ultima ndo estd vinculada contratualmente a uma emissora, embora possa ter
recorréncia no fluxo da programacéo, pois ganha visibilidade ao desempenhar um papel
social. Como esté relacionada a questdo do interesse publico, a enunciacdo de si desse
sujeito € um fendmeno mais restrito ao género do telejornalismo, ao contréario das
celebridades, cujos tempos de enunciagdo, como vimos, estdo espalhados por toda
programacdo. Embora, em alguns casos, os dois tipos de sujeito compartilhem os
mesmos espacos e a mesma orientacdo discursiva.

Como as pessoas publicas sdo vinculadas a outras instituicdes (6rgdos publicos,
grupos politicos, organizacfes de ramos diversos), sua enunciagdo é resultante de uma
atividade mediatizadora, seguindo os termos de Antonio Fausto Neto (1999). E como
conclui o autor, evidentemente a midia ndo desempenha um papel passivo nessa
atividade, como se fosse apenas um meio de transmissao de saberes de outros campos
(tal atuacdo seria uma espécie de papel da midia idealizado pelos sociélogos). A
atividade tem uma qualidade oposta: “as diferentes instituicdes midiaticas produzem, a
partir do ‘saber jornalistico’ — por exemplo —, e segundo enunciagdes singulares, seus
respectivos projetos de constru¢do e de visibilidade da verdade” (FAUSTO NETO,
1999, p.18). Com isso, as mensagens produzidas pela midia como expressdo da
realidade sdo, na verdade, construcbes do real que visam perpetuar discursos
estratégicos.

Dessa maneira, as formas de enunciacdo de si das pessoas publicas dependem da
relacdo estabelecida entre a instituicdo do sujeito e o agente da midiatizacdo (a emissora

televisiva), podendo seguir multiplas orientagdes discursivas. Se o0 sujeito pertencer a
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uma instituicdo que mantém relacbes harmoniosas com a emissora, ele podera fazer
usos dos mesmos procedimentos que garantem a autopromocdo das celebridades. Caso
contrario, num possivel conflito de interesses entre institui¢fes, a emissora langa mao de
outras linhas de forca para construir a identidade que melhor se adéque aos seus
interesses, e ndo necessariamente aos do sujeito. A primeira diferenca das formas de
enunciacao de si das pessoas publicas que percebemos, entdo, € que se trata de um
fendmeno composto por uma segunda instituicdo (a qual o sujeito pertence), e que a
construcdo de identidade € resultante de um jogo de interesses entre ela, o sujeito e a
emissora.

As principais linhas de forca lancadas pelas emissoras para garantir seus
interesses sdo: a postura do interlocutor (normalmente, um jornalista), que ndo age aqui
no auxilio da autopromog¢do, mas sim pode variar o tom de entrevista, conforme a
orientacdo (pode, inclusive, adotar uma postura coerciva); e a edicdo, que pode ser
utilizada para atribuir sentidos ao discurso oral. Ndo faltam exemplos de casos em que a
televisao utilizou desses procedimentos para conduzir discursos, principalmente quando
se trata da midiatizag¢do do campo politico.

No caso dos politicos, existe, contudo, outra forma de enunciagéo de si, além dos
programas jornalisticos. Por questbes previstas em lei, tempos da programacao
televisiva (de todas as emissoras abertas) sdo reservados para a veiculacdo de programas
produzidos por partidos politicos, e também pelo proprio Estado. Nesses casos, 0O
politico evidentemente constréi sua identidade seguindo a légica da autopromocao, o
que promove também seu grupo politico, sua gestdo, ou a candidatura a um cargo
publico. Essa forma de enunciacdo, porém, tem um carater esporadico no interior das
programacoes, e s € intensificada em periodos de campanha eleitoral.

Além do conflito de interesses préprio do processo de midiatizacdo, a
enunciagdo de si das pessoas publicas também é marcada por outra particularidade, cuja
responsabilidade é do préprio sujeito. Segundo Michael Pollack (1992), as identidades
das pessoas publicas sdo construidas por narrativas que se voltam quase completamente
a reconstituicdo de fatos coletivos, em detrimento da vida intima: “se fizermos
entrevistas com personagens publicas, a vida familiar, a vida privada, vai quase que
desaparecer do relato (...) e as datas publicas quase que se tornam datas privadas”
(POLLACK, 1992, p. 03). Isso ndo significa, de acordo com o autor, uma falsificacao

da narrativa de vida, mas sim que em alguns casos, o papel social desempenhado pelo
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individuo preenche o tempo disponivel a vida privada, reduzindo sua identidade a
personagem publica.

O melhor exemplo desse tipo de enunciagéo de si talvez seja o caso do jornalista.
Segundo nossos proprios critérios, os jornalistas deveriam ser classificados como
personalidades televisivas, ja que sdo profissionais de uma emissora. Contudo, 0s
poucos momentos da programacado disponiveis para que pratiquem a enunciacdo de si
sdo preenchidos apenas por narrativas de bastidores de suas principais reportagens
(sendo, assim, narrativas autopromocionais de carreira), e ndo pela vida intima. Isso 0s
afasta do papel de celebridade cultuada, e constrdi o discurso de que desempenham uma
funcdo social no interior da emissora: de que ndo defendem interesses institucionais,
mas sim o interesse publico. Discurso, este, que sustenta o fazer jornalistico.

Essa auséncia da vida intima nos relatos das pessoas publicas engendra o
seguinte processo: se na pratica da enunciacdo de si, a construcdo de identidade esta
relacionada, como vimos, ao conceito de memdria, as narrativas das pessoas publicas
sdo utilizadas para a constituicdo de uma memoria publica. E diversos tempos
televisivos tém como atragdo a rememoracao de fatos histéricos, com os depoimentos
dos envolvidos recobertos por imagens de arquivo ou imagens de simulagdo. Assim, a
enunciacdo de si das pessoas publicas assume a forma de testemunho, em sua
modalidade historica. Contudo, quando a orientacdo é levantar suspeita em relacdo ao
passado, o discurso jornalistico promove a reconstituicdo a partir da contraposicao de

versdes, aproximando o testemunho & sua modalidade juridica.

Individuos comuns

Diferente das personalidades televisivas e das pessoas publicas, os individuos
comuns ndo representam uma instituicdo na TV, mas sim apenas a Si mesmos, 0 que
Ihes confere, supostamente, mais liberdade na construcdo de suas identidades. Eles
também ndo tém recorréncia no fluxo da programacgdo, e a visibilidade é uma
oportunidade Unica e ndo necessariamente justificada pelo interesse publico. Isso
implica que as formas televisivas de enunciacdo de si que praticam sdo multiplas, e
iluminam discursos diversos, mas que, como veremos, também sao orientados a fim de

engendrarem ac0es televisivas estratégicas.
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A primeira forma de enunciacao de si praticada exclusivamente pelos individuos
comuns que cartografamos estd presente nos programas do género “intrigas
domésticas”, como Marcia (Rede Bandeirantes) e Casos de familia (SBT). O modelo é
0 seguinte: uma apresentadora comanda a a¢do, convoca a entrada das pessoas comuns e
as entrevista. As narrativas intersubjetivadas se resumem a conflitos entre os individuos,
cuja causa encontra-se, naturalmente, em seus passados pessoais.

Esses programas, entdo, se enunciam como lugares de resolugéo de conflitos, o
que promove uma espécie de enunciacdo terapéutica: uma atualizacdo propriamente
televisiva dos consultdrios psicanaliticos. Pois, como afirma Bruno, a principal
caracteristica desse tipo de enunciagdo ¢ a “relacdo hermenéutica que o sujeito
estabelece consigo mesmo” (1996, p. 309). Com isso, a autora aponta que a0 mesmo
tempo em que o individuo constroi sua identidade, ele também é impulsionado a
interpreta-la e a descobri-la a partir do olhar do outro. No programa Casos de familia, a
enunciacao dos individuos € sucedida, inclusive, pelo parecer de uma psicologa.

Evidente que na TV, essa enunciacdo terapéutica ndo possui o carater cientifico
do consultério, e fica apenas no nivel do discurso: como um psicélogo poderia
interpretar a identidade de um individuo apenas com as informacGes concedidas no
tempo de uma veiculacdo do programa? E os programas utilizam esse discurso
terapéutico para atribuir para si uma funcdo social: uma justificativa para apresentar o
passado conflituoso dos individuos como uma atracdo para o publico. Até pelo fato dos
participantes serem pessoas de baixa renda, sem acesso a esse tipo de servico na
sociedade. Sem a terapia, os telespectadores poderiam interpretar que os programas
fazem uma exploracdo desses individuos (até porque deve existir um incentivo
financeiro para os participantes).

Encontramos narrativas de vida intima de individuos comuns também em
telenovelas da Rede Globo como O clone (2001), Paginas da vida (2006) e Viver a vida
(2009). Além do contetdo ficcional préprio do género, essas novelas reservavam
tempos dos capitulos (em O clone, ao decorrer do capitulo, nas outras duas, ao final,
antes da vinheta de encerramento) para a veiculacdo de depoimentos de pessoas reais,
apresentados diretamente ao publico (sem interlocutores ou qualquer tipo de anélise
terapéutica). Qual seria, entdo, o objetivo da telenovela ao possibilitar esse tipo de
enunciagdo?

Um dado importante € que a selecdo dos individuos seguia um critério tematico:

as narrativas se centravam nos mesmos temas tratados nos capitulos das novelas. As trés
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abordavam sobre problemas sociais: a dependéncia as drogas (em O clone); o
preconceito aos portadores da sindrome de Down (em Paginas da vida) e deficientes
fisicos (Viver a vida). O discurso contra esses problemas sociais é formado, assim, a
partir das narrativas de sofrimento e superacdo dos depoentes.

A construcdo de um discurso em favor de causas sociais configura-se numa
estratégia denominada merchandising social. O termo publicitario merchandising
caracteriza-se na telenovela quando um personagem ficticio utiliza uma marca de
produto (que ¢ oferecida a venda ao publico no “mundo real”) e testemunha sua
qualidade. No merchandising social, o procedimento é semelhante, mas em vez de uma
marca ou produto, a emissora escolhe abordar sobre um problema da sociedade, visando
agregar uma imagem de responsabilidade social a sua instituicéo.

Como vemos no caso dessas trés novelas, o merchandising social ndo &,
portanto, enunciado apenas pela trama ficcional, mas também pela enunciacdo de
pessoas comuns. Com essa opcdo a TV visa uma dupla acdo: primeiramente, 0s
individuos, por terem sofrido do problema, legitimam o discurso da emissora,
mostrando-o como algo relevante; em segundo lugar, os depoimentos também conferem
a telenovela um sentido de realidade, de espelho da sociedade.

Outra forma de enunciacdo de si do individuo comum encontra-se nos
programas do género reality show, como o Big Brother Brasil (Rede Globo). Nesse
programa, varios individuos comuns convivem numa casa — um cenario com cameras
espalhadas — e s&o observados pelos telespectadores, que tem o poder de escolher a cada
semana um participante para sair, sendo que o Ultimo a ficar recebe um prémio em
dinheiro. Em suma, portanto, o individuo deve conquistar a preferéncia do publico. E,
para isso, ele tem a liberdade de utilizar o tempo televisivo para construir a identidade
que Ihe pareca vantajosa no jogo. Embora, como ja é conhecido no senso comum, 0
programa possa fazer uso da edicdo para atribuir sentidos identitarios, e orientar as
escolhas na eliminagéo.

Mas em uma das dinamicas do Big Brother Brasil (BBB), essa relacdo toma
rumos inversos, pois, supostamente, ndo possibilita a falsificagdo da identidade por
parte do individuo, e ndo se trata também de uma acdo editada, mas sim veiculada ao
vivo. Seria, com isso, 0 momento em que publico pode interpretar as identidades dos
participantes sem ser enganado nem por eles, nem pelo programa. Estamos nos
referindo aqui ao quadro semanal em que ocorre a votacdo realizada entre os proprios

participantes para decidir quem vai disputar a preferéncia dos telespectadores.
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A votacao tem a seguinte dindmica: o apresentador, Pedro Bial, interage com 0s
participantes através de um aparelho de TV, e convoca um de cada vez para que se
dirijam até o confessionario (uma sala da casa-cenario, em que h& um isolamento
acustico que garante o sigilo da votacdo), enquanto os demais aguardam. No
confessionario, o individuo ndo vé mais a imagem de Bial, mas apenas interage com a
sua voz. Com isso, ele olha diretamente para a cdmera que esta a sua frente, o que oferta
0 sentido de que fala diretamente para o publico.

Apenas com essa descricdo, podemos perceber que o confessionario ndo remete
simplesmente a privacidade da votacdo, mas sim nos permite pensar, seguindo a
argumentacdo de Kilpp (2008, p. 62), que se trata de uma atualizacdo televisiva da
Confisséo catdlica. Pois, na préatica religiosa, os individuos interagem com o interlocutor
fixo (o padre), mas sua fala néo se dirige a ele, e sim a Deus, a quem pedem o perdéo de
seus pecados. Do mesmo modo, 0 votante do BBB esta na mesma situacdo do pecador:
um individuo solitario que interage com a voz de Pedro Bial (que age como um padre),
mas que se dirige ao pablico, que exerce, assim, o papel divino, sendo quem, de fato,
aprova ou desaprova a conduta dos participantes, e tem o poder de decidir quem deve
sair do programa (o que configura para o individuo comum o fim da existéncia na TV —
a morte).

Para atribui o sentimento de divindade ao publico e o decorrente sentido de
confissdo para a enunciagdo de si, o0 BBB utilizou, na sua décima edi¢do, uma imagem
termogréafica, que exibia as oscilagdes de pulsacdo, respiracdo e temperatura dos
participantes, e indicava através de uma escala o seu nivel de estresse. A interpretacao
dessa imagem foi fornecida pelo apresentador, e é bem simples: quanto maior o
desconforto do sujeito, mais vermelha a imagem fica, fazendo com que o indicador de
estresse suba. Dessa forma, com o uso da tecnologia o0 programa visava construir o
seguinte discurso: o publico pode vislumbrar os sentimentos reais dos participantes,
mesmo que eles se esforcem em oculta-los. Se é impossivel para o pecador enganar a
Deus, que tem acesso a sua interioridade, a TV d& ferramentas para que o publico tenha
a mesma sensacao de ndo poder ser enganado.

O BBB, em suas edig¢des anteriores, ja utilizou também, na tentativa de agenciar
um sentido proximo a esse ofertado pela imagem termogréafica, um software conhecido
como “maquina da verdade” (uma atualizag@o tecnoldgica do poligrafo), que verifica a
honestidade do sujeito durante sua enunciagdo, tal como a pratica coerciva do

interrogatorio. Muitos programas de TV se utilizam desse software para testar a
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veracidade das narrativas de vida dos entrevistados, como o Tudo é possivel (Rede
Record) e o Nada além da verdade (SBT). Normalmente, os individuos que se
submetem a esse tipo de teste sdo aspirantes a celebridades (principalmente ex-
participantes de reality shows), ou ex-personalidades que visam recuperar sua
recorréncia na programacao. E normalmente, também, essa forma de enunciacgéo de si é
apresentada no formato de um tele-jogo, com uma motivacéo financeira: € uma maneira
de eximir os programas da culpa da coercdo, & medida que os individuos assumem o
papel de jogadores (e ndo de vitimas), que apostam no ganho de uma recompensa.

O que podemaos notar nessa diferentes formas televisivas de enunciacdo de si que
analisamos aqui € que, apesar do individuo comum ndo estar vinculado a uma
instituicdo (o que Ihe daria mais liberdade), o fato de nédo ter uma visibilidade recorrente
assegurada (nem por contrato, nem pelo interesse publico) faz com que sua enunciagdo
aconteca em tempos da programacéo disponibilizados pelas emissoras. 1sso implica que
a enunciacdo ndo necessariamente favorece o sujeito, mas sim é voltada para a
construcdo de discursos televisivos estratégicos (terapéutico, de responsabilidade social,
tele-jogos). Assim, as narrativas apresentadas sdo aquelas que seriam ocultadas no caso
de uma autopromocdo: intrigas domésticas, problemas sociais sofridos (como
dependéncia as drogas) e outras que sdo intersubjetivadas por intermédio de praticas

coercivas e tecnologias invasivas.

Consideracoes finais

Os movimentos cartograficos que realizamos nos levaram as conclusdes ja
antecipadas no decorrer do artigo: que a enunciacao de si na televisdo € controlada por
procedimentos (linhas de forga) que orientam a formacdo discursiva. As principais
linhas de forca cartografadas sdo: a edi¢do (que pode filtrar o improviso dos individuos,
além de ofertar sentidos identitarios), a selecdo dos individuos (e a distribuicdo deles em
espacos especificos da grade de programacéo, segundo o papel que desempenham na
TV), os acordos institucionais, as pré-entrevistas, o papel desempenhado pelos
interlocutores.

Cada discurso, por sua vez, € produzido na atualizagdo propriamente televisiva
de diferentes formas de enunciacdo de si: a entrevista autopromocional, a entrevista

jornalistica, o testemunho (nas modalidades histdrica e juridica), a terapia psicanalitica,
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a confissdo catolica, o interrogatdrio. Esses discursos engendram agdes que perpetuem o
poder das emissoras. Podemos retomar alguns exemplos: a autopromocéo efetiva o star
system; a psicandlise atribui uma funcdo social a exposi¢do do passado conflituoso de
pessoas de baixa renda; o testemunho permite a criacdo de versdes dos fatos histéricos.

Evidente que essas conclusdes foram construidas na observacdo de
regularidades, pois estdo voltadas a cartografar a atuacdo do poder. Ndo € possivel
pensé-las, entdo, como generalizagdes, pois isso desconsideraria a subjetividade dos
individuos, e que, muitas vezes, a TV permite que eles ajam por improviso
(principalmente nas formas ao vivo). Assim, a subjetividade pode iluminar outros
discursos.

Um exemplo de subjetivacdo ocorreu justamente numa das formas de
enunciacgdo de si que analisamos no artigo: os depoimentos da novela Péginas da vida.
Vimos que a principal linha de forca que os regiam era o critério tematico de selecdo
dos depoentes: individuos que vivenciaram os temas abordados na novela. Essa linha
acionava o merchandising social da emissora. Ainda assim, um depoimento especifico
conseguiu transpo-la.

Em um determinado capitulo da novela, uma mulher de 68 anos narrou sua
primeira masturbacdo. O depoimento tracava uma linha de fuga em relacdo ao
merchandising social, pois ndo se relacionava aos problemas sociais abordados. Deu
visibilidade, ao contrario, a uma tematica que permanecia ndo-discursiva na trama da
telenovela (a masturbagéo) e provocou justamente uma acgao contraria: uma repercussao
negativa a imagem da emissora. O depoimento teve, inclusive, uma circulacdo maior
que 0s outros exibidos, com respostas da sociedade que nada remetiam ao discurso de
responsabilidade social.

Tamanha repercussdo levou a Rede Globo a se pronunciar na seguinte nota
divulgada na imprensa em geral: “A TV Globo reconhece que houve um excesso e a
direcdo da empresa solicitou que, a partir de agora, todos os depoimentos sejam
acompanhados de perto pela 4rea de Controle de Qualidade”” .

Segundo a nota, a Rede Globo intensificou seu controle em relacdo aos
depoimentos veiculados na novela, ndo permitindo que fosse iluminado qualquer outro
discurso que fugisse dos seus interesses. Podemos notar a partir desse caso que a

subjetivacdo ocorre de forma isolada, pois causa uma atualizacéo de todo o dispositivo,

! Nota publicada no site do  jornal Folha de Séo Paulo. Disponivel em:

<http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u62533.shtml>. Acessado em: 30/11/10
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que lanca novas linhas de forca (ou intensifica a acdo das que ja existem) para impedir

gue os mesmos caminhos de fuga sejam tomados novamente.
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