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RESUMO

O objetivo deste artigo é apresentar os contetdos sobre Comunicagdo Publica (CP)
derivados das estratégias de comunicacdo dos grupos de pesquisa que estudam a
Caatinga no Semiarido Nordestino. Apoiado nos enfoques voltados para a Ciéncia,
Tecnologia & Sociedade (CTS), observou-se que a CP ndo é prioridade para os
pesquisadores. Parte dos grupos reconhece e até comunica publicamente seus estudos,
mas de forma pouco sistematica, se aproximando do modelo contextual. Outra parte
cede as pressdes/provocacdes oriundas da arena epistémica, na busca de prestigio e
acumulacdo de capital cientifico, se aproximando do modelo de déficit. Pouco se
observou no que diz respeito ao modelo dialogico.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo Publica; Ciéncia; Sociedade; Caatinga.

INTRODUCAO

O presente artigo ¢ decorrente de um projeto mais amplo, denominado “A
Ciéncia e a Comunicagdao Publica da Caatinga Nordestina”, que Sousa (2008) define
como “uma investigacdo das estratégias utilizadas pela comunidade cientifica, que se
debruca sobre a Caatinga, para levar ao publico ndo-especializado o resultado de seus
estudos e pesquisas”.

Tal projeto buscou compreender o lugar da midia nos grupos que pesquisam a
Caatinga e teve como objeto de estudo os proprios pesquisadores. Partiu-se do
pressuposto de que esses grupos, localizados no Nordeste, comunicam publicamente
suas pesquisas. No entanto, ndo questionam os modelos de comunicagdo vigentes, assim
como definem suas estratégias comunicacionais a partir de demandas oriundas,
principalmente, de agéncias financiadoras e governos.

Este trabalho tem como objetivo estudar o contelGdo das estratégias de

comunicacdo utilizadas por esses grupos. Ndo se quer saber quais as estratégias
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utilizadas, tampouco, em que medida determinado meio é valorizado, mas sim, analisar
as interpretacdes, os olhares sobre o tipo de comunicacdo destinada ao publico leigo.

A énfase recai sobre 0s grupos de pesquisa cadastrados no Diretério do CNPg®,
certificados por instituicdes de ensino e pesquisa de natureza publica e que possuem
como foco de estudo o bioma em questéo.

A Comunicacdo Publica (CP) vem sendo discutida e repensada por diversos
autores. Para Zémor (2005) e Duarte (2007) a Comunicacdo Publica ocupa-se da
viabilizacdo do direito ao dialogo, a informacdo e expressdo, € um estimulo a
participacdo, tornando o cidaddo ativo e co-responsavel.

Para Pierre Zémor, autor francés que marca a discussdo no Brasil, a

Comunicacao Publica:

(...) se situa necessariamente no espago publico, sob o olhar do cidaddo. Suas
informacdes, salvo raras excecdes, sdo do dominio publico, pois assegurar o
interesse geral implica a transparéncia. A Comunicacao Publica ocupa, portanto,
na comunica¢do natural da sociedade, um lugar privilegiado ligado aos papéis
de regulacéo, de protecdo ou de antecipag&o do servico pablico (ZEMOR, 1995,
p. 1).

Sousa (2008) defende que comunicar ciéncia é percorrer um caminho complexo,
disputado, interessado. E interagir, dialogar com as diferentes vozes que a influencia e
sdo influenciadas por ela. A Comunicacéo Publica da Ciéncia, numa perspectiva aberta,
ndo chega a comprometer a ciéncia genuina, mas cria outra dimensdo: a ciéncia
popularizada. Nesse sentido, tem funcéo retroativa: os cientistas também aprendem pelo
que léem nos jornais, véem na TV ou na Internet. Além disso, se beneficiam com a
repercussao publica, que pode, em certa medida, garantir financiamentos, e com a
possibilidade de expanséo do processo de construcao do trabalho cientifico.

Para estudar a Comunicacdo Puablica (CP) parte-se de dois pressupostos

fundamentais:

a) Os contetidos dos grupos que estudam a Caatinga, em instituicdes
publicas de ensino e pesquisa situadas no Semiarido, afirmam préaticas
comunicacionais voltadas para publico leigo, significativas mas nédo

sistematicas;

5 http://dgp.cnpg.br/buscaoperacional/.
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b) Pelos discursos, se perceberd que as estratégias de comunicagdo sao
definidas, em grande medida, em funcéo de pressdes e/ou provocacgdes
oriundas das arenas epistémica e transepistémicas (particularmente
agéncias financiadoras, governos), e que nao chegam a questionar o

modelo vigente de comunicagéo.

Nesse contexto, o trabalho foi metodologicamente orientado pela natureza
quanti-qualitativa por considerarem, entre outros elementos importantes, o significado
que as pessoas dao as coisas, 0 enfoque indutivo, o carater descritivo e 0 ambiente como
fonte direta de dados.

As duas abordagens (quantitativa x qualitativa), quando trabalhadas em conjunto

agrupam aspectos complementares. De acordo Demo:

Embora metodologias alternativas facilmente se unilateralizem na qualidade
politica, destruindo-a em consequiéncia, ¢ importante lembrar que uma ndo é
maior, nem melhor que a outra. Ambas sdo da mesma importancia metodoldgica
(Demo, 1995, p. 231).

Inicialmente foram feitas leituras orientadas por conceitos que definem a
Comunicacdo Publica. Nessa perspectiva foi possivel destacar pontos para subsidiar a
analise dos contelidos sobre as estratégias comunicacionais utilizadas pelos grupos de
pesquisa.

A segunda fase do estudo se deu através da aproximagdo com o objeto de estudo.
Essa etapa envolveu a coleta de dados junto aos grupos de pesquisa catalogados no
projeto “A Ciéncia ¢ a Comunicagdo Publica da Caatinga Nordestina”, ja mencionado
anteriormente, e aplicacdo de um questionario exploratorio semi-estruturado, via e-mail,
visando a observacéo, registro e analise dos conteudos coletados.

A opcdo pelo contato por internet deveu-se a facilidade de acesso as informacGes
e as dificuldades de deslocamento até aos autores, em funcdo das distancias. E
importante ressaltar que para exposicdo e analise das falas, identificaremos o0s

pesquisadores como P1, P2, P3, e assim por diante.

Enfoques CTS e os Modelos Vigentes de Comunicacao
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Os estudos sociais da ciéncia e tecnologia (CTS) emergiram da critica ao
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, e ganhou espaco, particularmente, na Europa
e nos Estados Unidos, nos anos 1960.

Segundo Yearley (2003 apud Cortassa, 2010) una sociedad civil desprovista de
conocimientos, interés y apreciacion por las cuestiones cientificas no podria contarse
como aliada para recuperar posiciones, sino mas bien lo contrario.

As criticas do CTS e da Educacdo CTS colocam a problemética da
democratizacdo do conhecimento dentro de um contexto de participagdo e
compartilhamento de poderes a partir de uma compreensao critica e contextualizada da
C&T (LIMA; NEVES; DAGNINO, 2010).

Os estudos da ciéncia e da tecnologia, do ponto de vista socioldgico,
problematizam duas tendéncias comunicacionais: critica aos modelos tradicionais,
chamados de ofertistas. Esses modelos propdem processos de comunicagdo em uma
Unica via, desde cientistas até a sociedade, alem de defesa da populariza¢do da ciéncia
alinhada as reflexdes expostas no modelo democratico, caracterizado pelos processos
dialbgicos de comunicacgdo, nos quais a participacao e a postura ativa do publico sdo o
foco de atencéo.

O modelo ofertista é caracterizado ainda por contemplar o conhecimento linear e
unidirecional (do especialista para o ndo-especializado); enxergar a ciéncia como
instigadora do progresso e privilegiar o cientista. No contexto das tendéncias
unidirecionais destacam-se, de um lado, o modelo de déficit e, de outro, 0 modelo
contextual.

O modelo de déficit posiciona o cientista como aquele que sabe, e o publico
como aquele que tem déficit de saber, e assim, o que sabe emite e 0 que ndo sabe recebe
passivamente. A chave ¢ a disseminacdo do conhecimento.

O modelo contextual é aquele, segundo o qual os individuos ndo recebem
informacdo como recipientes vazios, pelo contrario, processam 0s conhecimentos de
acordo aos préprios esquemas sociais e psicoldgicos (LEWENSTEIN; BROSSARD,
2006).

No contexto das tendéncias dialégicas ou bidirecionais de comunicacéo,
destacam-se mais duas dimensbes: o modelo de experiéncia leiga e 0 modelo de
participacdo publica.

O modelo de experiéncia leiga valoriza os conhecimentos locais que podem ser

tdo relevantes para a resolugdo de problemas cientificos e tecnoldgicos como 0s
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conhecimentos cientificos. Cabe destacar que, nessa abordagem, saberes locais podem
envolver desde experiéncias de uma comunidade até praticas tradicionalmente
desenvolvidas (no &mbito, por exemplo, da agricultura) e conhecimento herdados de
geracdo em geracdo (LEWENSTEIN; BROSSARD, 2006).

O modelo de participacdo publica parte do compromisso de democratizacdo da
ciéncia e da tecnologia, pressupondo como condi¢do necessaria para o desenvolvimento
dessas atividades, a valorizacdo do dialogo entre os cientistas e 0s ndo-cientistas
(DURANT, 1999).

Tais modelos, assim como defende Einsiedel (2003, p.209), “tienen mucho que
aportar a las discusiones en curso sobre publico y ciencia”. Estes modelos foram
referéncias para as analises dos discursos sobre as estratégias de comunicacao utilizadas
por aqueles que tém a Caatinga como objeto de investigagdo. Os esforcos para

comunicar ciéncia resultam vantagens para varios lados:

“Los sujetos acceden al conocimiento y, con él, a una mayor autonomia; los
expertos se benefician de una mayor valoracién de su actividad y, mediante ello,
se aseguran la provision de recursos que demanda; y el Estado gana en
ciudadanos involucrados y activos en el disefio de sus politicas” (Thomas;
Durant, 1987 apud Cortassa, 2010).

Por fim, as atividades cientificas relacionadas a Caatinga sdo compreendidas,
aqui, como producbes socio-culturais, tanto na dimensdo das metodologias e das
técnicas, como também das tematicas, das teorias e das demais formas de explicacédo
das quais se utiliza (Wortmann, 1999).

Atividades essas, impregnadas de interesse que se movem em duas arenas
interdependentes: a epistémica, onde situa-se a comunicacdo especializada, avaliada por
pares, certificada (Qualis, ISI), citada, destinada a uma comunidade de referéncia
principal (VELHO, 2008), que gera reconhecimento entre pares concorrentes, ou capital
cientifico nos termos de Bourdieu (2004), que aponta no sentido de manter o nome
conhecido e respeitado no campo cientifico. A transepistémica ou politica é onde se
situa a comunicacdo para publico ndo especializado, em que a midia acaba se tornando

o principal canal mediador.

A Caatinga
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A Caatinga sé existe no Brasil, ocupando cerca de 11% do territorio nacional.
Abrange todos os Estados do Nordeste e o Norte de Minas Gerais, possuindo cerca de
1000 espécies da flora e é capaz de movimentar a economia através de produtos de

qualidade e livres de agrotoxicos.

Fonte: www.wwf.org.br

Com todas as riquezas e particularidades, o bioma é o menos estudado e
protegido do pais e vem sendo destruido em um ritmo maior que a degradacao
ambiental na Amazoénia e ainda é divulgado em grande medida como um ambiente
pobre, seco, improprio para se viver.

Por outro lado, ja existem no Diretério dos Grupos de Pesquisa no Brasil 152
grupos de pesquisa que estudam o Semiéarido, sendo 62 deles diretamente envolvidos
com o objeto Caatinga. (SOUSA, HAYASHI, SILVA, et al, 2010)

Os pesquisadores priorizam, em primeiro plano, os periddicos e anais de
congressos cientificos, como veiculos de divulgacao da producéo académica dos grupos.
A opcdo é justificada pelo alinhamento dos pesquisadores a politica de financiamento e
avaliacdo da pesquisa e da pos-graduacéo brasileira (SOUSA, HAY ASHI, SILVA, et al,
2010). E unanime a referéncia ao sistema Qualis.

Acredita-se que a Comunicacdo Publica (CP) da Ciéncia da Caatinga pode
ajudar a reverter o quadro atual. Partindo-se desse pressuposto e de que a comunicagédo

é gerada por diferentes vozes, ouvir e analisar 0 que os pesquisadores da Caatinga,
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principais fontes quando o bioma é pautado pela midia, tém a dizer sobre as estratégias

de comunicacdo utilizadas por eles e sobre como eles vém a CP, torna-se determinante.
A seguir sdo apresentados os resultados mais significativos da investigacéo, que

tem por objeto, como ja sinalizado anteriomente, os conteudos sobre a Comunicacéo

Publica da pesquisa cientifica da Caatinga.
RESULTADOS

Dos 62 grupos de pesquisa registrados no Diretério do CNPq, instalados em
instituicGes de ensino e pesquisa publica, que estudam a Caatinga nos nove estados do
Nordeste (Alagoas, Bahia, Cear4, Maranhdo, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio Grande
do Norte e Sergipe), 50 foram contatados.

Dos 50 grupos contatados, apenas 27 responderam o questionario exploratorio.
Levando-se em consideracdo que a maior parte dos grupos concentra-se nos estados de
Pernambuco (23), Bahia (12), Paraiba (11) e Ceara (07), desses, a Paraiba foi o Gnico
em que obtivemos 100% das respostas.

Observou-se que 44% dos grupos priorizam os meios cientificos (periédicos
cientificos, congressos, seminarios de area, livros e capitulos) como principal veiculo de
comunicacdo publica da Caatinga nordestina. Os meios didatico ficam em segundo
lugar, com 32% da escolha e apenas 24% priorizam 0s meios massivos. Desses 24%, a

midia mais utilizada é a TV.

Gréfico - Principais formas de divulgacéo pelos cientistas.

m Meios massivos
= Meios cientificos

» Meios didaticos

Fonte: Levantamento dos autores
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H&, pelo que foi observado nas falas dos pesquisadores da Caatinga, quatro
categorias de contetdo (valorizacdo dos modelos tradicionais, em busca de novos
modelos, outros didlogos, outros dicursos) sobre as estratégias de comunicagdo e suas
percepcdes no que diz respeito a Comunicacao Publica da Caatinga, caracterizadas pelas
diferentes tendéncias dialdgicas mencionadas neste estudo.

| - Valorizagéo dos Modelos Tradicionais
i) Unidirecionalidade

H& uma valorizacdo constante do modelo ofertista, aquele linear, que privilegia o
cientista e se considera independente do meio social, indo de encontro aos ideais dos
estudos sociais da Ciéncia e da Tecnologia (CTS), que contextualiza o conhecimento
cientifico e tecnoldgico dentro de uma esfera compartilhada, pablica e participativa. O
depoimento de P1 é emblematico:

Nossa divulgacdo ndo é voltado para o publico leigo; normalmente se distribui
folders em foruns, reunides ou congressos, onde tem pessoas interessadas
naquele assunto, e ndo ao acaso, isso acaba por canalizar a informacao para esse
publico. P1

O pesquisador revela o grau de desinformacgao ao dizer que divulgam “onde tem
pessoas interessadas no assunto”. Um trabalho publicado em 1987, intitulado “O qué o
brasileiro pensa da Ciéncia e Tecnologia?®”, constatou que cerca de 70% da populagio
urbana brasileira tem interesse em C&T. Percebe-se, claramente, que 0s grupos
alinham-se ao modelo que os investe da competéncia exclusiva do saber qualificado
sobre a Caatinga e, por isso, eles precisam pesquisar, transmitir, ensinar, comunicar,
fazer para, e nunca com a interlocucdo do publico destinatario (SOUSA, HAYASHI,
SILVA, et al, 2010).

ii) Inversdo de prioridades
Atrelados a forma tradicional de abordagem da divulgacdo cientifica, os
pesquisadores ndo questionam o modelo de déficit, pelo contrario, contribuem com o

modelo ao considerarem o saber cientifico genuino.

6 BRASIL. Ministério da Ciéncia e Tecnologia. Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico.
Museu de Astronomia e Ciéncias Afins. O qué o brasileiro pensa da Ciéncia e Tecnologia? (A imagem da Ciéncia e
da Tecnologia junto a populagdo urbana brasileira). Pesquisa realizada pelo Instituto Gallup de Opinido Publica. Rio
de Janeiro: MAST, 1987.
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Na minha atividade (taxonomia de briofitas), 0 meio de comunicacao adequado,
além de comunicagdes em congressos, é a publicacdo em revista especializada.
Por isso, ainda ndo publicamos nada para o publico leigo, pois nossa
necessidade é de aumentar a producéo cientifica. P2

No discurso, percebe-se a preocupagdo com a avaliagcdo dos pares e o sistema de
pOs-graduagdo, ao falar que suas necessidades sdo a de “aumentar a produgdo
cientifica”. “Os pesquisadores se preocupam, em primeiro plano, com a avaliagdo dos
pares, o sistema de pds-graduacdo, a traducdo académica do fazer cientifico” (SOUSA,
HAYASHI, SILVA, et al, 2010).

iii) Provocages epistémicas/ transepistémica

Essa valorizacdo dos pares e do Sistema Qualis, e a definicdo das estratégias de
comunicagdo desses atores, em grande medida, sdo definidas, em funcdo de pressdes

e/ou provocacgOes oriundas das arenas epistémica e transepistémica:

Principalmente dentro da instituicdo, quanto ao curriculo/producdo, existe uma
exigéncia dentro da academia a publicar e/ou divulgar a comunicacéo cientifica
em revista de grande impacto, que na maioria das vezes sdo revistas
internacionais com pouca circulacdo nacional e restrita apenas a especialista de
determinada area. P3

Afora o compromisso cientifico obrigatdrio, somente comunico para o publico
leigo quando h& procura dos meios. Se eles o radio, a TV, 0 impresso, ou 0s
sites ndo vem até mim, também ndo vou até eles. Acho que essa procura deve
partir dos comunicadores e ndo dos cientistas. P4

Il - Em Busca de Novos Modelos

i) Outros saberes

Parte dos pesquisadores da Caatinga valoriza o modelo de experiéncia leiga,
aquele que leva em consideracéo os conhecimentos locais que podem ser tdo relevantes
para a resolucdo de problemas cientificos e tecnoldégicos como 0s conhecimentos

cientificos. O texto do P5 é ilustrativo:

Na verdade, o povo “leigo” traz em si grande sabedoria que foi adquirida no
fazer, na atividade em acdo, no dia a dia. Eles ndo sdo tdo isentos de
conhecimentos como a gente as vezes julga. Tendo isso por base é facil passar
para eles o que produzimos na academia. P5
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Este modelo emerge de conhecimentos locais, valoriza outros saberes, revalida a
posicdo da ciéncia na sociedade. A critica a essa tendéncia € a supervalorizacdo das
crengas. Desta forma, acredita-se que ndo seja tdo “facil” comunicar os conhecimentos
cientificos, assim como pensa o pesquisador P5. Outra observacdo feita na fala deste
investigador, é que embora ele defenda o modelo de experiéncia leiga, a0 mesmo
tempo, se contradiz e alinha-se ao modelo de déficit ao dizer “é facil passar para eles o
que produzimos na academia”. A caracteristica dialogica defendida anteriormente ¢

desfeita.
ii) Dialogos sem participacdo

E interessante observar que existem os que valorizam o modelo bidirecionais,
reconhecem que sdo atividades importante para a popularizacdo da ciéncia e que a
realidade é uma construcdo social da qual o pesquisador e 0s objetos da pesquisa
participam e interagem por influéncias reciprocas em que se presentifica os valores,
assim como admitem que a pesquisa é financiada e € pois, de dominio publico. No
entanto ndo comunicam, nem praticam esse tipo de comunicacdo, como revela o

pesquisador P6:

Apesar de ndo desenvolver essa pratica de comunicacgao, considero que ela é
importante por pelo menos duas razdes: (1) compartilhar conhecimentos com a
sociedade, participando assim da educacdo; (2) transparéncia em relacdo ao uso
do dinheiro publico (usado na producdo de conhecimento nesse caso). P6

iii) Dialogos com participacédo

Ha também os que valorizam o modelo de participacdo publica — parte do
compromisso de democratizacdo da ciéncia e da tecnologia, pressupondo como
condicao necessaria para o desenvolvimento dessas atividades, a valorizacdo do dialogo

entre os cientistas e 0s ndo-cientistas.

Acho de grande importancia, todos temos direito a informacdo e o pesquisador
tem o dever de repassar 0 que esta fazendo em determinada area e ouvir 0 que o
publico tem a dizer. Ele ndo pode coletar, publicar em jornais especializados e
desaparecer, precisa dar uma resposta a comunidade local do que esta fazendo e
0 que sua pesquisa pode contribuir para o bioma. P7

No referido modelo a participacdo do publico em assuntos de C&T e na

formulacédo de politicas publicas de Ciéncia & Tecnologia se da nas mesmas condicdes

10
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que para 0s cientistas e em espagos propicios, como foros, debates e conferencias de
consenso (DURANT, 1999; LEWENSTEIN; BROSSARD, 2006).

111 - Outros Diélogos

Existe ainda o grupo de pesquisadores que valoriza, em grande medida, outros
tipos de comunicacdo, utilizando para isso 0s meios didaticos, como exemplifica o

pesquisador P7.

Estamos montando, no ambito da Embrapa a Arvore do Conhecimento da
Caatinga, que se encontra em fase final de concluséo, onde informacdes gerais
sobre o Bioma serdo divulgadas. Essas informacdes sdo as mais demandadas
como, por exemplo, uso das plantas, formas de multiplicacdo. Além disso, ha
dois anos, montamos a Trilha Ecoldgica da Caantiga na area da Embrapa
Semiérido, para atender ao publico de diferentes escolaridades, com foco em
educacgdo ambiental. P7

IV - Outros Discursos

Outro fator que dificulta a Comunicacdo Publica da Ciéncia sdo as relacOes
interpessoais entre cientistas e comunicadores, pois a imagem criada no passado, tanto
de jornalistas que distorciam a realidade, como de cientistas que eram tidos como

pessoas ndo-sociaveis, ainda prevalece nos dias de hoje:

De vez em quando a gente da entrevistas para o radio, mas a iniciativa parte
deles, ndo minha; eu ndo vou mais atras para divulgar meus trabalhos, ja tive
muitos problemas, mas eventualmente eles querem fazer entrevistas sobre o
nosso trabalho. P8

Alguns cientistas revelam que ndo comunicam ao publico porque a midia ndo os

procura, como depde o pesquisador P9:

Eu divulgava sempre, mas agora ndo é tdo constante. Deixei mais de divulgar
por falta de alguém que viesse a mim. [...] Eu gostaria que imprensa participasse
do meu trabalho ou alguém fizesse um artigo. Estou lutando agora para
conseguir levar isso a campo, a sociedade. P9

Por outro lado, sabe-se que alguns comunicadores sentem dificuldades em
contatar e até mesmo dialogar com cientistas, o que inclui a timidez diante de cameras e

microfones.

Existem pesquisadores que tem certa facilidade em se comunicar, tem um dom
de falar em publico, o que se estende a falar na TV; mas se vocé chegar com um
microfone aqui, eu vou dizer: “ndo, pelo amor de Deus!”. Sou timida, fico
nervosa e ndo consigo reproduzir meu pensamento. P10
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Consideracdes Finais

Partindo da andlise dos 27 questionarios exploratérios semi-estruturados
respondidos pelos lideres dos Grupos de Pesquisa que estudam a Caatinga no nordeste,
sobre suas estratégias de Comunicacdo Publica, a titulo de conclusdo, e tomando como
referéncia uma abordagem construtivista, na qual, publicar, traduzir e reconstruir
discursos apenas ndo é comunicar publicamente ciéncia, observou-se que, em grande
medida, os grupos cientificos que estudam a Caatinga no Nordeste estdo longe do ideal
CTS de participacdo publica.

Considera-se, de acordo com as respostas dos pesquisadores, que o lugar da
midia nos projetos que envolvem a Caatinga ndo se encontra como prioridade. Parte dos
pesquisadores percebe a importancia da CP da Ciéncia da Caatinga e da troca de
experiéncias entre investigador e investigado; possuem praticas comunicacionais
significativas voltadas para o publico leigo, mas ndo sistematicas, se aproximando do
modelo contextual.

Outra parte dos pesquisadores da Caatinga, por sua vez, demonstra pouca
preocupacao no fazer da Comunicacéo Publica, se aproximando do modelo de déficit e
cedendo as pressdes e/ou provocagdes oriundas, principalmente da arena epistémica, na
busca de prestigio, reconhecimento publico, acumulacdo de capital cientifico e outros
capitais.

Quanto ao modelo dialogico, modelo de CPC que busca compreender a natureza
e a relacdo entre publico e ciéncia, sua presenca aparece discreta, observada em poucos
conteddos coletados. Embora o dialégo direto seja apresentado como forma ideal de
relacionamento entre especialistas, cidaddos e politicos e como caracteristicas
fundamentais da democracia do conhecimento cientifico, ele pouco se presentifica na

comunicacdo cientifica da Caatinga.
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