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Resumo

Este artigo pretende discutir a construgdo discursiva dos “fatos” pela midia, pois os
acontecimentos ndo sdo dados a priori: 0 jornalista, antes de “divulgar” um evento,
opera recortes, convoca vozes, enquadra-as em seus textos, retoma discursos em
circulacdo, etc., representando-o, enfim, para o publico a partir de uma imagem/verdade
(aparentemente) incontestavel. Assim, baseando-nos na teoria enunciativa de Bakhtin
(1993) e Bakhtin/Voloshinov (2006), nos trabalhos sobre midia desenvolvidos por Lage
(2006a) e Neveu (2006), entre outros tedricos, apresentamos como o PAC (Programa de
Aceleracdo do Crescimento) foi construido discursivamente pela Folha de S. Paulo (SP)
e pelo Jornal do Commercio (PE), um dia depois do anuncio oficial do programa pelo
ex-presidente do Brasil Luis Indcio Lula da Silva.
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1. Introducéo

Em virtude do avango tecnoldgico e da intensificacdo da globalizacdo em
meados dos anos 70 (HALL, 2005), as escalas de tempo e espaco tornaram-se mais
frouxas e as fronteiras quase desapareceram: as sociedades estdo mais integradas, tanto
fisicamente quanto virtualmente. O tempo e espaco, assim, tornaram-se simbolicos e 0s
sistemas de significagdo e representacdo cultural se multiplicaram. Fez-se necessario
produzir a informagcdo em escala industrial; com a sua répida difusdo, ela é logo
consumida e descartada. Objeto de disputa entre os veiculos de comunicacdo e de
consumo entre os sujeitos, a informagcdo € uma importante fonte de lucro para as
empresas jornalisticas. Guiando essencialmente o cotidiano das pessoas — pautando
conversas, organizando suas rotinas, etc. — a midia ndo oferece espaco a qualquer

ocorréncia: ela atribui relevancia a alguns acontecimentos, em detrimento de outros,

! Trabalho apresentado no GP Teorias do Jornalismo do X! Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagéo,
evento componente do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.
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conforme critérios de noticiabilidade®, destacando, além disso, certos acontecimentos
como representantes da “ordem do dia”, relegando outros a uma “nao-existéncia”.

Nesse contexto, os veiculos de comunicacdo permitem-nos ter acesso ao que
acontece no mundo; pelo menos, teoricamente. Contudo, a0 mesmo tempo em que nos
oferece “esse mundo”, este nos ¢ dado com a hipocrisia da clareza e objetividade. Ao
“divulgar” contetdos, selecionam-se 0s mais importantes, atribui-se prestigios a alguns,
desqualificam-se outros. Seja conferindo-lhe status de destaque na primeira capa ou
entre as chamadas principais do jornal ou na manchete do noticiario da TV ou em
algumas editorias, seja no caso de uma cobertura “obrigatéria” pautada pela
concorréncia com outros veiculos de comunicacao, o jornalista emprega estratégias para
noticiar a informacédo, construindo-a segundo principios e valores da empresa em que
trabalha.

O universo das noticias é o das aparéncias do mundo. O noticiario ndo
permite o0 conhecimento essencial das coisas, objeto do estudo
cientifico, da prética tedrica, a ndo ser por eventuais aplicacGes a fatos
concretos. Por detréas das noticias corre uma trama infinita de relagbes
dialéticas e percursos subjetivos que elas, por defini¢do, ndo abarcam
(LAGE, 20064, p. 24).

Na maioria das empresas jornalisticas, se ndo em todas, a noticia passa por uma
“rede” de processamento (NEVEU, 2006) até chegar as maos do publico: (1) ocorre a
apuracdo; (2) a selecdo do que sera relatado; (3) a escrita e correcdo pelos editores,
podendo ainda ser reescrita inimeras vezes®. Ap6s esse longo processo — embora
ocorrido rapidamente, em virtude da pressdo do tempo de fechamento do jornal, por
exemplo — as noticias chegam aos leitores como discursos carregados de valores e
intencionalidades, pois 0s sujeitos, a todo 0 momento, estdo se posicionando diante dos
“fatos” e das vozes sociais que estdo em circulagdo. Dessa maneira, a noticia ndo é
simplesmente uma mera “divulgadora” de acontecimentos, pelo contrario: o jornalista,
ao noticia-los, estd enquadrando os discursos outros em seu discurso, organizando-os,

deslocando-os, destacando e omitindo outros, etc. Portanto, esse género veicula

4 Apesar de esses critérios poderem variar de uma empresa jornalistica para outra, em geral a noticiabilidade dos
acontecimentos pode se dar a partir da notoriedade; do interesse publico; do carater de ineditismo e/ou polemicidade;
da carga emocional que possui; do impacto que oferece; dos conflitos e da repercussdo que trazem; de novidades que
apresentam nas areas cientificas; entre outros (LAGE, 2006a).

> Embora essa rede de processamento seja maior, englobando também as grandes agéncias americanas de
comunicacéo, as assessorias locais, entre outros “filtros”, citamos apenas alguns para ilustrar o caminho “percorrido”
pela informagao.
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numerosos discursos ideoldgicos, cujo poder de persuasdo torna-o meio de divulgacao
de valores sociais, politicos e econdmicos.

Em uma mesma noticia, encontra-se uma gradacdo de topicos abordados e
narrados, até porque é muitas vezes inviavel (em termos econémicos, principalmente)
relatar diversas “faces” ou os varios aspectos de um mesmo “fato”. Os assuntos que
ficam em segundo ou terceiro plano, por exemplo, podem revelar o que foi apagado ou
0 porqué dos sujeitos buscarem minimizar os possiveis efeitos desses (sub)temas. Do
mesmo modo, por mais que se cobre do jornalista noticias objetivas e imparciais,
recorrendo, por isso, a formas de se “isentar” do que estd escrevendo (a alguns
esquemas de transmissdo do discurso outro, como o discurso direto); usando a terceira
pessoa, verbos como “dizer” e “afirmar”, entre outras “regras” ditadas pelo manual de
comunicacdo da empresa, seus enunciados estdo sempre retomando e antecipando
outros (BAKHTIN, 1993). Logo, o jornalista esta “condicionando” a interpretagdo dos
“fatos” a partir dos enunciados-valores destacados na noticia.

Segundo Bakhtin (1993), um dos teoricos que fundamenta este trabalho, todos
nds somos constituidos por discursos que carregam axiologias, isto €, valores. Contudo,
mesmo que sejamos formados por outros discursos, toda enunciagcdo tem um autor e
cada uma, seja falada ou escrita, € nova, singular. O homem estad sempre refratando,
construindo o novo partir do ja dito; no entanto, seu enunciado sera uma construcédo
Unica, pois ninguém repete/retoma exatamente o discurso outro. Assim sendo, as vozes
selecionadas pelo jornalista para comentar um “fato” e a maneira de reporta-las, por
exemplo, permitem-no construir o acontecimento axiologicamente diferente do
noticiado por outra empresa de comunicacdo, embora isso ndo seja necessariamente
percebido pelo jornalista®.

Partindo dessas ideias e da teoria enunciativa de Bakhtin (1993) e
Bakhtin/\VVoloshinov (2006), dentre outros teoricos, analisamos a construcdo discursiva
do PAC pela midia. Para isso, selecionamos manchetes, noticias e chamadas do Jornal
do Commercio (PE) e da Folha de S. Paulo (SP)’, publicadas sobre o tema no dia 23 de
janeiro de 2007. A data escolhida se justifica porque corresponde a um dia apos o
anuncio oficial do programa pelo ex-presidente do Brasil Luis Indcio Lula da Silva,

divulgado no dia 22 do mesmo més e ano. A escolha desses periddicos se justifica

® Partimos da ideia de que o sujeito pode ter ou néo conhecimento das axiologias veiculadas através dos “fatos”
noticiados, porque ele ndo tem (sempre) dominio (consciente) sobre os seus atos e as suas palavras.

7 Os textos coletados da FSP foram obtidos a partir da sua edicdo impressa. Todavia, 0s do JC foram coletados no seu
site (www.jc.uol.com.br), através do link “edigdes anteriores”.
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porque pertencem a diferentes regides do Brasil e, assim, € provavel apresentarem

diferentes vieses ideoldgicos, construindo o “fato” diferentemente.

2. Um estudo enunciativo do discurso
A abordagem tedrica adotada neste trabalho, citada brevemente acima, insere-se
na perspectiva enunciativa da linguagem formulada por Bakhtin e seu Circulo®. A partir
dela, assinalaremos, a seguir, alguns conceitos que nortearam nosso trabalho de anélise

do discurso: linguagem, contexto e dialogismo.

2.1 A linguagem como interacéo social

Para Bakhtin e seu Circulo, a linguagem caracteriza-se como um processo de
interagdo entre os individuos situados historicamente em um contexto. Essencialmente
dialdgica, ela funda a alteridade; como um produto da vida social, ndo é imovel,
“fornecida de uma vez por todas” (VOLOSHINOV, 1930, p. 65), determinada por
regras gramaticais. Os fatores e as forcas que motivam o0 seu aparecimento e
desenvolvimento s&o a organizacdo social do trabalho e a luta de classes. Isso constitui
um ponto importante, pois sdo essas propriedades que permeardo a produc¢do da lingua.
Esta Gltima, por sua vez, ndo se constitui como um conjunto de regras abstratas; ao
participar das relacfes sociais, carrega os seus valores, ndo sendo fixa, nem petrificada.
Em constante evolucdo, a lingua esta ora refletindo ora refratando a sociedade e suas

mudangas.

A ldgica da lingua ndo é absolutamente a da repeticdo de formas
identificadas a uma norma, mas sim uma renovacao constante [...] A
realidade da lingua constitui também sua evolucdo. Entre um
momento particular da vida de uma lingua e sua historia se estabelece
uma comunhdo total. As mesmas motivacdes ideoldgicas reinam
numa e noutra parte (BAKHTIN; VOLOSHINOQV, 2006, p. 84, grifos
dos autores).

Esse carater dindmico da linguagem €, para nds, um dos aspectos fundamentais
da andlise enunciativa/discursiva dos “fatos”, proposta neste trabalho: o simples uso de
determinadas palavras, por exemplo, reflete posicionamentos sociais que podem ser
inferidos; da mesma forma, as retomadas e (re)acentuacdes dos discursos em circulacao

pelo jornalista pode nos revelar as axiologias por detras de um mesmo acontecimento.

8 Adotamos a perspectiva de que as ideias propostas por Bakhtin sdo compartilhadas pelo seu Circulo.
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Isso, porque, como afirma Bakhtin (1993, p.100), “a linguagem nao € um meio neutro
que se torne facil e livremente a propriedade intencional do falante; ela esta povoada ou
superpovoada de intengdes de outrem”. Por isso, a todo 0 momento, 0s sujeitos estdo se
posicionando diante do mundo, do outro, deles mesmos, do préprio discurso,
acrescentando novos valores aos discursos retomados.

Dessa maneira, estudar a construgdo discursiva dos “fatos” pela midia € ir além
das estruturas linguisticas, pois o sentido ndo se encontra dado a priori, mas como um
efeito da interacdo entre os sujeitos. Logo, a partir dessa perspectiva, cuja linguagem é
vista como objeto social, de carater plastico e dinamico, se faz possivel compreender a
lingua como um conjunto de linguagens e o sujeito como naturalmente heterogéneo, o

qual se constitui em uma multiplicidade infinda de discursos (CUNHA, 2003).

2.2 O papel do contexto no estudo do discurso

Inicialmente, é importante destacar que todo discurso é fruto do evento historico
sendo, por isso, Unico, ja que sua enunciacdo é determinada pelo contexto social, pela
situacdo espaco-temporal do momento, pelos sujeitos envolvidos, pela relagédo
estabelecida entre eles e pelo propdsito da comunicacdo. Cada um traz uma visdo de
mundo diferente e, partindo de uma analise discursiva, é possivel verificar quais pontos
de vista apresentam sobre a realidade. Mesmo no dialogo diario, por exemplo, quando
relatamos, damos opinides, sugestdes, etc., estamos nos posicionando em relagcdo ao que
foi dito pelo outro. Qualquer conversa carrega transmissdes e interpretacdes das
palavras de outrem (BAKHTIN; VOLOSHINOV, 2006). Dessa maneira, o discurso ndo
se apresenta como a expressdo da consciéncia, pois esta € formada por varios discursos
que os sujeitos interiorizaram ao longo da sua vida (FIORIN, 2006). O individuo,
portanto, vé o mundo por meio dos discursos que assimilou.

Segundo Bakhtin e VVoloshinov (2006), todo enunciado ¢ uma resposta a um ““ja-
dito”, seja num contexto imediato ou mais amplo. A fala ¢ sempre formada por outras
que lhe antecederam sobre o mesmo assunto. Logo, cada enunciado elaborado na
comunicacdo social € uma importante unidade para compreender o todo. Diariamente,
lidamos com fragmentos de discursos, isto é, enunciados soltos e aparentemente
autbnomos. Entretanto, eles estdo misturados e sempre interagindo com outros
enunciados fragmentados de outros discursos. “A estrutura da enunciacdo é uma

estrutura puramente social. A enunciacdo como tal so se torna efetiva entre falantes. O
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ato de fala individual [...] € uma contradictio in adjecto” (BAKHTIN; VOLOSHINOV,
2006, p. 132, grifos dos autores).

No entanto, € comum pensar que o0s enunciados sdo portadores de sentidos
estaveis e, para desvendar o sentido de cada um, basta que se conheca o codigo
linguistico do sujeito com o qual interage, isto €, fale a mesma lingua. Dentro dessa
visdo (estruturalista), o sentido estaria inscrito no proprio enunciado e o contexto, nesse
caso, desempenharia um papel minimo (MAINGUENEAU, 2004). Contudo, o contexto
é fundamental para a compreensdo do enunciado: ele ndo é apenas uma moldura que
enquadra o discurso. De acordo com Bakhtin e VVoloshinov (2006, p. 109), “o sentido da
palavra € totalmente determinado por seu contexto. De fato, ha tantas significacfes
possiveis quantos contextos possiveis”.

E evidente que os elementos linguisticos, os lexicais e gramaticais, por exemplo,
indicam e orientam a interpretacdo de cada enunciado. No entanto, o seu sentido sé sera
“desvendado” com o auxilio do contexto, pois este nos da pistas importantes sobre a
pratica enunciativa (MAINGUENEAU, 2004). Desse modo, tudo tem valor na
enunciacgdo; seu carater é plenamente social. Para Bakhtin e Voloshinov (2006), uma
inscricdo numa pedra € um didlogo com outras enunciagdes, pois ela ndo aparece
isoladamente: é sempre uma resposta a algo ja dito. Por isso, “uma analise fecunda das
formas do conjunto de enuncia¢des como unidades reais na cadeia verbal s € possivel
de uma perspectiva que encare a enunciacdo individual como um fendmeno puramente
socioldgico” (BAKHTIN; VOLOSHINOV, 2006, p. 131).

Assim sendo, a maioria dos enunciados apresenta marcas de tempo e de pessoa
que serdo mais bem interpretadas dentro do contexto do enunciador, do tempo e do local
que o enunciado foi dito. Portanto, seu papel deve ser considerado em uma analise
discursiva, haja vista que ele realiza mais do que um simples enquadramento. Segundo
Bakhtin e Voloshinov (2006), “os contextos ndo estdo simplesmente justapostos, como
se fossem indiferentes uns aos outros; encontram-se numa situacdo de interacdo e de
conflito tenso e ininterrupto” (p. 111).

Portanto, a compreensdo de um enunciado est4 além da sua estrutura gramatical,
esse aspecto € fundamental para os estudos de midia, pois a “tentativa” de
imparcialidade de uma noticia ndo se resume ao emprego de verbos “tidos” como mais
objetivos que outros (dizer, afirmar, relatar, etc.). O simples ato de inter-relacionar um
enunciado com outro, a justaposicéo de alguns discursos em circulacéo ou guardados na

memoOria — convocados para se posicionar sobre o tema —, a destacabilidade dada a
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certas vozes/declarac6es inseridas no lide/sublide ou no titulo/subtitulo, enfim, tudo isso
nos oferece pistas de como o “fato” estd sendo construido®, isto é, de quais elementos
estdo sendo relevados e/ou acentuados pela pratica enunciativa do jornalista,

interferindo sensivelmente na imagem que seré passada do evento para o publico-alvo.

2.3 O dialogismo na noticia

Como ja foi explicitado, a linguagem ndo nasce internamente: “toda expressao
linguistica ¢ orientada para o outro, ainda que esteja ausente” (VOLOSHINOV, 1930, p.
69). Dessa forma, o sujeito, naturalmente heterogéneo, se constitui a partir do outro em
uma multiplicidade de discursos, empregando-0s espontaneamente, sem perceber o
fendmeno dial6gico como um processo que ocorre naturalmente. A todo 0 momento,
estamos retomando outras vozes, as vezes dando-lhes “marcas” e atribuindo-lhes suas
fontes, pois somos constituidos por um ja dito e, a0 mesmo tempo, construimos um

porvir, alimentando a infinita rede da comunicacao verbal.

Apenas 0 Addo mitico que chegou com a primeira palavra num
mundo virgem, ainda ndo desacreditado, somente este Addo podia
realmente evitar por completo esta mutua-orientacdo dialdgica do
discurso alheio para o objeto. Para o discurso humano, concreto e
historico, isso ndo é possivel: s6 em certa medida e
convencionalmente é que pode dela se afastar (BAKHTIN, 1993, p.
88).

A partir desse principio dialégico, Authier-Revuz (2004) elaborou os conceitos
de “heterogeneidade mostrada” e “heterogeneidade constitutiva”. O primeiro ocorre
quando o sujeito usa formas linguisticas para remeter ao discurso outro, delimitando-o
na enunciacdo. O segundo refere-se a presenca do outro nos nossos discursos sem
marcar as fronteiras da voz de outrem, como no caso de textos irdnicos e satiricos. Esses
conceitos ilustram a ideia de que, a todo o momento, fazemos referéncia a outros
discursos, seja explicitamente ou ndo. Portanto, o jornalista, ao escrever uma noticia,
interage com diversas vozes, escolhe aquelas que transmitem a visdo axioldgica
pertinente a empresa que trabalha, retoma e modifica as “palavras” das enunciagdes
outras: ao final, o “fato” é construido segundo a visao do jornal para o qual trabalha e de

acordo com a imagem que ele tem sobre o evento.

° Para Authier-Revuz (2004), o uso das aspas nos discursos oferece efeitos de sentido diversos. Para ilustrar essa
afirmacdo, a tedrica cita pelo menos duas possibilidades de uso desse sinal: em um momento, 0 emprego das aspas é
com fim de destaque; em outro, elas podem remeter a um distanciamento do autor do texto, tornando-o capaz de
emitir um julgamento sobre as palavras aspeadas.
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A industria da informacdo tem se autopromovido como isenta de
contetidos ideoldgicos e interesses particulares na divulgacdo das
noticias: para seus consumidores, fornece o mais fiel relato dos
acontecimentos ao utilizar uma linguagem objetiva e uma técnica
apropriada, que interdita usos ambiguos e tendenciosos da linguagem
(MELO, 2004, p. 29).

Segundo Cunha (2002), a noticia caracteriza-se por ser um género plurivocal
pela forma de inscrever outros discursos no texto (com e/ou sem esquemas de discurso
reportado). Muitas vezes, observamos que ela engloba “fragmentos” de outros discursos
como estratégia para marcar uma posicdo axioldgica ou tornar a informagdo “mais”
verdadeira, dando credibilidade ao texto. Além disso, quando um discurso € deslocado
para outro contexto, por exemplo, modificacbes como a condensagdo (partes do
discurso de outrem sdo omitidas) e o deslocamento (énfase em elementos nao realcados
no discurso original) podem ocorrer, oferecendo-nos pistas sobre as avaliacOes
discursivas que foram feitas.

Desse modo, o estudo da midia na perspectiva enunciativa e dialdgica mostra-
nos que as noticias podem restituir os fragmentos da fala de outrem de véarias maneiras,
como de forma dissimulada (sem indicacdo que pertence a outrem), em construcdes
hibridas (pertence a um sujeito, mas carrega dois tons e estilos), etc., agregando
distintos valores ao texto. Por isso, a partir da leitura dos textos de Bakhtin, € possivel
compreender como funciona o dialogismo dos géneros e a circulacdo discursiva na
sociedade que, ocorrida nas diversas instancias sociais, permite-nos entrar em contato
com outras vozes, conhecendo os discursos da politica, das religiGes, da escola, etc.
Contudo, essas vozes que circulam pelos géneros néo se apresentam da mesma forma de
quando foram citadas, na medida em que apreendemos apenas aquilo que nos interessa.
Portanto, os discursos estdo misturados e fragmentados, 0 que nos mostra que lidamos

com a construcdo de diversos acontecimentos e nao um so6 “fato”.

3. Anélises™
No dia 23 de janeiro de 2007, o Jornal do Commercio (JC), de Pernambuco,
noticiou na primeira pagina, isto €, na capa, 0s seguintes enunciados, inseridos como a
(1) manchete, o (2) subtitulo, a (3) legenda e um (4) pequeno texto ao lado da foto,

respectivamente:

19 Em virtude do pouco espaco, foram apontados apenas os trechos das anélises mais relevantes.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

(1) PACOTE DE LULA INCLUI OBRAS EM PERNAMBUCO
(Fonte: JC, Pernambuco, capa, p. 1, 23 jan. 2007).

(2) Lula anunciou, ontem, o Programa de Aceleracdo do Crescimento
(PAC), que contempla varios projetos para o Estado. Nordeste vai
receber R$ 80,4 bilhdes (Fonte: JC, Pernambuco, capa, p. 1, 23
jan. 2007).

(3) CRESCIMENTO Lula anuncia o pacote que prevé redugdo de
impostos em Varios setores, principalmente os ligados a infra-
estrutura, e investimentos de R$ 503,9 bilhGes até 2010 (Fonte:
JC, Pernambuco, capa, p. 1, 23 jan. 2007).

(4) CONFIANGCA Governador Eduardo Campos vé o PAC como
extremamente positivo para Pernambuco. Entre as obras
contempladas no pacote estdo a ampliagdo do aeroporto e do
metr6 e a implantagdo da refinaria em Suape (Fonte: JC,
Pernambuco, capa, p. 1, 23 jan. 2007, grifo nosso).

Acerca desses enunciados, destacados em virtude da posi¢do ocupada na pagina
do jornal, o que atribui, por sua vez, mais importancia semantica a informacao, dando-
Ihe mais visibilidade também pelo seu carater de novidade e ineditismo, chamamos
atengdo para as palavras “crescimento” e “confianga”, grifadas em caixa alta no jornal,
as quais comunicam valores positivos ao programa de Lula. Além disso, todos os
enunciados acentuam o programa como favoravel para Pernambuco e Nordeste,
convocando a voz do governador de Pernambuco Eduardo Campos para ratificar essa
representacdo que esta sendo construida do PAC.

Observamos ainda que a expressao “extremamente”, inserida no discurso do
politico, acentua ainda mais o posicionamento do jornal. Esse advérbio, funcionando
como uma modalizagdo autonimica’* (AUTHIER-REVUZ, 2004), permite ao jornalista
tecer um “comentario sutil” sobre o que acredita ser o pacote para Pernambuco. Ou seja,
ao relatar que o “Governador Eduardo Campos vé o PAC como extremamente positivo
para Pernambuco”, o jornalista esta, a0 mesmo tempo, enfatizando a opinido do proprio
governador, intensificando a “consideracdo” desse politico sobre o PAC e, por detras

disso, também aponta a imagem — favoravel — que possui do governo de Lula.

11 Maingueneau (2004), retomando Authier-Revuz (2004), afirma que a modalizagdo autonimica engloba os
procedimentos por meio dos quais o enunciador desdobra seu discurso para realizar comentarios, fazendo uma

LIS

espécie de enlagamento na enunciag@o. Ela pode se manifestar em constru¢des como “de uma certa maneira”, “ou

CEINT3
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Paralelamente, na capa da Folha de S. Paulo do dia 23 de janeiro de 2007,
destacam-se 0s seguintes enunciados, inseridos como a (5) manchete, os ((6) e (7))

subtitulos e as ((8) e (9)) chamadas, respectivamente:

(5) Plano de Lula é criticado por empresarios e governadores (Fonte:
FSP, Séo Paulo, capa, p. 1, 23 jan. 2007).

(6) Estados temem perda de receita com programa de crescimento
(Fonte: FSP, S&o Paulo, capa, p. 1, 23 jan. 2007).

(7) CUT e Forca condenam falta de medidas para criar empregos
(Fonte: FSP, S&o Paulo, capa, p. 1, 23 jan. 2007).

(8) Pacote nao toca no problema dos juros elevados (Fonte: FSP, Sdo
Paulo, capa, p. 1, 23 jan. 2007).

(9) Industrias de base e eletronica sdo beneficiadas (Fonte: FSP, Sao
Paulo, capa, p. 1, 23 jan. 2007).

Diferentemente dos enunciados da capa do JC, a FSP, a partir do emprego de
palavras como “criticado”, “perda” e “condenam”, vai tecendo uma imagem negativa do
programa. Convocando o grupo empresarial, 0s governadores da oposicdo e 6rgdos
legitimados pela sociedade, como a CUT e a Forca Sindical, o periédico de Sdo Paulo
traz criticas ao programa de Lula, acentuando a ideia de que ele ndo traz mudancas
fundamentais, mostrando-se “convencional” (expressdao posteriormente empregada pelo
periodico). Além disso, acentua-se que os juros ndo fazem parte do plano, aspecto que
se torna o ponto de intriga entre o governo de Lula e a base oposicionista.

Sobre a capa da FSP, é importante ressaltarmos ainda que esses enunciados,
assim como os do JC, sdo acentuados pelo jornalista por encontrarem-se em uma
posicao privilegiada — capa —, pela importancia semantica da informacdo — de carater
social, politico e econdmico — e por convocar vozes/enunciadores legitimados pela
sociedade: o presidente do Brasil, o grupo empresarial e 0s governadores, estes ultimos,
contudo, da oposicdo. Ademais, o “fato” é representado ndo s6 como inédito, mas
polémico, pois o programa considerado “carro-chefe” de Lula ndo tem o aval de
parcelas importantes para aprovar as suas propostas. Desse modo, apesar de o “fato” ser
o “mesmo”, observamos que ele é construido distintamente pelos dois jornais: as

chamadas e os titulos que aparecem na primeira capa nos ddo pistas da orientacdo
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axiologica de cada jornal e, por conseguinte, do tratamento que o “fato” terd ao longo
das noticias.

Nessa edi¢do dos jornais, observamos um bombardeamento de informagdes
sobre o PAC em praticamente todas as suas editorias, podendo causar uma exaustdo na
leitura ou, por outro lado, mais visibilidade ao “fato” em cada periddico. Além disso,
tanto no JC como na FSP, grande parte das matérias publicadas sobre esse evento
concentrou-se nas editorias “Economia” ¢ “Dinheiro” respectivamente. Também
notamos que os dois periddicos retomaram e (re)acentuaram praticamente 0S mesmos
discursos, como o da oposicdo, dos governadores, do proprio presidente, da CUT, da
Forca Sindical, etc., os quais estavam em circulacdo pela midia sobre. No entanto, cada
periddico operou deslocamentos discursivos distintos, segundo os vieses axiologicos de
cada veiculo. Para melhor ilustrar esse aspecto, apresentamos aqui o lide e sublide da
noticia (10) “Pacote Federal da prioridade ao Nordeste”, publicada no JC, e o lide e

sublide da noticia (11) “Lula pede apoio e defende democracia”, veiculada na FSP:

(10) BRASILIA — Num ato que marca o inicio de fato do seu
segundo mandato, o presidente Luiz In&cio Lula da Silva lancou o
PAC com compromissos econémicos, politicos e sociais. Prometeu
mais crescimento dentro dos limites de seguranca, defendendo a
manutencdo da disciplina fiscal. Lula reafirmou seu compromisso
com as liberdades democraticas, ao dizer que aqui ndo se cresce
sacrificando a democracia, palavra repetida sete vezes em menos de
15 minutos. (Fonte: JC, Pernambuco, editoria Economia, p. 1, 23 jan.
2007, grifos nosso).

(11) Num ato que marca o inicio de fato do segundo mandato, o
presidente Luiz In&cio Lula da Silva lancou o PAC (Programa de
Aceleracdo do Crescimento) com compromissos econdmicos,
politicos e sociais. Prometeu mais crescimento dentro "dos limites de
seguranca”, defendendo a manutencdo de alguma disciplina fiscal.
Reafirmou seu compromisso com as liberdades democraticas, ao dizer
gue "aqui ndo se cresce sacrificando a democracia”, palavra repetida
sete vezes em menos de 15 minutos. (Fonte: FSP, S&o Paulo, editoria
Dinheiro, p. B3, 23 jan. 2007, grifos nosso).

Os dois trechos, embora semelhantes, trazem algumas diferencas sutis, grifadas

5912

por nos. A expressdo “limites de seguranga™, por exemplo, citada sem marcas no

12 Essa expresséo foi empregada por Lula no seu discurso sobre 0 PAC: “Quando falamos em acelerar, ndo se trata,
como dizia aquela antiga cancdo da Jovem Guarda, de entrar na Rua Augusta a 120 km por hora, mas de acelerar com
firmeza, na estrada certa, na hora certa, mantidos os limites ideais de seguranca [...]” e “Crescer de forma correta ¢
crescer com equilibrio fiscal, com redugdo da divida e da vulnerabilidade externa [...]” (Fonte: Trechos do discurso
oficial do Presidente Lula sobre o PAC, obtido a partir do site da Folha de S. Paulo).

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

Jornal do Commercio, é aspeada na Folha de S. Paulo. Provavelmente, essas palavras
foram sinalizadas pelo jornalista com o objetivo de se afastar do dito e também para
despertar a atengdo do leitor, ja que Lula propde um crescimento ndo muito “ousado”,
aspecto acentuado pelos depoimentos trazidos por esse ultimo periédico, revelando um
posicionamento desfavoravel ao governo do PT. Segundo Authier-Revuz (2004), as
aspas sdo mais usadas pelos jornalistas para indicar uma certa reserva do enunciador —
uma distancia diante de outras “vozes” —, embora iSS0 N0 seja necessariamente um ato
consciente do sujeito, o qual pode estar seguindo as regras dos manuais de
comunicacéo™ da empresa onde trabalha.

Da mesma maneira, a expressao “aqui nao se cresce sacrificando a democracia”
¢ aspeada somente na FSP. Nesse caso, durante o desenvolvimento da matéria,
observamos que 0 emprego dessas aspas ndo se resume a mera atribuicdo da voz ao
presidente Lula, distanciando-se dela. A referéncia a essa expressdo — retomada outras
vezes ao longo do texto — corresponde a uma tentativa de distanciamento do sistema de
governo do presidente da Venezuela Hugo Chavez que, de acordo com o jornal, “é
acusado de atentar contra as liberdades democraticas”, 0 que evidencia o dialogismo
como o fendmeno préprio do discurso.

Assim, apdés o relato de que Lula pretende crescer, mas sem sacrificar a
democracia, permanecendo dentro dos “limites de seguranga”, o leitor tem a imagem de
que Lula propbe um crescimento ndo muito ousado. Esse aspecto € ainda intensificado
pelo pronome indefinido “alguma” que, empregado pela FSP, marca uma diferenca em
relacdo ao trecho do JC, pois mostra uma tomada de posicdo enunciativa do jornalista
dentro da prépria citacdo do presidente. Enquanto no JC, noticia-se que Lula defendera
a disciplina fiscal como um todo, na FSP ha restricbes acerca dessa defesa, pois esse
periddico aponta que alguns grupos ficardo de fora do seu programa.

Comparando ainda esses trechos, assinalamos que tanto a opgdo de um
determinado esquema para reportar um discurso, como 0 novo contexto ao qual este
sera submetido, sdo aspectos que estdo interagindo com o discurso do enunciador. N&o
levar em conta essas condi¢fes significa ignorar o dialogismo constitutivo dos
discursos. Por isso, 0 uso das aspas com mais frequéncia no lide da noticia da FSP do

que no da do JC, pode-nos apontar também para um “resumo com citacdo”. Conforme

¥ 0s manuais de redacéo, surgidos no Brasil a partir de meados de 1950, tinham por objetivo generalizar
procedimentos de técnica de redacdo que estavam sendo adaptados de modelos estrangeiros (LAGE, 2006b).
Atualmente, esses manuais sdo um importante meio de consulta do jornalista para escrever uma noticia de acordo
com as normas determinadas pela empresa onde trabalha.
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Maingueneau (2004), nesse tipo de discurso relatado tem-se varios fragmentos de um
discurso que restituem o “conjunto de um discurso ja enunciado” (p. 155). De acordo
com esse autor, o texto original aparece apenas como “pedagos” integrados ao discurso
do enunciador que o esta citando. Entdo, sem as aspas nada distinguiria as palavras do
texto “original” — do discurso de Lula — daquelas empregadas pelo jornalista.

Observamos também nos trechos dos dois jornais, o emprego do verbo
“prometer”, cujo uso mostra ser de mais forca e impacto do que “dizer”, “afirmar” e
“relatar”. “Prometer” implica certas condi¢cbes, como a obrigatoriedade com algo ou
alguma coisa (MAINGUENEAU, 2004), haja vista que os verbos introdutores dos
discursos ndo sdo nunca neutros, trazendo um enfoque subjetivo. Além disso, a
expressdo “de fato” nos mostra o acento dado ao discurso: funcionando como um
operador metadiscursivo, seu uso atribui um papel importante ao enunciado, marcando-
Ihe para o leitor. De acordo com Maingueneau (2008), termos como “digamos”,
“enfim”, “assim”, etc., podem funcionar como operadores metadiscursivos, atribuindo
énfase ao enunciado retomado em determinado contexto.

Em termos gerais, constatamos que o JC acentuou enunciados — nas chamadas,
nos titulos, subtitulos, lide, sublide, etc. — referentes as propostas do PAC para o estado
de Pernambuco. Dessa forma, apesar de trazer criticas de governadores e empresarios,
essas foram minimizadas, pelo destaque dado ao PAC como favoravel para o estado de
Pernambuco e a regido Nordeste. Ja a FSP, oferecendo um espaco substancial ao grupo
empresarial e aos governadores da oposi¢do, acentuou seus “graves furos”, criando uma
imagem de um programa deficiente, precario. Logo, os periddicos apresentaram
enfoques diferentes acerca do mesmo “fato”, construindo-0 discursivamente e

axiologicamente de maneiras distintas.

4. Consideracdes Finais

Apbs as analises, observamos que os dois jornais construiram de forma distinta o
PAC. Como Pernambuco serd beneficiado pelo pacote, o Jornal do Commercio
acentuou as medidas positivas para o estado. A Folha de S. Paulo, como representa um
grande grupo de empresarios, trouxe mais criticas ao plano, buscando acentuar a
imagem do governo que fazem seus leitores.

Logo, embora deparemo-nos com os “mesmos” discursos em circulacéo, seja o
de Lula, dos governadores, da oposicdo, de outros 6rgdos, etc., esses estdo interagindo

com os discursos dos enunciadores e servirdo aos seus propositos. Dessa forma, por
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maior que seja a tentativa de objetividade do jornalista, é possivel haver mudancgas sutis
no significado do discurso citado, nem sempre perceptiveis ao leitor.

Por fim, constatamos que por detras dos “fatos” ha axiologias. Todos os
acontecimentos, filtrados e selecionados, sdo construidos discursivamente. Mas sempre
havera outros discursos, outras vozes, por detras do que é relatado para as pessoas. E 0
jornalista, ao retomar outros discursos, interage com eles, enquadra-0s em novos
contextos, agrega-lhes outras axiologias. E, por mais que se cobre dele noticias
objetivas e imparciais, € impossivel fugir da corrente dialdgica do discurso.

5. Referéncias bibliogréaficas
AUTHIER-REVUZ, Jaqueline. Heterogeneidade mostrada e heterogeneidade constitutiva:
elementos para uma abordagem do outro no discurso In; AUTHIER-REVUZ, Jaqueline. Entre
a transparéncia e a opacidade: um estudo enunciativo do sentido. Porto Alegre:
EDIPUCRS, 2004, p. 11-80.

BAKHTIN, Mikhail; VOLOCHINOV, V. Marxismo e Filosofia da Linguagem. Problemas
fundamentais do Método Sociol6gico na Ciéncia da Linguagem. 12. ed. Sdo Paulo: Hucitec,
20086.

; O Discurso no Romance In: BAKHTIN, Mikhail. Questdes de Literatura e Estética:
a teoria do romance. 3. ed. Séo Paulo: Unesp Hucitec, 1993, p. 71-163.

CUNHA, Ddris de Arruda C. A pluridiscursividade em contos de Rubem Fonseca. In: Anais do
I Congresso e IV Coléquio da Associacdo Latinoamericana de Analistas do Discurso.
Recife, 2003 (CD-ROM).

. O funcionamento dialégico em revistas e artigos de opinido In: Dionisio, A., Machado,
A. R. e Bezerra, M. A. (org.) Géneros textuais & Ensino. Rio de Janeiro: Lucerna, 2002, p.
166-179.

FIORIN, José Luiz. Linguagem e ideologia. 8. ed. S&o Paulo: Atica, 2006, 87p. — (Principios;
137).

FOLHA DE SAO PAULO, 23 de jan. 2007.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 10. ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2005.

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. 6. ed. Sao Paulo: Atica, 2006a.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

. Linguagem jornalistica. 8. ed. Sao Paulo: Atica, 2006b.

MAINGUENEAU, Dominique. Analise de textos de comunicacdo. 3. ed. Sdo Paulo: Cortez,
2004.

MAINGUENEAU, Dominique. Citacdo e destacabilidade. In: MAINGUENEAU, Dominique.
Cenas da Enunciacéo. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2008, p. 75-92.

MELO, Sandra Helena Dias de. O discurso de neutralidade na imprensa. In: Linguagem em
(Dis)curso — LemD, Tubaréo, v. 5, n.1, p. 29-40, 2004.

NEVEU, Erik. Sociologia do Jornalismo. Traducio de Daniela Dariano. S&o Paulo: Edicoes
Loyola, 2006.

SILVA, Luis Inacio Lula da. Confira a integra do discurso de Lula sobre o PAC. Folha de
Séao Paulo, Sao Paulo, 22 jan. 2007, Disponivel em:
<http://wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/ult91u113897.shtml>. Acesso em: 25 fev. 2010.

VOLOSHINOV, V. N. Estrutura do Enunciado. Traducdo de Ana Vaz. In: Literaturnja Ucéba,
v. 3, p. 65-87, 1930.

15


http://www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/ult91u113897.shtml

