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Resumo

O presente artigo tem como objetivo colaborar com a continuidade da discussao sobre
os estudos do enquadramento ao analisar como se deu a cobertura das duas revistas
semanais de informagc&o, Veja e IstoE, durante o periodo de pré-campanha das eleicdes
2010, no que se refere ao enquadramento dos trés principais candidatos a Presidéncia da
Republica. Utilizando a analise do conteldo de editoriais e reportagens publicados
durante os meses de maio e junho do referido ano, é possivel reconhecer os tipos de
enquadramentos empregados na cobertura das revistas em relagdo a esta disputa
eleitoral. O referencial tedrico que guia esta investigacdo estd moldado nas
contribuicOes de Robert Entman, entre outros autores que ampliaram os estudos sobre o
enguadramento.
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Introducéo

O inicio das campanhas eleitorais autorizado pelo Tribunal Superior Eleitoral no
Brasil, s6 acontece cerca de trés meses antes do dia da elei¢do. Entretanto, o periodo de
pré-campanha marcado pela movimentacdo das articulacdes politicas partidarias em
relacdo a formacdo de aliancas e chapas e, posteriormente, o lancamento das
candidaturas movimenta a pauta das revistas semanais de informacdo que passam a
apresentar aos leitores um leque de selecGes e destaques das mais diversas facetas e
tematicas envolvendo o nome dos candidatos. Em situacGes de debate pluralista como o

periodo de campanha eleitoral é natural que diversos enquadramentos se tornem
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disponiveis no cenario midiatico, convergindo em temas, pontos de vista e argumentos
conflitantes que serdo oferecidos a apreciacdo do publico.

O presente artigo configura-se no ambito dos estudos politicos-eleitorais e tem
como objetivo colaborar com a continuidade da discussdo sobre os estudos do
enquadramento. De modo geral, a proposta deste trabalho é analisar como se deu a
cobertura das duas revistas semanais de informacao, Veja e IstoE, durante o periodo de
pré-campanha das elei¢cdes 2010, no que se refere ao enquadramento dos trés principais
candidatos & Presidéncia da Republica — Dilma Rousseff (PT), José Serra (PSDB) e
Marina Silva (PV). Nesse sentido, serd analisado o espaco concedido a representacéo
dos trés candidatos de modo a identificar os tipos de enquadramento empregados da
cobertura das revistas.

Como referencial tedrico sera aplicado o conceito de enquadramento proposto
por Robert Entman e por outros tedricos que colaboram com a expanséo dos estudos do
enquadramento. Este estudo propde alguns questionamentos para investigacdo empirica,
entre eles se as revistas apresentam diferenca significante na extensdo da cobertura
dedicada ao periodo em questdo, como sdo enquadrados cada candidato e se existem
diferengas significantes em termos de questfes associadas a cada candidato. Utilizando
a analise do contetdo de editoriais, reportagens e entrevistas publicados durante os
meses de maio e junho de 2010, é possivel reconhecer os tipos de enquadramentos
empregados na cobertura das revistas em relacdo a esta disputa eleitoral de tamanha
relevancia para o pais e, consequiientemente, o destaque oferecido a cada candidato
percebendo inclinagdes e/ou preferéncias editoriais.

1. Os estudos sobre o0 enquadramento

A denominada ‘analise do enquadramento’ (ou framing) constitui-se num campo
tedrico ainda novo nas pesquisas em Comunicacao. As primeiras aplicacdes do conceito
de enquadramento datam do final dos anos 80 e inicio dos anos 90, tendo como um dos
expoentes Robert Entman, Gaye Tchuman e Gitlin. A utilizacdo do conceito de
engquadramento por académicos brasileiros pode ser verificada em dois aspectos: a
analise da relacdo entre midia e politica em momentos eleitorais e a relagdo entre midia
e movimentos sociais.

Ao considerar o leque de assuntos que a midia pode oferecer ao publico, Colling
(2001) defende que os meios de comunicagdo também teriam o poder de dizer como 0s

individuos devem pensar os temas existentes na agenda da midia. “Os pesquisadores
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tém explicado isso atraves do conceito do framing, ou enquadramento” (COLLING,
2001, p. 94). No panorama dos estudos sobre o enquadramento, Entman (1993) pode ser
considerado um dos principais teoricos. Ele defende que o conceito do framing oferece
uma forma de descrever o poder de um texto de comunicacdo, pois ele mostra
exatamente como os quadros se tornam embutidos e se manifestam em um texto, ou

como o enquadramento influencia o pensamento.

Anadlises de quadros iluminam a forma precisa através da qual a influéncia
sobre a consciéncia humana é exercida pela transferéncia (ou comunicagéo)
da informagdo de uma localiza¢do (seja um discurso, elocucdo, reportagem,
novela) para aquela consciéncia (ENTMAN, 1993, p.53).

Segundo Zanetti (2008), a teoria do framing é utilizada para demonstrar como a
midia retrata 0 mundo em termos de sele¢des e construgdes simbolicas, aplicadas tanto
pelos produtores quanto pelos consumidores das mensagens de midia. Entman (1993),
por sua vez, destaca que enquadrar significa selecionar alguns aspectos da realidade e
tornar-los mais destacados em um texto de comunicacdo, de forma que promova a
definicdo de um problema em particular, sua interpretacdo causal, avaliagdo moral e/ou
recomendagdo do tratamento. “O framing é definido como um processo de selecdo de
alguns elementos da realidade, reunidos para criar uma narrativa que destaca certas
conexdes entre esses elementos, de forma a promover uma interpretagdo particular”
(ENTMAN apud ZANETT]I, 2008, p.3).

Outro aspecto importante a ser considerado por Zanetti (2008) é que o framing
traz para o campo dos estudos em comunicacdo uma articulacdo importante entre as
instancias de emissao e recepcdo das noticias e que esses processos juntos interferem na
construcdo da realidade social. Segundo a autora, o framing é baseado na premissa de
que a forma como o assunto é caracterizado em algumas reportagens pode ter influéncia
na forma como é compreendido pela audiéncia e que ele se refere a utilizacdo de
quadros de referéncia como padrdes de producéo e recepcdo de mensagens midiaticas.

Nesse sentido, Entman (1993) identifica quatro funcdes do frame: definir
problemas, diagnosticar causas, emitir julgamentos morais e sugerir solugdes. Além
disso, ele também reconhece pelo menos quatro localiza¢6es dos frames no processo de
comunicacdo: o comunicador, que faz julgamentos de engquadramentos de forma
consciente ou inconsciente; o texto, com quadros que sdo manifestados pela presenga ou
auséncia de palavras chave, frases de estoque, imagens estereotipadas, fontes de

informagdo reforcando julgamentos; o receptor, ressaltando que o pensamento e a
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concluséo podem ou néo refletir os quadros do texto e a intencdo de enquadramento do
comunicador; e por fim, a cultura, com seu conjunto de quadros comuns exibidos no
discurso e no pensamento da maioria das pessoas de um grupo social.

Convém mencionar também dois significados agregados ao termo
engquadramento: por um lado, significa a maneira como o conteudo das noticias é
tipicamente marcado e enquadrado pelos jornalistas num dado contexto familiar de
referéncia e de acordo com certa estrutura latente de significado; por outro lado, o
significado relaciona-se com o seu efeito no publico (MCQUAIL apud ZANETTI,
2008). E essas duas idéias atribuidas ao enquadramento resultam na divisdo entre dois
tipos de frames: os frames da midia ou quadros de referéncia criados pelos meios de
comunicacdo na producdo das mensagens; e os frames do publico ou dos individuos,
que o publico utiliza para interpretar a realidade social e discutir sobre ela. Neste
trabalho, refletimos apenas sobre os quadros de referéncia da midia, pois focamos na

producédo do contetdo.

1.1 Os frames nas reportagens sobre politica

No caso deste trabalho, que também situa-se no &mbito dos estudos politicos
eleitorais, o foco de atencdo esta centrado na analise do texto publicado pelas semanais,
de modo que seja possivel reconhecer os enquadramentos aplicados pelas revistas Veja
e IstoE, durante o periodo de pré-campanha. De modo geral, busca-se identificar os
quadros (frames) criados pelas revistas e assim reconhecer a énfase que os dois veiculos
depositam sobre certos assuntos relacionados a representacao dos candidatos.

Ao se referir aos frames nas noticias politicas, Entman apud Colling (2001)
lembra que os politicos sdo obrigados a competir com outros politicos e com 0s
jornalistas para criar novos enquadramentos de modo que o frame no texto informativo
acabe exercendo a marca do poder politico. Para identificar os a presenca dos
enguadramentos construidos e personificados é necessario observar as palavras-chave,
metéforas, conceitos, simbolos e imagens visuais enfatizadas na noticia narrada
(ENTMAN apud COLLING, 2001).

Para Entman (1993) esse processo de enquadramento engloba ndo apenas
selecdo como também destaque. Segundo o autor, destacar significa tornar um pedaco
de informacdo mais notavel, significante ou memoravel para audiéncias. E o aumento
do destaque aumenta a probabilidade dos receptores perceberem a informacdo, seu

significado e entdo processar e estocar a informagdo na memoria. Desse modo, 0s textos
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podem fazer pedagos de informacdo mais destacados pela disposi¢do ou repeti¢cdo ou
pela associacdo com simbolos culturalmente familiares.

No caso da cobertura de politica, para Gross e Brewer (2007), os jornalistas as
vezes enquadram essa tematica em termos de politicas publicas, que consiste nos
detalhes das propostas como também os pros e contras. Entretanto, um quadro mais
comum dentro do jornalismo politico contemporaneo se refere ao conflito. Eles
argumentam que a cobertura que usa este frame apresenta a politica como uma corrida

de cavalos, uma batalha militar ou um esporte, tendo como exemplo a agenda eleitoral.

Os esportes ndo podem existir sem competicao [...] Vocé precisa de alguém
para vencer e alguém para perder. Ao contrario, ndo é um jogo, mas um
hobby. O controle do conflito estd no coracdo de cada esporte. Politica
eleitoral é da mesma forma — alguém vai ganhar a corrida e alguém perdera, e
0s interesses giram em torno disso (FALLOWS apud GROSS E BREWER,
2007, p. 123).

Para Maia (2009), a politica é tipicamente competitiva, pois apresenta freqliente
luta entre grupos de interesse, partidos politicos ou grupos sociais, além de diversas
formas de pensamento e quadros ético-morais, de modo que as questdes sdo
enquadradas em termos conflitantes. Considera-se, portanto, que a escolha de
determinados frames em detrimento de outros favorece importantes implicacdes para a
prética do jornalismo politico e da democracia, uma vez que o frame indica a esséncia
da questdo. O estilo da cobertura jornalistica em combinacdo com a énfase nas
motivacdes de interesse dos politicos constitui o ‘jogo’ ou o quadro ‘estratégico’ que
tem sido o foco de muitas pesquisas (GROSS e BREWER, 2007).

O fato € que muitos estudos tém avancado de forma que ampliem a compreensao
de como os frames das noticias podem influenciar o0 modo de pensar dos individuos.
Neste sentido, Zhou (2008) contribui ao citar pelo menos seis termos genéricos que
caracterizam o enquadramento das reportagens. Segundo o autor, 0s termos genéricos
das reportagens podem ndo ser determinantes para alcancar um entendimento detalhado
sobre as interpretacGes da midia sobre os sujeitos ou temas em questdo, mas podem
ajudar os pesquisadores do enquadramento a lidar com as limitacdes e tornar possivel a
comparacao entre culturas e generalizar os diferentes contextos.

O autor cita os seguintes termos ou quadros genéricos: o interesse humano, que
traz uma historia individual, questdo ou problema de forma personalizada, dramatica e
emocional; a responsabilidade, que apresenta um problema de forma a atribuir
responsabilidade da sua causa ou solucdo seja ao governo, a um individuo ou a um

grupo; as consequéncias econémicas, que enfatiza 0os impactos ou as consequéncias de
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uma agéo ou problema sobre a populacdo; a moralidade, que interpreta um problema em
termos de prescricdo moral sobre como agir; os conflitos entre individuos, grupos ou
instituicdes como forma de capturar o interesse das audiéncias; a liderancga, como foco
nas atividades ou discurso de um lider de nacdo ou instituicdo; e, finalmente, os
factuais, que sem indicacdo das implicacOes, apresenta 0s eventos e questes de forma
simples.

Portanto, considerando que este estudo tem como foco de analise o
enquadramento do texto jornalistico seja nas reportagens e nos editoriais de edi¢cfes com
contetdo especial relacionados a cobertura das eleicGes 2010 no Brasil, propomos a
seguir questdes que possam ajudar a elucidar a representacdo dos principais candidatos
as eleicbes presidenciais através dos quadros apresentados pelas revistas Veja e IstoE,
na cobertura do periodo pré-campanha. Do ponto de vista de analise serdo utilizadas
categorias de andlise da cobertura jornalistica, de modo que possibilite submeter todo o
corpus as mesmas regras de observacdo e, consequentemente, possa responder as

seguintes questdes propostas pela investigacdo desta pesquisa.

Q1: As duas revistas apresentam diferenca significante na quantidade da cobertura
jornalistica dedicada ao periodo de pré-campanha eleitoral?

Q2a: Em relacdo aos editoriais, como cada uma das revistas enquadra os candidatos do
ponto de vista opinativo e que aspectos o0s editoriais realgam sobre as reportagens e/ou
entrevistas publicadas em relagéo aos candidatos?

Q2b: E possivel observar clima favoravel de apoio das revistas a candidatura de algum

candidato especifico? Como?

Q3a: Ha diferencas significantes em termos de tipos de enquadramentos adotados pelas
reportagens publicadas sobre os candidatos durante a fase da pré-campanha eleitoral?

Q3b: Ha diferencas significantes em termos de questdes associadas aos trés candidatos?



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE —2 a 6 de setembro de 2011

2. As semanais de informacéo e a cobertura das eleicdes 2010

Considerando as reportagens de revistas semanais como significante fonte de
informacdo para o eleitorado acerca da representacdo dos candidatos as eleicGes
presidenciais, foram selecionadas para compor o corpus de analise deste trabalho nove
exemplares das revistas Veja e IstoE, publicados durante os meses de maio e junho de
2010, periodo em que iniciou uma intensificacdo do debate sobre o perfil dos candidatos
ao governo do Pais promovido pelos veiculos de comunicacdo através da cobertura
jornalistica. Foram selecionados para o estudo reportagens e editoriais® com referéncia
direta aos trés principais candidatos que concorreram ao cargo de Presidente da
Republica nas elei¢es 2010: José Serra (PSDB), Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva
(PV).

Para a escolha dos titulos editoriais foram considerados os dados sobre as
maiores circulagdes deste género, fornecidos pela Associacdo Nacional de Editores de
Revista (ANER)*: a revista Veja lidera o ranking de circulagdo média durante o periodo
de janeiro a dezembro de 2008, com pouco mais de 1 milhdo de exemplares,
representando cerca de 29 % de participacdo no mercado, ao passo que a revista IstoE
ocupa o terceiro lugar do ranking com mais de 350 mil exemplares em circulagéo,
representando cerca de 9% de participacdo no mercado.

IstoE é uma revista semanal de informacdo de interesse geral, da Editora Trés,
que estad no mercado ha mais de trinta anos e apresenta como um de seus pilares basicos
‘a defesa intransigente do Estado Democratico de Direito’, privilegiando reportagens e
abordagens de fatos que procuram manter o leitor além da noticia. Segundo dados
publicitarios da revista®, o perfil do leitor abrange formadores e multiplicadores de
opinido entre homens e mulheres, sendo 67% pertencentes as classes A e B, com média
de 20 e 49 anos, distribuidos em grande parte na regido sudeste do Brasil.

Os textos jornalisticos de IstoE foram pesquisados no acervo virtual disponivel
no site da revista, especificamente na secdo especial intitulada ‘Elei¢des 2010%
publicada em todos os exemplares analisados, que aborda conteudo variado desde

entrevistas a reportagens especiais sobre a biografia de cada candidato. Para o estudo

® A referéncia aos titulos das reportagens e editoriais dos exemplares analisados encontra-se disponivel na
bibliografia deste trabalho.

* Associagdo Nacional de Editores de Revistas. Maiores circulagfes — Revistas Semanais. Disponivel em:
WWw.aner.org.br .

® Editora Trés. Revista IstoE. Disponivel em: http:/editora3.terra.com.br/publicidade_portugues/istoe/circulacao.htm
® Disponivel em: http://www.istoe.com.br/assuntos/14 ELEICOES+2010
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foram selecionadas 19 reportagens com referéncia direta aos candidatos e trés editoriais
das edicGes nas quais os candidatos foram manchete de capa.

Veja, da Editora Abril, também estd enquadrada na classificacdo de revista
semanal de informagdo com mais de 40 anos no mercado e tem como misséo ser a
maior e mais respeitada revista do Brasil. Seu intuito é ser a principal publicacdo
brasileira ndo apenas em termos de circulagdo, faturamento publicitario e competéncia
jornalistica mas também ‘em sua insisténcia na necessidade de consertar, reformular,
repensar ¢ reformar o Brasil’, de modo que sua existéncia seja para que os leitores
‘entendam melhor o mundo’. Segundo perfil apresentado no Midia Kit’ da revista, 0s
leitores de Veja sdo preparados e bem posicionados no mercado de trabalho, sendo
maioria pertencentes as classes B (46%) e A (28%), representados por um percentual de
53% de mulheres e 47% de homens, com idade mais representativa entre 20 e 50 anos.

Os textos jornalisticos de Veja foram pesquisados nos exemplares impressos da
revista. Cabe ressaltar que, ao contrario de IstoE, durante o periodo analisado Veja ndo
ofereceu aos leitores uma secdo especial sobre as eleicdes como sua concorrente.
Durante a busca pelo corpus de analise, foi possivel observar que de modo geral a
cobertura eleitoral apresenta-se diluida na pauta da se¢do ‘Brasil’ usualmente publicada
com a cobertura dos fatos politicos de maior relevancia da semana, com anélise das
implicacOes desses fatos na vida do pais. Mas também foram encontradas reportagens
com referéncia aos candidatos nas secOes ‘Internacional’, ‘Economia’ e ‘Sociedade’,
além de uma nota e uma pequena entrevista na se¢do ‘Radar’.

Do total de nove exemplares analisados, foram selecionadas 11 reportagens com
referéncia direta aos candidatos. Também foram incluidos no corpus de analise trés
editoriais, sendo dois referentes as edi¢cdes que publicaram as entrevistas das candidatas
Marina Silva (PV) e Dilma Rousseff (PT) e outro sobre uma reportagem que aborda a
fabricacdo de dossiés.

2.1 A representacéo dos candidatos na cobertura de Veja e IstoE

A discrepancia da amplitude da cobertura jornalistica em relacdo a representacdo
dos candidatos é notdria ao analisar as duas revistas. A insercdo de textos jornalisticos
sobre a cobertura das elei¢des 2010 na pauta de Veja e IstoE diverge consideravelmente,

basta observar o numero de reportagens publicadas sobre o tema. (Tabela 1). Enquanto

" MIDIA, Kit. Revista Veja. Disponivel em: http://veja.abril.com.br/idade/publiabril/midiakit/index.shtml
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IstoE apresenta-se mais participativa ao pautar 19 reportagens publicadas na segdo
especial, intitulada ‘Elei¢cdes 2010°, com uma média de trés reportagens por edi¢do,
Veja totalizou 11 reportagens publicadas em se¢Oes variadas, com predominancia para a
se¢do ‘Brasil’, restringindo-se a uma ou duas reportagens por edi¢do, ou até a auséncia
de reportagens sobre a tematica.

Com referéncia direta a cada candidato, observou-se que a revista IstoE publicou
um numero maior de reportagens se comparada a revista Veja: sobre a candidata Dilma
Rousseff (PT), IstoE publicou cinco textos e a Veja publicou trés; sobre o candidato
José Serra (PSDB) na primeira foram identificados também cinco textos e na segunda
apenas dois; sobre a candidata Marina Silva (PV), a diferenca foi maior: em IstoE foram
publicados quatro textos e em Veja apenas um. Ha também reportagens em que todos 0s
candidatos sao citados, mas ndo ha diferencgas significantes entre as duas revistas no que
se refere a quantidade de textos publicados. Um aspecto curioso que também foi
identificado nesta analise é a presenca de reportagens com foco apenas nos dois
candidatos com maiores indices de intencdo de votos - José Serra e Dilma Rousseff,

excluindo a candidata Marina Silva.

Tabela 1: Amplitude da cobertura do periodo pré-campanha das elei¢cdes 2010

Género Jornalistico: Reportagem®

Candidato N° de textos publicados — IstoE N° de textos publicados — Veja
Dilma Roussef (PT) 5 3
Marina Silva (PV) 4 1
José Serra (PSDB) 5 2
Dilma Rousseff e José Serra 1 2
Todos 4 3
Total 19 11
Exemplares analisados 9 9

2.2 A representacao dos candidatos nos editoriais

Em relacdo aos editoriais, as revistas pautam e enquadram os candidatos de
maneira diferenciada e em consonancia com seus interesses editoriais, fato que pode ser
observado, por exemplo, através da identificacdo de palavras e expressdes que cada

veiculo utiliza para caracterizar ou representar cada candidato. A revista IstoE

* Foram contabilizadas nesta tabela apenas as reportagens com referéncia direta aos trés candidatos.
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apresentou cada um dos candidatos como manchete de capa em trés edi(;()es8 que a
revista promoveu o “Encontro com Editores”, que acabou motivando os editoriais
selecionados para analise. Em ‘O dia “D” de Dilma’, o editorial refere-Se a impressao
deixada pela candidata petista durante a visita que fez a Editora Trés, responsavel pela
publicagdo da revista, na qual comentou sobre o dia em que o programa partidario do
PT seria lancado oficialmente nas emissoras de radio e televisdo. Neste texto, a
candidata petista é retratada pela metamorfose que vem passando seja em termos de
discurso, como na passagem: “[...] ela esta repaginando o discurso, atitudes e mesmo
humor”; em termos de comportamento: “Mais solta e falante /.../”; e, em termos de
modificagdo no visual: “[...] com uma roupagem mais leve que a do figurino original ”.

No editorial ‘A utopia de Marina’, IstoE retrata a candidata do Partido Verde
(PV) a partir das propostas de campanha relacionadas a temas como matriz energética
limpa, aborto, casamento gay, liberagdo da maconha, entre outros que a revista
considera como ‘utopia possivel’, como em: “Marina € assim no seu retrato 3x4. Um
modelo bem acabado, e muito bem articulado, de uma ideologia pura”. Além disso, o
editorial também ressalta o eleitorado da candidata como ‘novos eleitores’: “Jovens que
acreditam em renovacao, universitarios em geral que enxergam nela a idéia de um pais
correto, ético”; além de ressaltar a posicdo da candidata verde na disputa eleitoral:
“Nao se coloca nem a direita nem a esquerda dos demais candidatos. Mas a frente .

O editorial ‘As decisdes de Serra’, representou o candidato tucano, Jose Serra, a
partir de sua fase de tomada de decisbes em relacdo ao nome que entdo comporia a
chapa, estratégias de campanha para retomar a dianteira na corrida eleitoral e o tom
adequado para abordar o eleitor. Outro aspecto realcado no texto foi a mudanga de
postura do candidato e alguns aspectos de sua vida pessoal: “Conciliador. Sem ataques
diretos. Repleto de idéias para ajustar desvios ha economia, no campo social, no plano
diplomético, nas areas da educacao e saude”.

Nos editoriais de IstoE nio fica evidente o clima de apoio a candidatura de um
dos candidatos, mas é possivel perceber certo ar de ironia e orientacdo do julgamento do
leitor em relacdo a cada um dos presidenciaveis. Quando o editor finaliza o texto
afirmando que ‘Dilma estd pronta para o seu dia ‘D’, ¢ possivel perceber certa
aprovacado da linha editorial da revista em relacdo ao perfil apresentado pela candidata.

Ja em relacdo a candidata do Partido Verde, o editor joga para o publico o julgamento

8 EdicBes analisadas com manchete de capa: Edigéo 2113, 09 de maio de 2010 — ‘O dia “D” de Dilma’; Edigdo 2117,
13 de junho de 2010 — A utopia de Marina’; Edi¢do 2119, 20 de junho de 2010 — “As decisdes de Serra’.
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de forma sutil, reforcando seu proprio julgamento sobre as promessas de campanha da
candidata: “A plataforma dos sonhos de Marina pode ser lida a partir da pagina 44
[...]”. O candidato José Serra, também recebe tratamento parecido do ponto de vista da
opinido do veiculo, sendo que o editor joga para o leitor o julgamento a partir do ponto

de vista do préprio candidato, como no paragrafo final:

Hoje as vésperas de uma disputa que promete acirradissima, garante estar
com um discurso tinindo, repleto de propostas na ponta da lingua, para
angariar cada voto rumo a cadeira que sonhou desde menino.

A revista Veja mencionou de forma direta os candidatos a disputa eleitoral rumo
a Presidéncia da Republica também em trés editoriais (todos publicados no més de
junho”), mas de maneira diferente de sua concorrente editorial. O primeiro intitulado ‘A
teimosia dos fatos’ refere-se a uma reportagem da semana anterior a esta edi¢do na qual
a revista revelou através de uma reportagem que o comando da campanha da candidata
petista Dilma Rousseff havia iniciado a guerra de dossiés. O texto do editorial apresenta
um tom de reprovagdo ao fato ocorrido: “[...] o ideal é evitar que dossiés sejam
fabricados]...]A fabricacdo de dossiés escraviza.”; ao mesmo tempo o editor apresenta
uma defesa aos parametros de investigagdo jornalistica: “Por mais incobmodo que seja,
merece divulgacao qualquer fato real verificavel que traga a luz alguma verdade sobre
determinado candidato ”.

Em ‘Coragdes e mentes’, o editor anuncia a largada oficial para a disputa da
Presidéncia do Brasil com a realizacdo das convences partidarias e seu significado para
os eleitores. O texto apresenta de modo geral como esta edicdo de Veja representard
cada um dos candidatos e as posi¢Ges que eles ocupam no cenério da campanha com um
tom imparcial. Mas o foco deste editorial é o fato de que a revista anuncia sua
intensificacdo da cobertura eleitoral a partir da edicdo em destaque com a publicacdo
nas paginas amarelas de entrevista realizadas com os candidatos, seguindo nas proximas
edicdes. O outro editorial selecionado — ‘Ja ganhamos esta eleigdo’ — marca o final do
ciclo inicial de entrevistas com os candidatos proposto pela revista. Neste texto, o editor
ja apresenta uma sutil apreciacdo positiva em relacdo ao perfil dos candidatos atuais se
comparados a outros lideres politicos: “Nesses topicos, vistos em grupo, Dilma, Serra e
Marina formam um trio politico de elite que nada tem a dever aos lideres das grandes

democracias do Ocidente”.

® EdicBes em que os editoriais foram analisados: Edicéo 2168, de 9 de junho de 2010 — ‘A teimosia dos fatos’; Edigdo
2169, de 16 de junho de 2010 — ‘Coragdes e mentes’; Edi¢do 2171, de 30 de junho de 2010.
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Além disso, o texto apresenta as caracteristicas comuns aos candidatos e deixa
um certo ar de expectativa em relagdo aos proximos meses que antecedem o pleito
eleitoral: “Tudo se decidird nos proximos trés meses até a votagdo. Sera um periodo em
que o nivel de exposicdo publica dos candidatos aumentard”. E finaliza de forma sutil
também ressaltando as propostas apresentadas pelos candidatos nas entrevistas
concedidas a revista: “Ser&o avaliados tragos de personalidade, reagc0es ao inesperado,
carisma, espontaneidade e a capacidade de transformar em realidade o Brasil ideal

que cada um deles se comprometeu a construir nas Paginas Amarelas de Veja”.

2.3 A representacao dos candidatos nas reportagens

A discrepancia na amplitude da cobertura entre as duas revistas acentua-se no
que se refere aos tipos de enquadramento utilizado por cada uma das semanais para
retratar os trés candidatos (Tabela 2). Por um lado, Veja restringe-se aos
enquadramentos de conflito, factual e de consequéncias econémicas, apresentando
resultados de pesquisa de intencdo de votos, das aliancas partidarias e de entraves
eleitorais envolvendo os candidatos ou até mesmo a opinido dos presidenciaveis sobre
questdes internacionais; por outro, IstoE preocupa-se de um modo geral em representar
os candidatos presidenciaveis a partir de reportagens que enquadram temas de interesse
humano como os aspectos biograficos dos candidatos, temas relacionados a moralidade
como as reportagens sobre a trajetoria politica, além das questdes gerais de campanha
como gastos, intencdes de voto, promessas e estratégias eleitorais, que configuram
enquadramentos factuais, conflito e/ou lideranga.

Sob a otica do enquadramento de Veja, as reportagens que se referem a
candidata Dilma Rousseff (PT) apresentam como tipos predominantes a moralidade de
sua conduta e as consequiéncia econdmicas de promessas de campanha e escandalos
politicos envolvendo o partido ao qual ela esta vinculada, seguido de enquadramentos
factuais que dao conta de acontecimento da ordem as semana envolvendo a rotina da
candidata ou do partido. J4 0 enquadramento de IStoE apresenta um foco nitidamente
diferenciado em relagdo a candidata petista: alem de também apostar no tipo
relacionado a sua moralidade, a revista destaca a candidata a partir de quadros de
lideranca e interesse humano para ressaltar a postura da candidata em passagens de sua
vida antes e depois de seu engajamento politico.

As reportagens sobre o candidato Jose Serra (PSDB) recebem um tratamento

parecido com o da candidata petista nas duas revistas devido a posi¢do de empate que
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ele ocupa na disputa eleitoral. Em Veja, a abordagem predominante é do enquadramento
de conflito, especialmente em reportagens que confrontam resultados de pesquisas
eleitorais e escandalos partidarios, aléem de também ter espaco para os quadros de
conseqiiéncias econdmicas especialmente no que se refere a questdes internacionais e
promessas de campanha. Em IstoE, a abordagem do enquadramento também explora os
quadros de lideranca e interesse humano, mas a ética em destaque é justamente o
conflito e o quadro factual, através de reportagens que apresentam um candidato com
suas qualidades conquistadas através de sua trajetdria politica.

A candidata Marina Silva (PV) recebe um enquadramento e destague bem
diferente dos outros dois candidatos. Levando em consideracdo o terceiro lugar que ela
ocupa nas pesquisas eleitorais, a candidata é apresentada em um nimero menor de
reportagens principalmente em Veja, que sO destacou a candidata em uma unica
reportagem. Nesse texto, o quadro predominante ressalta sua moralidade, crencas e
propostas embasadas em utopias politicas e também da destaque ao quadro da lideranga
a medida que apresenta sua popularidade em relagdo a um grupo especifico de eleitores.
Em IstoE a candidata recebe uma atencdo maior e com tipos de quadros variando entre
moralidade, interesse humano e responsabilidade. Nos textos de IstoE, Marina é
enquadrada como uma candidata que representa o diferencial, como uma opgéo para um
grupo especifico de eleitores preocupados com questdes ambientais entre outros temas
que requerem discussdo publica e quase sempre suas propostas que recebem o titulo de
‘utdpicas’ servem de foco para explicar aspectos de sua trajetdria biografica e partidaria.

Ha também as reportagens que enquadram todos os candidatos especialmente
quando o foco sdo os resultados de pesquisas eleitorais, promessas de campanha e até
mesmo textos que destacam as mudancas na imagem, comportamento e/ou aparéncia
dos candidatos. Neste caso, tanto em Veja como em IstoE, ha uma preferéncia por tipos
de enquadramento que valorizam o conflito entre os candidatos e as consequéncias
econbmicas de suas promessas, entraves politicos-partidarios, entre outras questdes de
campanha.

Em relacdo as questdes associadas a cada candidato, (Tabela 2A) é possivel
perceber a relacdo de certos enquadramentos e os temas abordados. A 6tica de Veja ao
retratar a candidata petista a partir de quadros de moralidade e conseqliéncias
econbmicas é consonante com a preferéncia de temas como envolvimento partidario
com escandalos politicos e clima e estratégias de campanha respectivamente. Sob a

Otica de IstoE, percebe-se que a preferéncia por quadros de lideranca e interesse
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econbmico esta relacionada com o destaque para a trajetoria biografica e partidaria da
candidata, com analises sobre sua candidatura.

Ja o candidato José Serra, que em Veja € abordado principalmente sobre a otica
do quadro de conflito, estd relacionado a reportagens com temas que abordam
principalmente o clima de campanha e a situacdo do candidato na disputa eleitoral
(empate técnico com a candidata petista e as possiveis diferencas entre os dois). Em
IstoE, os quadros de lideranca e interesse humano podem ser identificados nas
reportagens que abordam principalmente tracos de sua trajetéria politica, que servem
como marca registrada de sua possivel conduta caso eleito.

Marina Silva, por sua vez, é a candidata que recebe o enquadramento mais
especifico, mais focado em suas ideologias partidarias, tanto em Veja como em IstoE. A
escolha de quadros de moralidade e lideranca estdo presentes nas reportagens que
abordam sua trajetoria biografica, com destaque para sua vida dificil na juventude e seus

valores morais enquanto cidada.

Tabela 2: Tipo de enquadramento das reportagens publicadas nas revistas

associado ao candidato

Candidato Titulo das Reportagens - Veja Tipo Titulo das Reportagens - IstoE Tipo
“Em sigilo, Dilma cuida do Factual “O dia ‘D’ de Dilma” Factual
visual” “Os segredos da arrumacgdo na Moralidade e
Moralidade e | campanha” Lideranca
“Nas barbas da justiga” Consequéncias | “O curinga de Dilma” Lideranca e
Dilma Rousseff (PT) Econdmicas Factual
“Ordem na casa do Lago Sul” Moralidade e | “A torre das donzelas” Lideranca e

“O craque de 2010...”

Consequéncias

Interesse Humano

Econdmicas | “Os tempos de Dilma no Sion” Interesse Humano
Lideranca e Moralidade
“O vice de USS$ 2 bilhdes” Responsabilidade
“E jovem? E moderno? E | Moralidade e | “Uma eleitora com 10 milhdes de Moralidade
Marina Silva (PV) Marina” Lideranca votos” Interesse Humano
“Os primeiros patrdes de Marina” e Moralidade
“Os sonhos de Marina” Moralidade
“Promessas de ocasidao” Factual
“Uma escolha pragmatica” Conflito “O momento de decisdo de Serra” | Factual e Conflito
“José Serra vai direto ao ponto” Conflito e “A vida de Serra no exilio” Interesse Humano
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José Serra (PSDB) Consequéncias e Moralidade
Econdmicas | “Serra pede apoio a padre Cicero” Factual e
“A vez de Serra na telinha” Lideranca
Conflito
“Empatados — um Junho como Conflito “Empate técnico” Lideranca
nunca se viu” “O raio X dos palanques” Factual
“Os palanques vespertinos” Factual “Maquiadores de candidatos” Factual
Todos “O jatinho de cada um” Conseqtiéncias
“Era para levantar tudo.. Conflito Econdmicas
inclusive coisas pessoais” “Como o mundo V€ nossos Lideranca e
Conflito e candidatos” Conseqtiéncias
“Depois de 148 dias, chega o 1 | Conseqliéncias Econdmicas
dia livre de impostos” Econdmicas
Conseqliéncias
“Um projeto possivel” Econdmicas
Tabela 2A: Tipo de questdes associadas a cada candidato
Candidatos Revista Veja Revista IstoE

Dilma Rousseff (PT)

- Clima de campanha (situacdo na disputa
eleitoral);

- Estratégias de campanha (preparacdo da
imagem da candidata);

- Escandalos  politicos  (envolvimento

partidario, crimes eleitorais);

- Personalidade da candidata (carater, gosto, qualidades);
- Tragos biogréficos;

- Trajetoria da vida politica;

-Estratégias de campanha (aliangas politicas, preparacéo
da imagem da candidata, mudanga de comportamento);

- Clima de campanha (programa de TV, aparices

publicas).

Marina Silva (PV)

- Clima de campanha (situagdo na disputa

eleitoral, adeptos ao movimento marineiro);

- Propostas de campanha (preocupacdo com o
crescimento econdmico);

- Perfil da conduta moral da candidata;

- Tracgos biogréficos;

- Ideologias (defesa do meio ambiente)

- Clima de campanha (situacdo na disputa eleitoral);

José Serra (PSDB)

- Questdes internacionais (drogas na fronteira);
- Clima de campanha (escolhas partidérias,

formacdo de chapa e aliangas);

- Esteredtipo da imagem politica;

- Clima de campanha (apresentacdo de propostas e
estratégias);

- Trajetoria politica;

- Tracgos biogréficos;
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Consideracoes Finais:

A reflexao apresentada neste artigo configura-se como uma contribuicdo para 0s
estudos acerca do enquadramento. Sua pretensdo ndo é apresentar um estudo que
englobe uma analise do contexto de producdo ou os efeitos no puablico do
enquadramento utilizado. Essas possibilidades séo sugestdes para pesquisas futuras com
procedimentos metodologicos apropriados a esta iniciativa. O foco desta reflexdo
engloba a investigacdo acerca da selecdo e do destaque oferecido pelas revistas
semanais de informagdo Veja e IstoE, aos candidatos José Serra (PSDB), Dilma
Rousseff (PT) e Marina Silva (PV) durante o periodo de pré campanha. Ao analisar o
contetdo das reportagens foi possivel reconhecer o destaque oferecido a cada candidato
e 0 que significa tornar um pedaco de informacdo mais notavel, significante ou
memoravel para as audiéncias no caso de cada uma das revistas.

Ao observar os enguadramentos utilizados e o destaque oferecido a cada
candidato € possivel arriscar-se em apontar que a linha editorial das revistas, embora se
apresentem como imparciais na abordagem dos preceitos jornalisticos, de certa forma
apresentam certa inclinagcdo ou preferéncia muitas vezes mascarada por determinado
candidato. Em Veja, a cobertura reduzida neste periodo de pré-campanha e a preferéncia
por temas de conflito entre os candidatos, especialmente entre a candidata petista e o
candidato tucano, reflete uma intencdo de mostrar ao leitor as propostas de cada um e as
possiveis conseqliéncias politicas e econdmicas caso um dos dois sejam eleitos. Além
disso, a preferéncia por reportagens factuais que retratam determinados escandalos
envolvendo os partidos dos candidatos deixa para o publico a possibilidade de
interpretacdes que podem motivar suas escolhas. J4 a revista IstoE adotou um
compromisso explicito com o leitor ao publicar na secdo “Elei¢des 2010” uma série de
reportagens que ndo se restringem ao clima de campanha. Sob 6tica do interesse
humano, a revista demonstra sua intencao de ‘orientar’ o leitor a partir da publicacdo de
reportagens que destacam tracos biograficos e a trajetoria politica dos candidatos, além
de dar voz a pessoas que estiveram em contato com os presidenciaveis ao longo da
formacdo deles, seja na juventude ou até mesmo durante as negociagdes da formacédo de
chapas e aliangas, de modo que o leitor possa enfim escolher suas opgdes.

O que se pode perceber € que ambas as semanais ao enquadrar cada um dos
candidatos ndo deixam de ressaltar aspectos peculiares a cada um deles, dando destaque

e selecdo a determinadas palavras e adjetivos, como as expressdes ‘promessas 00
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tucano’, a ‘utopia de Marina’ ou até mesmo o ‘curinga de Dilma’. Essa ¢ uma das
caracteristicas comum as duas revistas. Mas é claro que, os fatores que determinam
essa escolha ou até mesmo a forma como a selecdo desses quadros influencia a
interpretacdo da consciéncia humana, depende de estudos futuros focados na recepcao
do contetdo e nas rotinas produtivas de cada veiculo. Para concluir deve-se enfatizar
que o enquadramento do texto tem seu potencial valor analitico e que este pode revelar
uma infinidade de intencdes e ideologias especialmente em contextos de campanha
eleitoral, onde a disputa por furos de informacgdo alimentam a disputa do mercado

editorial das revistas semanais de informacéo.
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