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RESUMO

A presente pesquisa se propde a investigar a cobertura de Ciéncia e Tecnologia em
telejornais brasileiros de canais abertos de TVs Publicas brasileiras. Pretende-se avaliar,
comparativamente, como se da a divulgacdo cientifica no telejornalismo praticado pelo
Reporter Brasil, da TV Brasil e pelo Jornal da Cultura, da TV Cultura de Sdo Paulo. Na
investigagdo sdo analisados os contetdos abordados, a linguagem utilizada e os
formatos das matérias veiculadas. Tomando por base a Analise do Discurso, observa-se
0 comportamento discursivo-textual dos relatos jornalisticos. Trinta e duas edi¢fes
foram analisadas, mapeadas, catalogadas e expostas em forma de tabelas e graficos
ilustrativos. Percebeu-se assim, que, o mantra da Ciéncia virar pauta apenas quando
associada as questdes factuais nao € absoluto.

PALAVRAS-CHAVE: divulgacdo cientifica; jornalismo cientifico; telejornalismo; TV
publica.

INTRODUCAO

Fundamentacdo Teorica

Né&o é facil estipular um momento histérico preciso em que se inicia uma troca
significativa de informagOes entre os cientistas e a sociedade. A divulgacdo se torna
uma realidade, apenas quando um publico numeroso, diferenciado e curioso,
pertencente a aristocracia e a alta burguesia, dispGe-se de tempo e se interessa pela
ciéncia e pelos seus resultados (Leon, 1999).

Segundo Hernando (1992, p. 92):

O nascimento da divulgacdo se produz no séculos XVII e XVIII, e s6 foi
possivel gracas ao abandono do latim como lingua do conhecimento, o que
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permitiu que alguns conhecimentos cientificos estivessem disponiveis ao
alcance dos profanos.

A Ciéncia Moderna comeca a ganhar corpo e importancia na Europa do final do
século XVII. Nesse momento, os cientistas tornam-se aliados do Estado, tendo em vista
que ja era perceptivel que seus conhecimentos e inventos poderiam contribuir pela
melhoria do comércio, da industria, da saude e da arte da guerra.

Mas seré o século XIX, o periodo de apogeu da divulgacio cientifica. E que logo
apos a época de surgimento da primeira edicdo da Enciclopédia Francesa, em 1780,
compilada por D”Alembert e Diderot, ocorre um processo de busca pela especializacéo
de assuntos e questBes. Os Estados promovem incentivos juntos aos cientistas para o
desenvolvimento de seus estudos, e para a comunicacdo dos resultados de suas
pesquisas. Surgem assim, as primeiras revistas cientificas, e ja em 1828, a fundacdo na
Gra Bretanha da Sociedade para a Divulgagio do Conhecimento Util.

Mas, o jornalismo cientifico vai aparecer quase um século depois, em 1927, nas
paginas do The New York Times, com as cronicas de Waldemar Kaemppfert (Ledn,
1999). Isso porque, com a sua formacdo de engenheiro foi possivel incluir debates e
temaéticas cientificas que ndo se relacionavam com a linha adotada naquele periodo, o
momento da imprensa amarela nos Estados Unidos.

Dando um salto para o Brasil atual, € importante ressaltar que a ciéncia ainda é
muito restrita aos ambientes académicos, o que impossibilita a formacéo de uma cultura
cientifica por parte da populagdo. De acordo com Alberguini (2007), é extremamente
relevante para a sociedade ter acesso a esse tipo de conhecimento. “O conhecimento,
por parte dos cidaddos, dos processos relacionados a producdo cientifica é essencial
para que as pessoas entendam e possam avaliar as conseqiiéncias e repercussdes da
adogdo dessas inovagdes” (ALBERGUINI, 2007, p.13). Essa ideia ¢ ratificada por
Gomes e Salcedo (2005b, p.81):

Cada vez mais, a democratizacao [socializacdo] do conhecimento [cientifico] se
faz necessaria para que a sociedade saiba dos beneficios e das conseqliéncias
sociais, politicas e econdmicas das pesquisas realizadas [impacto social]. Isso s6
pode ser feito através da divulgacdo desses conhecimentos entre os cientistas,
por meio de publicacdes especializadas, e para o publico de massa, por meio de
grande imprensa. (GOMES e SALCEDO, 2005b, p. 81).
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Para Zamboni (2001), cabe a divulgacdo cientifica a tarefa de exercer a partilha
social do saber, levando ao homem comum o conhecimento do qual ele historicamente
foi apartado e do qual mantem-se distanciado.

Partindo do pressuposto de que a divulgacdo do conhecimento cientifico é algo
imprescindivel para as sociedades democraticas, a pesquisa realizada pretendeu avaliar
a insercdo de matérias sobre ciéncia no telejornalismo brasileiro. Além de verificar se o
telejornalismo brasileiro divulga o conhecimento cientifico, a intencdo € entender como
a televisdo, caracterizada pela simplicidade na maneira, se relaciona com algo tdo
complexo como o conhecimento cientifico e como divulga a ciéncia.

E na televisdo, o brasileiro deposita uma importancia e centralidade bastante
significativa. Essa concluséo foi observada em pesquisa realizada em 2006 pela Agéncia
de Noticias Reuters, da BBC, e dos Media Centre Poll da Globescan. Nela observou-se
que 56% dos entrevistados credenciam o telejornal como a principal fonte de
informagdo (VIZEU, 2008).

Os telejornais podem ser considerados como a principal fonte de informacéo dos
acontecimentos cotidianos locais, nacionais e internacionais para a maioria dos
brasileiros, conforme atestam outras pesquisas de opinido (FECHINE e LIMA, 2009, p.
272).

Pesquisa realizada pelo Instituto Ipsos, em nove centros urbanos do Pais, no
primeiro trimestre de 2005, levantou que 85% da populacgéo utiliza a televisdo em
busca de noticia. Os resultados ndo foram muito diferentes ao se considerar a
classe econdmica dos entrevistados. Segundo 0 mesmo estudo, 89% das classes A
e B e 82% das C, D e E acompanham telejornais.

E nessa direcdo, Gomes (1995) afirma que no Brasil, o telejornalismo é um dos
caminhos mais viaveis para a popularizagdo do conhecimento cientifico.

No entanto, € importante ndo perder de vista que apenas a informacgdo ndo €
capaz de gerar compreensdo e conscientizacdo do publico se principios basicos da
noticia ndo forem considerados. Para informar com qualidade, é necessario situar o
leitor no contexto, no espaco e tempo, na relacdo do fato com esferas sociais, politicas,
econémicas e culturais e, principalmente, aproxima-lo da vida das pessoas, para que
haja reflexdes e debates a fim de que se forme um senso critico no publico. Por saber
que 0S meios de comunicacao tém “fungdo primordial no acesso aos acontecimentos
pelas pessoas, € necessario que esses cumpram suas funcbes informativas, educativas,
socio-historico-culturais e politico-ideologicas” (BUENO, 1984 apud ALBERGUINI,
2007, p. 18).
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A televisdo, por ser um meio de comunicagdo simples e atrativo, acaba
facilitando a compreensédo do telespectador. Mas, nem sempre a mediagdo do jornalista
é capaz de facilitar o dialogo entre cientista e publico. Ou seja, nem sempre a cobertura
nos assuntos cientificos cumpre os preceitos basicos, deixando a noticia sem contexto
algum, tornando-a sensacionalista.

Ir além dos limites académicos onde é produzido o saber cientifico e chegar a
um publico amplo e majoritariamente leigo é um dos desafios que devem ser
enfrentados pelos telejornais brasileiros, quando se trata de divulgar o conhecimento
cientifico.

Os dois telejornais tomados como objetos deste estudo, Jornal da Cultura e
Reporter Brasil, foram escolhidos como representantes da televisdo publica nacional,
partindo do pressuposto que, por nao terem tanto compromisso com grandes
conglomerados e por ndo terem como objetivo principal o lucro, teriam maior
preocupacdo com seu contetido. Ao escolher analisar as emissoras publicas, procurou-
se perceber se elas realmente apresentam uma missdo diferenciada, tendo como
prioridade a formacdo dos telespectadores. A nosso ver, nesse caso, apresentariam
preocupacdo fundamental com a divulgacdo do conhecimento cientifico.

Para articular a presente analise, lancamos méo de alguns conceitos utilizados

nas teorias da linguagem, como a Analise do Discurso Francesa (AD).

OBJETIVOS

Geral
e Avaliar quantitativamente e qualitativamente o papel da divulgacdo do
conhecimento cientifico, tomando como base o Jornal da Cultura e o Reporter

Brasil.

Especificos
e Verificar as estratégias discursivas empregadas nas matérias sobre divulgacao do
conhecimento cientifico no Jornal da Cultura e Repdrter Brasil.
o Identificar as regularidades discursivas utilizadas para marcar a infalibilidade da
ciéncia nas matérias sobre divulgacdo do conhecimento cientifico no Jornal da

Cultura e Reporter Brasil.
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e Analisar as estratégias discursivas que criam a imagem de informacao cientifica
como sinénimo de verdade nas matérias sobre divulgacdo do conhecimento

cientifico no Jornal da Cultura e Reporter Brasil.

METODOLOGIA DO TRABALHO

Selecdo das Edicoes e sobre o procedimento da andlise dos dados

Para chegar as 32 edi¢des analisadas, foi necessaria antes, a gravacdo de mais de
250 programas de setembro de 2009 até maio de 2010. A selecdo foi feita em funcgéo
dos quatro telejornais analisados na pesquisa “Divulgacdo cientifica e telejornalismo
brasileiro” (Jornal da Record, Jornal Nacional, Repdrter Brasil e Jornal da Cultura). Ou
seja, 0 principal critério de selecdo foi a qualidade técnica de gravacdo dos quatro
telejornais em um mesmo dia. Assim, conseguimos formar um corpus de 32 edi¢cfes
aleatdrias, com ao menos duas edi¢cGes mensais no periodo de setembro de 2009 a maio
de 2010.

Como ja foi mencionado anteriormente, para a realizacdo da analise foram
elaborados espelhos, em formato de planilha eletronica. Essas planilhas apresentam
doze colunas descritivas, abarcando todos os relatos jornalisticos do programa de
noticias. Nos espelhos, as matérias foram descritas e cronometradas uma a uma. Por
uma questdo metodoldgica, tais matérias também foram categorizadas em editorias de
uso recorrente pela imprensa (Cotidiano, Economia, Internacional, Politica, Cultura,
Esporte, Meio Ambiente, Ciéncia, Seguranca, Servico, Tecnologia & Inovacdo e
Institucional), sempre destacando elementos técnicos e observacGes de carater
discursivo. Adicionalmente foram criadas tabelas graficas para melhor observar a

preponderancia de tematicas, tempos e recursos extras empregados nos relatos.

Tabela — Metodologia da coleta: Quadro resumo informativo sobre a categorizacéo

empregada na classificagdo da noticia

Categoria das Editorias

Cotidiano Meio Ambiente
Internacional Ciéncia
Economia Seguranga

Politica Servigo




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

Cultura Institucional

Esporte Tecnologia & Inovacao

Também foram estabelecidas categorias de tipo de insercdo das matérias de
divulgagdo cientifica:

Categorias de Relatos Cientificos das inser¢oes

7

Pesquisa como foco: o principal da reportagem é a pesquisa em si. Nessa
categoria, apesar do resultado ser mais valorizado, também sdo explicados
metodologia e objetivo da pesquisa. Uma caracteristica comum € a apari¢cao do
pesquisador na reportagem.

Pesquisa como gancho: a pesquisa cientifica aparece apenas para suscitar o
assunto, como uma espécie de base sustentadora para a matéria, e seus aspectos
especificos e detalhes ndo sdo explicados.

Pesquisa como coadjuvante: diferentemente da pesquisa como gancho, nessa
categoria 0 assunto ndo surge no inicio apenas para ambientar a matéria. Ou seja,
matéria trata de um fato qualquer, mas que remete a algum estudo cientifico.
Encontro Cientifico: matérias em que o tema central € um encontro (congresso,
seminario, feiras, etc) em que sejam expostos e discutidos assuntos relacionados a
ciéncia

Curiosidades: fatos inusitados e peculiares que sejam da seara cientifica

Detalhamento sobre os Telejornais: Repdrter Brasil e Jornal da Cultura

A TV Brasil, como iniciativa federal de implementacdo de uma rede de
televisdes publicas, foi implantada em 2008. Possui equipe prépria, orcamento publico e
centro de decisdes colegiado, formado por técnicos, dirigentes e membros da sociedade
civil. Tem perfil de TV Publica, mesmo possuindo tracos de televisao estatal.

Dentro de sua estrutura de programas, reserva espaco consideravel para o
telejornalismo. O Reporter Brasil € o seu carro-chefe. Possui uma hora de duragdo
diaria. Esse telejornal noturno, criado desde 2008, nasceu um pouco desarticulado pela
falta de estrutura de correspondentes e afiliadas dentro do territorio nacional, além de
dificuldades de infraestrutura tecnoldgicas: captacdo de sinal, falta de link de satélite
das emissoras publicas afiliadas, dificuldades de transmissdes ao vivo e restricdes na

utilizacdo de infografico. O Diretor Executivo de Jornalismo da Empresa Brasileira de
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Comunicacéo (controladora da TV Brasil), em entrevista concedida por e-mail em 2009,
fala um pouco sobre essa questdo:
Escolhemos o material que as emissoras publicas afiliadas optam ou
conseguem mandar (poucas equipes, equipamento precario, foco no
jornal local, dificuldades na geracdo - muitas ndo tem sequer ligagdo com
a Embratel).

No entanto, esse cenario vem sofrendo modificacdes. Desde o final de 2009, o
telejornal passou por um processo de mudancas. Cenografia, formato, adesdo de
emissoras locais, e utilizagdo de quadros interativos, com utilizacio de grafismos.

A nocdo de jornalismo publico de qualidade, centro de acdo editorial do veiculo,
sugere alguns questionamentos quando sdo envolvidas as questfes da relevancia e do
enfoque da noticia de ciéncia divulgada em seu telejornal, principalmente quando
observado o entendimento do Diretor Executivo Eduardo Castro, entrevistado por e-
mail, quanto a esse ponto:

Temas cientificos e assemelhados estdo sempre no nosso radar. E também no de
muitas de nossas emissoras parceiras, como, por exemplo, as universitarias. Nao
é possivel levantar uma estatistica sobre o tema, pois € dificil "separéa-lo
jornalisticamente.

O Jornal da Cultura também passou por um processo de repaginacdo semelhante
ao Repoérter Brasil. Deu-se em mar¢o de 2010. Formatos mais delineados e contedos
mais aprofundados. A idéia de jornalismo publico nessa emissora paulista foi a base
dessa reestruturacdo. Questdes de cidadania e meio ambiente ganharam destaque. No
entanto o mais interessantes nessa nova guinada do Jornal da Cultura a definicdo clara
de uma tematica a ser abordada diariamente na sua programacao: a do conhecimento,
composta por noticias e reportagens de educacdo, tecnologia e ciéncia.

Dessa forma, observa-se que com a catalogacdo e quantificagdo desse material
jornalistico, divulgado diariamente por essas emissoras publicas, através de seus
telejornais noturnos, especificamente no que se refere a veiculagdo da noticia de ciéncia,
sera possivel melhor analisar o processo de construcdo desse arcabouco de divulgagéo

cientifica, ora aleatorio, ora premeditado.

RESULTADOS PARCIAIS

Reporter Brasil — numeros e anélise
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Nas 32 edicGes do Repdrter Brasil analisadas, foram encontradas 13 matérias
sobre ciéncia, dentro de um total de noticias (relatos jornalisticos) de 812. Esse nimero
corresponde a apenas 2% do conteudo jornalistico veiculado pelo telejornal, que
reproduziu quase 25 minutos de informacdes sobre Ciéncia.

Nesta investigagdo foram observadas mais de 32 horas de telejornal (a duracéo
total de uma edicdo é 1 hora). A duragdo liquida, no entanto, excluindo os efeitos de
Arte, escalada, abertura, vinheta, fala povo, break comercial, encerramento, de todo o
corpus, ficou em 24 horas de video.

No entanto, de forma mais relativa, observou-se que das 32 edi¢Ges investigadas:
11 (34%) tinham noticias de ciéncia, todas sendo reportagens - VT’'s. N&o foram
contabilizadas nenhum outro tipo de insercdo: nota pelada, coberta, entrada ao vivo,
standy up que tivessem vinculacdo com a tematica de Ciéncia.

Outro dado interessante observado é que o telejornal, que é dividido em quatro
blocos com tempo médio de 13 minutos, sendo o primeiro de maior duracao, reserva a
Ciéncia majoritariamente para o ultimo bloco, o espaco que é bastante compartilhando
com as editorias suportes: Esportes e Cultura: 38% das noticias de ciéncia foram
veiculadas no altimo bloco do Repdrter Brasil. Além disso, com a catalogacdo dos
dados em planilha identificou-se que as quarta-feiras e quintas-feiras sdo os dias de
maior quantidade de matérias de de cunho cientifico (54% das reportagens se
concentram nesses dois dias).

A Ciéncia alcanca o 8° lugar em quantidade de matérias e tempo em video (sdo
12 categorias). Ela representa aproximadamente 2% do que €é o jornal.

Reporter Brasil: uma andlise discursiva

Ao analisar as matérias sobre ciéncia no Reporter Brasil, um aspecto observado
foi a postura do jornalista, ocupando conscientemente o lugar de falar de mediador entre
o cientista e telespectador. Demonstrando conhecimento preciso dos dados, o seu
registro antecipa falas de pesquisadores. Percebe-se, também, outra caracteristica
importante: a imagem que o jornalista faz do pesquisador é de uma pessoa responsavel,
com formacio e o poder de gerar reflexdes pertinentes. E o “ethos” do pesquisador se
consolidando nas matérias desse género de discurso, fortalecendo a funcdo pedagdgica
do telejornal ja cristalizada no telespectador.

Na matéria veiculada no dia 16 de setembro de 2009, por exemplo, focada em

uma pesquisa da Universidade de Sdo Paulo (USP) sobre a utilizacdo de drogas pelos
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caminhoneiros para lidar com a sobrecarga do trabalho, foram utilizados infograficos
com o mapa do Brasil, para representar as longas jornadas pelas quais esses
profissionais sdo submetidos. Essa busca por uma pedagogizacdo da matéria de Ciéncia
foi fortalecida pela presenca da pesquisadora lider, em seu laboratério, mesmo que de
certo ponto “fantochizada” (vestindo uma bata, diante dos instrumentos laboratoriais
para fazer um simples registro de poucos segundos). Ela surge apenas para afirmar o
que ja foi antecipado pela reporter: “Os proprios caminhoneiros ja sabem, depois do
efeito da droga, ele vai ficar com mais sono ainda”. Outro detalhe observado é que a
Unica informacéo trazida da pesquisa pela reportagem € que 2% dos 308 caminhoneiros
pesquisados utilizam cocaina para ficar desperto (esse foi a parte metodoldgica e de
resultado final apresentada pela profissional).

A encenacdo (MAINGUENEAU, 2006) — a pesquisadora em laboratorio usando
a bata — é construida para dar credibilidade a informagdo. Nessa mesma matéria,
verifica-se ainda que a imagem do pesquisador é de uma pessoa responsavel. Ou seja,
vé-se “ethos” do pesquisador se consolidando ao longo da matéria. Por fim, percebe-se
que a pesquisa em si € mostrada de forma de alerta, ao focar em seu término, nos riscos
da utilizagdo das drogas.

J& na reportagem veiculada no dia 5 de novembro de 2009, tem-se a pesquisa
como coadjuvante (a matéria trata de um fato qualquer, mas que remete a algum estudo
cientifico). Nesse caso o fato central é o debate para encontrar meios de combater a
fome na Africa, através de melhoria da agricultura de alimentos. O encontro, que
ocorreu no Peru, foi transformado em noticia e transmitido pelo Reporter Brasil, através
do foco na batata doce como matéria central do combate a fome. Néo foram enviados
repOrteres da emissora. A matéria se encontrou em imagens de discussdes em grandes
saldes, depois no registro de especialista em herbacea em imagens, sem registro de fala.
O depoimento foi totalmente apropriado pelo reporter em off. Para melhor facilitar a
nova forma de cultivo da batata recorreu-se a outra imagem, agora a de batatas
suspensas na area de plantio.

Nessa reportagem, foram observados pontos que acabam corroborando para o
entendimento que a Ciéncia € dura, e é de dificil compreensdo. N&o houve qualquer tipo
de ambientacdo para a enunciagéo, o que alem de conferir credibilidade poderia ajudar a
compreensdo. Nao foram utilizados elementos extras que melhorassem o entendimento,

como infogréaficos. A fala do especialista ndo foi devidamente trabalhada, ndo houve
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intermediacdo reporter-especialista. A fala foi coletada por meio de agéncias
internacionais.

Dessa forma, viu-se que faltou na matéria uma maior aproximacédo do tema com
a vida do publico-alvo e da agroindustria brasileira. Faltaram vinculos e comparagdes
mais didaticas. Apenas o discurso do profissional, meio truncado, por sinal, foi usado,
para dar mais credibilidade as imagens que eram intercaladas para o telespectador.
Dessa forma, a matéria pendeu para algo que Bueno (2007) classifica como sindrome
lattes; quando o discurso do especialista ou da autoridade é representado como algo

superior e Unico.

Jornal da Cultura — numeros e anélise

Nas 32 edicGes do Jornal da Cultura analisadas, foram encontradas 17 matérias
de divulgacdo cientifica, somando pouco mais de 1h, que representam cerca de 4,7% de
todas 32 edicdes do telejornal, que somam o total de 21 horas de duragéo, incluindo

intervalos, vinhetas, chamadas e encerramento.

Gréfico — Jornal da Cultura: Percentual por editoria pela quantidade total de noticias

(relatos jornalisticos)

u E cientifica

m Outras editorias

Ao estudar mais atentamente as insercGes de matérias de divulgacdo cientifica, é
possivel observar em quais categorias elas se encaixam e 0 que isso representa. De um
total de 17 insercdes, seis delas estavam mostrando apenas Curiosidades do mundo
cientifico, como o fato do Planeta Marte estar cada vez mais préximo da Terra ou de
cientistas que querem reconstituir os genes de Leonardo da Vinci. Nesse caso, essas
materias ndo serviram para esclarecer ou formar uma cultura cientifica do telespectador.
Serviram apenas como entretenimento.

A Pesquisa como gancho teve trés inser¢cdes. Mesmo que elas ndo explicassem a
fundo o funcionamento do método cientifico, mostrando metodologia e outras partes
essenciais, esse tipo de matéria costuma conectar a ciéncia a vida cotidiana do

telespectador. Por exemplo, ao apresentar uma pesquisa gque desenvolve sensores
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eletronicos para funcionar no lugar do coracdo, a matéria apresenta pessoas que tenham
problemas cardiacos e que irdo se beneficiar com os resultados da pesquisa. Na pesquisa
como coadjuvante, acontece algo muito semelhante. E preciso também levar em
consideracdo que foram excluidas da analise todas as matérias que estivesses tratando
estritamente de inovacges tecnoldgicas e lancamento desses tipos de produto.

Quando se parte para analise mais detalhada das matérias, percebemos que a
maioria delas est4 atrelada & area da Saude, como no desenvolvimento de tratamento
para doencas ou na descoberta de novos medicamentos. Isso se da pelo fato do assunto

ser de extremo interesse para a vida das pessoas.

Jornal da Cultura: uma analise discursiva

Por mais simples, claro e didatico que possa vir a ser o discurso presente no
género telejornalistico, a compreensdo de temas cientificos se torna mais facil quando
associada a outras informacGes, de preferéncia da vida cotidiana do individuo. No
entanto, o que se percebe na linha desse telejornal é que por vezes apenas o discurso do
profissional é utilizado para ilustrar a matéria jornalistica, buscando, talvez, dar mais
seriedade e credibilidade as explicages. Dessa forma, corre-se o risco de pender para
algo que Bueno (2007) classifica como sindrome lattes; quando o discurso do
especialista ou da autoridade é representado como algo superior e inquestionavel e se
sobrepde as demais vozes da reportagem. Tais vozes por vezes se constroem num
ambiente monofonico, ou seja, sem a presenca de vozes eqlipolentes que emitam
enunciados diferentes, que contraponham o discurso do cientista, quase sempre
preponderante.

Uma das matérias sobre ciéncia analisadas foi ao ar no dia 16 de setembro de
2009 e teve 1 minuto e 59 segundos de duragdo. A reportagem tratava de uma pesquisa
inédita desenvolvida por pesquisadores da Unicamp, que poderia abrir novas
perspectivas ao tratamento do cancer. Por ser bastante completa e explorar a pesquisa
em si, com sua metodologia e resultados parciais, foi classificada como Pesquisa como
Foco.

A reportagem comeca com imagens de pessoas de bata trabalhando em um
laboratério com microscopios e outros instrumentos. Aqui se percebe a presenca do
conceito de encenagdo ou cenario utilizado na AD (MAIGUENEAU;
CHARAUDEAU, 2006). Ao mostrar cientistas trabalhando em um laboratorio, cria-se a
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metafora teatral para o telespectador, passando uma idéia de contextualizacdo e de
confianca no que esta sendo dito.

Logo depois, o repdrter comeca a explicar, em off (voz gravada sem a imagem
do repdrter.) qual € a verdadeira inovacdo que essa pesquisa traz para o tratamento do
cancer. A linguagem utilizada é clara e sem muitos termos técnicos. O jornalista, nesse
ponto, forma a sua imagem para o telespectador: ele esta ali para aprender com o
cientista e ensinar ao publico.

Ao longo da reportagem, séo entrevistados os pesquisadores responsaveis, que
explicam a metodologia e os avangos alcangados. A imagem construida pelo jornalista
faz do pesquisador que conhece mais do que a maioria ( na Analise de Discurso, essa
construcdo da imagem também ¢ conhecida como “ethos”) e a pesquisa ¢ mostrada de
forma positiva, com a intencao de dar esperanca ao telespectador.

Algo que faz falta na matéria é a aproximacdo do tema com a vida do publico-
alvo. Todas as imagens sdo feitas dentro do laboratério e sdo ouvidos apenas
profissionais da ciéncia e o jornalista. Como os resultados da pesquisa ainda nao foram
concluidos, ndo se mostra a aplicabilidade da mesma no cotidiano do cidadao.

Outra matéria analisada também teve 1 minuto e 59 segundos de duragéo e foi
exibida no dia 5 de outubro de 2009. A reportagem fala sobre os trés vencedores do
Prémio Nobel de Medicina, que identificaram mecanismos de protecdo dos
cromossomos. A matéria foi classificada como Pesquisa como Coadjuvante, porque ela
aparece como um assunto vinculado a premiacdo do Nobel. No entanto, o termo
“coadjuvante” ndo significa que ela tenha ficado em segundo plano na reportagem.

Um dado importante de se notar é que em ambas as matérias, a pesquisa foi
mostrada de forma positiva e esperancosa. O discurso dos pesquisadores foi sempre
enaltecido e repetido pelos jornalistas, sem nenhuma contestacdo. A ciéncia foi passada,
no telejornal, como uma verdade absoluta, por ser fruto de métodos cientificos

supostamente objetivos.

CONCLUSOES

O telejornal Repdrter Brasil, que possui somente dois anos de criacdo possuli
uma proposta firme de jornalismo publico, voltado para a diversidade, mas reproduz
formulas j& conhecidas em sua programacdo. Por possuir pontos centrais de producao
no Rio de Janeiro, Brasilia e S&o Paulo, aléem de obter espagos reservados na cobertura

governamental no Exterior as tematicas abordadas ndo poderiam ser diferentes. Mesmo
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a Editoria "Cotidiano™ sendo a mais representativa, o eixo Politica, Economia e
Internacional representam cerca de 47% do total de tematicas jornalisticas apresentadas
no telejornal.

E importante destacar o sobressalto observado em “Cotidiano", pois foram
analisados cerca de 5 das 13 edicdes selecionadas, focadas quase que exclusivamente
nas enchentes que assolaram o Rio de Janeiro no primeiro semestre de 2010, em abril.

Outro espaco do jornal, em duas edicdes (12 e 13 de fevereiro) que poderia ser
dedicado a outro tipo de cobertura foi reservado a sua quase totalidade aos festejos
nacionais do Carnaval.

No outro espectro, algo que é interessante de se notar é a grade de matérias do
Jornal da Cultura, foi o valor dado as matérias de Meio ambiente. O grande nimero de
inser¢bes dessa Editoria. O fato de esse tema se sobrepor a assuntos relacionados a
politica e & economia mostra certo diferencial na linha editorial do Jornal da Cultura em
relacdo a telejornais de emissoras comercias.

Ao avaliar as outras editorias, percebe-se uma grande quantidade de matérias
internacionais e sobre esportes. Isso ocorre porque a equipe de jornalismo do Jornal da
Cultura tem certas lacunas e poucas vezes disponibiliza material e profissionais para
outros lugares do Brasil. Como as matérias de esportes e internacionais possuem
imagens de agéncias nacionais e internacionais disponibilizadas com maior facilidade,
essas editorias acabam aparecendo mais no telejornal.

Esse fator também é muito perceptivel nas matérias de divulgagdo cientifica. Em
praticamente 100% dos casos, as pesquisas e estudos nacionais apresentados estavam
sendo realizados em Séo Paulo e todas as fontes e personagens — incluindo, € claro, o0s
pesquisadores — eram representantes desse estado. Porém, um fato positivo de se notar:
a maioria das insercdes de ciéncia terem sido de Curiosidades é consequiéncia do grande
uso que esse telejornal faz de imagens de agéncias internacionais.

Observa-se que a Ciéncia vira pauta, quando associada as questdes factuais, com
poucas excecOes. Essa foi uma das assertivas, tida como mantra, logo no inicio da
pesquisa. Mas que parece ndo ser efetivamente absoluta em uma analise mais técnica.

Algo importante de se observar nos dois telejornais &€ a conotagdo estritamente
positiva que a ciéncia apresenta. Quer dizer, em raros casos 0 jornalista duvida ou
questiona os resultados ou os proprios métodos cientificos. Ele aparece sempre para

corroborar o que o pesquisador esta dizendo. E o imperativo do discurso cientifico, um
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discurso constituinte. De acordo com Maingueneau (2006, p. 34), os discursos
constituintes:

possuem, assim, um estatuto singular: zonas de fala em meio a outras e falas
que pretendem ponderar sobre todas as outras. [...] Junto com eles vém a tona,
em toda sua acuidade, as questdes relativas ao carisma, & Encarnacdo, a
delegacdo do Absoluto: para ndo se autorizarem apenas por si mesmos, devem
aparecer como ligados a uma Fonte legitimadora.

Outro aspecto também importante ¢ a “encenagdo” que um reporter de televisao
faz ao indicar ao cientista convidado a participar de uma matéria que ele se sente em
frente a seus livros, diante do computador ou finja usar 0 microscopio no momento da
captacdo das imagens.

(...) a leitura de muitos textos que ndo pertencem ao nosso ambiente cultural (no
tempo e no espago) é frequentemente dificultada ndo pelas lacunas graves de
nosso saber enciclopédico, mas porque se perdem os ethos gque sustentavam
tacitamente sua enunciacdo (MAINGUENEAU, 2006, p 281).

Observa-se, no caso do Repdrter Brasil, a idéia de que o telejornal mesmo tendo

0 seu dever social, tem de lutar para sobreviver num mercado cada vez mais
competitivo (GOMES, 2000). Interessante perceber que a Otica do telejornalismo
publico, se ndo foca o mercado publicitario, baseia-se extensivamente no modelo de
cobertura factual das TV’s Comerciais, mesmo com certos aspectos diferenciadores.
Extensdo de pauta, inclusdo de atores pouco visiveis na televisdo e abertura a
participacdo e discussdo mais democratica seriam alguns desses aspectos vistos no
Reporter Brasil.

Outras questdes de relevancia ao jornalismo publico ndo puderam ser observadas
de forma ampla, quando identificado a priorizagdo de editorias e a localizagédo
geografica das centrais de telejornalismo dos citados programas, conforme elenca
Gomes (2000, p. 128):

De maneira geral, a programacdo das emissoras publicas da prioridade a
divulgagdo do conhecimento, da educacdo, da cultura e do lazer. Seus
telejornais buscam promover um jornalismo voltado a promogéo da cidadania,
respeitando-a através da divulgacdo de noticias pluralistas, informativas e
pedagbgicas, do incentivo ao debate e da manutencdo de um canal de
comunicagao com o publico.

Notou-se, no entanto, a presenca de alguma preocupacdo com a funcdo didatica
do jornalismo, que utiliza¢&o recursos visuais e linguagem clara e acessivel, explicando
0s termos mais especificos.

Esse carater cidaddo do jornalismo foi transformado em um discurso que o fez
ter relevancia diante da sociedade, embora nem sempre a préatica seja tal qual
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nos diz a teoria. Assim, de forma segmentada, algumas especialidades de fazer
jornalismo comecaram a defender e atualizar esse discurso, adequando-o ais
seus modos de fazer e pensar a atividade. O Jornalismo Cientifico e o
Ambiental sdo exemplos disso. (GIRARDI, 2009 apud VICTOR, 2009, p.96)

O interessante, no entanto, ndo é que se divulgue mais o conhecimento cientifico
especializado, para os ja interessados; mas sim que se incluam questdes cientificas
naturalmente na grande midia para a construcdo de uma cultura cientifica que possa
gerar uma futura acdo no publico. Sendo assim, o jornalismo estard cumprindo sua
funcgéo de formagdo de consciéncia critica e transformando o leitor em um cidad&o ativo

e contextualizado com os temas atuais.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALBERGUINI, A. C. A Ciéncia nos Telejornais Brasileiros - o papel educativo e a
compreensdo publica das matérias de CT&I. Universidade Metodista de Sdo Paulo: S&o
Bernardo do Campo, 2007.

ANDRADE, L. V. B. Ciéncia na televisdo: espacos cada vez mais escassos. Em Formacao.
V.1. 2006. Disponivel em: <http://www.emformacao.biogmed.ufrj.br/01/conexoes.
htm>.Acesso em ago. 2007

ANDRADE, L. V. B. lguarias na hora do jantar: o espago da ciéncia no telejornalismo
diario. Universidade Federal do Rio de Janeiro: Rio de Janeiro, 2004.

BOURDIEU, P. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.

BRAIT, B. (Org.). Bakhtin: conceitos-chave. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

CHARAUDEAU, P; MAINGUENEAU, D. Dicionéario de analise do discurso. Sdo Paulo:
Contexto, 2006.

EPSTEIN, I. Divulgagéo Cientifica: 96 verbetes. Campinas, Pontes. 2002.

FECHINE, Yvana; LIMA, Luisa Abreu e. Por uma sintaxe do telejornal: uma proposta de
ensino. Revista Galé&xia, Sdo Paulo, n. 18, p.271-283, dez. 2009.

FIORIN, José Luiz. Introdugio ao Pensamento de Bakhtin. Sdo Paulo: Atica. 2006.

GOMES, I. M. A. M. Dos laboratérios aos jornais: um estudo sobre jornalismo
cientifico. Dissertacdo de Mestrado. Recife: UFPE, 1995.

GOMES, I. M. A. M.; SALCEDO, D. A. A divulgacéo da informacéo cientifica no Jornal do
Commercio. Icone, Recife [PE]: UFPE, 2005, v. 1., n. 8., dez. 2005b, p. 80-88.

HERNANDO, M. C. Periodismo Cientifico. Madrid: Paraninfo, 1992.

LEON, B. El documental de divulgacion cientifica. Barcelona: Paidos Ibérica, 1999.

LOBATO, V. TV publica pode democratizar informacéo. Portal Aprendiz. Disponivel em:
<http://aprendiz.uol.com.br/content/kecrefrepu.mmp>. Acessado em: novembro de 20009.

MAINGUENEAU, D. Cenas da enunciacdo. Curitiba, Criar Edi¢des, 2006.

NEIVA, A. Descaminhos da TV Publica. Observatorio da Imprensa. Disponivel em:
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos.asp?cod=478TVQ003. Acessado em:
novembro de 2009

OLIVEIRA, F. Jornalismo Cientifico. Sdo Paulo: Contexto, 2002.

SOUSA, C. M. (org.). Comunicagdo, ciéncia e sociedade: dialogos de fronteira. Taubaté:
Cabral Editora, 2004.

VIZEU, A. E. A sociedade do telejornalismo. Petroplis: Voze, 2008.

ZAMBONI, L. M. S.. Cientistas, Jornalistas e Divulgacdo Cientifica — subjetividade e
heterogeneidade no discurso da divulgacéo cientifica. Campinas: Autores Associados,
2001.

15


http://www.emformacao.bioqmed.ufrj.br/01/conexoes.%20htm
http://www.emformacao.bioqmed.ufrj.br/01/conexoes.%20htm
http://aprendiz.uol.com.br/content/kecrefrepu.mmp
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos.asp?cod=478TVQ003

