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Resumo

Este artigo propbe demonstrar que 0s processos gefos a populagdo de uma cidade
se identifica com suas instituicdes sao da ordensiohbolico, fruto de construcdes
sociais e culturais intermediadas, na contempadadei pelos meios de comunicagéao.
Através de um recorte sobre a cidade mineira dedriFora cujos cidadaos elegeram,
em pesquisa, a Universidade Federal de Juiz de(B&idF) como uma das insituicoes
de maior credibilidade na cidade, coloca em distusspapel da midia na reproducéo
do discurso da comunidade imaginada.
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1. Introducéo

Em 2010, uma pesquisa realizada pelo Centro deuRasq Sociais da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) revglmuesta Universidade € a segunda
instituicdo de maior credibilidade na cidade. Ewloee instituicdes e servigos listados,
a UFJF ficou atras apenas dos Correios e receliaul@dem escala que vai de 0 a 10)
de 42,1% dos entrevistados. Outros 17,5% dos quambs atribuiram a ela nota 9 e
22,6%, nota 8. A pesquisa faz parte de um projemmado “Fala Juiz de Fora”,
realizado desde junho de 2009, cujo objetivo € ipiapas instituicdes publicas e
privadas, aos meios de comunicacdo, a comunidadimica e a populacdo em geral
uma base de dados cientificamente elaborada, queitpauma reflexdo sobre o que

pensa a populacdo de Juiz de Bora

! Trabalho apresentado no GP Geografias da ComunidacdbEncontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicagéo, evento componente do XXXIV CongressoilBirasde Ciéncias da Comunicagéo.

2 Aluna especial do Mestrado em Comunicacdo Socidataldade de Comunicacdo da Universidade Federal de
Juiz de Fora (Facom/UFJF), especialista em ComuiicdEmpresarial (UFJF), jornalista da Secretaria de
Comunicacgéo da UFJF, e-mail: carolnalon@hotmail.com

% Objetivo expresso no site do Centro de PesquiseisiS/UFJF < http://www.cps.ufjf.br/>
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As afericbes do projeto ndo sdo encomendadas, sentkmas definidos pela
propria equipe do CPS, formada por socidlogos. agaatapas abordando aspectos
diferentes da cidade ja foram realizadas. Os dadpge nos referimos foram coletados
entre maio e junho de 2010 e o objetivo foi salenaa populagdo avalia a cidade de
modo geral, seus espacos publicos de lazer, aslic@®es, 0S servicos e o comércio. A
amostra teve 606 entrevistados, sendo 46,4% hoen&8$% mulheres, de 55 bairros.

Nos resultados, a cidade foi considerada otimafimya morar e estudar por
mais de 80% dos entrevistados. No quesito se wiveit% avaliaram Juiz de Fora
também como 6tima/boa. Ja no aspecto do traba#l¥e, 8 apontaram como regular e
22% como ruim/péssima.

Foi também solicitado ao entrevistado definir aadel em uma palavra: 80%
indicaram aspectos positivos e 8% aspectos negatlzm 54% das indicacbes as
palavras se resumiam a “boa, tranquila, 6tima/exte] maravilhosa/linda/bonita”.

Em relacdo as instituicbes, como ja dito, a mefjmrtuacéo foi atribuida aos
Correios, que ganhou notas de 5 a 10 de 93,7%mdmes/istados, e a UFJF com 92,1%
na mesma faixa de nota. Aparecem depois, as conagaghergéticas e de saneamento
da cidade, Cemig, Cesama, e a imprensa. As notasaiaas foram para os politicos e

saude publica, seguidas de Prefeitura e Camarachpanhi

Tabela 1 — Avaliacao geral de instituicoes e savige Juiz de Fora (%):

Instituicao/ Nota N&o
Servico respondeu
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Correios 03 - 0202 03 48 28 91 15820,1 459 0,5
UFRJF 03 02030303 26 21 78 226175 42,1 3,8
Imprensa 28 0515 12 13 74 6,9 124182 153 29,5 3,0
CEMIG 45 1018 2,1 1,2 10,2 59 13,2 22,3 14,4 229 0,5

CESAMA 48 1320 18 26 140 7,1 145 18,6 12,4 20,0 0,8
Faculdades| 2,2 0,3 0,8 0,8 2,3 10,6 89 14,2 21,9 11,2 14,2 12,5
particulares
Transporte | 9,1 2,6 3,5 41 59 17,7 94 114 165 7,8 11,2 0,8
publico
Seguranca | 99 18 3,6 4,0 7,3 17,7 11,4 10,7 16,2 84 9,1 -

publica

Prefeitura 19835 43 54 68 219 81 125 92 21 53 1,0
Camara 15,2 51 53 6,1 7,1 219 99 11,7 74 1,7 45 4,1
municipal

Saude 229 48 6,6 79 9,7 190 86 71 50 36 43 0,5
publica

Politicos 39971 69 68 66 16,7 66 30 18 0,7 1,7 2,3
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Fonte: Centro de Pesquisas Sociais, junho de 2010

A aprovacao significativa da UFJF, aliada a nogsagpc¢ao, por inferéncia, de
que ao falarem de sua cidade, frequentemente n$opainos inserem a Universidade
em seus discursos, fomentaram algumas questbesnéima crise das tradicionais
referéncias modernas e a descrenca de maneiradgardirasileiros em torno de suas
instituicbes publicas, por que a Universidade Fadde Juiz de Fora ocupa papel
central nesta cidade mineira? De que forma a pcaseesta instituicdo dialoga com a
construcdo da(s) identidade(s) juiz-forana? E,fpoy como a comunicacao participa
desse processo?

As identidades s&@o objeto de estudo de diversass &le conhecimento -
sociologia, psicologia, antropologia — mas nosster@sse reside no campo da
comunicacdo. Através de autores que sao referériaorrente do Interacionismo
Simbdlico e para os Estudos Culturais, iniciarernogebate com conceitos sobre
identidade, relacionando seu processo de constregéial a atuacdo dos meios de
comunicacdo. Longe de uma perspectiva frankfurtgura entende o receptor como
passivo, nossa intencao é saber se a forma cora tunéversidade Federal de Juiz de
Fora aparece nos jornais locais da cidade interfeneegociacdo dos jogos identitarios

e contribui para a construcédo desta imagem posipeatada pela populagao.

2. ldentidade

Entendemos as identidades como fendmenos simbodtesmidtados de uma
realidade socialmente construida a partir de dssyre que emergem, portanto, da
cultura e ndo da natureza das coisas. Nessa pivap@@o seria possivel considerar a
existéncia de uma essencialidade delimitadora dmomde ser e agir do individuo, ja
que tais modos estdo historicamente e socialmeo#dizados. Para Berger e Luckman
(2007),

a identidade é evidentemente um elemento-chavealalade subjetiva, e tal
como toda realidade subjetiva, acha-se em relagdétida com a sociedade. A
identidade € formada por processos sociais. Umacnstalizada, é mantida,
modificada ou mesmo remodelada pelas relagbes iISOCRERGER;
LUCKMAN, 2007, p. 228).

Assim, ao definir identidade sob o ponto de visteiad e cultural, linguagem e

comunicacdo assumem papel privilegiado. Os autapemtam que a expressdo da
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subjetivacdo humana s6 é possivel a partir dessinantre eles, a linguagem. Ela é
capaz de transmitir ndo apenas 0 aqui e agora;daasrnar o repositorio objetivo de
vastas acumulagdes de significados e experiémiaspode entdo preservar no tempo e
transmitir as geragdes seguintes” (BERGER; LUCKMA&N07, p. 57). Além de me
comunicar com o outro, “a linguagem faz 'mais reatiha subjetividade ndo somente
para meu interlocutor mas também para mim mesmdénf] p. 58) e, por isso,
“constitui 0 mais importante contelido e o mais irtgpte instrumento de socializagdo”
(Idem, p. 179).

Outro expoente dessa corrente de pensamento, E@Gaffgnan (1985), vé as
formas de interacdo na sociedade como uma “enc&hagd “representacdo” da
situacao a ser projetada. Para ele, todo estambeleto social pode ser estudado sob o
ponto de vista da manipulacdo da impressdo. A isspce é transmitida através de
processos comunicacionais, sejam eles verbais ouasdquais determinam o papel
social do individuo. Assim, um engenheiro apreepd®s codigos sociais que seu
modo de portar devera ser diferente ao de um apetérchao de fabrica. O “eu” é
entendido como “um efeito dramatico, que surgesdifibente de uma cena apresentada”
(GOFFMAN, 1985, p. 231). Seu possuidor € “um cabime qual algo de uma
construcdo colaborativa sera pendurado por algomdé(idem, ibidem).

Na deixa da afirmacdo de Goffman, questionamosscgleamentos fazem parte
hoje desta construgdo colaborativa a ser penduradeabide-homem. No curso da
histéria social do mundo, as questdes de raca,r@énkasse social e nacionalidade
foram tratadas como definidoras da identidade dgsitgs. Sou homem/mulher,
branco/negro, heterossexual/homossexual, bragjggommés sdo formas comuns da fala
de si. No entanto, defendem as teorias pés-modguegscom a globalizacdo e as novas
tecnologias, os lagos tradicionais entraram emimlecé outras categorias identitarias
emergiram, acionadas por processos cada vez méjes/as, como cor de pele ou
local de nascimento, e mais subjetivos, por meimitha e do consumo.

Para Bauman (1999), a internacionalizacédo dos miescéoi determinante na
constituicdo desse novo contexto. Na livre econanuapital ndo tem endereco fixo, 0s
consumidores se tornaram globais e, com isso,adl&stu escoar entre os dedos de sua
mao forte o poder politico. Uma nova logica de coms voltada para o desejo e para a
impossibilidade de satisfazé-los por mais de posegsindos se instalou e, assim, ao
contrario da “sociedade de produtores” da era tnidilisa pos-modernidade assumiu 0

carater de “sociedade do consumao”, construindo ujeits que estad sempre em
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movimento, na busca incessante por novas sensggiiespvos desejos. Hall (2000)

diz que, na contemporaneidade, portanto,

a identidade torna-se uma ‘celebragcdo movel: folana transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais ssoBpresentados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeix. O sujeito assume
identidades diferentes em diferentes momentos,tiddeles que ndo séo
unificadas ao redor de um ‘eu’ coerente. (...) Aeniitlade plenamente
unificada, completa, segura e coerente € uma fantas invés disso, a medida
em que os sistemas de significacdo e representag@mal se multiplicam,
somos confrontados por uma multiplicidade descoactr e cambiante de
identidades possiveis, com cada uma das quaisipoder nos identificar — ao
menos temporariamente (HALL, 2000, p. 13).

Ao dizer que os sistemas de significacdo e reptag&o cultural séo
impactantes na escolha de novas e multiplas idetgsl pelos individuos, no nosso
entendimento, Hall acaba colocando os meios de ©@agio no centro do debate.
Vemos que as relagdes sociais estao se tornandoveadnais mediadas e, por isso, “0
discurso que circula pela midia e, cada vez maisg tonte fundamental para os
processos de reconhecimento, adesao e projecéaitadandos sujeitos” (SILVEIRA,
2010, p. 38).

Jodo Pissarra Esteves nos alerta que é “nestelhimable identidade — a
experiéncia de reconhecimento realizada em contxtmnicacional — que os media
marcam a sua presenca” (1999, p. 10). Sobre etdeaem, em qualquer circunstancia,
as mais elevadas (e exigentes) expectativas enogedm processo de reconhecimento
através da apropriacdo quotidiana de que sdo obgstsuas mensagens e 0S seus
diversos produtos” (idem). Assim, as escolhas @@ssque antes poderiam estar
relacionadas a uma compreensao de mundo atravieendla, da religido, da escola,

sdo, na contemporaneidade, feitas pelos meiosmdercoacao.
3. Anagéao e a cidade como comunidades imaginadas

De acordo com Stuart Hall (2000), “ao nos definisinalgumas vezes dizemos
gue somos ingleses ou galeses ou indianos ou januest (HALL, 2000, p. 47), tendo
em mente tais identidades nacionais “como se fogpseta de nossa natureza essencial”
(idem, ibidem), quando, na verdade, elas “ndo s@&as com as quais ndés nascemos,

mas sao formadas e transformadas no interior deseptacdo” (idem, p. 48). O
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conceito de nacéo, portanto, segundo o autor, siaventendido como uma construcao
produtora de sentido, um discurso, “um sistemapeesentacao cultural” (idem, p. 49).

E através de figuras narrativas como imagensriasté rituais; pela tradicao
histérica e inventada; pelo mito fundacional; dada, pela suposta constituicdo de um
povo puro que nos identificamos. Entretanto, nadifi€il perceber que todos esses
elementos discursivos séo estratégias voltadas yaea tentativa de unificacdo da
identidade cultural. Conforme Hall, a idéia de wdade esta sujeita a duvida pelas
razdes sintetizadas a seguir: a) “A maioria dasemconsiste de culturas separadas que
s6 foram unificadas por um longo processo de cat@uwiolenta — isto €, pela
supresséo forcada da diferenca cultural” (HALL, @0Q. 59); b) “As nacdes sao
sempre compostas de diferentes classes socidisrentes grupos étnicos e de género”
(idem, p. 60); c) “As nac¢des ocidentais modernaanfiotambém os centros de impérios
ou de esferas neoimperiais de influéncia, exercemida hegemonia cultural sobre as
culturas dos colonizados” (idem, p. 61). Assim,apetazdes elencadas, seria mais
coerente pensarmos nas culturas nacionais comosttisps discursivos, ja que, “as
nacdes modernas sao, todas, hibridos culturaisinjigh. 62).

No caso do Brasil, por exemplo, o0 senso comum solgyae € ser brasileiro
parece ter sido moldado por alguns pesquisadofes clbras foram referéncia, por
décadas, para a escola, para as rodas de conversdital e para 0os meios de
comunicacao. Entre eles, Gilberto Freyre, autdeddas sobre como a combinagéo das
racas branca, negra e indigena determinou a foomdgdpovo; Sérgio Buarque de
Hollanda, defensor da “cordialidade” como marca jdibo brasileiro; e Roberto

DaMatta, que retratou o Brasil dos herdis, malasmérdo carnaval.

A identidade “ser brasileiro” ndo pode, como vimesr, compreendida fora de
um processo de producédo simbdlica e discursivaquano “ser brasileiro” ndo
tem nenhum referente natural ou fixo, ndo € um lallsoque existia
anteriormente a linguagem e fora dela. Ela s6 tamtido em relacdo com uma
cadeia de significagdo formada por outras idenéigdathcionais que, por sua
vez, tampouco séo fixas, naturais ou predeterming@laVA, 2000, p. 78)

A mesma légica encontrada nas narrativas sobreonggé privilegiam certos
acontecimentos ou fatos histéricos em detrimentouti®s, subjugados como de menor
importancia pelos grupos dominantes, pode ser tarrdgrgcontrada nos discursos de
valorizacéo do local. Ao falarmos de nossa cidada p outro, recorremos de artificios

gue endossam suas supostas qualidades e omiteatoasga historia ndo condizentes
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com a comunidade imaginada. Alexandre Barbalho, atigo que fala sobre as

questdes identitarias do Nordeste brasileiro, resoisentido:

Uma regido é, antes, uma construcdo resultado twresses — alguns
convergentes, outros divergentes— e agentes dévésamiologos, geografos,
etndlogos, economistas, politicos, artistas...) djgputam e/ou tecem aliangas
entre si para conquistar o poder de divisdo de spagd atribuindo-lhe

identidade(s) (BARBALHO, 2004, p. 156).

3.1. Asidentidades de Juiz de Fora

A cidade de Juiz de Fora esta localizada na retpddona da Mata mineira, no
sudeste do estado, a 283 quilometros da capital Befizonte. Sua populacéo é, de
acordo com o ultimo censo divulgado, de 517 militaabes. O que interessa,
entretanto, para esse artigo ndo é sua descrigéilvabmas narrativa, historica. Musse
(2006), em sua tese de doutorado que se transfoenodivro, fez uma extensa
pesquisa, através de um recorte midiatico, culteidaistorico, de como as identidades
da cidade foram se constituindo.

De inicio, pode-se dizer que Juiz de Fora sofreu processo de ocupacéo
bastante diferente das tradicionais cidades dadotauro de Minas Gerais. Somente
apos a criacdo do Caminho Novo, no inicio do sé¥Mbl e com o esgotamento das
jazidas, é que a regido comecou a ter em sewterjgovoados agricolas pouco mais
estabelecidos, especialmente ao longo do Rio RemaibAté 1850, o povoado era
distrito de Barbacena. Foi promovido a vila e g&m de seu nome, atribuida a um juiz
gue se estabeleceu em uma das fazendas da regi#ua sendo um enigma,
conforme apontou a investigacdo de Musse (200®).dRi Fora sofreu influéncia da
economia cafeeira, mas foi mais intensamente marcpelo processo de
industrializacéo.

Na histéria da cidade é frequentemente lembraddonepismo de algumas
figuras como Henrique Guilherme Fernando HalfeMagiano Procopio Ferreira Lage,
responsaveis pela construcdo de estradas impatquéepassavam por Juiz de Fora, e
o empreendedor Bernardo Mascarenhas, criador dgp&dna Mineira de Eletricidade
e de uma fabrica de tecelagem. Outras conquistaesenvolvimento urbano também
sdo marcas da historia oficial como a construcapriomeira estacado telegréfica e da

primeira usina hidrelétrica da América Latina. Atuicdo dos imigrantes no fim do
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século XIX e inicio do XX é tida, pelos registrasmo indispensavel neste processo de
industrializacéo.

A forca intelectual e cultural da cidade tambémgeumo discurso da
juizforaneidade, seja pelo numero de jornais, ¢satu de suas escolas e instituicdes.
“No final do século XIX e inicio do século XX, Juile Fora é considerada como centro
cultural do entdo nascente estado de Minas Geyaésar de suas diferencas em relacao
a cultura colonial mineira” (MUSSE, 2006, p.71).cilade, inclusive, chegou a ser
denominada como “Europa dos pobres”, mais um tduse somar ao de “Manchester
mineira” e “Atenas mineira”.

A histéria do surgimento da cidade, assim resurpéla trajetoria aqui contada,
reverbera até os dias de hoje nos discursos dpdoj@nos. O pioneirismo de seus
fundadores, a visdo progressista, a presenca aleménigrantes, o vanguardismo de
sua elite intelectual e cultural sdo elementosabdstpresentes no imaginario urbano de
Juiz de Fora. Sabe-se, entretanto, que tal discuapesar de encontrar pontos
convergentes com o real, faz parte de uma constrggéial montada a partir de
interesses de grupos hegemadnicos cuja visdo egjé hte incluir toda a complexidade
daquele momento histoérico ou mesmo as outras nadtypzes destoantes, marginais,

como a dos escravos, por exemplo.

Segundo Fazolatto (2001), o censo populacional 8&b,1aponta para uma
populacdo de 27.722 habitantes, o que significagummde crescimento em
relacdo ao mapa da populacdo, de 1831, que regisipeenas 1419 pessoas na
localidade. O mais curioso € qowis da metade da populacgoexatamente
16.428 habitantegram escravos sem falar que, entre os cidadaos livres,
estavam incluidos os pardos e escravos alforriamgsie significa um ndmero
muito pequeno de brancos, apesar disso, nos relaibos a formacéo da cidade,
escritos anos depois, por jornalistas e intelestu# rarissimas referéncias a
colaboracdo ou aos habitos dos negros, notorianeswcteidosdas narrativas
“oficiais” (MUSSE, 2006, p. 55).

Interessa para nds, com esse exemplo de muitassppirceber que as supostas
caracteristicas de uma cidade ou de sua populd@giestdo dadas essencialmente, mas
sao algo resultado de estratégias ou artifici@glos através do suporte da linguagem,
da comunicacédo e, em ultima instancia, da midiea Eanclini (2002) “mesmo quando
as fronteiras ndo possuem a nitidez das murallsagxtos que as fundam as imaginam
distinguindo claramente o interior do exterior, e gsta dentro e o que esta fora” (p.
43).
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Dessa forma, ao analisar os resultados apresenpatiosfericido do Centro de
Pesquisas Sociais (CPS), estaria a Universidaderdlede Juiz de Fora (UFJF)
ocupando uma representatividade maior para a pgjulda cidade do que as demais
instituicbes tradicionais, como o0s 0rgdos public&® sim, acreditamos que tal
representatividade esta em consonancia com o apal pue esta instituicdo, de fato,
desempenha, mas pode também ser resultado de fwsigdoO nos meios de

comunicacao e de um discurso local pautado peézssala comunidade imaginada.

4. A UFJF na midia

A Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) lilcmda na regido da Zona da
Mata de Minas Gerais, possui 20 mil alunos, dosisquaais de 14 mil estdo na
graduacédo presencial e a distancia, 30 programa®sigraduacastricto sensie é a
202 melhor universidade do pais e a 182 entredexjlesegundo relatério do Ministério
da Educacéo (MEC) divulgado em janeiro de 201InsAtuicdo conta com cerca de 40
graduagfes, mais de 50 opcOes de especializacdd,dMBsidéncias, além de oferecer
ensino fundamental e médio por meio do Colégio plicacdo Joao XXIII.

A UFJF foi criada em dezembro de 1960, pelo preseédéuscelino Kubitschek,
a partir da juncéo de instituicdes tradicionaisdsino superior da cidade. Atualmente,
passa por um periodo de expansdao com aumento derm@® vagas e cursos através
do Programa de Apoio a Planos de Reestruturacdapangao das Universidades
Federais (Reuni), criado pelo Governo Federal.d@nama compreende uma ampliacao
da infraestrutura, através de diversas obras queata nova ao campus, apos um longo
periodo de sucateamento das instituicbes fedeeisndino superior no pais. Novos
professores e técnico-administrativos em educaeéthém foram contratados nos
altimos quatro anos.

A instituicdo coordena alguns dos espagcos e grupokurais mais
representativos da cidade, como o Cine-Theatror@lem Museu de Arte Moderna
Murilo Mendes (Mamm), o Forum da Cultura e o ProsMéa. Na érea da saude, o
Hospital Universitario € um dos grandes vetoresatdéedimento a comunidade. “Em
Juiz de Fora, a UFJF tem a tradicdo de preench#asndas lacunas na prestacéo de
servicos essenciais que outros 6rgaos publicogémaonseguido atender” (MUSSE,
2007, p.139).

Podemos dizer que, desde o0 momento de sua criagds) anos, a UFJF vem
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participando de modo bastante efetivo para a aop@ir de novas formas de
sociabilidade e identificacdo em Juiz de Fora. &a@mplos de seu alcance a mudanca
do desenho urbano da cidade em raz&o da instalacd®u campus na regido conhecida
como Cidade Alta; a maior qualificacdo da mao dexota economia por conta dos
cerca de dois mil e quinhentos profissionais formsaghor ano; a variacdo da
especulacao imobilidaria de acordo com o periodaudas; o numero de estudantes e
professores de outras cidades que passam a sertwralores de Juiz de Fora.

Sua visibilidade também é grande na politica lodak-reitores ja se
candidataram ao posto de prefeito da cidade e tamalbdegislativo, com destaque para
Margarida Maria Martins Saloméao, reitora de 1998086, que perdeu por margem
pequena no segundo turno da Ultima eleicdo munieipa2008, apos ter liderado a
preferéncia dos juiz-foranos no primeiro turno.donio, ainda, o nimero de politicos
gue comecaram sua trajetéria no movimento estudentJFJF e hoje ocupam cargos
de deputado federal e estadual. Atualmente, oitoddg reitor em exercicio, Henrique
Duque de Miranda Chaves Filho, no Governo Fedaalcdom que ele se tornasse
influente fonte de articulacdo politica, encabegapdr exemplo, em 2011, a iniciativa
de uma agenda de discussdo para o desenvolvimantegifio da Zona da Mata
mineira.

Como néo poderia ser diferente, essa represed@divida UFJF para Juiz de
Fora sempre foi retratada pela imprensa local. &osl dos relatérios delipping’
realizados pela Secretaria de Comunicagéo da UB3kam que em 2010, de janeiro a
dezembro, 2.983 matérias sobre a UFJF ou que faaentdo a instituicdo e suas
dependéncias de alguma foram publicadas na migieegsa e eletrénica. Esse niumero
de publicacdes tem sido constante, variando na @as&3 mil, conforme observado
pelos relatérios dos ultimos quatro anos. Os vescahalisados ndipping sdo, em sua
grande maioria, locais. O destaque vai para o |joFnhuna de Minasgue veiculou
1.313 noticias que envolviam a UFJF no mesmo peidedum ano, gerando uma média
aproximada de 4,5 noticias por .d@ veiculo existe desde 1981, possui tiragem entre
18 e 20 mil exemplares e circula de terca-feiramidgo em Juiz de Fora. H4 de se

pontuar que 95% do total das notic@dgpadas sdo positivas, fazendo referéncia a

4 Conforme Jorge Duarte “consiste em identificarneitamente na imprensa as citacdes sobre a orgénizau
temas previamente determinados, organiza-las erémica-las para conhecimento dos interessados” (300543).
As matérias, notas e qualquer mencgdo a organizagdorma de midia espontanea sao recortadas easotad
formularios que contém a identificagcdo do veicaloaderno e a pagina, no caso de impressos.
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assuntos diretamente relacionados a Universidagde que € muito comum, usam 0s
professores da instituicdo como fonte especializadedenciada para falar sobre
determinado tema.

No nosso entendimento, a quantidade de noticiasmpatas no jornal sobre a
UFJF é grande se levarmos em consideracdo que nstimicado federal de ensino
superior ainda é acessivel a poucos no Brasilideete que sua importancia enquanto
local privilegiado de producdo do conhecimento ma@dorca politica extrapola os
limites de sua comunidade, no entanto, mesmo assuqpte dizem respeito a uma
parcela pequena de interessados, acabam ganhaitdlidade no jornal.

Essa representatividade da UFJF para cidade aaaimo geconhecida por
veiculos nacionais também. E o caso do jornal cafGloboque anualmente publica
um caderno especial em homenagem ao aniversadoiziele Fora no dia 31 de maio.
Os reporteres escalados para este caderno rectmiesios anos a Universidade como
fonte, solicitando sugestédo de pautas para a @ghlic Em 2011, sete matérias sobre a
UFJF (todas sugeridas pela assessoria) fizeram gartaderno.

Por isso, conforme apontaremos mais adiante nasdevacgdes finais, a agenda
que define a UFJF como pauta talvez esteja masldiga sua expressividade junto a
identidade dos juiz-foranos do que exclusivamente aitérios de noticiabilidade do
jornalismo. Ha de se mencionar, ainda, como unt&iter hipotese, que a Universidade
possui uma assessoria estruturada com producaia diér releases e media com
eficiéncia o contato da imprensa com as fontesist#tuicdo, podendo ser este um fator

“facilitador” no momento de definicdo das pautal® pernal.
5. Consideracdes finais

E indiscutivel que a Universidade Federal de J@izFdra ocupa um papel
central em Juiz de Fora, muitas vezes preenchidcagéo do esvaziamento do Estado
junto aos seus cidadaos. Foi demonstrado, em paaaE®plos, a influéncia desta
instituicdo no cotidiano, na histéria e, 0 que nmais interessa, nas formas de retratar a
cidade. Os juiz-foranos, ao colocarem a UFJF atdrate servicos de primeira
necessidade como agua, luz, transporte e de ipé8titradicionais politicamente como
a Camara Municipal, evidenciam que 0s jogos idimdis realmente se valem de

construcdes simbolicas.
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Tal construgcdo € endossada pela midia, que, no @asduiz de Fora, da
visibilidade aos assuntos da Universidade, corderlhe, muitas vezes, o poder de
enunciagcdo sobre a cidade. Acreditamos, assim ddosse (2006), que a imprensa,
portanto, contribui para recriar o imaginario ubana medida em que, ao explorar
certos temas em detrimento de outros, mostra adaceidade que combina com a

projecédo de comunidade criada. Canclini (2002)@oljue os meios de comunicacao

sdo 0s principais agentes construtores do sentlshna, 0os que selecionam e
combinam as referéncias emblematicas. S&o eletarmgbe fazem com que
alguns cidadaos participem do debate sobre o qidade é ou poderias ser e
depois propbem aos demais suas opinides e demanai@ssintese imaginaria
do sentido da cidade e do que significa ser cidé@adICLINI, 2002, p. 44).

Consideramos, ainda, que a valorizagdo da UFJFisturdo local sinaliza,
ainda, em favor de um ideario de cidade preserddede inicio da construcdo de Juiz
de Fora. A presenca da Universidade refor¢ca o madaigi da cidade como vanguardista,
celeiro da cultura, das letras, estando, portaatn, acordo com seus titulos de
“Manchester Mineira” e “Atenas Mineira”. Parte dapplacédo de Juiz de Fora talvez
nunca tenha passado pela UFJF, nunca tenha ddsfgaseu campus, ndo conheca de
fato o que € produzido ali, uma vez que, como sabems universidades continuam
sendo estruturas mais fechadas do que deveriamavibgdatravés do jornal, da
televisdo e de outras midias, a populacdo entamgla gigla UFJF esta carregada de um
significado relevante e a inserem nos discursoesimbidade, legitimando-a.

N&o pretendemos deixar aqui a impressdo de umeal@grtesiana: os produtos
ofertados pela midia impactam no modo de idengificadas pessoas com a UFJF e,
logo, a identidade da populacdo de Juiz de Fora $earcada pela presenca da
Universidade. Tal argumentacdo ndo daria cont@stagtégias de negociacao presentes
neste processo, que, como vimos, ndo € lineayté ffa linguagem e esta sujeita a
“vacilos”, conforme definiu Silva (2000). Nosso entsse seria o de aprofundar nas
nuancas, descobrindo em que momentos a Universgiaéez presente do imaginario
urbano. Os indicios reunidos neste artigo propdéemponto de partida para nossa
pesquisa de mestrado, que incluiria também a andls noticias veiculadas sobre a

Universidade na emissora afiliada da Rede Globudsle, a TV Panorama.
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