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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo identificareatratégias de producdo de sentidos na
sucessao estadual ao governo do Piaui nas eleied@¥¥10. Para tanto, realizou-se analise de
discursos nas capas e chamadas dos jornais O e Nbrte e Diario do Povo que
circularam no periodo de 1° a 8 de abril. Estayisacesta dividida em: estudos de analise de
discursos, comunicacdo e politica, contextualizad@o semana pesquisada, principais
candidatos, jornais teresinenses e analise comyard®ercebeu-se que cada jornal se
apresenta de forma bem especifica para seu leitscando se firmar a partir do seu contrato
de leitura.

PALAVRAS-CHAVE: andlise de discursos; jornais; eleicoes; comuaaaeiaui.
Introducao

Este artigo tem como objetivo identificar as estyats de producdo de sentidos na
sucessao estadual ao governo do estado do Pianmonde 2010, tendo congorpus as capas
e chamadas dos jornais O Dia, Meio Norte e Diani®dvo que circularam nos dias 1° a 8 de
abril do corrente ano. Tal escolha se justificaogato de ter sido uma semana de grandes
mudancas no cenario eleitoral piauiense. Como eledgssas mudancas pode-se mencionar
a renuncia do entdo governador do Estado, Wellin@d@s, para concorrer ao cargo de
senador do Estado e a recém saida de Silvio Metaleargo de prefeito de Teresina, para
concorrer as elei¢cdes para governador.

Quanto acacorpus escolhido, podemos perceber que a capa € um diggprestigio e
destaque, destinada a expor as manchetes do d&igue interesse do cidadao.

Verdn (2004), em andlise que fez de capas detasyismostra as varias possibilidades
gue o conjunto que forma e marca a capa constroi:

Capa € construida na base de um desdobramentddeepein uma
mesma capa fala-se de varios temas diferentegjeetemna se organiza
em torno de um deslocamento entre dois niveis. Todosistema de
marcas graficas contribui para sublinhar a segéegantre as unidades de
cada nivel: a dimensao, a tipografia, a cor, aodigdo na pagina. Esta
distancia entre as unidades-titulos é reforcada pmlersibilidade das
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relagBes que se instauram entre elas: para cadpaagento de titulos, a
leitura pode comecar em qualquer lado (VERON, 2p®08).

Na capa de um jornal estdo presentes: seu nonos éoilustracdes principais, as
chamadas, o numero da edigéo, o local e a dataldicggdo. A capa é o primeiro contato
que o leitor tem com o produto que vai para as dmme revista. E como o jornal se
apresenta.

Ja as chamadas sao textos curtos colocados ngpaepahamar a atencdo sobre os
principais assuntos de um jornal ou de uma revis&® as chamadas que remetem para a
matéria nas péginas interior&agundo Larentis (2007),

As chamadas da capa sdo cabecalhos das noticiapogagens que se
encontram no miolo do jornal. Elas procuram desarawm breve conjunto de
palavras, 0 assunto ou tema que trata a notidierddie do titulo do jornal, que
se mantém e nao se altera, as chamadas estdontemstate se modificando,
mantendo apenas o suporte visual e o tipo ort@grafLARENTIS, 2007, p.19)

A metodologia utilizada na pesquisa foi a Andlige Riscursos. Para tanto, faz-se
necessario estabelecer a corrente utilizada naiigesofh base utilizada foram as teorias dos
Discursos Sociais, considerando os fatores de tentemlidade e heterogeneidade.
Considerou-se também como base os conceitos esesm@ioricas de Mikhail Bakhtin, que
percebe a linguagem como arena dos embates satides,ocorrem acordos e conflitos; e de
Eliseo Verdn, que em sua proposta metodoldgica psiado dos meios de comunicacao
procura compreender as relagcdes entre um supogeseus leitores, a partir de um estudo que
se detém no nivel enunciativo do discurso.

Esta pesquisa busca, como resultado, ter dadogeueitam uma reflexdo sobre
como 0s jornais impressos locais utilizam-se ngsaseede producdo do seu campo para
propor seus candidatos na sucessao estadualjralpaahalise dgorpus.

Analise de Discursos

A linha seguida durante toda essa pesquisa coosi@sr discursos como sendo o ato
social de producdo de sentidos, ou producdo de agens, que envolve enunciador e
enunciado e que forma um determinado texto. E pefms discursos que se constroem,
reproduzem e modificam as representacdes do muadadentidades, bem como as relacdes
sociais em jogo em cada situacao de comunicac&taviv

Pinto (2002)afirma que a pratica primordial do analista deutisos € a de procurar e

interpretar vestigios que permitem a contextuadiaaem trés niveis: contexto situacional
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imediato, que remete ao aqui e agora da situagddayiou seja, remete aos assuntos
presentes no momento em questdo; contexto institalci que remete para o lugar

institucional da situacdo, no caso dos jornais @sfUs, remete a como cada jornal
morfologicamente se apresenta; e 0 contexto sduimalimais amplo, que remete para as
posi¢des, imagens, papéis e identidades desemmenhadsociedade. A nossa fala nédo é
descontextualizada, os fatores sociais influenclarforma significativa nos nossos discursos.

Ao contrario do que era percebido antes, o homeménam ser homogéneo. Da
mesma forma, os textos produzidos também sdo bfrai heterogéneos quanto a sua
enunciacdo, no sentido que ele é sempre um te@dmzes ou citagdes, cuja autoria fica
marcada ou nao, vindas de outros textos preexaestetbntemporaneos ou do passado.

Mikhail Bakhtin (s/d apud Pinto, 2002) designou de polifonia a heterogen&idad
enunciativa manifestada em um texto, porém algunsres preferem utilizar o termo
intertextualidade. A heterogeneidade enunciativdes® manifestar em dois planos distintos:
heterogeneidade mostrada, aguela que é localipélad receptores/interpretes; e o do plural
do texto, heterogeneidade constitutiva ou intetnlgzs, que se constitui pelo entrelacamento
no texto presente de vestigios de outros textextentes, muitas vezes independentemente
de tracos recuperaveis de citacdo ou alusdo e degwstricdes socio-historico-culturais
sobre as quais o(s) autor(s) empirico(s) do te&totem controle (Pinto, 2002).

As vozes em confronto presentes no texto sdo dewmalas, segundo Bakhtin (s/d
apud Pinto, 2002), de dialogismo. Ele afirma que a palassempre interindividual e reine
em si as vozes de todos aqueles que a utilizaramwtilizado historicamente. Assim sendo,
0 enunciador ao produzir o discurso esta rodeadmzes que interagem entre si e cabe a ele
reger essas vozes que cria ou recria, mas que smonempo sdo autdbnomas. E o que se
chama de polifonia, ou seja, diferentes vozes mto.tedDo ponto de vista bakhtiniano, a
palavra é indissociavel do discurso e € a sintas@uticas discursivas ja construidas.

A andlise realizada em um texto jornalistico impoeseva em consideracdo as
posi¢des discursivas juntamente com uma propostaapcdo. Na andlise associa, a partir
de certas pistas materiais que podem ser encostemasua superficie, constituida pela
linguagem verbal, imagens e padrdes graficos (P2Q62). Nas imagens, assim como nos
textos, também encontramos intertextualidade, éadores e dialogismo. Nelas ha
multiplicidades de sentidos.

A Teoria dos Discursos Sociais passa pela definigiiduas mediacdes: a mediacao
feita pelas praticas discursivas e pelas ideolodiagpraticas discursivas sao praticas sociais
de producado de textos que surgem, reproduzem-desaparecem segundo uma dialética da
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estabilidade e da mudanca. Nessas préaticas enteségrainda 0s processos institucionais de
producao de textos, 0s processos institucionaisrdelacdo e os processos institucionais de
seu consumo.

No contexto dos estudos sobre a enunciacdo dasrslis; que fundamentam a pratica
da Analise de Discursos, a abordagem metodologicaoditrato de leitura, sugerida por
Veron, constitui-se uma ferramenta de analise geoificidade discursiva dos meios de
comunicacao.

A relacdo entre um suporte de imprensa e seu kitmnsequéncia de um contrato de
leitura. Esta relacdo € construida pelos suportésaecriar e manter com seus leitores uma
ligacdo ao longo do tempo. A construcdo desta digae da por meio de uma construcdo
discursiva, a qual articula suporte e leitoresvasalo discurso. O contrato de leitura pode ser
considerado como um contrato enunciativo, poiswapce no plano das modalidades do
dizer. Na prética, o instrumento contratual podmalestrar que a escolha entre os jornais
impressos se fard ndo em relacdo aos conteudosenfa@os por cada jornal, mas sim em
funcao das estratégias de contato que cada unoiien deitor.

Diante disso, o contrato de leitura dos jornaisreepos de Teresina com o publico vai
determinar como cada jornal constréi a imagem doxlidatos para eleicdo ao cargo de
governador do Piaui. E a partir desse suportectede analise de discursos que ser&o

analisados os jornais locais que circularam d@& taabril.

Comunicagéo e Politica

Véarias sdo as areas no campo da comunicacdo queer@des a atencdo de
pesquisadores. Dentre elas a que mais tem provaceeftexdo dos estudiosos diz respeito a
comunicacao e politica, tanto no sentido mais amate (a questdo do poder) quanto no
estudo de situacbes e recortes mais especificegdes, imagem dos politicos, discursos
politicos etc).

Sabe-se que a principal finalidade de todo atooeuaicacdo € persuadir o outro a
aceitar o que esta sendo comunicado. Afinal, n#&teexkomunicagdo sem intengdo. E para
persuadir, o enunciador utiliza-se de procedimeraggimentativos que visam levar o
enunciatario a admitir como certo e valido o senfdoduzido. Comunicacdo nao € tornar
comum, pois ela se da através da disputa.

Os primeiros estudos da Teoria da ComunicacéoEstzglos Unidos, se basearam na

tematica comunicacdo e poder. E neles podemosifidentduas motivacdes basicas que
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impulsionaram esses primeiros estudos: a buscdiaiia da propaganda (como persuadir
melhor) e a preocupacdo ética com o efeito dossn@aoque os meios estavam/poderiam
fazer com as pessoas). Essas motivacOes estavaaadig crenca na onipoténcia dos novos
meios de comunicacao de massa.

E pensando nessa possivel onipoténcia que apGstumos americanos foi possivel
tratar a questdo do poder dos meios como um paderip, ou um poder em si (sujeito a
varios usos). Ha outras visdes que abordam o mtaderidia vinculada a propria estrutura da
sociedade. De um modo geral, o poder pode sersadalienquanto ideologia e como poder
relacional. O poder enquanto ideologia se baseianfi@éncia que as idéias da pessoa
investida de autoridade exerce sobre a condutdetoais.

A politica surge no espaco entre os homens e tebedsce como relacdo. Ela é
construida dentro da sociedade e tem em visteeav@ricdo no mundo. Essa intervencéo se
da, também, através do poder simbdlico que a galékerce sobre a sociedade. H. Arendt
(1998) afirma que o homem ndo possui uma esséaliteca natural. Para a autora, 0 homem
nao é naturalmente politico, mas a-politico.

Segundo Franca (2007), partindo da compreens@&armpo da midia ser um lugar de
poder, outras vertentes se preocupam com os madasritrucdo da midia e como esses
modos influenciaram os demais campos sociais, elgseo campo da politica.

Hoje a andlise do impacto da midia na formacédopiaido publica € uma questao
central, que unifica a preocupacédo de pesquisadoréss tanto do campo da ciéncia politica
quanto da comunicacdo. Porém, ainda existe cesist@rcia por parte de alguns cientistas
politicos. Em grande medida eles sdo herdeirosatieios que nascem ainda no periodo pré-
midiatico, e por isso, tém dificuldade em incorpode forma expressiva 0s meios de
comunicacao as suas reflexdes.

Se, atualmente, a midia tem importancia na palitande imperam os discursos
midiaticos, preocupac¢do com a imagem e com técmiagsublicidade comercial, antes do
advento da televisdo e de outros meios de comuucagutros fatores contaminavam o
discurso politico. Antes pesava mais a técnicattaica, o timbre de voz. Com isso, pode-se

afirmar que nunca houve nada parecido a um depate™de idéias, desligadas daqueles que
as anunciam.

Com a atuacédo e importancia dos meios de com@inadg massa, o discurso politico
precisa se adaptar ao novo ambiente, bem comatiagppdlitica incorpora 0s recursos que
Ihe sdo fornecidos pelas técnicas publicitariagle marketing. Porém, é uma apropriacao
seletiva, que pressupde uma negociagdo implicita ammidia, que detém os instrumentos de
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producdo da visibilidade social, e o politico, qa&hece ou intui os limites para além dos
quais sua exposicao publica se torna contraprodeicen

Para Jorge Almeida (2008), o discurso politicogincipal produto da midia, mas a
politica ndo é so discurso assim como o marketimlifigp ndo é sé publicidade. E um
conjunto de ferramentas e a¢gfes que vao da arddisstuacdo através de pesquisas que
permitam compreender o cenario de representacfolifi@a e o contexto social, econémico,
politico e cultural, passa pelo planejamento exjiab, pela administracdo da demanda, pela
contratacdo de especialistas e pelo desenvolvinamtdiversos tipos de acdes através dos
partidos, do estado, da midia e da sociedadeecidl esfera publica.

Para Jorge Almeida (2010):

O discurso politico midiatico procura ser, por pfmo, um discurso
predominantemente exotérico e os candidatos farerasfiorco para amplia-lo
ao maximo, mas nem sempre um receptor/telespefgaitmr se sente o
destinatario de um determinado discurso.

A descoberta da midia como lugar de poder e denatino de influéncia ajudou na
espetacularizacdo da politica, em que a incorpordgdinguagem publicitaria, a substituicdo
da argumentacao pelas técnicas de seducdo geraesgla dos candidatos como produtos,
reduzindo a pratica politica a competicdo eleitogaltornando o eleitor como mero
consumidor. De modo geral, no espac¢o publico cardigp pela midia, a politica “tende a
perder” o seu contetdo préprio e os partidos poBti sua identidade como mediadores de
interesses entre a sociedade e o Estado.

Pode-se perceber que, atualmente, o carater mmatlatda comunicacéo politica leva
a adaptacdo do discurso politico as regras da m@ligue alguns autores chamam de
pasteurizacdo de conteudos. O ponto negativo diissgdo é a percepgdo da existéncia de
um modo do discurso propriamente politico, que ealade € alterado de acordo com o
contexto histarico.

O contexto histérico, social e politica, vdo camhar quem pode assumir uma
responsabilidade; que possui credibilidade, e quae gomar uma posigédo. Os meios de
comunicacgio asseguraram a posicéo de legitimadoeediscursos. E evidente que os meios
de comunicacdo de massa influenciam de forma gigtifa no campo da politica, porém,
ndo podemos exagerar e acreditar que a politidBnga ao campo da comunicacdo e nao

podemos negar a for¢ca que a midia tem sobre @cpolit
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Contextualizacdo da Semana Pesquisada

As eleicbes de 2010 para a sucessdo estadual ésirasduntos que movimenta a
imprensa local. Trés principais candidatos dividianespag¢o nos jornais locais: Wilson
Martins, do Partido Socialista Brasileiro (PSBYad®/icente Claudino, do Partido Trabalhista
Brasileiro (PTB); e Silvio Mendes, do Partido dai@bDemocracia Brasileira (PSDB).

O cenario politico era constituido por uma basmdaliao governo de Wellington Dias,
do Partido dos Trabalhadores (PT). Porém, logo apésuncia do cargo governador, depois
de sete anos de mandato e com popularidade al@ @rmdleitorado, para lancar seu nome
como candidato ao senado, essa base acabou sesdwida.

Na semana analisada se concretiza a rendncia dingta Dias. Depois de muita
especulacdo a respeito da saida do lider do gqvdimmimente, é concretizado seu
afastamento do cargo de governador.

Alguns fatos movimentaram o cenario politico looal semana analisada, o que
acabou trazendo um namero maior de informacdesrriidas pelos trés principais jornais
impressos: Wilson Martins tomou posse como novegwdor do Piaui, PTB passou a ser
oposicao da base do governo, Silvio Mendes renuramocargo de prefeito de Teresina para
concorrer as eleicdes governamentais.

O inicio da analise coincidiu com a Semana SantendCo Piaui € o estado mais
catdlico do pais, entdo os jornais impressos aaabdando certa importancia ao feriado. Ou
seja, os jornais acabaram dividindo o espago deas entre as principais acdes ocorridas

no campo da politica com o tema religido.

Os Principais Candidatos

Na semana analisada, Wilson Nunes Martins, dod®a8ocialista Brasileiro, assumiu
0 cargo de governador e era um dos pré-candidatoslei¢cées para o governo do Estado.

Essa alianca também foi realizada no Piaui, ondeowNunes Martins, presidente do
PSB estadual, saiu candidato como vice-governaal@sthdo nas eleicdes de 2006, na chapa
que tinha como lider Wellington Dias, na coligatdd/itoria da For¢a do Povo

Ja o candidato Silvio Mendes de Oliveira Filho adb ao Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB) e foi eleito prefede Teresina em 2004. Silvio Mendes
exercia seu segundo mandato a frente da capitaepse quando decidiu renunciar, no dia 31

de margo de 2010, para se candidatar as eleicéegmeernador no ano de 2010.
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O terceiro dos principais candidatos para o cag@avernador do Piaui esta Jodo
Vicente Claudino, filiado ao Partido Trabalhista&teiro (PTB). Sua participacdo na politica
local é recente, sendo designado ao cargo de &ecrEstadual de Industria e Comércio no

primeiro governo Mao Santa, e eleicdo a Senadannale 2006.

Jornais Teresinenses

A capital piauiense possui trés jornais: O Dia,d€orte e Diario do Povo. E por isso
a analise foi realizada com esses trés jornais.al3 amtigo deles é jornal O Dia, que foi
fundado no dia %de fevereiro de 1951. Atualmente, O Dia circulanam slogan “Lider em
credibilidade”.

O jornal constroi a imagem de si a partir da idd¢aseriedade, simplicidade, de
compromisso em divulgar os assuntos locais e atAarescido a isso, ele acredita que por
estar proximo da populacdo estad preocupado comnelatrando valores para chamar a
atencdo. Em todos os jornais analisados, aparetemros e dados estatisticos envolvendo
saude, acidentes, empregos, salarios e receitic@oPor exemplo: no jornal do dia 1° e 2
tem as chamadas “ S6 12 % dos piauienses tém plarsaiude” e “Acidente mata 5 em
Piripiri”; No dia 3, “Wilson assume governo com ed¢a de R$ 4 bilhdes” e “Duas pessoas
morrem afogadas no interior”; No dia 4, “Pl tem sndé 400 acdes sobre compras de votos” e
“Quase 90% dos piauienses se dizem satisfeitosssomico”; No dia 5, “tribuna de justica
lanca edital com 70 vagas” e “Teresina abre 38&wvamra professor”’; No dia 6, “Fazenda
estadual quer taxar compras pela internet em 108 dia 7 ha predominancia dos valor &
ainda maior, das 9 chamadas, cinco contém numélosdia 8, “Aposentados ganharéo
reajuste de 7,7% retroativo a janeiro”.

Além disso, o jornal se preocupa em se explicaa paeitor. No dia 1° e 2, o jornal
traz uma nota: “Ao leitor: Em funcdo da Semana &amtjornal o dia ndo circulara nesta
sexta-feira. Voltamos a circular normalmente naadabdia 3”. Em tom simples e direto, nas
chamadas das capas analisadas, é possivel peregbtodas, que o jornal passa a ideia de
um leitor informado, que acompanha os fatos, quetaedé muito tempo a perder e que a
informacé&o inicial ja deve contem os dados maisontamtes. Por exemplo, na capa do dia 3
de abril a chamada principal tras: “Wilson assumeegno com receita de R$ 4 bilhdes - A
frente do Governo do Estado, Wilson Martins (PSBh ta sua disposi¢cdo uma receita da
ordem de R$ 4 bilhdes para investimentos. A praatéd de acordo com o novo governador

do Piaui, sera dar continuidade as obras de inftaesa ja iniciadas.”
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Quanto a construcdo dos candidatos, o jornal aptesen equilibrio. Percebe-se que
O Dia nao toma partido diretamente quanto a um idata preferindo, deixando que o
leitor/eleitor decida de forma mais independente.

Quanto ao tratamento dos pré-candidatos, percabgues 0 ex-prefeito de Teresina,
Silvio Mendes, é tratado, desde o inicio como pridiclato. Pode-se perceber isso na
chamada secundaria do exemplar de 1° e 2 de Sidkilo sai e entra em campanha. Ja a
Wilson Martins € dado énfase ao cargo assumidoiand®de abril. Isso € bem evidente na
chamada principal de 1° e 2 de abril: Wellingtoegpagoverno a Wilson e base se dissolve;
na chamada principal de 3 de abril: Wilson assuovemo com receita de R$ 4 bilhdes. E
Jodo Vicente Claudino é mostrado como novo opositalianca formada pelo Partido dos
Trabalhadores apés a saida de Wellington Dias, qmde ser percebido no exemplar de 1° e
2 de abril: JVC entrega cargos e diz que vai pangosicao.

O Jornal O Dia, através do seu contrato de leitoraeia seu leitor como um eleitor
com mais informacgdes, por isso, trata o leitorfetesomo se ja soubesse do assunto exposto.
Mesmo assim, existe o cuidado de logo depois dceraorpré-candidato determinar o partido
a que ele pertence, na tentativa de aproximarar leada vez mais ao assunto que esta sendo
tratado. Isso mostra mais uma vez o cuidado quermalj procura ter para com seus
consumidores.

Durante a analise, pode-se perceber que existesari@ade do O Dia a respeito do
processo de sucessao eleitoral. O jornal buscamiafoseus leitores fatos além dos trés
candidatos ao cargo de governador. Isso € percebiddamada principal do dia 4 de abril:
“PF vai atuar como policia judiciaria nas eleicdesPiaui” e chamada secundaria do mesmo
dia: “PI1 tem mais de 400 acdes sobre compra destditmticias que dizem respeito ao dia da
eleicdo. Ou seja, o jornal ndo limita o processesueessao ao descrever apenas 0 que 0S
candidatos estdo fazendo. Traz o proprio procdsgoral como pauta.

Mesmo considerando seu leitor com informagdesmajcassume o lugar de fala de
um “orientador” do eleitor. Ndo busca impor um ddatb, porém, tenta mostrar ao co-
enunciador a importancia do processo sucessoOriguend seu voto sera determinante no dia
da eleicdo. Essa preocupacédo com o voto de cailar efestra o dialogismo, que Bakhtin
define como a interagdo entre textos, onde existieia de que todo texto é resultado de
outros textos. A responsabilidade necessaria atarel®eleitores parte fatos ocorridos
anteriormente no Brasil, onde pode-se perceberagueleicbes também sdo compostas por

candidatos desonestos que ndo representam osss@erda sociedade, em detrimento dos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

candidatos que realmente buscam assumir um papelitieos responsaveis e conscientes da
importancia do cargo que assume.

Ja o jornal Meio Norteircula na cidade de Teresina desde o ideljaneiro de 1995.
Em 2010, o jornal completou 15 anos de existéntiazeem seu historico o fato de ter sido o
primeiro jornal impresso a circular nas segundasgena capital piauiense. Além disso,
pode-se destacar seu pioneirismo em fazer diagémeag computador.

Atualmente, o Meio Norte € considerado o maiorgbdo Piaui, por conta da maior
abrangéncia no interior do estado e do grande raideiprofissionais contratos. No ano de
2003, o jornal lancou um novo projeto grafico, gaeisou impacto pela quantidade de cores
utilizada, principalmente na capa. Em 2005, o Jokf&io Norte inovou mais uma vez e
aboliu as fotos de papel. Hoje, todas as fotosassad jornal sao digitais.

O Jornal Meio Norte apresenta uma capa coloridadalaestaque a varias chamadas,
isso é uma estratégia criada pelo jornal para chanaéencédo do eleitor. Em se tratando de
diagramacao, ele apresenta aspectos particulaee® gliferencia bastante dos outros dois
jornais locais.

Na capa dos jornais Meio Norte analisados, nota-geande evidéncia dada a certos
assuntos, como questdes governamentais (politicadl@&cia (policia). Nas manchetes e
chamadas de capa do jornal Meio Norte geralmertedsécionadas as questdes locais de
grande repercussdo. Isso mostra que o jornal seelgercomo regional, dando maior
importancia aos fatos locais.

Pode-se perceber também com excecéo da politroajaia das outra chamadas sdo
informacgBes negativas que mostram o drama da pgmul®epois da politica, o tema mais
abordado é a violéncia. Dos oitos jornais analisafldrazem chamadas com os nomes:
acidente, facadas, baleado, crucificado, mortagéttia e homicidios. Por exemplo, no dia 2
de abril uma das chamadas é “Homem da 20 facadasu#mer e se enfoca”.

O contrato de leitura do jornal com seus leitorggaposto a partir da posicao de
jornal regional, onde a preocupac¢do maior é corfiatos do meio norte do pais. O jornal se
apresenta como “guia’. O Meio Norte demonstra aegtaessidade de mostrar o caminho para
esses leitores/eleitores. O lugar de fala do joénale “imposicdo”, pois mostra ter mais
informacgdes e busca apontar uma direcdo atravésudaschamadas de capa. Diante disso, o
jornal percebe seu leitor como tendo informagfesem, que precisam de um norte, papel
esse assumido pelo proprio Meio Norte.

Diferentemente do O Dia, o jornal Meio Norte trata candidatos de forma
diferenciada. E claro o posicionamento contra odickto Silvio Mendes. Isso pode ser
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percebido nas capas dos exemplares do dia 4 de qbe traz uma foto de bonecos
simulando Judas, uma tradi¢éo da religido catalieagdo que um deles traz uma placa com os
seguintes dizeres: “Silvio Mendes: Carrasco daeaeslizacdo do carnaval de Teresina —
PI”; ou mesmo na chamada da capa do dia 8 de dhidlo existe dinheiro na Prefeitura’ — O
secretario de Governo da Prefeitura de Teresid® Benrique Sousa, disse que ndo existem
nos cofres da Prefeitura os R$ 127 milhdes quemrefeito Silvio Mendes (PSDB) divulgou
ter deixado quando se afastou do cargo para selidedn a governador do Estado”. Isso
passa uma imagem negativa do pré-candidato aorgover

Ja o pré-candidato Wilson Martins é mostrado dem#opositiva. Exemplo disso pode
ser percebido no exemplar do dia 1° de abril, eenlguum destaque para uma foto em que
aparece Wilson Martins com sua esposa, Lilian Mgrgumprimentando Wellington Dias. A
foto passa a imagem de um pré-candidato sorridenie,tem uma mulher ao lado que o
apoia, trazendo, com isso, a instituicdo familiag@ @inda exerce importancia na imagem
passada para o publico eleitor.

Outra Instituicdo que o jornal evoca para passaa umagem positiva de Wilson
Martins € a igreja. No exemplar que circulou no lide abril € mostrada a imagem do pré-
candidato na Procissdo do Fogaréu, na cidade dasO&iante de uma sociedade ainda
tradicional e que se caracteriza como a mais catdlo pais, percebe-se que o jornal busca
legitimar as acdes do pré-candidato a partir das dostituicbes que exercem mais poder
dentro da sociedade piauiense.

Além de trazer as instituicdes familia e igrejggrmal apresenta Wilson Martins como
um governante competente, que em poucos dias gaR$t32 milh6es para a educagéo,
como é dito no exemplar que circulou no dia 8 dé.ab

E dada muita importancia ao processo de sucessgoveono. Porém, se percebe que
durante a semana analisada, o jornal procura isg@orcandidato atribuindo caracteristicas
positivas, enquanto desqualifica o trabalho redbzaelo concorrente. O Meio Norte assume
uma posi¢do dentro do processo sucessorio, deixmmdalaro de que lado esté.

Segundo Mikhail Bakhtin (s/dapud Brair, 2008), o texto ndo pode ser visto
isoladamente, mas a partir de outros textos e dextm social. Diante disso, pode-se
perceber que o jornal utiliza em seus discursosrsias vozes. Busca legitimar suas falas
através de Instituicbes como a Igreja e a familia.

Através das chamadas e fotos das capas dos jamaisados, pode-se perceber que o

Meio Norte se coloca no lugar de fala da contindédgovernista. O dialogismo apresentado
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nas chamadas se da a partir autenticacdo do govenmm sendo competente e bem sucedido.
A voz oficial é ouvida em detrimento as vozes dasgjio.

E o jornal Diario do Povo circula desde o dia 27sdeembro de 1987. Vale destacar
gue o nome do jornal Diario do Povo é o unico aeserito em caixa alta. Quanto a estrutura,
pudemos perceber que ndo existem mudancas tadontememtres os dias da semana. O lado
esquerdo do jornal é formado por alguns quadrostantes: chamadas para 3 ou 4 colunistas,
em baixo consta a composicdo do jornal, em segqsdadicadores que fala sobre a moeda
dolar e euro, e por ultimo aparece uma tabela comimeros de telefones uteis.

Pode-se perceber que a imagem que o Diario padeauén jornal mais tradicional,
onde ndo h4 muitas mudancas em suas capas. Dgeriréis analisados, o Diario é o que
possui um projeto grafico menos audacioso, mostraadsim, que o jornal acaba nao
explorando tanto diversas possibilidades que umpa peoporciona. Isso mostra, também, que
o jornal busca preservar as caracteristicas daesapornalistica, mantendo uma identidade
gue o diferencia dos outros jornais e que o apraxiom o publico leitor.

A imagem que o jornal constréi do leitor, a padltircontrato de leitura, é de um leitor
gue nao gosta muito de mudancas, mas que possoea@orentos a respeito dos assuntos
trazidos em suas péaginas. O uso de apenas o min@ne dos candidatos nas chamadas da
capa € um exemplo de como ha uma busca de apr@&ampag parte do jornal, levando a crer
gue o leitor/eleitor ja possui conhecimento do asabordado. Com isso, o jornal ndo toma
o cuidado de definir determinados termos espesifileopolitica.

O Diario do Povo se mostra muito voltado para astjies locais. Com isso, pode-se
dizer que o jornal percebe o seu leitor como pneada com os problemas do Piaui.

Na semana analisada, o jornal buscou mostrar ertémzia do processo sucessorio do
governo, trazendo, como legitimador de suas fatasituicbes como a Igreja. O Diario do
Povo aproveita a semana santa e traz a voz d#uigdt para a area da politica, como é
percebido na chamada principal do dia 4 de alibliticos devem ter ética, diz arcebispo de
Teresina”. O jornal coloca a fala de uma Institaiggie exerce bastante poder na sociedade
piauiense para dar credibilidade ao discurso, qua ®ecessidade de honestidade aos
candidatos ao cargo de governador.

O jornal Diario do Povo ndo se mostra explicitategendencioso para um ou outro
candidato. Na andlise percebemos que o pré-candididdon Martins € mostrado muito mais
como o atual governador do estado e ndo como catndg elei¢cdes. I1sso pode ser justificado
pelo fato de que a semana analisada coincidiu cqosae dele ao novo cargo. Do dia
primeiro até o dia seis Wilson sé é apresentadcocgovernador. Somente no exemplar do
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dia 07 de abril que ele aparece com pré-candidatchamada: “PT indicar& vice na chapa de
Wilson — O PT vai indicar o candidato a vice-gowelor numa chapa encabecada pelo
governador Wilson Martins. O deputado federal Amdédosé Medeiros vai retirar a
candidatura a governador, mas nao quer a indicde&we”.

Dentre os trés, Silvio Mendes desde o inicio tadiacomo pré-candidato ao cargo de
governador. E quanto ao senador Jodo Vicente Qlaudparece de forma mais significativa
a tenséo existente entre o PTB e PSB devido a daitéellington Dias.

Dentro processo de sucessdo ao cargo de governmutta-se perceber que ha um
destaque para a tensao existente no governo apasirecia de Wellington Dias. O jornal fala
a partir do lugar de fala de “instrutor”. Tenta tnasao leitor/eleitor o que vem acontecendo,
porém, ndo toma partido diretamente de um ou cedaralidato. Para legitimar sua fala, o
Diario traz as fontes oficiais.

O jornal toma pra si a posi¢cdo de responsavel estrar ao leitor/eleitor as opc¢des
gue ele possui. Ou seja, o jornal busca néo toradrdp de um determinado candidato.
Mostra que a decisédo esta nas maos do eleitor éan@mpresa jornalistica.

Na capa do jornal é possiveis perceber dialogienice 0 moderno e tradicional. A
defesa por uma manutencdo na diagramacao do jassal.pode ser refletido também no
posicionamento que o jornal tem diante de outrastes, como a politica.

As vozes marcadas nas capas do Diario do Povoosatituidas pelas fontes oficiais,
os politicos, chefes da igreja. Como nos outros @wnais, no Diario ndo € dado destaque

para a voz do publico.

Andlise Comparativa

Diante da analise realizada nas capas e chamadasrdais O Dia, Diario do Povo e
Meio Norte, foi percebido que os trés jornais seesgntam contrato de leitura diferente
diante de seu leitor/eleitor. Porém, os mesmo Imiseaa aproximacdo com o0 seu publico
alvo atraves da utilizacdo de uma linguagem maiplsss e direta.

Os assuntos mais explorados no jornal séo relaisna politica. As manchetes,
chamadas e capa dos trés jornais geralmente ast@&mdadas as questdes locais de grande
repercussao.

Na semana analisada pode-se perceber que o agsungipal nos trés jornais foi a
saida de Wellington Dias do cargo, a ida de Joamnte Claudino para a oposicdo e a

renuncia de Silvio Mendes. Percebeu-se ainda gjmnal que trouxe menos 0 assunto
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politica em suas capas e chamadas foi O Dia. O Mefte e o Diario do Povo trataram mais
significativamente do tema.

O jornal O Dia se apresenta como guia de seusdsjtonde se percebe o equilibrio
no tratamento dos candidatos ao cargo de govermbd&stado. O jornal tenta passar uma
imagem de jornal sério, confiavel, simples, em ge@rincipais fatos acontecidos no decorrer
do dia sédo divulgados por ele. Ele constréi a inmage um leitor préximo e que sabe dos
assuntos informados. Busca legitimidade a parsrfdates ouvidas e do uso de seu slogan:
“lider em credibilidade”.

J& o jornal Meio Norte se coloca em uma posi¢caos madical ao apresentar
declaradamente favoritismo a um determinado catawlida contrato de leitura parte do
pressuposto de que o jornal € que possui mais conéeto e, por isso, tem a capacidade de
determinar qual o candidato é melhor para a sodeegauiense. Enquanto o Diario do Povo
se apresenta como “defensor” do Estado, na buscampaandidato que esteja a altura do
cargo e gue possua responsabilidade ao assuneongo

A imagem que cada jornal tras dos candidatos tangbédiferenciada. Dos trés jornais
analisados, apenas o Meio Norte apresente maimmieate sua tendéncia a um dos pré-
candidatos. Os outros dois jornais buscam trazeregmilibrio em suas chamadas, néo
assumindo claramente um posicionamento, deixandadaitor se posicione de forma mais
independente.

Fotografias sdo elementos que atraem a atencaotdo Esta estratégia se repete e se
rotiniza, porém, sempre apresentando algo diferenentretanto, mantendo certo padrao
visual e de conteudo.

A presenca de uma foto, de uma imagem em destagueapa € também uma
estratégia visual de manutencéo. “A imagem acongamsponde “em eco”, sem alterar a
harmonia semantica do conjunto” (VERON, 2004). Deatisso, o jornal O Dia e Diario do
Povo tomaram o cuidado de ndo utilizar com muggiféncia em suas capas a imagens dos
candidatos. J& o jornal Meio Norte, utilizou esseurso de forma que atendesse aos
interesses da empresa jornalistica, na busca darpasgiscurso desejado.

A partir dos estudos da teoria da analise de diesu(Pinto, 2003), que percebe o0s
discursos como praticas sociais, pudemos perceigen grocesso de sucessao governamental
€ compreendido de forma diferente pelos impressoad. Cada empresa jornalistica fala a
partir de um lugar e isso influencia o posicionato&ue cada um vai ter diante das situacoes

trazidas. Os jornais ndo sdo inteiramente respeisfelas representacdes produzidas nas
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chamadas das capas, pois sofrem influéncias desds/¢éextos, o que Bakhtin define como

dialogismo.

Consideracoes Finais

O que se pode perceber com a andlise realizada €agla jornal se apresenta de
forma bem especifica para seu publico. Por isstorstrucdo de sucesséo feita por cada
jornal parte do seu posicionamento ideolégico.

Durante a analise foi percebido que as vozes exésenos trés jornais sao,
principalmente, as oficiais. Nao existe destaqua pa falas populares. As vozes sdo sempre
dos politicos ou de algum integrante de uma Ingfity que possa dar credibilidade e
legitimidade ao que estd sendo dito. Além dissocgteu-se que hd um silenciamento das
vozes dos pequenos partidos a partir do momentesges partidos ndo possuem poder de
influenciar tanto quanto os grandes partidos cgado

Com a andlise, pudemos perceber que existe um embagtroducédo dos trés jornais
locais. Os jornais entram em choque a partir deatiea de legitimar seus discursos e de se
colocar em uma posicao privilegiada. Percebemosaqueducéo de sentido realizada pelos
trés jornais é feita a partir do lugar que eleadeaa diante do leitor/eleitor e que buscam a
utilizacdo de regras na producao discursiva paspgorseus candidatos, seja feito de forma

implicita ou explicitamente.
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