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Resumo

O presente artigo busca realizar uma breve analise do programa radiofonico A Voz do
Velho Chico, produzido pelo Setor Diocesano de Comunicagdo e Audiovisual
(SEDICA) na cidade de Juazeiro — BA. Para tanto, a metodologia utilizada fundamenta-
se em histéria oral, com entrevistas realizadas com jornalistas e outros colaboradores
relacionados ao SEDICA e a producédo do programa desde os seus primordios. Utilizou-
se também da analise de contetdo a partir de uma amostra de cinco programas em
contextos histdricos diferentes, de 1993 a 2010, além de pesquisa documental, de modo
a compreender o papel social de um programa de radio produzido pela Igreja Catolica,
com intensa participacdo popular, e sua interferéncia na realidade da regido
sanfranciscana, atraves da divulgacao de informagdes voltadas a cidadania.

Palavras-chave: Comunicacdo popular; Radio; Mobilizacdo popular; SEDICA; A Voz
do Velho Chico.

1. Introducéo

Enguanto sujeitos historicos, 0s movimentos sociais Sa0 responsaveis por
diversas modificacGes e inovacdes na sociedade. Suas lutas, nos mais variados campos
de atuacdo, garantem presenca ativa na historia politica e, consequentemente, na
configuracdo da realidade onde estdo inseridos. Como ressalta Gohn (2003), os
movimentos sdo elementos fundamentais na sociedade contemporanea, atuando como
construtores de uma nova ordem social.

De modo a garantir uma presenca mais ativa na sociedade, esses movimentos

necessitam demarcar seu proprio espaco, estabelecendo objetivos especificos e
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promovendo o reconhecimento de suas lutas e ag0es. Para isso, precisam dialogar ndo
apenas com um grupo restrito de individuos, mas também utilizar-se de estratégias
comunicativas eficazes para conquistar um maior alcance entre a populagdo em geral.

O réadio, enquanto meio de comunicacdo, possui caracteristicas que garantem
grande difusdo entre o publico. Diferentemente do jornal impresso, que utiliza a
linguagem escrita, o radio depende exclusivamente da audicdo do seu ouvinte. Em
outras palavras, para receber a mensagem radiofénica é necesséario apenas ouvir: 0
ouvinte ndo precisa ser alfabetizado, propiciando um maior alcance entre as classes
populares.

Desse modo, considerando a comunica¢do como um valioso instrumento de
mobilizagdo popular e intervencéo social e o rddio como um dos meios de comunicagéo
mais propicios para esses objetivos, surge, na cidade de Juazeiro-BA, o programa
radiofénico A Voz do Velho Chico, veiculado pelo Setor Diocesano de Comunicagéo e
Audiovisual (SEDICA) e voltado as camadas mais populares da sociedade.

Assim, o objetivo deste trabalho é realizar uma breve andlise historica do
programa de radio A Voz do Velho Chico, ressaltando o seu papel social, ao longo de
quase vinte anos de existéncia, na difusdo de informacéo para as classes populares. Vale
ressaltar que, embora seja ideologicamente ligado a Igreja Catolica e produzido pelo
SEDICA, o programa procura dialogar com a realidade regional e estimular os
individuos a se tornarem sujeitos da sua prépria historia, ndo se limitando unicamente as

questdes religiosas.

2. Comunicacédo popular e cidadania: a atuacdo do SEDICA

O Setor Diocesano de Comunicacao e Audiovisual (SEDICA) foi fundado entre
1989 e 1990, logo apds o langcamento da Campanha da Fraternidade de 1989, da
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB). Com o tema “A Fraternidade e a
Comunicacdo” e o lema “Comunicacdo para a verdade e a paz”, a campanha serviu para
que o entdo bispo de Juazeiro, Dom José Rodrigues de Souza, idealizasse 0 SEDICA
como forma de “dar voz e vez as camadas mais pobres da sociedade”, de acordo com o
que defende o Setor.

Em uma sociedade marcada por antagonismos de classes e disputas de poder, o
SEDICA posiciona-se em defesa dos menos favorecidos, produzindo uma comunicagéo

de carater popular na qual o povo é protagonista. Além da divulgacéo das ideias, valores
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e ideologias das pastorais que prestam servigos aos setores mais vulneraveis da
sociedade, o SEDICA desenvolveu um trabalho de capacitacdo e formagéo de jovens,
criando assim uma rede de correspondentes populares que atuam voluntariamente em
todos os municipios da Diocese de Juazeiro, produzindo matérias que expressam a
realidade dos moradores marginalizados dessas localidades.

De acordo com Peruzzo (2006), a comunicacdo popular representa uma forma
alternativa de comunicacdo, tendo sua origem associada aos movimentos populares dos
anos de 1970 e 1980, no Brasil e na América Latina. Em linhas gerais, esse tipo de
comunicagdo Se caracteriza como uma forma de expressdo das lutas populares por
melhores condig¢fes de vida, constituindo-se em um “instrumento politico das classes
subalternas para externar sua concepc¢do de mundo, Seu anseio e COMPromisso na
constru¢do de uma sociedade igualitaria e socialmente justa” (PERUZZO, 2006, p. 4).

E importante pontuar que o conceito de comunicacdo popular aqui utilizado
deriva da palavra “povo”, referindo-se ao grupo de individuos excluidos das esferas de
decisdo do poder. Na perspectiva de Puntel (1994), o povo corresponde as classes
oprimidas da sociedade, que embora tenham consciéncia da sua falta de poder, desejam
lutar pelo controle das suas circunstancias de vida. Por conseguinte, “as organizacdes
catdlicas para a comunicacdo definiram povo como aqueles que estdo a margem da
sociedade, determinando assim a emancipacdo desse povo como objeto central de seu
trabalho operativo” (PUNTEL, 1994, p. 255).

Fundamentada na Teologia da Libertacdo, que objetiva, através de um novo
modelo de comunicacdo, a conscientizacdo dos individuos em relacéo as situacfes de
injustica, violéncia e opressao nas quais estdo inseridos, a Igreja Catolica passa a ter um
importante papel como fomentadora dessa comunicacdo popular no Brasil. A
comunicacdo participativa e libertaria proposta pela Igreja, que passa a ter 0 povo como
principal agente de transformacéo, inspira a criacdo das Comunidades Eclesiais de Base
(CEBs) e o surgimento de diversas pastorais.

Nesse contexto, o SEDICA insere-se na cidade de Juazeiro-BA como um
auténtico instrumento de comunicacdo popular e promotor da cidadania, alcancando
mais oito cidades do interior baiano ligadas a Diocese de Juazeiro: Curaca, Uaud,
Remanso, Pildo Arcado, Campo Alegre de Lurdes, Casa Nova, Sento Sé e Sobradinho.
Para a Diocese, 0 SEDICA “¢é um setor de comunicacdo que, internamente, auxilia e

presta assessoria comunicacional as outras Pastorais e, externamente, faz gravagdes de
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videos e produz documentarios™® (FREITAS, 2010, p. 26).

Atualmente, o Setor Diocesano de Comunicacdo recebe auxilio financeiro da
agéncia de cooperacdo alema Misereor, que abre editais para financiamento de projetos
de cunho social em todo o0 mundo a cada trés anos. Com o valor de €480.000 euros (o
maximo liberado pelo edital), o0 SEDICA custeia suas despesas com o treinamento dos
correspondentes populares, realiza a producao de programas de radio e paga o salario de
Juvenal Lemos, responsavel pelo Setor. Devido a problemas de ordem econdmica, 0
SEDICA conta com uma equipe bastante reduzida, mas ja chegou a contar com até seis
funcionarios em seu quadro, atualmente distribuidos entre as diversas empresas de
comunicagéo ou universidades do Vale do S&o Francisco.

Durante o periodo de 1998 até 2000, o SEDICA recebia o apoio financeiro de
outra agéncia internacional, a suica Fastnof. Entretanto, o apoio foi cortado sob a
alegacdo de que esta entidade dedica-se a apoiar apenas projetos em fase de iniciacéo,
enquanto o0s programas desenvolvidos pelo setor foram considerados muito
estabilizados e desenvolvidos para que pudessem concorrer novamente aos editais
publicados pela Fastnof.

Juvenal Lemos afirma que o valor disponibilizado pela Misereor néo é suficiente
para todas as atividades realizadas pelo Setor. Seminarios e eventos, por exemplo,
exigem o apoio de outras entidades, como o Instituto Regional da Pequena
Agropecuéria Apropriada (IRPAA) e o Servico de Assessoria a Entidades Populares
Rurais (SASOP), para servicos como alimentacdo e hospedagem. O SEDICA tambem
recebe fundos da Igreja para a sua manutencdo, alem da cessao do espaco fisico dentro

da Curia Diocesana, onde atualmente funcionam seu estudio e arquivo.

3. Narrando a histdria da “verdadeira histéria do povo do Vale do Sao Francisco”

Dentre os programas de radio produzidos pelo Setor Diocesano de
Comunicacéo, destaca-se A Voz do Velho Chico. No ar desde fevereiro de 1992, o
programa € exibido todos os domingos, das sete as oito da manhé pela Grande Rio AM
690 Khz, emissora de rédio da vizinha cidade de Petrolina-PE.

Originalmente, o programa era veiculado pela Emissora Rural AM, primeira

® Recentemente, 0 SEDICA passou por uma reforma estrutural, tornando-se Pastoral da Comunicagdo (PASCOM) em
junho de 2011, sob a coordenagdo do padre José Felipe Pulpayil. Entretanto, por se tratar de uma analise historica,
optou-se pela manutencéo do original SEDICA para melhor compreensao.
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radio da cidade de Petrolina, em um espago cedido as dioceses das duas cidades.
Entretanto, segundo o coordenador geral do SEDICA, Juvenal Lemos, com o passar do
tempo e a modificacdo da dire¢do da radio, o espago, que antes era gratuito, “comegou a
cobrar uma taxinha para ir contribuindo e acabou se tornando um espago comprado”.

Em 1995, ap0s trés anos, o programa entdo é transferido para a Grande Rio AM,
emissora onde é transmitido até hoje. Vale notar que o espaco nesta emissora também é
comprado, nas palavras de Lemos, em um esquema de parceria, pagando um valor
abaixo do preco de mercado normalmente cobrado pelo mesmo intervalo de tempo na
radio. Entretanto, o maior alcance desta emissora fez com que ela fosse escolhida em
detrimento da Emissora Rural.

De acordo com Lemos, O Instituto OPINE de pesquisa de opinido publica
assinalou 84% de audiéncia para o programa no segmento AM no ano de 2009 e, no ano
seguinte, apontou A Voz do Velho Chico como a preferéncia de 64,5% dos ouvintes nos
dois segmentos (AM e FM) para o horario.

José Alves de Sena, funcionario da Diocese e mais conhecido como Zelinho,
afirma que o programa tem maior nimero de ouvintes nas cidades ao redor do que na
propria sede, em Juazeiro. Além disso, o publico ouvinte é bastante diversificado, ja que
0 programa privilegia assuntos ligados as necessidades e anseios do povo,
proporcionando reflexao e entretenimento.

A popularidade de A Voz do Velho Chico ndo é avaliada apenas por pesquisas de
opinido. Os ouvintes da Bahia, Pernambuco e Piaui participam ativamente do programa
através de cartas, mensagens de celular (SMS) e até mesmo bilhetes. Por ser gravado, o
programa nao permite a interacdo com o publico através do telefone em tempo real, o
que ndo impede o0s mais desavisados de telefonarem para a emissora buscando
participacdo ao vivo.

Desde a sua origem, 0 programa segue 0 mesmo esquema basico, comecando

com a sua vinheta caracteristica:

Antigamente era um rio de aguas férteis, onde peixe dava em
abundancia sadia. Ao lado desse rio, 0 povo vivia tranquilamente em
suas terras convivendo com a agricultura nas vazantes, criando bode e
ovelha nas caatingas que assegurava o refrigério do povo. Hoje toda
essa paisagem esta mudando, é preciso despertar para essa mudanca.
A Voz do Velho Chico. O programa que conta a verdadeira historia do
povo do Vale do S&o Francisco.
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Apds essa vinheta, sdo apresentadas as manchetes do dia, relacionadas a um
tema previamente escolhido (o programa trata de apenas um assunto durante os 60
minutos que esta no ar) e o entrevistado do dia é anunciado. Apds a primeira parte da
entrevista, cartas dos ouvintes sdo lidas e musicas sdo tocadas, e em seguida alguma
chamada de cunho educativo ou social marca o fim do primeiro bloco. E importante
destacar que as musicas exibidas ndo sdo de cunho necessariamente religioso.

O segundo bloco comega com a retomada da entrevista, seguida de mais cartas
dos ouvintes com pedidos de musica. O mesmo acontece no terceiro bloco, havendo
apenas o acréscimo das consideracfes finais ao término do programa. Os intervalos
entre os blocos ndo apresentam comerciais, havendo apenas spots de carater educativo
e/ou social, que reforcam a funcéo conscientizadora do programa.

Conforme dito anteriormente, o programa nao acontece ao vivo. Atualmente, ele
é produzido por Juvenal Lemos no estidio do SEDICA um dia antes de ser exibido,
sendo posteriormente enviado a radio transmissora em pen-drives (depois de ter passado
pelas fases das fitas cassete e CDs). Célio Santos, ex-produtor-executivo do SEDICA,
lembra como a edicdo era feita com fitas, sem a ajuda de computadores, e 0s programas
lam ao ar, inclusive, com erros de edi¢do. Durante muito tempo, 0s correspondentes
populares foram responsaveis pela producéo de A Voz do Velho Chico.

Juvenal Lemos também revela curiosidades sobre 0 modo como o programa era

produzido:

Durante a época das fitas cassete, quando percebiamos que a fita
estava para acabar, ndés chamavamos o prefixo da radio. Isso no meio
do programa. Geralmente, o prefixo da radio é chamado no fim, s
que isso era 0 que a gente fazia para disfarcar a mudanca de lado da
fita (LEMOS, 2010).

No que se refere ao teor dos programas, ha 19 anos sdo divulgados fatos
relacionados as necessidades das comunidades e as pastorais sociais, ja que se entende
que a comunicacdo é de fundamental importéancia para o trabalho destas. Um enfoque
especial é concedido a Comissao Pastoral da Terra (CPT), ao Conselho Pastoral dos
Pescadores (CPP) e a Pastoral da Mulher Marginalizada (PMM), que tratam,
respectivamente, de assuntos relacionados ao acesso da agua e da terra pela populacédo
pobre; da pesca familiar, especialmente no lago de Sobradinho; e da mulher em situacdo

de prostituicdo. Essa abordagem conjunta demonstra que o programa busca garantir,
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através da conscientizacdo, o acesso a direitos basicos especialmente para 0s segmentos

sociais em situacdo de vulnerabilidade.
O Relatorio de Atividades do SEDICA do ano de 1995 (apud OLIVEIRA, 2008)
aponta as seguintes tematicas abordadas pelo programa:

Social — 4 programas

Previdéncia social — 4 programas
Religioso — 6 programas

Politico — 5 programas

Catequese — 1 programa

Cultural — 2 programas

Mulher — 5 programas

Juventude — 3 programas
Agricultura — 2 programas
Educacdo — 4 programas
Comunicacgdo — 1 programa
Reassentamento de terras — 1 programa
Salde — 1 programa

Trabalhador rural — 1 programa
Terra — 1 programa

Movimento popular — 2 programas
Ecologia — 2 programas

Causa negra — 2 programas
Assalariados — 2 programas

Menores de idade — 1 programa

O Relatério de Atividades do ano de 1999 do SEDICA, Unico atualmente

disponivel na biblioteca da Diocese, também revela os temas abordados pelo programa

naquele ano:

e Historia e objetivo do programa — 1 programa

e Fundo de pasto’ — 2 programas

e Campanha salarial dos assalariados — 5 programas

"No norte do estado da Bahia, “fundo de pasto” é o nome que se dé as reservas de pastagem, em terras utilizadas para
0 pastoreio comunitario.
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e Comunidades Eclesiais de Base e a preparagdo para o 10° encontro
interclesial — 3 programas

e Reunido do Forum de Entidades — 1 programa

e Planejamento Comissdo Pastoral da Terra (CPT) em Casa Nova — 1
programa

e Dia mundial da 4gua — 1 programa

e Semterra—operagdo em Casa Nova — 1 programa

e Pescadores — financiamento — 1 programa

e Privatizacdo da Companhia Hidroelétrica do S&o Francisco (CHESF) —
consequéncias — 3 programas

e Semana dos povos indigenas — 1 programa

e Tribunal da divida externa — 1 programa

e Reunides das pastorais sociais — 4 programas

e Visitas pastorais em Casa Nova — 1 programa

e Banco daterra — 1 programa

e Conferéncia Internacional sobre Sistemas de Captacio de Agua da Chuva —
2 programas

e Assembleia da P.J.M.P. (Pastoral da Juventude) — 1 programa

e Cursos sobre direito e cidadania — 2 programas

e Radios comunitarias — 1 programa

e | Congresso de Catequese — 2 programas

e Grito dos excluidos — 2 programas

e Consulta popular — 1 programa

e Pastoral da crianca — 1 programa

e Missdes populares no bairro Jodo Paulo 1l — 1 programa

e Desvio de verbas das frentes de emergéncia em Pildo Arcado — 3 programas

e Campanha “Até 2004 nenhuma familia sem agua” — adote uma cisterna — 4
programas

e Assembleia da CPT e CPP — 1 programa

A analise dos relatérios permite identificar as diferentes teméticas abordadas no
programa durante os periodos citados, que variam desde assuntos religiosos até os temas
de caréater estritamente politico-social, com uma visivel predominancia destes sobre os

primeiros. Além desses relatérios de atividades, foram analisados também registros de

8
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programas de diferentes épocas.

O programa do dia 31 de outubro de 1993, o mais antigo encontrado no
arquivo®, é apresentado pelo radialista Moisés Almeida® e pelo correspondente popular
Josenaldo Rodrigues™. O tema do dia é a Guerra de Canudos, e as manchetes so:
“Canudos renasce na lembranga do povo — mais de sete mil pessoas participam de uma
grande romaria”, “Indios falam sobre sua vida e relagio em Canudos”, “Artistas cantam
Canudos”, “Sociedade igualitaria — um sonho ou realidade?”. Nesse dia, ndo ha
entrevistas durante o programa.

Na edicdo do dia 10 de setembro de 1995, foi entrevistado o cantor e compositor
de musicas cat6licas Antbnio Cardoso, que em sua entrevista abordou temas como o
éxodo de nordestinos para o0 Sudeste e a censura imposta a masica na ditadura militar.
No dia 22 de outubro do mesmo ano, o programa ¢ feito exclusivamente por Moises
Almeida, com a participacdo de Zé Vicente, outro artista, dessa vez cantor de musicas
populares, que conversa sobre a seca no Nordeste e movimentos sociais na Igreja
Catdlica.

Ja arquivado em CD e apresentado por Juvenal Lemos e Célio Santos, o
programa de 13 de novembro de 2005 tem como tema 0 encontro da rede de
correspondentes populares do SEDICA em Salvador. O entrevistado dessa edicdo é
Josenaldo Rodrigues, ja como ex-apresentador do programa e ex-coordenador do Setor.
Em sua fala, ele revela que ja recebeu cartas de ameaca por conta das dendncias que
eram feitas pelo SEDICA.

A partir do dia 15 de fevereiro de 2009, os programas passam a ser guardados
apenas como arquivos em formato mp3 no computador utilizado pelo Setor. Nesse
programa, o atual bispo diocesano de Juazeiro, Dom José Geraldo da Cruz, fala sobre
seus cinco anos a frente da comunidade, ressaltando suas principais realizacdes,
dificuldades e desafios.

Uma edicdo mais recente de A Voz do Velho Chico, apresentada no dia 15 de
agosto de 2010, teve como tema o dia nacional de mobilizacdo pelo limite da terra e
como manchete principal: “plebiscito popular — uma tarefa de todos”. Foram

entrevistados Marina Rocha, representante da CPT, e Gedi Fernandes, coordenador do

® Boa parte do acervo referente ao programa A Voz do Velho Chico foi perdida, especialmente os registros mais
antigos. Somente os programas mais recentes, arquivados ja em formato digital, existem em sua totalidade. Além
disso, muito material do SEDICA foi doado ao museu de Pildo Arcado — BA.

® Atualmente, Moisés Almeida é professor da Universidade de Pernambuco (UPE) e ex-professor da Universidade do
Estado da Bahia (UNEB).

10 Atual editor-chefe e coordenador de jornalismo da TV S&o Francisco, na cidade de Juazeiro-BA.
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programa de um milh&o de cisternas, que tem como objetivo garantir 0 acesso da
populacdo sertaneja a agua potavel.

Juvenal Lemos lembra que a producdo de A Voz do Velho Chico algumas vezes
acarretou problemas para seus produtores e apresentadores, e exemplifica o caso do
programa exibido em 15 de fevereiro de 2009, que tratou do assassinato de um
trabalhador em Casa Nova — BA. Além de ter recebido ameacas por conta da veicula¢éo
do programa, a maneira como o tema foi abordado gerou controvérsia no Congresso
Latino Americano e Caribenho de Comunicacdo, que aconteceu em 2010 no estado do
Rio Grande do Sul. Por se tratar de uma morte, as pessoas esperavam um tom mais
funebre na edicdo. Apesar disso, 0 programa seguiu seu padréo, inclusive levando ao ar
musicas animadas durante sua programacdo. A essas criticas, o coordenador Juvenal

Lemos respondeu durante o0 congresso:

O tema foi tratado com a seriedade merecida, entretanto, tristeza
demais acabaria afastando a populacdo que deveria ser informada
sobre 0 acontecido para continuar lutando por seus direitos (LEMOS,
2010).

Em todos os programas analisados, pode-se perceber o carater informal na fala
dos apresentadores e a edicdo de modo a parecer que os radialistas apresentam o
programa ao Vvivo, o que explica a confuséo feita pelos ouvintes. No programa do dia 31
de outubro de 1993, Moisés Almeida brinca com o publico ao afirmar no inicio do
programa que ele e Josenaldo Rodrigues ja estdo acordados “desde muito cedo no
domingo”, apenas com o intuito de preparar e apresentar A Voz do Velho Chico para a
comunidade.

Apesar de optar pela utilizacdo de expressdes populares e do coloquialismo na
linguagem, percebe-se também que o programa preza pela norma culta da lingua
portuguesa e pela simplicidade. Tal fato é perceptivel tanto nas falas dos apresentadores,
quanto na fala dos entrevistados. As cartas lidas durante o programa também
apresentam uma estrutura simples e sem erros, o que pode sugerir que elas passaram por
edicdo antes de serem lidas no ar. Ou seja, 0 programa atinge varias camadas populares,
sem a necessidade de apelo para o sensacionalismo para chamar a atencdo dos ouvintes.

Esses sdo requisitos para cumprir a funcdo educativa de maior parte possivel da

sociedade, em especial dos mais pobres e marginalizados, aqueles que ndo possuem vez
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nem voz. O programa, apesar de ser produzido exclusivamente pelo SEDICA, conta
com a participacdo do povo atraves das cartas e da mediacdo dos correspondentes
populares, que cumpriam a funcdo de reportar os acontecimentos mais relevantes para
as comunidades ribeirinhas. A participacdo dos correspondentes populares na producgéo
do programa no ano de 1995 é assim dividida, de acordo com o Relatério de Atividades
do SEDICA (apud OLIVEIRA, 2008, p. 118):

Cidade Quantidade
Sobradinho 03
Curaca 07
Sento Sé 03
Juazeiro 03
Casa Nova 18
Remanso 04
Campo Alegre de Lourdes 02
Pildo Arcado 08
Santana do Sobrado™ 02

Esses comunicadores espalhados pelos municipios que compdem a Diocese séo
responsaveis por garantir a populacdo com menor grau de instrucdo, e que sequer tem
acesso a muitos dos meios de comunicacdo em suas localidades, o direito constitucional
de expor seus anseios e reivindica¢fes, demarcando seus espacgos, através da promogéo
e busca pelo reconhecimento de suas lutas e acdes comunitarias. Os correspondentes
populares procuram também, através de uma comunicacdo horizontal e dialogica, a
resolucdo para problemas da comunidade e a possibilidade de ascencdo social para

grupos em contexto de exclusdo social.

4. Considerac0es finais

Atuante no sertdo do Séo Francisco ha quase vinte anos, o programa A Voz do
Velho Chico vem tentado estabelecer, dentro do ambito da comunicacdo popular e

libertadora, um processo de conscientizagdo e mobilizacdo popular nos nove municipios

" Distrito de Casa Nova-BA, atualmente em processo de emancipagdo politica.
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que fazem parte da Diocese juazeirense, através de tematicas que falem diretamente a
essa populagdo marginalizada.

Veiculado através do radio, o que garante a acessibilidade e intensa participacdo
popular por parte da grande massa, que nem sempre é alfabetizada ou possui dinheiro
para investimento em outros meios de comunicagédo, 0 programa busca, em consonancia
com aquilo que prega a Teologia da Libertacdo, informar esse grupo e denunciar
abusos, despertando sua criticidade e transformando-os de elementos passivos a
individuos autbnomos e agentes de suas existéncias (FREIRE, 1983).

Ao buscar dar “voz e vez” as camadas mais desfavorecidas da populacéo,
geralmente em situacdes de risco, A Voz do Velho Chico vem ndo apenas “contado a
verdadeira historia do povo do Vale do Sao Francisco”, mas transformando o contexto
social em que essas pessoas estdo inseridas e, consequentemente, ajudando a construir

uma parte do futuro desta terra.
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