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Televisdo e Infancia: um breve estudo de recepcéo entre criancas do meio urbano e
rural em Breves-Marajo-Para!
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RESUMO: Este artigo discute a relacédo televisao e infancia a partir de um breve estudo de
recepgdo comparativo entre criancas de zona urbana e zona rural (na Ilha de Marajo) e suas
preferéncias em relacdo aos desenhos animados da programacdo da TV aberta. Tem por
objetivo mostrar como os programas infantis veiculados na TV aberta contribuem para a
constituicdo do imaginario infantil. Para isso se faz algumas reflexGes tedricas sobre a
televisdo e utiliza-se dados de uma pesquisa com as préprias criancas para embasar as
discussdes.
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1. Introducéo

Neste artigo busca-se refletir acerca das preferéncias de criancas da Zona Rural (ZR) e
da Zona Urbana (ZU) em assistir desenhos animados. E baseado em depoimentos de meninos
e meninas na faixa etéaria dos 9/10 anos. O corpus que serviu como elemento de analise foi o
depoimento de 16 criancas (sendo 08 de criancas da ZU e 08 da ZR), que foram selecionados
do conjunto de dados colhidos por uma pesquisa de campo desenvolvida na Comunidade Séo
Pedro, zona rural, em Breves-Marajo-Para e em duas escolas (ambas puablicas) situadas na
zona urbana do mesmo municipio, com o objetivo de entender a complexidade da relagdo da
crianca com a TV e seus arrolamentos diante da dimensédo espaco/tempo.

Um argumento significativo para a realizacdo deste trabalho é que segundo Duarte
(2008, p. 18)

S&o 0s membros mais jovens de nossa sociedade que se relacionam de modo
mais intenso e extenso com a producdo audiovisual realizada para cinema e
televisdo, o que, provavelmente tem relacdo com o fato de, no Brasil, 0
tempo de permanéncia na escola ainda ser inferior ao desejavel e onde
atividades culturais e esportivas sdo, em geral, restritas a classe de maior
poder aquisitivo.

Ha inclusive estimativas do lbope que apontam que os espectadores de 08 a 14 anos

representam o maior percentual do publico das telenovelas, incluindo, as exibidas em horario
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nobre (DUARTE, 2008, p.17). Esta informac&o ja representa muito para a justificativa de um
estudo que tenha como foco a recepg¢éo do publico infantil.

Neste trabalho parte-se do principio de que a crianca é capaz de produzir sentidos
acerca do conteudo veiculado pela televisdo, bem como de ressignificar sua linguagem e
cultura a partir das relagdes com as midias e isto ndo significa, necessariamente, perder o
sentido da infancia.

No primeiro tépico propde-se uma discussao tedrica acerca dos paradoxos existentes
diante da relacgéo televisdo e infancia, destacando autores de linhas opostas em um debate que
traz concepcdes bastante pertinentes sobre o tema.

No segundo topico traz-se os dados da pesquisa de campo para aprofundar a discussao
ja iniciada e problematizar algumas situacdes encontradas. Aproveita-se para utilizar os
depoimentos das criancas e travar as discussdes sobre questdes como 0 tempo que as mesmas
passam diante da televisdo, questdes de género, o sentido do tradicional e do moderno em
relacdo aos desenhos infantis e ainda a televisdo como elemento que integra publicos,

independentemente da dimensédo espaco/tempo.
2. Pontos e Contrapontos acerca da relacdo Televisdo e Infancia

Ao longo de uma trajet6ria de pouco mais de seis décadas, muito ja se discutiu sobre
televisdo. Ainda assim é preciso reconhecer 0s paradoxos que permeiam a presenca deste
meio de comunicacdo na sociedade atual. De um lado aqueles que veem o perigo de apertar o
botdo “ON” e ligar a “telinha”. De outro aqueles que acreditam que deixar ela em modo
“OFF” é perder um importante mecanismo de contribui¢do para um pensamento mais critico,
uma vez que ndo se recebe passivamente as mensagens.

Antes de avancar para a discussdao sobre os dois eixos de polarizacdo, aqui
estabelecidos, vale lembrar que, nesta sociedade altamente midiatizada, os meios de
comunicacdo sdo veiculos que contribuem de maneira significativa para a formacdo da
opinido publica, e neste aspecto a televisdo se destaca. Se por um lado ela ndo € mais a rainha
desta multimidialidade, por outro, ¢ 0 meio de comunicacdo mais presente nos lares
brasileiros®.

Em seu Homo Videns, Giovanni Sartori fala dos maleficios da primazia da imagem.

Neste sentido o video viver esta transformando o homo sapiens em homo videns e para tanto a

% Segundo dados do IBGE (2009) 95,1% dos brasileiros possuiam pelo menos um aparelho de TV em casa. Para
Duarte(2008) sdo cerca de 98% dos brasileiros que dispdem deste meio de comunicagéo.
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imagem ¢é a principal responsavel. Para o autor, a “geracdo televisiva” sofre uma mutagéo de

sua natureza em funcdo do que a televisdo promove. Ele considera que

Na televisdo o fato de ver predomina sobre o falar, no sentido que a voz ao
vivo, ou de um locutor, é secundaria, pois estd em funcdo da imagem e
comenta a imagem. E por causa disso que o telespectador passa a ser mais
um animal vidente do que um animal simbdlico. (SARTORI, 2001, p.15)

A medida entdo que o homem volta a ser mais vidente ele retrocede em sua
capacidade intelectual, dando valor ao imediato, atrofiando, assim, sua capacidade de
entendimento, compreensdo e discernimento das coisas e dos fatos, pois o deslocamento do
contexto da palavra para o contexto da imagem (o que modifica a natureza da prépria
comunicacgdo) retira do homem sua subjetividade, o que o leva a ser um sujeito inferior
simbolicamente.

Em funcdo de questbes como esta é que o autor pondera que a televisdo derruba a
relacdo entre o ver e 0 entender e que o problema se inicia desde a base, em que a familia esta
deixando que a televisdo se torne a primeira escola da crianca (que inclusive é divertida, em
relagdo a enfadonha escola formal).

Um dos cernes para a sedimentacdo da opinido de Sartori é que as criancas ficam
horas diante da TV, antes mesmo de aprenderem a ler e a escrever e que tal fato incita a
crianga a violéncia, tornando-a um adulto mais violento. Para ele o ser que ndo 1€ (e que é
surdo e/ou cego diante do saber transmitido pela cultura escrita) é fruto desta geracéo e, por
isso, torna-se um adulto quase que exclusivamente audiovisual. Logo, um ser atrofiado
culturalmente para o resto da vida.

Em uma linha de pensamento néo distante e temporalmente anterior aos escritos de
Sartori estd Neil Postman. Em seu livro “O desaparecimento da Infancia” o autor faz uma
trajetéria explicando como a midia causa a expulsdo da infancia depois de uma longa
permanéncia na civilizacdo ocidental. Para o autor ha vérias evidéncias que levam a este
desaparecimento

H&, por exemplo, a evidéncia fornecida pelos préprios meios de
comunicacdo, pois eles ndo sé promovem a desmontagem da infancia
valendo-se da forma e do contexto que lhes sdo peculiares, mas também
refletem esse declinio em seu conteldo. H& evidéncia a ser observada na
fusdo do gosto e estilo de criancas e adultos assim como nas mutaveis
perspectivas de instituigdes sociais importantes como o direito, as escolas e
os esportes. E ha evidéncia do tipo “pesado” - cifras sobre alcoolismo, uso

de drogas, atividade sexual, criminalidade, etc - que implica uma declinante
distincdo entre inféancia e idade adulta (POSTMAN, 1999, p. 134)
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Neste sentido a televisdo, que coloca adultos e criangas em pé de igualdade, perante
as imagens veiculadas, contribui para a decaida do sentido de infancia, uma vez que ndo pode
existir de forma concreta algo como infancia se a TV nao segrega seu publico.

Para Postman a espetacularizagdo e a banalizagdo dos conteldos sdo caracteristicas
inerentes a televisdo, que contribuem para sua natureza maléfica, recaindo, por exemplo, na
impossibilidade de tratar coisas sérias com a seriedade da qual se necessita.

Por outro lado, de acordo com os Estudos Culturais tem-se a contraposicdo em
relagdo a visdo reprodutivista e influente dos meios de comunicacdo. E uma visdo que
defende que o cidaddo também € capaz de produzir cultura a partir das mensagens que nele
chegam. Neste sentido serdo utilizados, Guilherme Orézco Gomez, Martin-Barbero e o
conceito de mediacdes”.

Partindo desses tedricos parece ser saudosista a ideia do saber apenas atrelada ao
campo da escrita. Da mesma forma, retirar do espectador a capacidade de problematizar o que
acompanha diante da TV é pensar um ser humano, ndo raramente, incapaz de fazer
associacoes ou reflexdes acerca do que esta presenciando neste meio de comunicagao.

Martin-Barbero defende a televisdo como um grande objeto de estudo da cultura, pois
paraele

... 0 que estd mudando ndo se situa no &mbito da politica, mas no da cultura,
e ndo entendida aristocraticamente, mas com “os codigos de conduta” de um
grupo ou de um povo. E todo o processo de socializacdo que estd se
transformando pela raiz ao trocar o lugar de onde se mudam os estilos de
vida. Hoje essa funcdo mediadora é realizada pelos meios de comunicagao
de massa. Nem a familia, nem a escola - velhos redutos das ideologias - sdo
ja o espaco chave da socializagdo, “os mentores da nova conduta sdo os

filmes, a televisdo, a publicidade”. (MARTIN-BARBERO, 1997, p.58)
Baseado neste pressuposto é que Barbero propde a dimensdo da TV como um meio
aberto a diversidade cultural e chama atencdo para um modelo e/ou programa educativo que
incorpore a leitura dos meios de comunicacdo de maneira recorrente na escola, para que se
possa, de fato, aproveitar o verdadeiro potencial pedagdgico destes meios.
Né&o distante desta concepgéo esta Gomez ratificando a dimensdo da audiéncia critica,
a necessidade de transcender a condicdo de meros espectadores, construindo interlocucéo,

pois ndo ha como aceitar na atual conjuntura, apenas uma instituicdo responsavel pela

* O que Martin-Barbero comegou a nomear de mediagdes eram aqueles espacos, aquelas formas de comunicag&o que estavam
entre a pessoa que ouvia o radio e o que era dito no radio (Comunicagdo e medicagdo culturais - Didlogos Midioldgicos.
Revista Brasileira de Comunicagéo, 2000, p.154)
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construcdo do saber, de opinido ou formacdo, ou seja, ja ndo ha como considerar um dnico
discurso como detentor do poder®.

Outra questdo a se considerar é que desde que se iniciam as divergéncias conceituais
entre ter infancia e ser crianca®, o desvendamento do mundo (considera-se aqui a familia,
escola, relagdes sociais e historicas, por exemplo) para esta Ultima estd atrelado a esfera do
ludico e historicamente é atuando neste espagco que a crianca passa a tomar consciéncia das
suas intervencdes e a ressignificar o lugar social que ocupa.

Os textos midiaticos sdo carregados de sentidos e, de certa maneira, atendem a
interesses preestabelecidos. Dessa forma se reconhece que € impossivel falar de uma
audiéncia’ extremamente livre. Contudo, comunga-se com Silverstone (1994, p. 255) quando
ele diz que “ndo existe pratica passiva de ver televisao (...) Podemos afirmar que ver televisdo
oferece diferentes coisas, diferentes experiéncias, a diferentes espectadores®”

Para Moreno (1992) a TV é o meio de comunicacdo preferido pelas criancas (88%).
Talvez hoje este percentual ndo seja tdo expressivo, ja que a internet e/ou outros meios
parecem ocupar uma boa parte do tempo de muitas criancas. Porém, a TV ainda é o meio
mais presente nos lares brasileiros, como ja mencionado anteriormente.

Para Postman a televisdo tem ocupado tempo e espacos centrais tanto na vida da
crianca quanto na vida do adulto e, consequentemente, acaba por ocupar um lugar cada vez
mais vazio: o do dialogo. Porém, ha aqueles que podem defender a seguinte proposi¢do: por
que dialogar se a televisdo oferece respostas para perguntas que nem chegaram a ser feitas? —
ja que fala a todos e sobre todos os temas.

Em relacdo a critica de Postman, ao afirmar que com a macica presenca da televisdo
na vida cotidiana das pessoas o0 quadro da relacdo crianca/adulto foi significativamente
alterado e que a partir dela a crianca deixa de reconhecer no adulto uma referéncia para a
busca de respostas; deve se pensar, antes, que a figura do adulto ndo deixa ou passa a ser
referéncia simplesmente pelo fato de a crianca ter acesso a muitas informacdes na televisao (é
claro que isto ndo é desprezivel), mas sim também estd relacionado a postura,

comportamento, atitudes deste adulto em relagdo aos mesmos componentes na crianca.

® Para Foucault (1979) o poder ndo se manifesta de maneira explicita e direcionada, mas a partir de mecanismos
disciplinadores. O poder se exerce ou se pratica. Foucault desloca o espaco do poder da centralidade do estado e o caracteriza
em niveis variados e diferentes pontos da rede social, considerando, inclusive, 0s micro-poderes.

® Questdes muito bem trabalhadas no documentério “A invencdo da infancia” (2000) dirigido por Liliana Sulzbach. Duragéo:
26 min.

" Roger Silverstone (1994) discute a questdo da audiéncia, trazendo a compreenséo de que falar de audiéncia ativa é quase
uma redundancia, ja que este conceito pressupde, em si, algum grau de atividade na relacdo com o meio, mesmo que ndo se
possa definir exatamente o que significa atividade neste contexto.

® Tradugdo propria para “No existe la pratica passiva de ver television (...) Podemos afirmar que ver television oferece
diferentes cosas, diferentes experiencias, a diferentes espectadores. (p.255)
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E preciso levantar tal questionamento: basta a televisio e temos o agente responsavel
para que adultos e criancas estejam em situacio de igualdade? Acredita-se que ndo. E certo
que quando Postman faz suas inferéncias sobre o tema ele vive um momento de
entristecimento, escandalizacdo e por que ndo dizer revolta diante de aspectos com a
erotizacdo precoce e, aos poucos, 0 desaparecimento das famosas brincadeiras de época, que
constituiam o entdo imaginario da cultura infantil. Alia-se a isto o proprio fato de pensar que a
violéncia e/ou a criminalidade passaram a ser cada vez mais praticadas por pessoas cada vez
mais jovens.

E o lugar da “lenta preparagdo para a suposta vida produtiva? (CASTRO, 1998, p.35)
como problematiza a psicologia em relacdo ao conceito de infancia. Seria entdo possivel
pensar que a televisdo é este mau necessario, responsavel pela aceleracdo do crescimento da
crianca e que os adultos fingem que ndo enxergam esta realidade?

Por estas e outras questdes a relagdo crianca/TV se encontra no cerne da cena,
exigindo estudos em forma de espiral, que partem de um campo e neste ndo pode ser
concluido, dada a necessidade de beber em outras fontes, como por exemplo, na educacéo,
comunicacdo, sociologia, antropologia, psicologia e outras.

Antes de avancar para 0 outro topico é necessario lembrar de um elemento
fundamental: o de que a crianca é produtora de sentidos, ja que ela percebe a sua maneira o
conteldo da mensagem recebida. Imagine uma crianca que dependesse unicamente dos mais
velhos para tecer seus saberes acerca dos desenhos animados? Nestes espacos e momentos
atuais, de auséncia de dialogo, como diz Postman, ela estaria compondo sua formacéo a partir
de qué?

O espaco da interacdo® é fundamental e é ele quem vai dar subsidios para que aos
poucos a crianca possa construir concepcdes diante do que lhe rodeia. Seja crianca ou adulto
ha uma construcdo de sentidos que se implicam reciprocamente, ja que é impossivel
compreender de maneira isolada as projecdes de um e os designios de outro. E importante que
desde a infancia 0 maximo de condicbes sejam dadas as criancas, no que diz respeito, as
possibilidades de refletir sobre as mais diversas situagdes do cotidiano, para que ela possa

fazer suas proprias interpretacdes acerca da realidade.

® Segundo Vygotsky (apud BOCK et all, 2001) as criangas, desde 0 nascimento, estido em constante interacdo com os adultos,
que ativamente procuram incorpora-las a suas relagdes e a sua cultura. No inicio, as respostas das criancas sdo dominadas por
processos naturais, especialmente aqueles proporcionados pela heranca bioldgica. E através da mediagdo dos adultos que os
processos psicologicos mais complexos tomam forma. Inicialmente, esses processos sdo interpsiquicos (partilhados entre
pessoas), isto €, s6 podem funcionar durante a interacdo das criangas com os adultos. A medida que a crianca cresce, 0s
processos acabam por ser executados dentro das proprias criangas - intrapsiquicos.
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3. Estudo comparativo de recepcao: criangas do meio urbano e do meio rural

Gbmez (1991) considera que muitos estudos, focalizados na ideia de recepcao passiva,
desaprovam a televisdo por subordinar culturalmente a crianga, tendo na proibi¢cdo ou no
controle dos programas a unica forma de defender a infancia contra os perigos desse meio de
comunicacdo. Ressalta-se que ndo € esta a linha deste estudo, pois a concepg¢do que embasa a
discussdo aqui proposta € de que os receptores ndo sao meros espectadores do processo
comunicativo.

Para situar o debate com relacdo ao que nos interessa evidenciar, coloca-se em
discussdo neste texto as percepc¢des acerca do bindmio crianca/televisdo, com algumas falas
de meninas e meninos, tanto da zona rural quanto urbana, sobre sua preferéncia em relacdo
aos desenhos animados.

A aproximacao para a conversa com as criangas da Zona Rural se deu em momentos
de aula na escola, no momento do intervalo (com um grupo de quatro criangas) e no momento
apos a aula (outras quatro criancas).

Ja com as criangas de Zona Urbana, marcou-se com algumas o horario inverso ao que
estudam. Solicitou-se ajuda de dois professores para que selecionasse aleatoriamente, cada
um, um grupo de quatro criangas de sua turma, com idade de 9 ou 10 anos, sendo que o
critério basico era possuir TV aberta e ndo ter acesso domiciliar a TV a cabo.

De maneira geral também houve a preocupacdo em manter a mesma quantidade de
meninos e meninas em cada grupo de criancas, ou seja, das 8 criancas da ZR, 4 eram meninas
e 4 meninos; a mesma dinamica se deu com as criancas da ZU.

Primeiramente vale dizer que as criangas da zona rural (com confirmacdo dos pais)
declararam passar em média 4 a 5 horas diarias na frente da TV. Chamou atencdo o caso de
duas criancas que passam, em média, 6 horas diarias na frente da TV, o que equivale a 42
horas semanais. Isso significa que se esta média for mantida, aos 40 anos de idade, fazendo
uma contagem do tempo de forma direta, este cidaddo™® tera passado 10 anos de sua vida
somente na frente da televisdo e menos de 5 anos na escola (isso ao considerarmos apenas 0s
5 dias letivos e se a carga horaria de 4 horas seja cumprida efetivamente todos os dias).

A informacéo, ora apresentada, em termos quantitativos, é valida para que se possa ter

a dimensdo do tempo destinado a TV em uma comunidade rural, em que o principal veiculo

1% para um cidaddo adulto (especificamente da zona urbana), que, provavelmente, trabalhara em média 08 horas diérias, é
quase um absurdo pensar que 0 mesmo assistira a 06 horas diarias de televisdo, porém para o cidaddo da zona urbana é um
pouco mais provavel que aconteca, dada as especificidades de seus habitos cotidianos, como por exemplo, o fato de as vezes
chegar cedo em casa se conseguiu a caga e garantiu o alimento do dia.
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de comunicacdo é a televisdo. O dado também serve para fazer um confronto com a afirmacéo
de Pindado (1996) que diz que ver televisdo € a atividade mais frequente, depois de dormir e
frequentar a escola.

O confronto a que se refere a afirmacdo acima € justamente que para aquelas criangas
o “ver televisdo” em termos temporais, pode estar acima do “frequentar escola”. E claro que
outros fatores deveriam ser levados em consideracdo, tais como a verificacdo se 0s
professores (na escola) de alguma maneira aproveitam o que as criangcas véem na TV, ou
ainda como os pais e/ou responsaveis consideram esta programacao e/ou ainda percebem as
possibilidades e limites dos usos da TV para a crianca. Contudo estes outros aspectos ja
serviriam para a constituicdo de uma nova pesquisa.

Pindado (1996) também menciona que, quando se Vvé televisdo, retém-se um conjunto
de gestos, comportamentos, movimentos e até mesmo formas de falar de certos personagens.
Neste aspecto nada se questiona, até porque este conjunto ird repercutir no marco das suas
relacbes sociais e em diversos espacos, 0 que ele chama de espagos sdcio-ecoldgicos
interrelacionados, como a familia, os amigos ou a escola.

Em relacdo a esta questdo vale lembrar que as criancas do meio rural ficavam muito
mais exitosas em falar o nome dos desenhos, sendo que o0 ato de enunciar 0 nome dos mesmos
era, na maioria das vezes, acompanhado de gestos que de alguma maneira os fazia
“incorporar” o desenho.

As criancas da zona urbana passam em média de 3 a 4 horas em frente a TV. Contudo
fazem uso de outros elementos como o do computador e internet, por exemplo, mas ndo é
foco deste trabalho explorar as relagdes da criangca com estes outros meios.

Em relacdo ao tempo em frente a telinha varios estudos poderiam ser considerados,
principalmente 0s que atacam esta situacdo; estudos que vdo desde problemas de ordem
bioldgica, como 0 estudo australiano que revela que “criangas que passam muito tempo em

511

frente a TV tém vasos sanguineos mais estreitos nos olho”"", passando por aqueles de ordem

psicologica, como o estudo britdnico que revela que “crian¢as que passam muito tempo na

12,

frente da televisdo ou do computador tém mais problemas psicoldgicos™”, e os que chegam a

afirmar o desastre gerado na escola e no aspecto cognitivo em geral, como o estudo canadense

. .. o~ . g . TR
que diz que “assistir televisao prejudica o desenvolvimento cognitivo ¥

1 Cf http://br.rss.news.yahoo.com/s/05052011/84/mundo-estudo-revela-criancas-passam-frente.html (05/05/2011)

12 Cf http://oglobo.globo.com/vivermelhor/mat/2010/10/11/criancas-que-passam-muito-tempo-na-frente-da-televisao-ou-do-
computador-tem-mais-problemas-psicologicos-922760538.asp (11/10/2010)

13 Cf http://equiperomanna.wordpress.com/2010/05/26/pesquisa-com-mais-de-mil-criancas-mostra-que-assistir-a-televisao-
emburrece/ (26/05/2010)
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Ainda em relagéo a este tempo diante da TV poderia fazer alguns questionamentos tais
como qual o limite do ver televisao? Como mensurar em “x” horas a possibilidade de um
sujeito ver TV ou ndao? Em que medida a proibicdo do ato de ver televisdo contribui para o
amadurecimento critico-reflexivo acerca da sociedade e do conhecimento? Seria a TV um mal
necessario?

Seria demagogico ou plenamente correto concordar com o governo francés que proibe
criangas com menos de 3 anos de idade assistirem TV ou a propria Australia que recomenda
que as criangas entre 3 a 5 anos néo assistam mais de uma hora por dia**?

Outra situacdo a ser destacada é quanto aos fatores explicitos relacionados a questéo
de género. Nos depoimentos, tanto das criancas da zona rural quanto das criancas da zona
urbana fica claro que suas preferéncias televisivas a respeito do desenho animado tem a ver
com a ideia de género transmitida pelas pessoas mais velhas, ou seja, € comum que 0S
meninos gostem de desenhos com perfis masculinos e as meninas exatamente o contrério,
porém na zona rural isto é ainda mais forte.

Uma explicacdo possivel seria justamente de que ali ainda pode estar impregnada a
ideia tradicional de género, o que limita esta visdo a nocdo de sexo bioldgico. Com isso, a
heranca cultural de interpretacdo (que ainda conta de maneira sobrepujante) esta atrelada ao
fato de o homem ter que trabalhar, ser durdo, resistente e a mulher, por outro lado, cuidar das
coisas de casa e ser mais sensivel.

Ainda assim € pertinente lembrar que as discussdes trazidas pela propria televisao
contribuem para que o género seja compreendido como um aspecto da identidade, e é
construido social e culturalmente através de interacdes e praticas sociais (SEVERO, 2006), e
justamente pelo fato da mensagem televisiva ndo reinar de forma plena, sem antes ser
processada e ressignificada pelo espectador € que ndo se pode dizer que esta concepgdo
predomina reina de forma Unica.

Em relacdo a esta questdo tem-se um exemplo quando Antonio Lucas (ZR-09 anos)
diz que gostava muito de assistir “menina superpoderosa” (porque na verdade a irma de 07
anos assistia) e entdo, como apenas tem um aparelho de TV em casa, a mae dava preferéncia a
ela e ele acabava sendo obrigado a acompanhar. Contudo isto aconteceu até que o pai (que
neste horario normalmente ndo estd em casa) descobrisse e invertesse as “regras do jogo™.

Para melhor entendimento segue a descricéo das criancas™ e suas preferéncias no que

se refere aos desenhos animados.

1 Informagdes com base no estudo “Assistir Televisio prejudica o desenvolvimento cognitivo™ citado na pagina anterior.
15 Os pais das criancas permitiram a insercdo dos nomes das mesmas no texto.
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Nome Sexo Idade Desenho Emissora
Matheus Vinicius M 09 Ben 10 SBT
Paulo Gabriel M 10 Naruto SBT
Maria Fernanda F 09 Menina Super poderosa Globo
Paula Gabrielly F 09 Chaves SBT
Rian Sena M 09 Ben 10 SBT
Felipe Paes M 10 X-men SBT
Luana Carla F 10 Chaves SBT
Emilly Pinheiro F 09 Chaves SBT
Tabela 1- Criangas da zona urbana

Nome Sexo Idade Desenho Emissora
Antonio Lucas M 09 Ben 10 SBT
Silvio Lucena M 10 Ben 10 SBT
Gloria Menezes F 09 Chaves Globo
Heitor Costa F 09 Ben 10 SBT
Jodo Victor M 09 Ben 10 SBT
Josefa Lourdes M 10 Menina Super poderosa Globo
Maria Clara F 10 Menina Super poderosa Globo
Maria Roberta F 09 Chaves SBT

Tabela 2 - Crianga da zona rural

Em relagdo a estas preferéncias algumas questdes precisam ser consideradas. Entre os
meninos 75% afirma que o desenho preferido é o Ben 10. Uma primeira observacao a ser feita
é que este desenho tem como personagem principal uma crianca de 10 anos (Ben).

H&, principalmente, na escola da zona rural, algumas referéncias a este desenho.
Personagens como Vilgax (pior inimigo de Ben) e Max (av6 de Ben e um dos maiores herois
da série), por exemplo, sdo apelidos de meninos por la. E interessante perceber a fala de
Silvio em uma brincadeira no intervalo de aula (ZR-10 anos) “Ja falei para a professora que se
ela deixar o Vilgax falar as palavras do ditado para nos, entdo todo mundo vai ta ferrado,
porque ele € mal e so vai trazer palavras dificeis”.

Silvio refere-se a uma atividade que sua professora solicita dos alunos em aulas de
Portugués. A cada dia de aula desta disciplina um dos alunos fica encarregado de pedir aos
colegas que escrevam algumas palavras do ditado®®, em complemento as ja faladas pela
professora.

A associacdo feita € interessante, uma vez que nos permite compreender claramente a
funcdo do personagem. Percebe-se também como eles utilizam palavras'’ do desenho para

identificar objetos, situacOes, fazer comparagdes, explicar cenas e outras coisas mais.

16 Atividade didatica em que a professora apenas fala a palavra para que os alunos escrevam (em seguida deve haver a
correcdo para todos os alunos confirmarem ou nao seus acertos e erros)
7 550 exemplos: alienigena, poder, criatura, mestre de magia.
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O maior exemplo do uso desse desenho na observacgéo realizada foi uma brincadeira
em que 0s meninos ao correr ou ficarem estaticos, mencionavam frases como “estou em modo
vermelho”; “agora eu estou cinza”, “estou branco”. Na verdade eles estavam brincando do
que eles chamam de “pira-pega e ajuda”, mas quando se procurou saber o que significam as
cores constatou-se que estas sdo analogias feitas as cores do relégio do Ben, o que indica se
ele precisa de um tempo para carregar, desativado ou transformado.

Ja entre as meninas 62,5% preferem Chaves. Impressiona o fato de perceber que
praticamente todos os personagens de Chaves estdo presentes como apelidos das criancas,
tanto na zona rural quanto na zona urbana. Isto satisfaz a alguns, que em momentos
especificos chegar a imitar os personagens (Chaves, Quico, por exemplo), e aborrece aos
outros, que ndo gostam de ser comparados a caracteristicas de determinadas personagens
(Nhonho, D. Clotilde, por exemplo).

De maneira geral observa-se que apenas um desenho ndo coincide em relacdo as
preferéncias das criancas. 1sso nos permite afirmar que o imaginario delas esta permeado por
gestos, falas, sonoridades, imagens que sdo comuns, mesmo havendo um nitido hiato espacial.

Antes de avancar para outras consideracdes vale lembrar que atualmente®® a grade de
programacéo da Rede Globo tem exatamente 1h e 25min de tempo dedicado aos desenhos
animados (10:40h as 12:05h) enquanto a SBT apresenta uma grade bem mais extensa (07:00
as 13:45), considerando nesta grade, Chapolin e Chaves, ou seja, sdo 06h e 45 min de
programacdo destinado ao publico infantil, de acordo com o site da emissora.

Uma outra questdo é o conceito de tradicional e moderno que esta implicito na
preferéncia por desenhos atuais e pelo escarnio em relacéo a desenhos antigos.

Felipe (ZU-10 anos) diz que ao ver seu pai falar em “Caverna do Dragdo” ele ficava
muito curioso em saber como era, porém quando assistiu a alguns episddios achou “muito
repetida a historia, porque os personagens nunca saem do reino do vingador”. Algo
semelhante também € explicitado nos seguintes depoimentos:

Os desenhos do tempo do papai, ele fala pra nés, s6 que € ruim porque a
gente ndo pode assistir... € pior ainda porque ele s6 diz que esse desenhos de

hoje ndo sdo legais, mas ele nunca para para assistir com a gente. (Rian ZU-
09 anos)

O papai fala que os desenhos de hoje ndo sdo bacanas porque € tudo
robozinho em movimento e antes eram pessoas mesmo que faziam o0s
desenhos. Ele assiste com a gente, mas nunca o desenho inteiro, ele sempre
vai mostrando porque que os desenhos de hoje sdo piores (Jodo Victor-ZR-
09 anos)

18 Consulta feita nos dias 15/06 e 27/06. Sites: redeglobo.globo.com/programacao.html e http://www.sbt.com.br/programacao
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O interessante a considerar é que tanto as criancas da zona rural quanto da zona urbana
faziam referéncias ao fato de que os pais ou pessoas “mais velhas” de alguma maneira
enfatizavam que desenho bom era o desenho de seus tempos e ndo os de hoje, embora as
proprias criangas pensem algo semelhante aos adultos, como na fala de Silvio (ZR-10 anos)
“os adultos s6 sabem dos desenhos da época deles e eles ndo gostam mais de desenhos porque
agora sao grandes”.

Parte-se do principio que ndo se pode tentar equiparar as geracdes, porque de certa
forma a midia também reflete os habitos, costumes e contexto de um determinado momento
historico. Neste sentido é que se ratifica que a enunciacdo nunca se interrompe, e por isso, é
um ato Unico™® (BAKHTIN,1995), que é acompanhado de suas vérias condicdes de produco
em dado contexto.

Em relacdo aos depoimentos anteriores ha também que se considerar o tempo de
participacdo dos adultos diante da exposi¢do das criangas a TV. Conforme descrito, a crianga
da Zona Urbana menciona que o pai critica o desenho da atual grade de programagéo, contudo
nunca assiste 0 mesmo.

Por outro lado a crianca de zona rural confirma que o pai de vez em quando assiste
junto a ela o desenho e aproveita para mostrar porque este ndo € interessante. Neste caso
destaca-se a alegacdo, por parte do pai, da presenca do humano nos desenhos, ja que ele
afirma que hoje os desenhos sdo mais efeitos, animacdes e menos proximos da realidade.

Acredita-se que € um argumento interessante, porém ndo determinante. Apenas
mostra-se que o pai escolheu um elemento para fazer sua andlise sobre o desenho e
desqualificar o mesmo, até porque os ‘“encantos” sobre os desenhos atuais nunca serdo tal
qual os de sua época, por uma série de fatores, entre os quais destaca-se a funcao psicologica
de representacdo® e as metaforas realizadas pelo espectador diante do objeto analisado
(GOMBRICH, 1999)

Diante do exposto aproveita-se para enfatizar que alguns momentos historicos sdo
marcantes no que concerne a relacdo televisdo e crianga. Houve uma primeira fase (anos
1960) em que a crianga deixou de ser apenas espectador e passou a ser também protagonista
dos programas exibidos. Um segundo momento (anos 1980) diz respeito a mudanca de
conceito de programa infantil, ndo mais pautado em histérias da literatura ou em

apresentagdes artisticas, mas em animacéo e gincanas, bem como um mercado de produtos

[T9%1}

1% Quantas forem as pessoas a pronunciar a palavra raduga, quantos seriio os “a” particulares desta palavra (ainda que o
ouvido ndo queira nem possa captar esta particularidade). p.77

2 Exemplos: a professora pode assumir o lugar da mée; todo objeto cavalgavel serve de cavalo. Na linguagem da crianca a
fantasia é mais repleta destas possibilidades.
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vinculados aos programas e a figura das apresentadoras (como por exemplo as bonecas), e
ainda, mais recentemente, um terceiro momento, que esta ligado ao surgimento de emissoras
de televisdo especificamente dedicados ao publico infantil (todas de canais por assinatura).
(PEREIRA, 2002, p. 89)

De certa forma o segundo momento historico dessa evolucdo ainda € o mais pertinente
para a realidade do estudo realizado, uma vez que as criangas entrevistadas tanto na zona rural
e urbana ndo tem acesso a TV por assinatura em casa e este foi um dos critérios para a
realizacdo dos dialogos estabelecidos, no sentido de permitir a comparacao.

Por fim h& que considerar a similaridade, a congruéncia em relacdo as preferéncias
pelos desenhos animados, tanto das criancas de zona rural quanto da zona urbana. Pois apesar
das peculiaridades de cada ambiente e de um contexto tipico de suas especificidades as
criangas apresentam preferéncias similares, inclusive sendo o0s mesmos desenhos
mencionados Varias vezes.

Dai ¢ possivel afirmar que a televisdo atua como elemento que interliga as diversas
populacdes, sejam elas rurais ou urbanas, ricas ou pobres, e ainda que as varias leituras feitas
acerca do mesmo conteddo diante da televisdo é que possibilitam uma compreensdo mais
completa das percepces e preferéncias do publico infantil em relagdo aos desenhos

animados.

4. Considerac0es Finais

Ao tratar dos pontos e contrapontos da televisdo a intencdo foi justamente elencar
grandes tedricos que se posicionam de maneira oposta diante da temética. O que mostra que a
TV tem uma discussdo muito peculiar, principalmente, no que diz respeito a sua relacdo com
0 publico infantil.

Diante das reflexdes tratadas neste trabalho, € possivel afirmar que ha quatro pontos
fundamentais que precisam ser considerados aqui. Primeiro o fato de que as criangas da zona
rural, em média, passam bem mais horas diante da TV, que as crianc¢as da zona urbana.

Este fato deve estar ligado a alguns fatores como: na comunidade as criangas ndo tem
possibilidades para sair, por exemplo, a um passeio na praga, com 0s pais ou ir até a orla da
cidade e coisas desse tipo; ndo se tem acesso a outros meios como computador, internet,
celular (¢ comum que na comunidade somente adultos — e bem poucos — fagcam usufruto deste
ultimo). Ja as criancas da cidade, além de ter acesso a outros meios, tem outros locais para

frequentar e também passam mais tempo na escola.
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Um outro ponto a ser considerado € a forte presenca da discriminacdo de género na
comunidade rural. Ainda € bastante intensa a questdo de que existem desenhos para meninos e
outros para meninas. Como ja discutido no desenvolvimento deste trabalho, essa situacdo esta
relacionada a concepcéo ainda tradicional de género e a uma visdo mais fechada as discussdes
atuais.

Um terceiro ponto a ser discutido é o conceito de tradicional e o de moderno, na
concepcao das criangas, a partir dos desenhos animados. Ficou explicito que o moderno
sempre tem mais atrativos e é bem mais empolgante. O tradicional, embora gere curiosidades,
ndo € tdo interessante assim, mesmo tendo a aprovacao e defesa dos pais.

Em relacdo a esta questdo o préprio ataque dos adultos ao considerar que os desenhos
atuais nao sdo bons como os de antigamente ja geram um mecanismo de autodefesa nas
criancas e elas parecem defender muito bem seu posicionamento, elaborando, inclusive,
criticas, ao formato e roteiro dos desenhos antigos.

Para comentar do Ultimo ponto é preciso relacionar o elemento televisdo ao imaginério
infantil. Diante desta relacdo tem-se que ha vérios elementos que se constituem como
mediadores de um imaginario coletivo. As brincadeiras, 0s gestos, expressdes e movimentos
corporais, sonoridades, sdo elementos comuns, nas criangas.

Impressiona o fato de ter percebido como as identificagbes das criangas sao
entrelacadas a figura dos personagens dos desenhos animados. Mais que isso, como estes
tracos existentes nos contetdos por ela acompanhados sdo ponto de equilibrio para que se
possa falar de uma simetria em termos dos didlogos e das interpretacdes que elas fazem
principalmente quanto a opinido dos adultos.

Neste sentido vale fazer algumas outras ponderacdes. Primeiro, o imaginario tem forte
relacdo com a cultura de um povo, e a partir do momento que se pensa a televisdo engquanto
um dos “fios” condutores de comportamentos e habitos das pessoas, entdo a televisdo ¢ forte
elemento e tem importancia consideravel para a construcdo, definicdo e redefinicdo do
imaginario.

Segundo, fenbmenos como a globalizacdo e alta midiatizacdo da sociedade trazem
consigo “fios explicativos” que serdo fundamentais para abandonar a ideia de uma concepg¢ao
“purista” de imaginario. Assim, a introdu¢do dos meios de comunicagéo, resguardadas suas
formas de usos e apropriagdes, deverdo ser elementos que definirdo uma nova configuracao
ao imaginario, principalmente das comunidades com habitos tradicionais (comuns na zona

rural). Este fenémeno é bastante perceptivel nas criancas da comunidade rural.
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Terceiro, a televisdo é o meio de comunicacdo mais presente nos lares brasileiros, e
assim como as pessoas dos centros urbanos de qualquer local do pais recebem informacoes a
partir de canais abertos, os moradores de comunidades tradicionais também recebem. Entéo,
ndo existe isolamento, do ponto de vista, dos processos comunicacionais. E 0 que sera

determinante é a importancia que as mensagens veiculadas terdo para a vida das pessoas.
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