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RESUMO

As representacdes midiaticas constituem um elemanimal das praticas discursivas
dos midias, agentes sociais que atuam fundamesrtednma mediacdo dos diversos
campos da experiéncia individual e coletiva. Nessgrio, um dos grandes promotores
dessa forma de conhecimento € a televisdo, a qmbém €& constantemente
representada na midia. A proposta do trabalhotamente investigar a forma como a
televisdo se auto-representa em um programa televis partir de um estudo de caso
da sérieFamilia Dinossaurosse abordam trés focos principais: a relacdo midia e
infancia, a programacao televisiva e a relagdoarddionsumo.

PALAVRAS-CHAVE: representacdes midiaticas; televisdo; midia; Hamil
Dinossauros.

INTRODUCAO

Desde a segunda metade do século XX o mundo tepagmpor uma série de
transformacdes que intensificaram a consolidacaqrdgeto politico e econbémico
capitalista, levando a transformacoes significativa estrutura social e cultural vigente.

E nesse cenario que se desenvolvem as atuais sfissusobre a vigéncia de
uma sociedade pos-moderna ou de um movimento dempdsrnismo. Segundo
Fredric Jameson (1993), o pés-modernismo seria réfestacdo cultural do periodo
denominado de sociedade do capitalismo tardio, damfienominado sociedade pos-
industrial ou de consumo, sociedade da midia owespstaculos, etc.

E nesse contexto que também os meios de comuni@mimam um lugar
central na producdo de sentidos e na interacdo o0ftabentre os individuos,
destacando-se a sua capacidade de representag@aldédriano Duarte Rodrigues

(1999) ressalta que em uma sociedade midiatizadealalade € em grande medida
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fruto da acdo dos midias, um conjunto de agentgais@ue tem entre suas atribuicdes
a da mediacéo entre os diferentes dominios daiérp&.

Para ele, “0 campo dos media desempenha fun¢Oefonpirgantemente
simbdlicas: assegura, a0 mesmo tempo, o funciorntameons dispositivos de
representacdo e reflecte, como um espelho, osedit dominios da experiéncia’
(RODRIGUES, 1999: 29).

O autor afirma que o campo, além de ser respongaelsuperintender a
mediacdo entre os diferentes campos da experiénoterna, € marcado por suas
funcdes discursivas (1999: 24-26). Praticas discagsas quais tem intima relacdo com
a pretensdo mobilizadora exercida pelos midias, mjadiante sua atuacao criam,
promovem e imp&em diversos valores e regras adamée Essa funcdo de mediacéo e
regulacdo da vida cotidiana € um ponto fundameated a compreenséo do fenébmeno

da representacédo da forma como é entendida naktdho.

O CONCEITO DE REPRESENTACAO

Como apresentado, a midia - parte integrante dgpeataos midias - contribui
para a difusdo de uma série de discursos e imdgmeadas em conceitos, normas e
padrbes assentados em contextos socialmente esidosl nos diferentes campos
sociais. Tal afirmacdo ganha forca se consideraonfaso de que, segundo Rodrigues
(1997: 222-223), a mediacdo exercida pela midia s&@propria da totalidade da
dimensdo expressiva dos demais campos sociaispd@icaestrita a uma parte
denominada por ele de exotérica, destinada a uiicpuabdiferenciado.

Além disso, Joao Pissarra Esteves (2003: 144)ibanprara esse fato com outro
dado ao afirmar que tal campo possui um papel etante na preservacdo da
homogeneidade social. Sendo assim, o discurso tiowi&, consequentemente, a
representacdo que faz dos fatos sociais ndo camporsua complexidade real,
caracterizando-se como uma pratica inscrita emaspaiiguns aspectos (visdes, versoes,
opinides, estereotipos).

Esse fenbmeno é o que é chamado neste traballepaesentacdes midiaticas,
um processo entendido como os modos ou a maneaima oo determinado assunto,
tema, questéo social ou evento é abordado nos meicsmunicacao.

(...) o termo [representacdo] designa, também, @ dos variados
sistemas significantes disponiveis (textos, imageoss) para “falar
por” ou “falar sobre” categorias ou grupos sociae, campo de
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batalha simbdlico das artes e das industrias darau(FREIRE
FILHO, 2005: 1).

Ou seja, no campo da cultura e da midia, o ateplesentar se manifesta como
uma atividade eminentemente simbdlica em que v@siaecursos séo utilizados para se
reportar a um objeto, um acontecimento, uma pestoaAinda segundo Joao Freire
Filho (2005: 21), a organizagdo e regulacdo daseseptacfes esta relacionada ao
embate discursivo que ocorre na disputa pela hegiamo

Dessa forma, as representacdes midiaticas tém uaradeg influéncia do
fendmeno conhecido como representacdes sociaier@otfoi fundado por Serge
Moscovici e busca estudar uma forma de conhecim@in@mico e caracteristico das
sociedades atuais e das culturas contemporaneaSCRWICI, 1961).

Moscovici (1976apud SA, 1993: 26) defende que as representacdes seéai
0S conjuntos de conceitos, afirmacodes e explicagde homem utiliza para entender,
explicar e comunicar o mundo em que vive.

As representacfes sociais sdo entidades quaseveisngiElas

circulam, cruzam-se e se cristalizam incessanteamsniavés de uma
fala, um gesto, um encontro, em nosso universaliaoth. A maioria

das relacbes sociais estabelecidas, 0s objetosuzidod ou

consumidos, as comunicagdes trocadas, delas estaegnados.

(MOSCOVICI, 1961: 41)

J& a pesquisadora Denise Jodelet propde a segiléfiticdo. Para ela as
representacdes sociais sdo “uma forma de conheimsacialmente elaborada e
partilhada, tendo uma visdo pratica e concorrerata p construcdo de uma realidade
comum a um conjunto social.” (JODELET, 1989:a3&1dSA, 1993: 32).

Com esse apoio tedrico, a nogcdo de representagdidtica empregada neste
estudo leva em consideracéo que as representag@iaicas se manifestam dentro dos
padrées de funcionamento das midias, o que imphicaar que tais fendbmenos sao
marcados por uma abordagem n&o abrangente daadkgliel que por serem produzidas
nos meios de comunicacdo — dispositivos estratgégam mediacdo na sociedade
contemporanea - mantém um certo grau de relaciantancem a representacédo que a
sociedade faz dos objetos, eventos, grupos s@@ifros.

As representacfes mididticas se apresentam, pmrtemino atos discursivos,
nao entendidos apenas como atos de fala, mas cormdouma ampla de mobilizacéo
da linguagem verbal e ndo-verbal empreendida neriamt da midia. Ou seja, as
representacdes se apresentam de diversas mamenasempre explicitamente e que

dispde do uso de variados signos.
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Diante desse fato € interessante buscar compreenders a midia se aborda
enquanto fato social e enquanto um conjunto coropliex agentes que desempenha
fungBes politicas, econdmicas e culturais no arididas sociedades contemporaneas.
Dito de outra forma, é necessério tentar entendat g representacdo que a midia
televisdo faz de si mesma e dos seus variadog®Riimpactos na vida social. Aqui,

esse desafio € aplicado a um estudo de caBarddia Dinossauros

O SERIADO

A sérieFamilia Dinossaurogoi produzida entre os anos de 1991 e 1994, sendo
exibida originalmente nos Estados Unidos pela ABE€. O enredo trata da rotina da
familia de dinossauros Silva Sati@ partir do ano 60.000.003 A.C. Nesse periodo o
mundo é dominado pelos dinossauros e os seres baman melhor, os homens das
cavernas, sdo tratados como uma espécie infeuosefa, trata-se de um mundo as
avessas, em gue sao os dinossauros que trabakamsam, tém filhos e se divertem
em frente a televisdo. Michael Jacobs, produtoctkeo da série, em entrevista ao
jornal The New York Time$ala da proposta do programa: "We're trying dotilshow
how humans would have looked to another speciesiamake people see themselves
in the dinosaurs.®

Sobre o programa € possivel fazer algumas consitksaA primeira € sobre o
uso de um recurso comum nas histérias em quadrirdogntropomorfizacdo de
personagens animais, o que segundo Roberto Ebsitn$(2002) serve para retratar o
homem e a sociedade. J4 a segunda consideracéfese ao enquadramento do
programa no género televisiwitcom (SOUZA, 2004: 135), um humoristico baseado
em situagbes cOmicas do cotidiano. Ressalta-sea déssna uma proposta de
abordagem e, até mesmo, critica social atravésudwhe do uso de personagens

baseados em comportamentos humanos.

O CAMPO DOS MIDIAS E A TELEVISAO
Como diz Dominique Wolton (1997: 36-37), a experi@nda comunicagao
evoca uma ambivaléncia inultrapassavel entre alsnansdo normativa e a dimensao

funcional. Ambas relacionadas com o fato de a caragéo ser, segundo Wolton, uma

“ No original, a familia é chamada Sinclair.

® “N6s estamos tentando mostrar como os humanesrerihado para outras espécies, e fazer as pessoas
verem a si mesmas nos dinossauros” (The New Yare3, 1991, traducdo nossa)
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necessidade fundamental e uma caracteristica ésséaanodernidade. Considerando
esse quadro, pode-se falar do surgimento de unténaia responsavel pela gestdo da
comunicacao no seio de um novo campo social.

Adriano Duarte Rodrigues (1999: 25) explica quenmadernidade tardia a
relacdo tensional dos diversos campos levou a amtizacdo do campo responsavel
pelo intercambio simbodlico entre os variados nivaas experiéncia humana, dando
origem ao que ele chama de camporieslig.

Nesse campo, as funcbes expressivas ou discur@xpsessdo de valores e
regras) predominam sobre as func¢des pragmaticasneeentanto, sobrepd-las, ja que
se configura como um discurso pragmatico, um atbngeiagem com intervencoes e
efeitos sobre a a¢éo de outros campos. E por noettisdurso que os midias atuam na
estruturacéo do tecido social (RODRIGUES, 1990; 1989: 26-27).

Contudo, € importante esclarecer que o campo ddgasnndo se esgota nos
meios de comunicacao (imprensa escrita, radiop@néelevisdo, publicidade, etc.). Ao
contrario, o campo comporta esferas da experiénogaextrapolam o funcionamento
desses meios, bem como nem todo o funcionamengs dekegra o campo dos midias
(RODRIGUES, 1990: 152-153, 1999: 26). Apesar digsssquisadores como Joao
Esteves (2003) acreditam que a midia tem uma efagélegiada com esse campo.

O entendimento de que a midia apresenta uma ligasdicular com o campo
dos midias pode ser relacionado ao pensamentohgieBloThompson (1998: 19), que
identifica, desde o século XV, uma série de dedemuentos institucionais que
marcaram a era moderna e contribuiram para quensdguicdoes de comunicacao
transformassem a natureza da producéao e do intere&mbolico na sociedade.

A midia, portanto, se caracteriza como um elemé&ntdamental de um campo
cuja natureza € atuar na mediacdo social com viatamanutencdo de uma
homogeneidade na estrutura da sociedade. Coméssegavel o impacto que estes
aparatos podem produzir no contexto moderno. Neabalho, o foco recai sobre a
televisao.

Mas afinal, o que é a televisdo? Na tentativa dexpceender as diversas
dimensdes do impacto desse meio sobre a sociegsai®es estudos foram propostos.
Das primeiras pesquisas, por exemplo, Ellis Casar(t®#94: 38) destaca os trabalhos

de Adorno e Horkheimer e Paul Lazarsfeld e Robeattdh, ambos revelam o espirito

® Adota-se aqui preferencialmente a denominacéo owmte empregada no portugués brasileiro com o
termo midia e o plural midias em detrimento dev&rado do latim classico.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

de alerta em relacdo aos “efeitos politicamenteifems e intelectualmente
degenerativos” da televisdo. Dos trabalhos da BstelFrankfurt se apreende que os
meios de comunicagdao, como a televisdo, e a cultst&@ a servico da dominagéo e
sujei¢cdo dos individuos em torno dos valores dewmo e do mercado.

Da mesma maneira, Lazasfeld e Merton viam a télexé®emo um meio de gerar
um conformismo acstatus quep a vulgarizacdo dos gostos estéticos e a rendlgdo
pensamento critico. Esses efeitos possiveis esteslagionados as fun¢des dos meios
de comunicacao, identificadas em numero de tréatribuicdo de status, 2) reforco das
normas sociais e 3) o de incentivar a apatia eéacim um efeito narcotizante
(CASHMORE, 1994: 44). Com base nessa proposta,-peddirmar que as midias
teriam um efeito de desagregacao social e de deélsragho politica.

Uma contribuicdo essencial para os estudos soleng@s@o hoje em dia vem do
professor Jesus Martin-Barbero. O autor, em parcmm German Rey (2001: 18),
afirma a importancia atual da televisdo a partiudecenario de “des-ordem cultural”
proveniente de um “entrelacamento cada dia maissadesntre os modos de
simbolizacdo e de ritualizagdo do lago social cannmdos de operar dos fluxos

audiovisuais e das redes comunicacionais”.

A televisdo é a midia que mais radicalmente ir@miesar a idéia e os
limites do campo daultura: suas cortantes separacdes entre realidade
e ficcdo, entre vanguardakésch entre espaco de 6cio e trabalho.
Porque, mais do que buscar seu nicho na idéiaatistda cultura, a
experiéncia audiovisual a rep6e radicalmente:desgeoprios modos

de relacdo com a realidade, isto é, desde as dravesfes de nossa
percepcéo do espaco e do tempo. (MARTIN-BARBEROY REDO1:
33-34, grifo do autor).

Em consonancia com o pensamento de Barbero e Rimyrgsofalar de outros
pensadores, com destaque para Dominique WoltonidEtgifica na televisdo, como
forma de comunicacédo, um meio de reafirmacéo dodacial. Para Wolton (1997: 96),

a sociedade contemporanea € consequéncia de mipjue ocorreram no plano
econdmico e politico, dando origem ao que ele chaengociedade individualista de
massa’. E a partir desse contexto que Wolton cersid televisio e as demais técnicas
de comunicacdo como responsaveis por desenvolveapei de “elo estruturante”.

Para o autor, a onipresenca e as potencialidadesdia fazem da televisdo nao
apenas um meio de massificacdo, mas um disposdjvaz de reaproximar as pessoas e

as comunidades dispersas pela l6gica do consurvidnalizado.
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Por outro lado, autores como Arlindo Machado (269&teven Johnson (2005)
trazem a tona questdes mais relacionadas com dsgies audiovisuais, apontando
diretamente para a importancia cultural dessesaltrtab. Tais visbes contribuem,
portanto, para se empreender novas abordagenageommplexidades da televiséo.

De acordo com os autores apresentados, a presenga dheio desse porte na
rotina cotidiana pode provocar mudangas em commperitos e atitudes ou se instaurar
como uma nova forma de integracao da sociedaden#plexidade social da televisdo
parece Obvia, mas ela é comumente reduzida a wntomaspecto, seja sua capacidade
técnica, ou seu uso politico e mercadologico, osua caracteristica de ter se
estabelecido como uma das mais poderosas medidgdada social. O que se propde
neste trabalho é justamente identificar de que r@rteda essa complexidade é

representada por ela mesma.

A PESQUISA: REPRESENTACOES MIDIATICAS DA TELEVISAO NO
SERIADO FAMILIA DINOSSAUROS

O desenvolvimento da pesquisa foi feito a partirude mapeamento dos 65
episodios da série, buscando assim identificarscef@au episddios em que a televisédo
fosse tematizada. Com esses dados, 0s aspectosconmsigntes nas representacoes
foram destacados para analise correlacionando stepretacdo com pesquisas
bibliograficas sobre os temas para assim entendeque se ancoram as abordagens
sobre a midia. Por esse critério, os principaisateencontrados foram: a midia e a
infancia, a programacao televisiva e midia e cormsum

Os trés principais focos tematicos, além de apegateecorrentemente na serie,
apresentam uma inter-relagcdo mutua, revelando pesaade as problematicas serem
distintas elas ndo sdo estanques e por isso reciebereréncias de variadas ordens
entre elas, compondo assim um quadro complexo enpgu exemplo, a programacao
televisiva para o publico infantil € marcada pélgida do discurso publicitario muito

presente nesse meio.

A Representacéo Midiatica da Televisdo sob o focerhatico Midia e Infancia

Por midia e infancia entende-se a relacdo entpraicas da midia e o publico
infantil, considerada, essencialmente, como umagd@el em que de um lado estd um
emissor de uma mensagem e de outro 0 receptor demssagem, imerso em um

contexto especifico e determinante. A ligacdo ea®es dois pontos é feita por um
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meio técnico, estabelecendo um vinculo mediado.r&S@sse foco encontram-se
referéncias que vao desde os programas destinaégseapublico e o conjunto de
valores e de recursos utilizados para se comuo@aras criangas e jovens até a forma
como as mensagens midiaticas sao apreendidasamaimk o papel exercido pelos pais
nesse contexto.

Destaca-se a sequir, a titulo de exemplificacédo, excerto do episddiéO

Primeiro Emprego?

[Zilda e Baby estdo na cozinha e assistem teleyisao

[Apresentador aparece no video andando e apont@ada uma foto]

Apresentador: Cinquenta dinossauros foram encontrados mortos e
estracalhados. Oladi Buadi, 70 anos, diz ser inteerMas vamos persegui-la
insistentemente até ela se desmanchar em lagrintamfessar esses terriveis atos de
uma violéncia indescritivel.

Baby: E! [risos]

Apresentador: Isso vai acontecer no proximo “Confesse que oat@mos em

Baby: E. Violéncia.

[Zilda troca de canal]

Baby: Ué, cadé a violéncia?

Zilda: Vocé é muito jovem, assista desenhos.

Baby: Me da violéncia! Eu quero violéncia! Violéncia!!

Zilda: Ou assiste desenhos ou vou falar sobre os prademue tenho com os
meus pés.

Baby: Ah, desenho.

[close em Baby]

Baby: Aahhh, violéncia!

Nesta cena nota-se uma manifestacao de um efeéprdadizagem social sobre
a crianca. O efeito de aprendizagem social paraélla(1999: 65-66) € compreendido
a partir de trés teorias: a de Albert Bardura, d elenard Berkowitz e a de Roweel
Huesmann. Basicamente, a aprendizagem se da par meida imitacdo de

comportamentos agressivos mostrados na televigéie @do sao punidos, ou por meio
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da “preparacao” de pensamentos e avaliacOes sarteslaos que sdo mostrados ou por
meio da incorporacéo de scripts agressivos no cdarpento das pessoas.

A cena apresenta de forma clara como a exposigaori@acas a televisdo pode
leva-las a assumir ou imitar as atitudes projetadatela. No entanto, o programa faz a
ressalva da importancia dos atores sociais paradimgal fato, no caso a personagem
era a avo, representando a maturidade e a seriddaalguém responsavel. Entretanto,
talvez por sucessivas atitudes permissivas dosepaideixar Baby ver o que queria, o
comportamento dele ja esta afetado pelas mensadensnidia, tanto que ao
aparentemente obedecer as ordens da avo na vesiamele um desejo de consumir a
violéncia prometida.

No foco tematico “Midia e Infancia” também é possiencontrar referéncias a
outros aspectos, relacionados especialmente aepnédhita dos efeitos como a questao
da dessensibilizacdo emocional, o medo e o inaerdéiv consumo. Em geral, o
programa mostra que nas mensagens ou conteludeleviado direcionadas e recebidas
pelo publico infantil, 0 meio é apresentado comenag superior que mobiliza recursos
imagéticos, discursivos e narrativos variados pamaar sua programacao atraente ou
para conseguir éxito na venda de produtos.

Assim sendo, a televisdo difunde programas quenfameo de cenas de
violéncia, mesmo na programacéo dedicada as cdaAcaxposicdo de Baby a essas
cenas provoca efeitos imediatos e a longo prazen@omportamento, destacando-se a
insensibilidade diante dos atos mostrados na tetaaerapida aprendizagem de atitudes

agressivas refletida, principalmente, em sua liggoa

A Representacdo Mididtica da Televisdo sob o focoerhatico Programacéo
Televisiva

O foco tematico “Programacéo Televisivs® refere aos conteidos e mensagens
difundidos pela televisédo e aos aspectos sociamdatuacao, incluindo ai as praticas
de recepcao e as interferéncias que emprega ribacatidos individuos. As mensagens
variam de formatos, de géneros e de publicos, rpassentam certos padrdes de
apresentacao, como sera visto a sequir.

A compreensdo da programacao televisiva nestelli@lparte das proposicoes
de Wolton (1990). Apesar de pertencer ao dominamité da televisdo também
engendra eventos de ordem eminentemente sociavalles, por exemplo, no carater

regulador da programacdo sobre a vida cotidianassé&efoco tematico, €,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

principalmente, com relacdo a tais fenbmenos quibserva a representacao midiatica
da televisao identificada no seriado Familia Dinosss.

Aqui é necessaria a referéncia a pelo menos d@sdips que exemplificam a
andlise. O primeiro éDesafios entre Familias’ Basicamente, o enredo trata da
importancia da televisdo na vida dos Silva Sauréariilia perde os dois aparelhos de
televisdo no mesmo dia e acreditam que nao tena atitridade para fazer. “Eu néo
vejo isso como uma perda. Vejo como uma chance aksapmos um tempo
conversando. Vejo como uma bencao disfarcada”Fdan para Dino. Entretanto, a
familia se torna apatica e triste sem a televiséao.

O que se nota em todo o episodio é que a atividadassistir televisdo regula
toda a vida dos personagens, o ato de ver TV estrw convivéncia social dos
individuos que sem ela ndo tém sequer assuntoopkeersar, mesmo os individuos em
guestao sendo membros de uma familia.

Ja o outro episdédio €0' génio da TV Nele, Dino se torna executivo de uma
emissora de televisdo por ser considerado um tatmpor médio e, dessa forma,
entender os gostos da maioria. A primeira suget#ddino € a exibicdo do “padréo de
teste” ou ozolorbars Além desse os programas sugeridos por ele inctitetos como
“Caixa Cheia de Cachorrinhos”, “Médico Bebé Engdagho” e “O Programa das
Cores Felizes”.

A consequéncia dessa programacdo € que os dinossseirtornam burros.
Atendendo aos pedidos de Fran, Dino abre espagoppagramas inteligentes. Com a
proliferacdo desses programas, ha um momento ertodas assistem a TV, refletindo-
se nos altos indices de audiéncia e prémios calmedi emissora. Mas depois a
audiéncia diminui porque a televisdo se tornou @éébmulante que os dinossauros
buscam outras formas de diversao.

Em “O Génio da TV” a problematica da programacao € que move a trasia.
programas exibidos na primeira parte mostram codo®lbanais ou completamente
irrelevantes. Apesar disso, tem grande aceita@to indices de audiéncia. Quando a
situagdo muda, as producdes de qualidade ndo duramdamente se retoma o0 modelo
de baixa qualidade, grande audiéncia.

Diante desse quadro € possivel destacar que eméoekao foco tematico
“Programacao Televisiva” h4 duas abordagens centuemna refere-se a questdo da
forma estruturadora como age a televiséo e a eatrafere ao aspecto da qualidade dos

programas.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

A Representacédo Midiatica da Televisdo sob o focerhatico Midia e Consumo

O foco midia e consumo designa a relacdo estallalexitre a televisdo e o
contexto do mercado, realizada por meio da difuEimensagens publicitarias ndo so
para a promocao de objetos, mas também para azeg®o do consumo como pratica
social.

Baseando-se nas concepc¢des apresentadas por Mitkefséone (1995) acerca
da cultura de consumo na modernidade, se destpapeb da midia ou de seus agentes
como promotores de praticas culturais que tem guwon como base. Em especial, a
acdo da midia sobre os produtos acaba por ressaHtarpropriedades simbolicas, ou
seja, ao comprar determinado objeto se esta addaimdo apenas um bem material,
mas um bem com propriedades signicas que podemsadd como referencia a um
status de modernidade, por exemplo, e que tambBra para demarcar uma posicao
social em relacdo aos demais individuos.

E sobre a atuacdo da televisdo nessa mediacéoosnt@minios do mercado e
da publicidade e os valores e praticas de umadagede consumo, que se trata neste
ponto. Aqui o foco é, principalmente, sobre a quiade de comerciais na televisdo e a
forma como eles buscam atingir o seu publico.

No que tange a relacdo “Midia e Consumo” € posglgstacar trés tonicas: a
primeira € a presenca constante de mensagensifaulagnas transmissoes televisivas,
fazendo apelos aos individuos na qualidade de oudstes potenciais, em suma “a
televisdo é propaganda”, como diz Ellis Cashmo®8§194).

A segunda tonica remete ao fato de os anunciosila€izs na TV proporem o
consumo como uma pratica de significacdo, de simdgio de qualidades, atributos e
valores. Os produtos oferecidos devem ser compmaelnstanto por sua funcionalidade
material, mas principalmente por serem capazesr@@ofrionar aos seus detentores
caracteristicas de, por exemplo, modernidade,sstatueza e felicidade.

E a terceira tbnica se refere a passividade descegjores. Nesse caso, ela se
manifesta pelo alto grau de aceitacdo dos discursdgticos, que impregnam oS
sonhos e desejos dos individuos e depois se trammio em atos de compra. A seguir,
apresenta-se um trecho do episé@drimeiro Emprego”.

[Em casa, Dino assiste a TV]
[Na tela, um dinossauro em uma mesa de escritorio]

Dinossauro: Por que esta preso num emprego chato e sem futuro
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Dino: Eu néo sei.

Dinossauro: Por que o seu chefe sempre grita com vocé?
Dino: Nao consigo entender.

Dinossauro: Por que a sua vida é esse completo desastre?
Dino: Quer parar de pegar no meu pé!

Dinossauro: Por que perguntar o porqué? Beba alcool!
[Pega uma garrafa e no video aparece a frase “BAlmol’]

Dinossauro; Ninguém gosta de um pensador. Vocé pode nao goinsaudar a

sua vida, mas pode mudar o jeito que a vé.

[Legenda no video mostra o nome de varios tiposbeleidas e drinques:
Champagne, Bourbon, Sangria, Cerveja, Scoth, Pdrto.

Dinossauro: Alcool — Quanto mais vocé bebe, menos vocé pensa.

[Fran entra na cena com um prato de comida e dasdigeleviséo]

Fran: Eu trouxe o almogo, querido.

Dino: Ah, étimo. E vocé trouxe alcool? A TV disse quereciso beber mais.

Fran: O éalcool ndo é a solucdo. S6 faz piorar as caisdecé precisa se

alegrar.

CONSIDERACOES

O desafio de tentar compreender as dinamicas deseggacao midiatica sobre a
televisdo revela que, mesmo o discurso da midiecadgortando a complexidade real
dos fatos, ainda é importante empreender iniciatima sentido de capturar o0s
significados que as representacdes carregam. @ovasib-se que as representacdes
midiaticas compdem um quadro do conhecimento dgoatos midias, um agente com
papel crucial nas praticas sociais e culturaisodeedade contemporanea, é fundamental
buscar desvela-las a fim de entender a maneira cosnéendmenos sociais sao

trabalhados no discurso dos midias.
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A importancia do entendimento das representacddiatinas se faz, também, a
medida que essa forma de conhecimento tem umaegantrabilidade no seio social
0 que implica no fato de elas certamente terem mmpacto na forma como o0s
individuos apreendem alguns aspectos da realidadsiderando-se fundamentalmente
as funcoes de mediacao e de estruturacdo dos hgbikcos midias desempenham.

Dessa forma, pode-se falar igualmente das infiaérgque sofrem os midias dos
demais campos sociais no processo de elabora¢cdsewediscurso. Considera-se,
portanto, que para além de serem representacdedtioad, elas sdo também, em
alguma medida, representacdes da propria sociestdnte tais fenébmenos. Contudo,
nao é possivel determinar o grau que isso acosneum amplo estudo sobre as suas
formas de producéo e seus intercambios com asseegdes sociais.

No que tange as representacdes da televis&@amdia Dinossaurosé possivel
afirmar que o programa mostra mais um dispositora poder para desagregar a ordem
social que para envolver os individuos em tornarddaco comum. Nesse sentido, sao
as consideractes de Lazarsfeld e Merton sobrefendé narcotizante dos meios de
comunicacdo que constituem a base da represent@i¢@oA consideragdo sobre o
papel de laco social da televisdo indica mais pakelvimento dos individuos apenas
em torno do consumo comum de imagens comerciaes \d@otencia. E no ato de ver
televisdo que se manifestam as caracteristicasndesociedade de massa, em que as
relacdes sociais e o comportamento de todos sé®@muma sociedade apatica e inerte
mobilizada a partir dos estimulos da midia.

O que se nota € que essa caracterizacao da &le@std muito relacionada com
0 cenario de uma sociedade de consumo, a quakaenso da comunicacado apenas
com vista ao mercado e a obtencéo de lucro por deelwriga pela audiéncia. Por isso,
a representacdo ndo € tanto sobre a televisdosimasobre o seu uso no contexto das
praticas sociais de dominacdo. Diante disso, € iyms&dentificar na série uma
prevaléncia de uma ideologia politica sobre a te#®y conforme os esclarecimentos
propostos por Dominique Wolton (1990).

Portanto, a representacdo do programa aponta edssgite para uma
abordagem critica da midia. Tal fato é interessgte indicar que, em alguma
dimensao, a televisdo comporta discursos que pageroonsiderados desfavoraveis o
préprio meio. Porém néo é possivel dimensionaran glesse fendmeno a partir de

apenas uma producao, por iSso seria convenienm@pceendimento em novos estudos
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sobre a tematica a fim de mostrar mais nitidamanteaneira como a midia se auto-

representa.
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