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RESUMO

O presente artigo propde uma reflexdo sobre as contribui¢des, sob uma perspectiva
tedrico-metodoldgica, dos Estudos Culturais para a investigagdo da construcdo de
identidades em produtos midiaticos, nesse caso, nos audiovisuais. Nesse sentido, as
teorizagcbes de Jesus Martin-Barbero e Stuart Hall constituem o eixo teorico-
metodoldgico para analise das representacfes de identidades juvenis nos audiovisuais
produzidos pela TV OVO (Oficina de Video Oeste), em Santa Maria-RS.
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O presente artigo propde uma reflexdo sobre as contribuigdes, sob uma
perspectiva tedrico-metodoldgica, dos Estudos Culturais para a investigacdo da
construcéo de identidades em produtos midiaticos, nesse caso, nos audiovisuais. Nesse
sentido, as teorizagGes de JesUs Martin-Barbero, Nestor Garcia Canclini e Stuart Hall
constituem um eixo tedrico que nos auxilia a compreensao de tal fendmeno.

O estudo da representacdo embasado nas perspectivas apontadas acima
fundamenta o entendimento sobre como sdo produzidos 0s bens simbolicos e materiais
pelos individuos de uma sociedade e 0s seus imbricamentos na construcdo da cultura e
no ordenamento social. Entretanto, para se compreender ndo s6 a producdo dos bens
simbolicos, mas também o conjunto de apropriacdes e de usos feitos deles pelos
agentes, utiliza-se o conceito de consumo. Sob a Optica do consumo, propde-se
investigar a construcdo e a reformulacdo das identidades por meio da apropriacéo e da
utilizacdo dos bens (nesse caso, os produtos audiovisuais), além de fundamentar a
distingdo entre as classes sociais e situar os agentes que compdem 0 objeto do corrente
trabalho entre a disposicdo atual das classes ou fracOes de classes.

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo e Culturas Urbanas do XI Encontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicacdo, evento componente do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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As reflexdes de Nestor Garcia Canclini (1996 ; 1997) em torno do conceito de
hibridacdo cultural especificam a articulagdo entre cultura erudita, cultura popular e
cultura de massas na América Latina. Para o trabalho aqui proposto, a analise da
hibridacdo revela como as classes populares se relacionam com o0s meios de
comunicagéo.

Segundo Canclini (1996), as identidades “atualmente configuram-se no consumo,
dependem daquilo que se possui, daquilo se pode chegar a possuir”. O autor propoe
pensar a producdo das identidades na atualidade caracterizadas como: hibridas, ducteis
e multiculturais, além dos processos de co-producdo, coexisténcia, hegemonia e
resisténcia.

Canclini atenta para uma proposta multidisciplinar de estudo do consumo, a qual
denomina de teoria sociocultural. O autor analisa 0 consumo a partir de uma
perspectiva global, que aborda também os processos de comunicacdo e de recepcdo dos
bens simbolicos. Assim, analisa além das apropria¢cdes, mas principalmente os usos dos
bens simbdlicos. O autor analisa o consumo a partir de suas logicas, como: a
racionalidade econdmica, a sociopolitica interativa, a estética e simbolica e, por fim, a
integrativa ou comunicativa.

Tal perspectiva déo suporte para o entendimento de questes socioculturais, mas
inserem classe social como uma das variaveis mediadoras do processo de recepgdo
(RONSINI, 2004 p. 47), o que dificulta a percepcdo de qual destas varidveis preside o
processo. No corrente trabalho, nos moldes do pensamento de Ronsini e Lopes (apud
RONSINI, 2004 p. 47), parte-se de um recorte no objeto de investigacdo, que pressupde
classe social como “um principio estrutural basico de articulacdo das mediagdes.”
(LOPES apud RONSINI, 2004 p. 47)

O presente trabalho examina a representacdo de identidades juvenis nos
audiovisuais produzidos por jovens de classe popular. Trata-se de estudar a construgéo
de identidades, através do consumo de bens materiais e simbolicos durante o processo
de producdo das obras audiovisuais realizadas pelos jovens em oficinas de aprendizado
sobre técnicas de producdo audiovisual.

Essas oficinas séo realizadas pela associa¢do sem fins lucrativos denominada de
TV OVO (Oficina de Video Oeste). Ela foi criada em 1996, na Vila Caramelo, bairro da
periferia de Santa Maria-RS. Inicialmente, os projetos desenvolvidos consistiam de
oficinas gratuitas de formacédo voltadas ao processo de realizacdo de videos para jovens
com idades a partir de 14 anos, em bairros da regido oeste da cidade. Posteriormente, as



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

oficinas abrangeram bairros em outras regides da cidade, donde proliferaram producdes
ligadas a assuntos do cotidiano dos jovens participantes. A partir de entdo, a TV OVO
se instituiu como uma associacdo sem fins lucrativos, independente e autbnoma e
passou a ser vista como uma entidade cultural, pois d& visibilidade as manifestacfes
culturais da periferia do municipio.

Atualmente, os projetos da TV OVO abrangem a formagdo e a producdo de
audiovisuais, além da circulacdo, distribuicdo e exibicdo das obras. A despeito da
designagdo como “TV”, a entidade ndo constitui um canal de televisivo. As principais
caracteristicas que o diferenciam sdo a producdo, em grande parte decorrente das
oficinas de formacéo, e a distribuicdo e exibicdo em espacos midiaticos alternativos
(cineclubes, mostras itinerantes, linhas de dnibus, entre outros espagos publicos).

Outra peculiaridade marcante é a tematica recorrente de audiovisuais sobre
aspectos culturais, que envolvem ndo sO manifestagdes artisticas, mas também
experiéncias de vida. Nas produgdes realizadas pelos jovens participantes de projetos da
TV OVO, a realidade construida diz respeito ao que 0s proprios realizadores vivenciam
em bairros da periferia de Santa Maria-RS, onde se situam como agentes de uma classe

ou fracédo de classe social desfavorecida.

A relagéo entre as teorias: representacgéo, identidade e consumo

Nos estudos da comunicagédo, 0 conceito de representacdo assume determinada
relevancia, por ser vista como uma das praticas centrais de producdo da cultura. Nesse
trabalho, destacam-se duas perspectivas que auxiliam a entender a representacédo e a sua
aplicacdo no &mbito da analise dos processos de comunicagéo.

A primeira perspectiva analisa 0s valores e 0s tracos culturais construidos por
meio dos produtos midiaticos. Dessa forma, enfoca a relacdo entre os individuos e 0s
meios de comunicagdo pelos modos como suas vidas sdo retratadas ou veiculadas nos
meios de comunicacdo. A segunda perspectiva enfoca como esses mesmos valores séo
retratados no cotidiano. Ou melhor, analisa a apresentacdo desses valores no ambito das
relacGes entre os individuos e 0s grupos sociais em que estdo inseridos.

Por isso, em um primeiro momento, compreende-se a representacdo, segundo
Stuart Hall (1997), como “a producdo dos significados dos conceitos em nossas mentes
por meio da linguagem”, em que 0 autor estabelece dois processos que organizam a
producdo dos significados: os conceitos ou representacdes mentais e a linguagem. Os
conceitos sdo as imagens dos objetos formadas no campo das idéias dos individuos que
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possibilitam o seu relacionamento com 0s objetos, imagens e fatos do mundo real e
ficcional. A linguagem compreende o uso de signos e simbolos, tais como: sons, vozes,
palavras escritas, imagens, notas musicais e até mesmo objetos, que servem para
representar outras pessoas conceitos, ideias e sentimentos.

Em um segundo momento, estende-se a representacdo as “mediacdes”, onde o
“estudo das representagdes é deslocado para o estudo das praticas sociais, da insercdo na
cultura, no cotidiano e na historia” (FRANCA, 2004). Ou seja, deixa-se de analisar as
imagens, 0s produtos em si e se conduz a pensar a experiéncia, a vida cotidiana. “N&o se
trata, nesta abordagem, do trabalho de recortar e analisar imagens, mas de analisar a
maneira como lidamos com elas.” (FRANCA, 2004) Vera Franca situa a andlise da
comunicagdo no cruzamento entre as representacfes e as mediacgdes. A intercesséo das
duas insténcias constitui o nucleo do olhar comunicativo, onde “representagdes sao
produzidas, trocadas e atualizadas no bojo das relagdes” entre os sujeitos interlocutores.

O presente trabalho vislumbra as duas perspectivas como limites da analise. Da
primeira, enfoca-se a analise dos produtos e a descricdo dos temas relativos aos
produtos mididticos, especificamente, os audiovisuais. Da segunda, a relacdo dos
sujeitos com esses produtos. Dessa forma, analisam-se a efetividade dos discursos
midiaticos e o cotidiano dos jovens realizadores com o intuito de investigar a construcéo
das identidades juvenis de classe popular no audiovisual.

De acordo com Ronsini (2004, p. 54), atenta-se para dois modelos distintos de
analise das identidades, oriundos dos Estudos Culturais. O primeiro sustenta a
existéncia de um contetdo essencial em qualquer identidade, que a separa das demais.
Por outro lado, o segundo modelo enfatiza a impossibilidade das identidades serem

constituidas separadamente, pois elas sdo incompletas e relacionais.

O primeiro modelo nos ajuda a entender a ideologia da identidade
que a essencializa — de forma a excluir toda a gama de
heterogeneidades existentes — em uma representacdo ficticia que
serve de modelo a grupos distintos; o segundo, a real constituicdo
das identidades culturais, isto €, 0 modo como 0s sujeitos sociais as
produzem na vida mundana. (RONSINI, 2004, p. 54-55)

Para o presente trabalho, contribui também a perspectiva de entender a producao
de identidades na América Latina. Garcia Canclini (1996) acrescenta que o objeto de
estudo na analise das identidades vai além de pontuar as diferencas culturais, mas

também de pensar a hibridacdo. O autor argumenta que “a maioria das situacdes de
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interculturalidade se configura, hoje, ndo sO através das diferencas entre culturas
desenvolvidas separadamente, mas também pelas maneiras desiguais com que 0S grupos
se apropriam de elementos de varias sociedades, combinando-os e transformando-o0s.”
(GARCIA CANCLINI, 1996 p. 142)

O autor ainda evidencia a pertinéncia das categorias de hegemonia e resisténcia
para se pensar o0 modo como as identidades sdo construidas através das relacGes de
continuidade, ruptura e hibridizacdo entre os sistemas globais e locais, além de
tradicionais e modernos imbricados no desenvolvimento da cultura. Ademais, ressalta
que a atual complexidade dos fendmenos culturais exige analisar as identidades como
processos de negociacdo, “na medida em que sdo hibridas, ddcteis e multiculturais.”
(GARCIA CANCLINI, 1996 p. 151)

Stuart Hall direciona essa reflexdo para a perspectiva da recep¢do do discurso
televisivo, o qual também tem como propriedade o audiovisual. O autor identifica “trés
posi¢cOes hipotéticas a partir das quais a decodificacdo de um discurso televisivo pode
ser construida” (HALL, 2003 p. 377 - 379). S&o elas: (1) posicdo hegemonica-
dominante, quando um espectador se apropria do sentido conotado e decodifica a
mensagem nos termos do codigo referencial no qual ela foi codificada; (2) posi¢do
negociada, contém uma mistura de elementos de adaptacdo e de oposicdo, ou seja,
“reconhece a legitimidade das definicdes hegemonicas para produzir as grandes
significacbes (abstratas), ao passo que, em um nivel mais restrito, situacional
(localizado), faz suas proprias regras”; e (3) posicdo de oposi¢do, quando um
telespectador entende tanto a inflexdo conotativa, quanto a denotativa de um discurso,
mas se posiciona de uma maneira contrria frente ao discurso.

Garcia Canclini (1996) constata também que as identidades se configuram no
consumo. O autor explica que, para se pensar 0 que € cCoOmo se consome e, ademais,
entender quem consome e 0 sentido do consumo no cotidiano dos sujeitos, deve-se
atentar para as légicas que presidem o processo. Segundo Canclini (1996, p. 53), sob a
racionalidade econdmica, a distribuicdo dos bens depende das grandes estruturas de
administracdo do capital. “Ao se organizar para prover alimento, habitagéo, transporte e
diversdo aos membros de uma sociedade, 0 sistema econdmico pensa como produzir a
forca de trabalho e aumentar a lucratividade dos produtos.” (GARCIA CANCLINI,
1996, p. 53)

No entanto, o consumo também é modelado segundo uma racionalidade

sociopolitica interativa, a qual evidencia a participacdo dos destinatarios no processo.
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De acordo com o autor, atualmente, ha um espaco de interacdo, onde “produtores e
emissores ndo sO devem seduzir os destinatarios, mas também justificar-se
racionalmente.” (GARCIA CANCLINI, 1996 p. 55) Isto & a planificacio da
distribuicdo de bens materiais e simbolicos em torno da lucratividade, ndo determina
por si s6 todo o processo apropriacdo e uso desses bens. Canclini compreende que,
diante da proliferacdo de objetos e marcas, a distingdo entre 0s grupos, a expansdo
educacional, as inovag@es tecnoldgicas e a moda também intervém no consumo.

Sob a Optica da racionalidade estética e simbolica, reinem-se estudos que pensam
0 consumo como lugar de diferenciacdo e distin¢do entre as classes, fragdes de classes e
grupos. Essa perspectiva atenta para uma coeréncia entre 0s objetos consumidos por
membros de uma determinada classe social. Canclini destaca também uma
racionalidade integrativa ou comunicativa, segundo a qual os “sentidos dos bens sdo
compartilhados por todos os membros de uma sociedade. Sdo compreensiveis tanto a
elite, quanto as maiorias que os utilizam, mesmo que sirvam como instrumentos de
diferenciagio.” (GARCIA CANCLINI, 1996 p. 56)

Pierre Bourdieu, ao instituir a no¢do de habitus como produto social da posicgéo e
da trajetoria social do individuo, desvela a relagdo entre os agentes sociais e a
constituicdo das classes sociais. A medida que o habitus é constituido — através do
habitus primario, relativo as propriedades ligadas as posicdes dos pais; e habitus
secundarios, interiorizacGes posteriores, ligadas a escola, religido, por exemplo —
formam-se variantes de um habitus de classe.

De acordo com Bonnewitz (2003), o “habitus é um fator explicativo da lI6gica de
funcionamento da sociedade” . Por meio de habitus distintos, articulam-se estilos de
vida e niveis de vida em uma determinada sociedade. O estilo de vida compreende um
conjunto de gostos, crencas e praticas de uma classe especifica ou de uma fragdo de uma
classe, enquanto o nivel de vida corresponde ao volume de bens de que um grupo ou

parte dele pode dispor.

Na relacdo entre as duas capacidades que definem o habitus, ou seja,
capacidade de produzir praticas e obras classificaveis, além da
capacidade de diferenciar e de apreciar essas praticas e esses
produtos (gosto), é que se constitui 0 mundo social representado, ou
seja, 0 espaco dos estilos de vida. (BOURDIEU, 2008)

Além da articulacdo entre estilos e niveis de vida de um grupo ou sociedade, é

importante considerar a relagdo entre os conceitos de habitus e de campo. “Se o habitus
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é produto da filiagcdo social, ele se estrutura também em relacdo com um campo. O
campo cientifico supde a existéncia de agentes dotados de um habitus diferente daquele
dos individuos inseridos no campo politico.” (BONNEWITZ, 2003) Desse modo, a
relacdo entre habitus e campo é caracterizada por um condicionamento, onde o campo
estrutura o habitus que, por sua vez, contribui para constituir o campo.

A articulagdo entre as categorias de habitus, estilos de vida, niveis de vida e
campos situa os agentes e 0s bens simbdlicos e materiais consumidos, segundo a l6gica
da diferenciacdo entre as classes ou fragdes de classes sociais. Esses conceitos
permeiam a andlise proposta ao dar fundamento para caracterizar e identificar o espago
social, onde atuam os agentes em questdo, e incidem na reproducdo ou transformacéo
das relacOes de classe, na proposta de producdo audiovisual, e também no consumo de

bens midiaticos.

As categorias de andlise: das mediagdes as mutacdes

Em Dos meios as mediacdes, Jesus Martin-Barbero define como ponto de partida
para a analise dos processos de comunicacdo, em especifico o meio televisivo, as
mediagOes, as quais define como “lugares dos quais provém as construcdes que
delimitam e configuram a materialidade social e a expressividade social da televisdo.”
Dessa forma, as mediac0es sdo espacos para se estudar as transformagdes socioculturais
e suas relagdes com os meios de comunicagdo. Nessa oportunidade, o autor delineia o
mapa noturno, o qual tem a cotidianidade familiar, a temporalidade social e a
competéncia cultural como mediagdes socioculturais.

Anos depois, em Oficio de Cartografo (2002), Martin-Barbero apresenta um novo
mapa para dar conta das transformacg6es sociais, politicas e culturais da época, quando
0S meios de comunicacdo passam a ser considerados como protagonistas. O mapa
relaciona as mediagdes comunicativas da cultura — institucionalidade, tecnicidade,
ritualidade e socialidade. Tais mediagOes se organizam em torno de dois eixos: um
diacronico, o qual tensiona as Matrizes Culturais e os Formatos Industriais; e um
sincronico, que associa as Logicas de Produgdo com as Competéncias de Recepgdo e
Consumo.

Desse modo, 0 mapa das media¢Bes comunicativas da cultura é configurado da
seguinte maneira: os regimes de institucionalidade medeiam as Matrizes Culturais e as
Logicas de Producdo. Entre as Matrizes Culturais e as Competéncias de Recepcao e
Consumo esta a socialidade. A tecnicidade se situa entre as Logicas de Producéo e o0s
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Formatos Industriais. Por fim, entre as Competéncias de Recepgdo e Consumo e 0s
Formatos Industriais esta a ritualidade.

LOGICAS D)
FRODLCAD

INSTIRLCIONALID AN TLONICInADE

MATRIZES FORMATON
CULTLERANS INDUSTRIAS

SOCIALIDADE RITLALIDADE

COMPETENCIAS B
RECEPCAO N
CONSEMO

Figura 1 — Mapa das media¢Ges comunicativas da cultura.

De acordo com a interpretagdo de Ronsini (2010, p. 9), entende-se que as Logicas
de Producéo organizam as formas culturais em funcdo dos interesses do estado e do
mercado na regulacdo dos discursos através da técnica para atender as demandas de
recep¢d0 ou consumo, acrescidas de interesses politicos e econdmicos
institucionalizados. Distingue-se da categoria de Formatos Industriais, a qual designa o
tratamento das formas simbdlicas e sua transformagcdo em discurso, ou, no caso do
audiovisual, em género ou em programas. As Matrizes Culturais compreendem a
articulacdo entre a produgdo hegemonica dos meios de comunicagao e a sua articulagcéo
com o imaginario subalterno. Por Gltimo, as Competéncias de Recepgdo e Consumo
especificam as praticas sociais em que o sentido € produzido.

Ao caracterizar as mediagdes comunicativas, Martin-Barbero (2002) parte do que
identifica, em Oficio de Cartégrafo, como uma nova trama comunicativa da cultura, no
ambito entre as matrizes culturais e as media¢bes comunicativas. A socialidade designa
as redes de relagOes cotidianas que os sujeitos constroem ao se unirem, na qual firmam
0s processos primarios de interpelacdo e constituicdo dos sujeitos e de suas identidades
(MARTIN-BARBERO, 2002 p. 227). As ritualidades determinam as formas e os ritmos
da comunicacdo, isto &, elas constituem as gramaticas de acédo que regulam a interacao
entre os espacos e tempos que configuram os meios (MARTIN-BARBERO, 2002 p.
228). A institucionalidade abarca os interesses econdémicos e politicos dos meios de
comunicagdo e do estado envolvidos na constituicdo estratégica dos produtos culturais
(MARTIN-BARBERO, 2002 p. 230).
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A tecnicidade designa o que é da ordem dos instrumentos, mas sobretudo se
estende a sedimentacdo dos saberes e a constituicio das praticas (MARTIN-
BARBERO, 2002 p. 231). A tecnicidade é mais que instrumentos técnicos, ela remete
ao desenho de novas praticas; ainda, envolve mais que habilidades, mas competéncias
na linguagem. Dessa forma, 0s questionamentos sobre a tecnicidade apontam para o
novo estatuto social da técnica (MARTIN-BARBERO, 2002 p. 232), para “os modos
como a tecnologia vai moldar a cultura e as praticas sociais” (RONSINI, 2010 p. 9).

Em publicacgdes recentes (2009a, 2009b), Martin-Barbero delineia um novo mapa
para a investigacdo dos fendmenos relacionados a comunicacdo e a cultura. O novo
desenho enfatiza o estudo das mutagdes comunicativas e culturais, em que as mediagdes
passam a ser identidade, cognitividade, ritualidade e tecnicidade. Além disso, tais
categorias medeiam dois grandes eixos: Espagos/Tempos e Migracdes/Fluxos de

imagens.

TEMPOS

IENTIDAM rosicipam

MIGRACOES FLENOS

COGNITINVIDADY RITUALIDADE

ESPACOS

Figura 2 — Mapa das muta¢Ges comunicativas e culturais.

Em linhas gerais, entende-se que os dois principais modelos apresentados pelo
autor ndo sdo excludentes. Isto é, sdo modelos distintos, que apontam para
possibilidades distintas de apreensdo dos fenbmenos comunicacionais e culturais, mas
que podem ser articulados entre si. Nesse sentido, parte-se da especificidade de cada um
dos mapas a fim de fixar os pontos principais das transformagdes socioculturais
contemporaneas. O mapa das mediag0es comunicativas da cultura sistematiza como 0s
meios de comunicacdo assumem protagonismo em relacéo a cultura e a politica. Por sua
vez, 0 mapa das mutagdes comunicativas e culturais aponta direg0es para se pensar o
periodo de transformacdes, relacionando tempo e espaco, em funcdo das Migracoes e
dos Fluxos de imagens. Passamos aos pontos de articulacdo entre os dois modelos.
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A luz de Ronsini (2010, p. 7), nota-se que “identidade e cognitividade podem ser
nogdes embutidas tanto na mediagdo da socialidade quanto da ritualidade e o conceito
de tecnicidade adquire um novo estatuto para além de mediar a relagdo entre as logicas
de producgéo e os formatos industriais”. De acordo com a autora, a tecnicidade passa a
ser central, perpassa todo o circuito, modelando as mediagdes de institucionalidade,
ritualidade e socialidade. Assim, “a tecnicidade pode ser compreendida em sentido
estrito, como 0 aspecto textual, narrativo, discursivo da midia que funciona como
organizador perceptivo” (RONSINI, 2010 p. 7). A relagéo entre o discurso produzido e
0s atores sociais constitui o ponto de articulagdo entre as categorias propostas por
Martin-Barbero (2008) e o modelo de codificacdo/decodificacdo de Stuart Hall (2003),
segundo a interpretacdo de Ronsini (2010).

A aplicacéo das categorias de andlise

Partimos, entdo, dos pontos de articulagdo entre os dois principais modelos
apresentados por Martin-Barbero. Assim como foi exposto acima, o mapa das
mediagdes comunicativas da cultura contribui para investigarmos a centralidade que os
meios de comunicac¢do assumem nos campos da cultura e da politica, a0 mesmo tempo
em que as mediacdes de identidade e cognitividade, inseridas na socialidade, apontam
caminhos para o entendimento das transformacdes vividas nos &mbitos da cultura e da
comunicagéo.

Portanto, seguimos 0 modelo apresentado em Dos meios as mediac6es (2008), em
que as mediagdes sdo institucionalidade, tecnicidade, socialidade e ritualidade. A
institucionalidade medeia as Matrizes Culturais e as Logicas de Producéo, as quais sdo
representadas neste estudo respectivamente, pelo cinema e pela TV OVO. Esta
mediacdo contextualiza a TV OVO sob os pontos de vista social, politico e cultural e
identifica os objetivos dos projetos sociais de aprendizagem e de realizacdo audiovisual
e como eles configuram o processo de aprendizagem das técnicas e a realizacdo dos
videos.

A tecnicidade estd localizada entre as Logicas de Producdo e os Formatos
Industriais, onde estdo alocados a TV OVO e os audiovisuais produzidos pelos
participantes para o programa TV OVO No Onibus®. Dessa forma, a analise da

® Em 2001, a TV OVO iniciou a produgdo do programa TV OVO No Onibus, veiculado em televisores
instalados no interior de dnibus da empresa Expresso Medianeira, que percorrem as linhas municipais de
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tecnicidade contribui para descrever o processo de producdo dos videos realizados e
entender como se d& o processo de construcdo de identidades durante o processo de
producdo dos audiovisuais através dos projetos sociais da TV OVO.

Ademais, € importante estabelecer a relacdo entre o discurso dos videos
produzidos nos projetos da TV OVO e os discursos midiaticos em geral. Por isso,
utilizamos as posi¢Oes propostas por Hall (2003) — inicialmente restritas a decodificacéo
— para se analisar a codificagdo. Nesse caso, estabelece-se como mediagOes a juventude
e o trabalho, os quais sdo temas recorrentes dos audiovisuais produzidos, mas também
de preocupacdes vivenciadas pelos jovens no cotidiano.

Entre as Matrizes Culturais (cinema) e as Competéncias de Recepc¢do e Consumo
(Jovens de classe popular), situa-se a socialidade. Essa categoria abarca a descricdo dos
produtos midiaticos consumidos pelos jovens integrantes da TV OVO e o entendimento
de como se da o processo de construcdo de identidade através da apropriacdo desses
bens, além de direcionar a investigacdo sobre que sentidos as apropria¢fes e 0S usos
desses bens para os jovens.

Por fim, a ritualidade esta situada entre as Competéncias de Recepcdo e Consumo
(Jovens de classe popular) e os Formatos Industriais (audiovisuais feitos para o
programa TV OVO No Onibus). Essa mediacdo possibilita a descricdo dos produtos de
midia consumidos pelos jovens, o entendimento de como se d& a construgdo de
identidades por meio do consumo de produtos midiaticos, e também os sentidos que as
apropriagdes e 0s usos desses bens tém para os integrantes dos projetos promovidos pela
TV OVO.

No nivel do discurso, utiliza-se 0 modelo de decodificacdo explicitado por Hall
(2003). Nesse momento, tais teorizacGes evidenciam a posic¢ao dos jovens em relagcéo ao
discurso hegemonico, possibilitando a reflexdo sobre a influéncia dessas posi¢oes —
sejam elas dominante, negociada, ou opositiva — na construcdo de suas identidades. A
semelhanca da codificacédo, tém-se como mediacGes a juventude e o trabalho.

transporte coletivo. O programa tem a duracdo em torno de 30 a 45 minutos e é produzido pelos jovens
que integram a equipe da TV OVO.
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Figura 3: as categorias de analise e as mediagdes.

Considerac0es Finais

O presente artigo elenca as contribuicdes dos Estudos Culturais para a
constituicio de uma perspectiva tedrico-metodologica que visa ao estudo da
representacdo de identidades juvenis de classe popular no meio audiovisual. Entre as
teorias analisadas, distingue-se como eixo tedrico a relagdo entre a teoria sociocultural
do consumo de Nestor Garcia Canclini e a proposta de investigacéo delineada por Jesus
Martin-Barbero, com a articulacdo do modelo de codificacdo/decodificacdo de Stuart
Hall, nos moldes das teorizagdes de Ronsini (2010).

Ao teorizar sobre a hibrida¢&o cultural na AL, Garcia Canclini mostra como as
classes populares se relacionam com os meios de comunicagcdo. Ademais, constata a
importéncia de analisar o consumo de bens simbolicos para entender o modo como as
identidades sdo construidas. Para analisar tal fenbmeno, o autor distingue entre as
I6gicas econbmica, sociopolitica interativa, estética e simbdlica, e comunicativa ou
integrativa. Através dessa perspectiva tem-se a inten¢do de examinar o0 modo como o
consumo de bens materiais e simbolicos pelos jovens oriundos da classe popular, bem
como a representacdo desses bens nos audiovisuais produzidos por eles mesmos,
contribui para a construgéo de suas identidades.

A contribuicdo de Jesus Martin-Barbero diz respeito a utilizacdo das categorias
delineadas em dois mapas para a investigagdo da comunicacdo — o das mediacdes

comunicativas da cultura e o das mutagdes comunicativas e culturais. Em linhas gerais,
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faz-se uma tentativa de aproximagdo entre os dois modelos. Do primeiro modelo
apontado aqui, permanecem 0s eixos das Matrizes Culturais, Légicas de Produgdo,
Formatos Industriais e Competéncias de Recepgdo e Consumo, onde sdo mediados por
institucionalidade, ritualidade, tecnicidade e socialidade. Do modelo mais recente,
usam-se as nogoes de identidade e cognitividade como componentes da socialidade.

A respeito das teorizagdes de Martin-Barbero, ressalta-se a escassez de trabalhos
que se empenhem em discutir as categorias propostas nos mapas para os estudos da
comunicacéo e cultura. Apesar dos estudos do autor serem amplamente utilizados como
referéncias tedrico-metodolégicas em pesquisas de todo o pais* e AL, ainda sdo poucos
os trabalhos® que tratam de esmiucar as nogées em conceitos, com definicdes voltadas a

aplicacdo empirica.
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