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Resumo:

O objetivo deste artigo é expor questdes referentes aos ex-votos das “salas de milagres" dos
santuarios do Brasil, mostrando a questdo da semiologia, que envolve os tipos de ex-votos e
as linguagens que os cercam, tornando-os importantes elementos para a expresséo
individual e coletiva, os discursos diversificados, a religido, a historia social e da arte e,
consequentemente, a folkcomunicacdo, formas significativas para o estudo das culturas
regionais principalmente quando verificamos as diferenciagdes tipologicas dos objetos e a
expressao natural do povo.
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Antes de enveredarmos pelos caminhos que conceituam, definem e mostram os ex-
votos, cabe dedicar algumas linhas ao problema mais geral da Semiologia e de sua
importancia como fornecedora de modelos tedricos vinculados a linguagens, para outras
disciplinas, e como ciéncia que estuda os signos e o0s simbolos, objetos-base para a
compreensdo da iconografia e iconologia, dois itens pertinentes a este texto por neles
fazerem parte os ex-votos, a forma e o conteldo, respectivamente.

De certo sentido, podemos dizer que a explosdo de estudos da semiologia sucede 0s
progressos unificados nos estudos linguisticos. (SAUSSURRE, F., 1972, 31-32) O né da
questdo da ciéncia semioldgica e de seus modelos de analise, bem como de todos os

sistemas filosoficos e da propria vida humana, estd precisamente na necessidade que tem o
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homem de fazer uso de simbolos ou signos para expressar suas idéias, suas angustias, seus
temores, suas teorias, enfim, tudo se torna complexo e pode gerar confusdo indizivel, na
pratica, porque sendo a cultura uma forma de linguagem, a exemplo da lingua, ela precisa
dos signos, ela é simbdlica.

Nas ciéncias sociais, e principalmente na comunicagdo, estuda-se uma matéria cheia
de carga simbdlica, a cultura materializada ou exteriorizada (cultura manifesta), e tentamos
atingir o conteldo da cultura, a cultura global enquanto sistema cultural que ndo é
encontrado completamente nas mentes individuais. Este é o problema basico dos signos que
atinge tanto a lingua como a cultura em geral, de modo coletivo.

Umberto Eco escreveu um livro inteiro sobre o signo e nele apresenta varias no¢des
distintas. N&o ha necessidade de expor todas, mas apenas duas que se aproximam ao tema
Ex-votos: "ImperfeicGes, indicio, sinal manifesto a partir do qual se podem tirar conclusdes
e similares a respeito de qualquer coisa latente. (...) Qualquer processo visual que reproduza
objetos concretos, como o desenho de um animal para comunicar o objeto ou o conceito
correspondente”. (ECO, 1977, p. 15-16)

A semiologia estuda os signos, passiveis de serem visualizados em suas infinitas
formas, com o auxilio, evidente, de estudos interdisciplinares. E, a partir dos dois dados de
Eco, pode-se remeter ao ex-voto a questdo signica e simbdlica. Isso implicada inclusive na
nocdo de documento-testemunho, pois a semiologia permite ler, desvendar o aspecto
signoldgico dos objetos.

Assim, 0 ex-voto, nas formas escrita, artistica — em bi e tridimensdo do documento
—, como uma casinha colocada no cantinho da "sala de milagres”, a muleta (simbolo da
enfermidade ou desenfermidade), enfim uma infinidade de "coisas" (objetos) passiveis de
serem lidas e interpretadas, um mundo em que a percepc¢do visual e tactil reserva para a
codificacdo-explicacdo da comunicacgdo entre o crente e a divindade.

A propria expressdo "sala de milagres™ conduz o pensamento a "promessas” e essas
a "cabecas esculpidas”, embora hoje as "cruzes" e "santinhos de barro™" e "gesso" fujam
desse pensamento arquetipico. A profusdo de elementos em uma "sala de milagres"
proporciona uma codificacdo maior dos signos votivos. Desse modo, 0 ex-voto se dinamiza

em sua tipologia. Para o cientista, 0 ex-voto ndo é apenas um elemento de arte e promessa,
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é também um documento (de vérias formas) que equivale as "solicitacdes" e “"pagamentos”
das "gracas", que possuem formas especificas de almejar e de comunicar.

A disposicdo dos objetos, espalhados e/ou organizados na "sala de milagres",
confirma a representatividade do ambiente e de seus elementos. Sao "promessas” dispostas
sob forma de mensagens: linglistica, iconogréfica, bibliografica, fotografica etc., que,
semiologicamente, se pode classificar a que ciéncia se pode enderecar 0 documento e como
interpreta-lo para o significado cultural, "porque ndo ha, por definicdo, uma leitura simples
ou univoca de um quadro ou de um objeto, reflexo de um c6digo que bastaria decodificar".
(VOVELLE Apud BREHANT e GEORGES MOUNIN, 1987, p. 94).

No Brasil, nas “salas de milagres”, os ex-votos estdo em profusdo. Transmitem aos
observadores que por esses ambientes circulam a falta de dinheiro, o agradecimento por um
casamento, por uma cura, protecdo contra enfermidades, a aprovacdo no vestibular ou na
politica. Enfim, promessas cumprida, cujos temas parecem infinitos.

O estudo da semiologia estd muito ligado ao estudo da linguistica, da etnologia da
nova histéria cultural, da comunicacao social e cultura. Com relacéo a linguistica, podemos
dizer que ela se ocupa, preferencialmente, do estudo da linguagem articulada, ao passo que
a semiologia procura estudar todas as formas de linguagem, que abarcam variadas culturas.
Isso a faz se aproximar bastante da etnologia. A importancia do estudo da semiologia vem
crescendo significativamente em face também do papel da comunicacdo moderna e do
progresso dos estudos histéricos. Em certo sentido, podemos afirmar que o aspecto
significativo da cultura (simbolo, sintoma, sinal etc.) representa o ponto de convergéncia
atual da maioria das ciéncias humanas. A esse respeito, a semiologia enfrenta problema
semelhante ao de qualquer ciéncia que estuda as manifestac@es culturais.

Tentando propor de forma mais sistematica o campo ou o objeto de estudo da
semiologia, Tzvetan Todorov (1971) distingue dois grupos de estudos semioldgicos
possiveis chamados respectivamente de "codigos” e de “sistemas de comunicagdo”. O
primeiro reuniria todas as formas de linguagens no sentido proprio, isto é, a linguagem
articulada, os sistemas de comunicacdo baseados em outros sentidos (tateis, gestuais, as
linguagens assobiadas, sonorizadas etc), as linguagens artificiais (documentarios, l6gicas) e

a zoossemiodtica. A linglistica atual ndo estuda (ou ndo estudava) todos os problemas de
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linguagem; seus métodos sdo puramente lingiisticos e seus resultados positivos. O segundo
grupo de estudos semioldgicos se ocuparia dos diferentes modelos de comportamento
social, comportamento que serve para a comunicacdo, mas que ndo € exclusivamente
destinado a isto. Estes modelos s&o estudados por diferentes disciplinas: a etnologia, a
sociologia, a psicossociologia, a estética. As relacbes que elas mantém com a linglistica
sdo de outro género, e 0 emprego da palavra linguagem é aqui uma figura de retdrica.
(TODOROV, 1971, p.33-34)

Das palavras acima mencionadas depreende-se, facilmente, a grande ligacao
existente entre a etnologia, 0s estudos semidticos e linguisticos. Justica se faz as tentativas
do estruturalismo antropolégico e da denominada nova etnologia (tomada numa perspectiva
atual) que vém se preocupando com o estudo dos "cddigos” e das "logicas" de que é
portadora a cultura em geral. De modo mais vago, isso ja vinha sendo feito pelo
funcionalismo de Malinowski, ao tratar a cultura como sistema. Com as analises formais da
etnologia moderna, esta preocupagdo tornou-se mais explicita e mais consciente. N&ao
obstante tudo isso, ndo devemos nos enganar quanto aos resultados desses estudos. O fato
mesmo desses estudos visarem o conhecimento das estruturas mentais inconscientes - e
aqui podemos referenciar a Histdria das Mentalidades, iniciada pelos historiadores
franceses em 1929 -, os codigos culturais ndo manifestos e 0s aspectos convencionais
consistentes da cultura ndo lhes permitem, p.ex., trazer muita luz a compreensdo dos
aspectos diacrénicos da cultura. Isso vale dizer que os estudos semiolinguisticos, ao que
parece ndo se prestam para explicar as mutacdes e transformacdes pelas quais as varias
culturas passam. De resto, a impressdo € que essa limitagdo, muito natural, mostra que toda
teoria € parcial e incompleta.

Cabe também indagar e colocar o problema da praxis da teoria. Umberto Eco (1977,
p.24), afirma que a "semiotica ndo é somente uma teoria, deve ser também uma forma de
praxis". O assunto cresce de interesse ao se considerar a importancia assumida pelos meios
de comunicacdo de massa da atualidade. E cresce também quando o cientista sabe que um
simples romeiro cria e possui codigos para testemunhar a sua "promessa".

Procede o questionamento acerca da validade de a etnologia incursionar-se no

dominio do estudo da arte. Afinal, sabe-se que ndo ha tanta concordancia nem consenso
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com relacdo aos assuntos relativos a arte, campo em que o0s ex-votos fortemente se
expressam.

E facil perceber, também, que a arte nio poderia escapar das consideragdes dos
estudos culturais, uma vez que ela pertence ao dominio da cultura em geral. Na linguagem
vulgar, e até mesmo filosofica, ela é tomada, por vezes, como sindbnimo de cultura;
considerada quase como a mais cultural das atividades culturais.

A producdo simbdlica é um caminho potente no amplo que gira em torno a
semiologia. Por producdo simbdlica, entende-se a produtividade coletiva de cada sociedade
como forma de construcdo e encaminhamento do seu "modus vivendi”.

Suzanne Langer (1971, p. 51) parte do postulado de uma necessidade simbdlica
presente no homem, e diz que "a funcao de fazer simbolos € uma das atividades primarias
do ser humano, da mesma forma comer, olhar e mover-se de um lado para outro. E o
processo fundamental do pensamento, mas um ato essencial ao pensamento e anterior a
ele”. A referida autora trabalha com o duplo imaginario: o do pensamento (interior) e o
pratico-produzido (exterior). E com isso percebemos que, diante da simbolizacédo, a arte
carrega signos gque sdo exatamente o significado do pensamento elevado pela (e na)
sociedade, produto da exteriorizacao ideoldgica de um grupo, comunidade, pais etc.

A producdo simbolica abrange, ainda, a eleicdo de elementos, processos, formas,
objetos preexistentes, tanto artificiais quanto naturais, para representacdo de ordens de
realidade ou valores que, por um lado, séo considerados transcendentes aos "suportes”, mas
por outro, neles (quando assim recontextualizados) se consideram presentes e manifestos.
Compreende também, é claro, a construcdo de objetos e a estruturacdo de esquemas
ideoldgicos que visam muito além do campo da experiéncia, ou que simplesmente ndo lhe
correspondem (crencas v.g.) - e engloba, inclusive, a definicdo de praxes e normas que tem
semelhantes esquemas por fundamentar (em particular, é o caso dos padrdes de conduta
ritual). (SERRA. 1991, p.155)

Vemos, entdo, a forca que tem a arte (pela carga simbdlica que traz em seu bojo) em
representar os elementos significativos de uma dada sociedade. O trabalho, e a constante
producdo-reproducdo de simbolos que retratam e desenvolvem o modus vivendi, a crenca e

as atitudes sdo pertinentes a uma comunidade e constituem uma constante esséncia da
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producéo cultural, que desemboca, conseqiientemente, na identidade cultural, tornando vivo

o referencial significante da civilizag&o.

O ex-voto

Em um dicionario da lingua portuguesa encontram-se as seguintes acepgdes,
“substantivo masculino” que significa “quadro, pintura ou objeto a que se conferiu uma
intencdo votiva; quadro, placa com inscri¢es, figura esculpida em madeira ou cera
(representando partes do corpo) etc., que se colocam numa igreja ou capela, para
pagamento de promessa ou em agradecimento a uma graga alcangada”. (DICIONARIO
HOUAISS. Disponivel em http://houaiss.uol.com.br/busca.jhtm?verbete=ex-voto&stype=k&x=7&y=12
Acessado em 7 de setembro de 2006)

A etimologia € originada do latin ex-voto, cuja preposicao ex representa a ‘causa de,

em virtude de' e voto advém de votum, i 'voto', do rad. de votum, originado de vovere ‘fazer
voto, obrigar-se, prometer em voto, oferecer, dedicar, consagrar'. (Id.)

As enciclopédias brasileiras seguem a mesma linha definidora do dicionario,
atestando o ex-voto como quadro ou objeto suspenso em lugar santo, em cumprimento de
promessa ou de memoria de graca obtida. Ou ainda como expressdo de culto que quase
sempre assume forma retributiva, concretizada na oferta de elementos materiais, em
agradecimento de qualquer intervencdo miraculosa ou graca recebida.

De modo geral, em publica¢es ilustrativas e em dicionarios, 0 ex-voto vem a ser 0
quadro pictdrico, desenho, escultura, fotografia, peca de roupa, joia, mecha de cabelo ou
outro qualquer objeto que se ofereca ou exponha nas capelas, igrejas ou salas de milagres,
em regozijo da graca alcancada.

Em alguns compéndios o ex-voto aparece como oferenda entregue apds um voto
formulado e atendido pelos deuses, nos tempos do paganismo, a Deus, a Virgem Maria e
aos Santos, na vigéncia do Cristianismo, em ocasifes de angustias, doenca mortal, perigo
de morte dos animais domésticos e semelhantes. (Id.)

Alguns pesquisadores e artistas plasticos classificam os ex-votos de varias maneiras.

Alceu Maynard Aradjo (1951, p.20) classifica-os, grosso modo, em elementos materiais do
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ritual protetivo e produtivo. Para ele, sdo protetivos aqueles que visam a protecéo, embora
ndo se possa determinar uma linha rigorosamente marcante para dividi-los. A cura, p.ex., é
uma protecdo da salde ameacada, assim como a oferta de mecha de cabelo — de grande
valor, pelo desconhecimento das forgcas que atuam sobre seu crescimento — que visa
igualmente a protecdo do crente.

J& nas promessas feitas por ocasido da passagem da bandeira do Divino Espirito
Santo, agarrando 6bolos para a festa, quando pagos, 0s ex-votos, apds a desobriga,
pertencem ao ritual produtivo. (1d, 21)

E dificil classificar os ex-votos em termos de forma, dada a diversidade dos tipos e
materiais em muitas salas de milagres pelo mundo cat6lico. Para se ter uma nocéo, porém,
podemos afirmar que eles sdo formatados como antropomorfos, zoomorfos, simples ou
especiais, representativos de valor, organicos e, por fim, tradicionais.

Quando se fala em tradicionais, procura-se dizer dos ex-votos classicos que,
artisticamente, possuem formas escultéricas e pictoricas, que vem de uma tradicdo
temporal, historica, denominados de “promessas” e/ou “milagres”. Exemplos mais classicos
sdo as cabecas, os bracos, pernas etc., de madeira, barro ou até mesmo de parafina,

encontrados nos santuarios e salas de milagres. (Figura 1)

13/06/2011 12:21 PM

M
Fig.1. Ex-votos tradicionais escultéricos. 2011
Casa de Placido, Cirio de Nazaré, Belém, Brasil

A musedloga Maria Augusta Machado da Silva, em seu livro “Ex-votos e orantes

no Brasil”, classifica os ex-votos em duas categorias vinculadas a distintos processos
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culturais. A primeira é a magica, que corresponde a estagios primarios de relacionamento
com a divindade ou seus agentes. A segunda é a magico-religiosa, que tem como forma de
expressdo a paraliturgia popular. (SILVA, 1981, p.67)

O pensamento de Silva esta voltado para um processo de magia que, em tese, € 0
poder do ex-voto — diante da reza, do gestual no momento da desobriga e da propria fé —
concretizar o milagre. A autora, entdo, vé 0 ex-voto como objeto que, junto a crenca
popular, consegue trazer ao crente aquilo que fora almejado.

Ainda para Silva, o aspecto testemunhal do ex-voto exige um processo de
comunicagdo social. Com isso ela descreve as formas testemunhais ex-votivas de
representacdo iconografica da graca obtida, envolvendo a ocorréncia que motivou a graca
(doenca etc.) a representacéo escultérica da doenga curada que € a forma mais conhecida de
um ex-voto. Outra forma é a do objeto, antes essencial ao milagrado e tornado
desnecessario pela cura, como exemplo, as muletas e os 6culos sdo os mais frequentes. (Id,
p. 100)

Para a musedloga, as ofertas de bens destinados a divulgar a devocdo ao santo
padroeiro séo, principalmente, o dinheiro, as joias e 0s objetos preciosos de uso liturgico.
Nestes podem ser enquadradas as capelas construidas em agradecimento e desobriga de um
voto. Elementos simbolicos da religido como velas, medidas, flores etc. sdo, para Silva,
parte do variado acervo ex-votivo, composto também pelas cruzes penitenciais usadas em
peregrinacoes.

Todavia, vale aqui separar 0s conceitos de votivo e ex-votivo. O primeiro diz
respeito as ofertas em cumprimento de voto ou promessa ao santo, com o uso ou a tradicao
de manter cerimoniais. Assim, por exemplo, pode-se dizer do uso de figas, pingentes, de
ofertas de caruru, de ir & romaria, de levar romeiros, de acender velas em dias
determinados, de dar nomes de santos aos bebés, e outros aspectos, séo modos de acdes
votivas.

Ja o conceito ex-votivo refere-se ao ato voltado para o ex-voto. A desobriga, o ato
de depositar o ex-voto, em uma sala de milagres, ou um canto da igreja, em meio ao
cerimonial de reza individualmente feita, € um ato ex-votivo. E dessa forma fica

esclarecido que, se um romeiro for a igreja, vestindo uma bata, esta cumprindo um voto.
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Porém, se ele, além disso, retira a bata para depositad-la em alguma parte da igreja ou na
possivel sala de milagres do templo, estara cumprindo uma agdo ex-votiva.

Ex-voto, entdo, € 0 objeto depositado em uma sala de milagres, e ndo a reza, a
romaria, 0 nome do santo a pessoas, cantigas e ladainhas. Essas tradicdes sdo acdes votivas.

Outros pesquisadores brasileiros, como Clarival do Prado Valladares, Luiz Saia,
Oswald de Andrade Filho e Mério Barata, possuem definicGes bastante aproximadoras
entre si e que elencam o ex-voto como objeto da crenga religiosa, desenvolvido,
artisticamente ou ndo, com o intuito de testemunhar uma promessa, um milagre, em
santuarios, capelas e cruzeiros. Esses pesquisadores aportam-se mais na questdo artistica,
que sera vista mais adiante.

De todas as definigdes acima chegamos a concluséo de que 0s ex-votos sdo objetos
bi e tridimensionais que se colocam numa igreja, numa capela ou em um cruzeiro, em
cumprimento de um voto ou promessa. Objeto entregue apds um voto formulado ao santo
protetor. Objeto-testemunho de um pedido ou de um pagamento da graca.

Formulando um conceito retirado a partir de uma visualizacdo in loco das maiores
“salas de milagres" dos santuérios catélicos do Brasil (%), podemos afirmar que os objetos
ex-votivos hoje vdo muito além dos tradicionais pictoricos e escultoricos, ultrapassam 0s
fatores organicos, como cabelos e globos oculares, e ganha formatos digitais, sejam eles em
CDs, sejam em DVDs. E que demonstram vir com um quantitativo maior quando se fala
em fotografias coloridas, cartas e bilhetes, como um exemplo deixado na sala de milagres

do santuario de Santa Paulina. (Figura 2)

3 A partir de dados do Projeto Ex-votos do Brasil (2006-2008) e Ex-votos do Brasil: etapa museus (2009-2011),
vinculados ao CNPq.
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so alimentava
Meu esposo Gl
socomo & minha
L § também néo obt
Comegando assim
procurando  varios  recursos
médicos, sem &xito, Todos nos
davam os mesmos diagnosticos

N&o havia problema algum, era um bebé normal
e sauddvel Ficamos nessa angustia e sofrimento por 2
anos. Entdo fomos agradecer uma graga que foi obtida com
absoluto sucesso pelo meu sogro na Santa Paulina. Foi
onde fudo comegou. Meu esposo, ao pé de Santa Paulina
pediu a s que mostrasse o que ele tinha... isso dia 11-12-
06. . que se obtivesse sucesso ele retornaria no proximo dia
11207 R para casa varios

@es.. ele 38 piorava. Pesando B kg com 2 anos. Meu
©5p0s0, numa certa noite, obteve resposta do que ele havia
pedido & Santa Paulina. A parir deste dia, ele comegou @
mefhorar, se alimentar, dore¥, como toda crianga sadia.
Hoje. dia 021207, retornamos para agradecer a graga
recebida :

“No ano de 2004, nasceu nosso filho Nycolas.
Passando alguns meses, percebemos que nosso filho ndo
se alimentava de forma alguma. Meu esposo Glauco
pediu socorro a minha sogra, que também nédo obteve
sucesso. Comegando assim uma luta, procurando varios
recursos médicos, sem éxito. Todos nos davam 0s
mesmos diagnasticos.

Nao havia problema algum, era um bebé normal
e saudavel. Ficamos nessa angustia e sofrimento por 2
anos. Entdo fomos agradecer uma graca que foi obtida
com absoluto sucesso pelo meu sogro na Santa Paulina.
Foi onde tudo comegou. Meu esposo, ao pé de Santa
Paulina pediu a ela que mostrasse o que ele tinha... isso
dia 11-12-06... que se obtivesse sucesso ele retornaria no
préximo dia 11-12-07. Retornamos para casa... passaram-
se varios dias... ele so piorava. Pesando 8 kg com 2 anos.

Meu esposo, numa certa noite, obteve resposta do que ele
havia pedido a Santa Paulina. A partir deste dia, ele
comecou a melhorar, se alimentar, dormir, como toda
crianga sadia. Hoje, dia -2.12.07, retornamos para
agradecer a graca recebida.

Figura 2 — Ex-voto carta. 2010. Santa Paulina, SC, Brasil.

Quando um ex-voto se define como objeto materia, apresenta determinadas
caracteristicas basicas que identificam a categoria. Para Silva (Id.), o aspecto testemunhal
do ex-voto exige um processo de comunicacdo social. Com isso, ela descreve as formas
testemunhais ex-votivas, assim sendo: a de representacdo iconografica da graga obtida,
envolvendo a ocorréncia que motivou a gracga (doenca, etc.); a representacdo escultorica da
doenca curada, que é a forma mais conhecida de um ex-voto.

Outra forma € a do objeto, antes essencial ao milagrado e tornado desnecessario
pela cura milagrosa, como exemplo, as muletas e os éculos sdo os mais referenciados. As
inscricbes tabulares, em marmore ou outro material "nobre" de testemunho-gratidao pela
graca alcancada, forma letrada de ex-voto que parece indicar o declinio da espécie. As
ofertas de bens destinados a divulgar a devo¢do ao agente do milagre, tanto em espécie
como em jdias, ou em objetos preciosos de uso litargico. Nesses, podem ser enquadradas as
ermidas e capelinhas construidas em agradecimento e desobriga de ex-voto.

Elementos simbdlicos ofertados, como velas, medidas, flores etc., sdo parte também
do variado acervo ex-votivo, como também as cruzes penitenciais usadas em peregrinacdes
votivas e ex-votivas. (SILVA, 1981, p. 137) A participacdo, em circunstancias especiais, de
cerimbnias litrgicas durante as quais o0 agraciado, usando vestes que mimetizam o a

crenca, testemunha publicamente a sua gratiddo. E, sem ddvida, uma cerimdnia ex-votiva,
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que procura exaltar a crenca momentanea, em que o pedido junto com a reza sdo evocados
de maneira a profetizar o estado de espirito entre o pedinte e o santo.

Com esta classificacdo das formas testemunhais ex-votivas, podemos verificar
variantes como sendo: uso de veste e cores miméticas, nomes de santos a recém-nascidos e
até mesmo a cantiga (ou ladainha).

Além de trazer dados, informacGes e desenvolver um processo comunicacional, o
ex-voto é também um testemunho histérico, digamos um documento que exalta o estudo da
fé e religiosidade, e que pode mesmo ndo ser uma carta, um diploma ou um bilhete -
documentos tipicos de arquivos -, mas apresentar-se de forma esculpida, digital, organica,
no mundo de uma gramatica que vai de encontro com o portugués “arranhado” ou de um
portugués “aprumado”. Ou quando o acervo pictorico perde o seu lugar para o fotografico e
as cenas agora em movimento, nos filmes em AVI registrados nos DVDs. Formatos que
testemunham épocas, cores, momentos, dores, tristeza, felicidades.

Dos santuarios que servem de ambientes para a demonstracdo do rico acervo ex-
votivo, no Brasil, e consequentemente enriquecimento de um processo folkcomunicacional,
se assim 0 quisermos expressar para a espontaneidade do povo, da gente comum ou de um
prefeito, doutor ou ministro, estdo Sdo Lazaro e Senhor do Bomfim, em Salvador; Senhor
Bom Jesus da Lapa, em Bom Jesus da Lapa; Nossa Senhora das Candeias, na cidade de
Candeias; Gruta da Mangabeira, em Ituacu; Nossa Senhora dos Milagres, na cidade de
Milagres e o Monte Santo, na cidade homénima, no sertdo baiano; O consagrado do
Santuario de Nossa Senhora Aparecida, o maior dos santuarios marianos do mundo; a
cidade santuario de Juazeiro do Norte, no Ceara, o gigantismo arquiteténico do santuario de
Santa Paulina, em Santa Catarina, as trés Penhas: Rio de Janeiro, Espirito Santo e Jodo
Pessoa, Caravaggio, no RGS, Cirio de Nazaré, em Belém, e o central Santuario do Divino
Pai Eterno, em Trindade, Goias. E mais uma dezena de santuarios, com salas de milagres e
museus que trazem a imensiddo do acervo ex-votivo do Brasil. Todos com suas formas
similares e diacrénicas, singulares e plurais.

S80 nesses santuarios, patriménios histéricos, fontes folkcomunicacionais, e de
repercussao nacional e mundial, que se encontram as "salas de milagres"”, espacos

construidos pelo homem, formado de paredes ou situados em grutas calcarias apenas com
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alguns retoques no provocados pelas mdos do homem. Eles abrigam os ex-votos que
representam ndo somente a existéncia das romarias, mas a fé de pessoas que pagam e que
solicitam suas gracas.

Em 1967, quando o comunic6logo Luiz Beltrdo defendia a primeira tese de
doutorado em Comunicagéo, na UNB, estava criando e fazendo nascer uma nova disciplina,
a Folkcomunicacao, ainda pouco conhecida e pouco entendida pela maioria dos professores
e académicos, hoje mais difundida, com grupos de pesquisadores no Brasil e no mundo,
mas ainda escondida das disciplinas mais classicas da comunicacdo nas suas habilitacdes.

Era justamente naquela época que as teorias da Comunicacdo estavam voltadas para
as formacdes semidticas e semioldgicas, tecendo construgdes nos campos do estruturalismo
e sustentando ainda mais a ideia do Jornalismo. Assim como hoje ha uma avalanche de
questionamentos e teorias sobre a cibercultura, uma area que cresce a cada instante no
campo das ciéncias da informacéo e, mais precisamente, na Comunicacéo.

As tradicOes populares, até entdo, eram enfocadas por areas como o Folclore, a
Antropologia e a Historia. Foi com Beltrdo que a analise da comunicagdo popular, oriunda
das atitudes interioranas para 0 mundo urbano, comecou a se delinear, com uma maior
interpretacédo do folclore, area mais difundida e conhecida no mundo inteiro.

Com os seus estudos, agregado as teorias que analisam o folclore e a cultura
popular, Beltrdo caminhou mostrando a Folkcomunicacdo como fator importante para o
didlogo com as classes inexploradas pelos mass media. Além disso, teceu comentarios
sobre manifestagcdes do povo, no campo das artes, da religido, da muasica e literatura, como
contributos para a identidade local e nacional, como valores que demonstram
acontecimentos locais disseminados pelos grandes centros, como a literatura de cordel, o
regionalismo das palavras, a indumentaria das festas populares e muitos outros fatores que
estdo num processo de extensdo das midias oriunda das tradicdes populares, berco principal
dos ex-votos.

A Folkcomunicacdo passou a ser vista como disciplina que analisa as producdes
entre duas culturas, uma elitizada, massiva, e outra do povo, do espontaneo, seja das vias

urbanas ou rurais.
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Para Beltrdo (1971) os “fendmenos da comunicagdo popular”, conceituadoS cOmo
géneros folkcomunicacionais, compreendem as formas interpessoais ou grupais de
manifestacdo cultural difundida pelo povo, por comunidades, urbanas ou rurais. Tais
géneros sdo o0s caracterizadores dos mecanismos artesanais de difusdo simbdlica que
expressam, em linguagem popular, mensagens. Dai a importancia e aproximacdo da
folkcomunicacdo com o0s estudos semioldgicos, principalmente quando os cddigos
simbdlicos e as naturezas pessoais descritas nos ex-votos estdo bem a mostra.

A tipologia dos ex-votos existentes nas salas de milagres é infima e, como em todas
as "salas", é efémera, no sentido de que possui pouca duracdo no espacgo e no tempo, ja que,
a cada dia, a cada hora, chegam "promessas". Sdo infimos, devido a variedade, a rica
tipologia, tdo vasta que impossivel uma catalogacao quantitativa.

Os ex-votos sdo profusos, criando uma constante "signagem”, ou seja, uma rapida
substituicdo de signos e simbolos. A cada momento um tipo é descartado; a cada instante

um novo (e até entdo inexistente) ex-voto surge, em velocidade impressionante. (Figura 3)

Figura 3 — Ex-votos na Penha, Jodo Pessoa, Paraiba, Brasil, em 2009

No Brasil a tipologia ex-votiva abarca tudo. Das fitinhas dos padroeiros a um
chapéu, da botina a cela de montar a cavalo; das cartas aos curiosos globos oculares,
organicos, in vitro. Enfim, diversidade, despropor¢des, tamanhos e dimensdes diferenciadas
sdo as qualidades desse universo comunicacional e testemunhal, que refletem a crenca, a fé
e as atitudes do homem diante da vida, da doenca, da morte, da ambicdo, da festa, de

variados valores sociais, politicos e econdmicos que elucidam os comportamentos coletivos
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e as estruturas mentais. Quer dizer, esses documentos ilustram as mentalidades coletivas no
ambito de contextos historicos.

Os ex-votos sdo expostos pelo proprio crente ou a pedido de alguém. Com pouca ou
nenhuma arrumacdo. O proprio objeto, com seus bilhetes, e as vezes artisticamente
trabalhado, com seus simbolos faceis de uma decodificacdo, transmite ao espectador as
atitudes representadas. Uma transmissdo que cai no campo da subjetividade, popular e
cientifica.

Fica evidente uma bifurcacdo que lega ao ex-voto, no &mbito da semiologia, dois
sentidos. Primeiro, o comunicacional. O poder que tem 0s objetos de comunicar com 0s
visitantes da "sala de milagres", a comunicacdo embutida no objeto, seja ela com um anexo
(um bilhete ou uma carta que vem junto da escultura, do quadro, do caixdo funerario), seja
na expressdo artistica dada ao objeto, que passa a, artisticamente, expressar um valor
simbolico. Esse valor simbolico € o segundo sentido dado ao ex-voto, que mostra a sua
originalidade, algo perpetuado na simbologia da forma, na continua mudanga tipologica,
proporcionando uma dialética da produtividade e se tornando elementos ricos para o estudo
folkcomunicacional, respaldado nas historias de fé, da religiosidade que vem da alma do

povo.
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