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RESUMO

A producdo coletiva de spots radiofénicos foi a estratégia de comunicagdo desenvolvida
pelo projeto Com.Ciéncia Florestal, coordenado pela Embrapa Rondbnia, com a
finalidade de promover a popularizacéo da ciéncia florestal. Neste trabalho, discutimos,
a partir do dialogismo de Bakhtin, o processo de produgéo dos spots em uma oficina, na
qual ocorreu a interacdo de académicos de Comunicagdo Social (Jornalismo e
Publicidade) com pesquisadores de dois projetos cujas, solucdes tecnoldgicas visam o
reflorestamento e a recuperacdo de areas degradadas. Os alunos reformularam o
discurso fonte e produziram 10 spots. Na analise destes, verifica-se que a vulgarizagédo
do discurso cientifico enunciada nos spots apresenta dois argumentos predominantes:
dos beneficios econdmicos e do bem estar social.

PALAVRAS-CHAVE: dialogismo, discurso ambiental, divulgacao cientifica, educomunicacao.

Introducéo

A comunicacgdo da ciéncia € uma atividade que assume diversas caracteristicas e
nomenclaturas, de acordo com o contexto, a forma como é realizada, e o publico a que
é dirigida. Em consequencia, sdo varias as expressdes utilizadas para designar tais
atividades, numa profusdo de conceitos, por vezes sinbnimos, por outras antagdnicos,
mas a maioria complementares: divulgacdo cientifica, difusdo cientifica, disseminacao
cientifica, cultura cientifica, jornalismo cientifico, difusdo de tecnologias, comunicacao
publica da ciéncia, vulgarizacdo cientifica, alfabetizacdo cientifica, popularizacdo da
ciéncia, etc.

Tdo importante quanto conhecer o pensamento dos estudiosos do campo da
comunicacdo da ciéncia a respeito do estabelecimento das caracteristicas das referidas
atividades , é compreender as raz@es pelas quais se deve divulgar a ciéncia, assim como
identificar formas de fazé-la, de modo a alcancar os objetivos de dar satisfacdo a
sociedade, despertar o interesse dos jovens e promover a cidadania, trés dos principais
argumentos que, frequentemente, tem justificado a importdncia da atividade |,

genericamente denominada de divulgacéo cientifica (DC).
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Regra geral tem-se a divulgacédo cientifica como uma atividade que compreende
a apresentacdo da informacdo cientifica, tecnoldgica e/ou de inovacdo, em uma
linguagem néo especializada, de modo a tornar seu contetido conhecido e acessivel ao
ndo especialista, ao leigo, ao publico em geral. Para Capozoli ( 2002 : 121)) divulgacéo
cientifica “... ndo é outra coisa sendo um esforco de inteligibilidade do mundo que se

busca e, a0 mesmo tempo, se compartilha com os demais”.
Bueno distingue a divulgacdo cientifica, do jornalismo cientifico, frisando que:

a divulgacdo cientifica ndo se restringe s6 ao campo da imprensa.
Inclui os jornais e revistas, mas também os livros didaticos, as aulas
de ciéncias do 2.° grau, os cursos de extensdo para ndo especialistas,
as estérias em quadrinhos, os suplementos infantis, muitos dos
folhetins utilizados na pratica de extensdo rural ou em campanhas de
educacdo voltadas, por exemplo, para as areas de higiene e saude, 0s
fasciculos produzidos pelas grandes editoras, documentarios,
programas especiais de radio e televisao etc. (BUENO, 1984, p.19).

Profissionais envolvidos na atividade de divulgacdo cientifica tém buscado
formas inovadoras e eficazes de producédo da informacédo a ser comunicada a um publico
que, embora genericamente chamado de leigo, apresenta distintos niveis de interesse e
de capacidade de compreensdo das mensagens comunicadas. Trata-se ndo so de fazer
com que a mensagem seja adequada ao referido pablico, mas de ir além do objetivo de
mostrar a importancia da pesquisa para a sociedade. Importa, portanto que o referido
publico possa estabelecer relacdes entre os beneficios do conhecimento em sua vida
cotidiana.

No que diz respeito a comunicacao da ciéncia florestal, a indicacdo de espécies
potenciais para plantios de florestamento ou reflorestamento; a contribuicdo dos
sistemas agroflorestais (SAFs) para a reducdo do desmatamento de novas areas de
floresta primaria e recuperacdo dos solos, sdo exemplos de solucdes tecnologicas que, a
partir do desenvolvimento de estratégias de comunicacdo para a divulgacao cientifica,
sdo passiveis de despertar o interesse , aumentar a consciéncia do cidaddo sobre o papel
e a importancia da ciéncia florestal no seu cotidiano e estimular a acdo-cidada.

Este trabalho faz parte de monografia em elaboragdo, para conclusédo do curso
de especializacdo em Jornalismo Cientifico pela Universidade do Vale do Paraiba

(Univap), cujo principal objetivo é analisar como se estruturou o discurso de
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vulgarizacdo da ciéncia florestal, dos pesquisadores e académicos de comunicagédo
social, na producdo de textos para a midia radiofénica (spots).

A producdo de spots radiofénicos, meta do projeto Com.Ciéncia Florestal,
elaborado e desenvolvido pela Embrapa Ronddnia, a partir da demanda apresentada
Programa Piloto para a Protecdo das Florestas Tropicais (PPG7), que ao avaliar as
atividades desenvolvidas nos Gltimos 10 anos na Amazonia, concluiu que a divulgacao
dos resultados obtidos atingiu mais a comunidade cientifica do que os seus beneficiarios
diretos, a populacdo amazénica e os gestores publicos. (OLIVEIRA, 2009)

Neste recorte, abordamos a Oficina de producé@o de spots radiofénicos como
como pratica educativa espaco de didlogo e de reformulacdo/construcdo coletiva do
discurso de vulgarizagdo cientifica. O objetivo deste trabalho é descrever e analisar o
processo de elaboracdo de spots radiofonicos como ferramenta de educomunicacao
cientifica; caracterizando como o0s atores sociais interagiram na reformulacdo do
discurso; e identificando o0s argumentos de persuasdo utilizados, visando a
sensibilizacdo em relacdo aos problemas ambientais que demandam o agir da sociedade.

A questdo que buscamos responder €: Como se construiu o discurso da
divulgacdo cientifica da pesquisa agroflorestal dos atores sociais envolvidos no
processo de producéo de spots radiofénicos, no projeto Com.Ciéncia Florestal?

Compreender esse processo, a partir da analise do discurso, justifica-se pelo fato
de que no contexto socio-historico atual, hd& uma demanda crescente por produtos
florestais e, a0 mesmo tempo, atribui-se ao agronegocio florestal brasileiro grande parte
da responsabilidade sobre os danos ambientais decorrentes do mau uso agropecuario e
florestal nos diferentes biomas brasileiros. (Associacdo... , 2009). Dai a importancia de
comunicar para toda a sociedade, em especial na Amazodnia, a contribuicdo da ciéncia
florestal, a partir de um processo reflexivo e dialogico.

A informacdo produzida para a veiculacdo nos spots é resultado da juncdo do
discurso publicitéario e do cientifico. Segundo Fiorin (2008: 75) “... a finalidade ultima
de todo ato de comunicacgdo ndo é informar, mas persuadir o outro a aceitar o que esta
sendo comunicado”. Portanto, todos os discursos teriam um discurso argumentativo,
uma vez que visam a persuadir. Os discursos publicitarios sdo explicitamente
argumentativos, enguanto os discursos cientificos se mostram como discursos
informativos.

No Brasil, 0 uso da midia rédio para a divulgacdo cientifica, tem sido pouco

explorado. Dentre as instituicdes de pesquisa mencionamos a Embrapa, que produz e
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distribui o Prosa Rural. O programa é construido coletivamente de forma participativa,
onde todos os integrantes da equipe tém voz e vez. (ARAUJO; MIURA, 2005).

As principais produgdes radiofonicas tem se localizado em Instituicbes de
Ensino Superior (IES) em todo o Pais, que por forga das Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Comunicacdo Social sdo obrigadas a manter laboratorios de
radiojornalismo, possibilitando o ensino-aprendizagem dos alunos, além de , em alguns
casos, tornarem-se espacos de divulgacao das atividades cientificas e educomunicativas
das proéprias escolas.

A educomunicagdo, conceito anteriormente restrito aos estudos dos efeitos da
midia na educacdo, a partir de pesquisas lideradas por Soares (2009), foi

ressemantizado para designar:

[...] o conjunto das acBes inerentes ao planejamento, implementacao e
avaliacdo de processos comunicativos, assim como de programas e
produtos com intencionalidade educativa, destinados a criar e
fortalecer ecossistemas comunicativos abertos, criativos, sob a
perspectiva da gestdo compartilhada e democréatica dos recursos da
informacdo. (SOARES, 2009: 162).

Com essas caracteristicas, sdo conhecidos os trabalhos da Universidade Estadual
de S&o Paulo (Unesp) que lancou o Fazer Ciéncia, programa de divulgacdo cientifica
veiculado pela web-radio Unesp Virtual. (FERREIRA & BORZILO, 2007) e o E por
falar em ciéncia, da Universidade Federal Fluminense (UFF) , programa que, segundo
Werneck (2002: 82), pretendia ocupar um espago no qual o que predominava era “...0
total desinteresse do radio pela pesquisa cientifica ndo-sensacionalista”.

Na Amaz6nia, mais precisamente em Rondbdnia, o Grupo de Pesquisa
ECOS/CNPq (Educacdo, Comunicacdo e Tecnologias) implementou uma estratégia
para insercdo do radio em processos pedagogicos no sistema publico estadual, por meio
do Programa Rotacdo, produzido em oficinas de radio-educacdo; incluindo a
investigacdo da construcdo de sentidos multiplos do texto radiofénico a partir da
manipulacdo dos codigos técnico, linglistico e sonoro. (ARAUJO et all., 2005).

Verifica-se também no meio académico, a producdo de spots em laboratdrios
experimentais de instituicGes de ensino técnico e superior. A Unesp-Bauru criou a
PropagAcdo agéncia experimental de propaganda e desenvolveu o projeto “Minuto
Consciente”: propagandas sociais radiofonicas, no formato de spots e jingles,

produzidas por estudantes de Comunicagdo Social. As propagandas sociais divulgam a
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comunidade projetos sociais da universidade, além de propagar também valores que
despertem a reflex&o sobre temas sociais. (ALVES, 2010).

A sociedade, o publico leigo em particular, tem convivido diariamente com o
discurso cientifico na midia, informacGes estas que na maioria das vezes ndo lhes
desperta o interesse, seja por sua complexidade, seja por ndo encontrarem nessas
mensagens uma relagcdo com o seu cotidiano. As mudangas climéticas, o sequestro de
carbono, a destruicdo da camada de 0z6nio e 0 aquecimento global séo assuntos, que
passaram a ser veiculados com mais freqiiéncia na midia e fora dela, a exemplo das
conferéncias e audiéncias publicas, em que se discutem questfes ambientais, e para as
quais todos os segmentos da sociedade s&o convidados a participar. Nesse contexto,
torna-se necessario e de fundamental importéncia levar ao conhecimento da sociedade,

as contribuicdes da ciéncia florestal.

Referencial tedrico e metodologico

O proposito de produzir informagdo para divulgacdo cientifica de forma
coletiva em Oficina tem por suporte tedrico a nocdo de dialogismo de Bakhtin (2003)
autor que distingue os géneros do discurso como géneros primarios (simples) e
secundarios (complexos). Os géneros primarios sdo aqueles constituidos nas
circunstancias de uma comunicacdo verbal espontanea, que ocorre no cotidiano,
enquanto os secundarios sdo os que “surgem nas condi¢des de um convivio cultural
mais complexo e relativamente muito desenvolvido e organizado (predominantemente o
escrito) — artistico, cientifico, sociopolitico, etc.” (BAKHTIN, 2003, p. 263)

Neste caso, a producdo de spots € antes de tudo, um processo de producdo de
informacao sobre resultados de pesquisas do campo da ciéncia florestal, coordenadas
pela Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa). Foram alvo das acdes de
divulgacdo cientifica os resultados de dois projetos, que aportam contribuicdes para a
sociedade, sintetizadas em duas palavras: Reflorestamento e Recuperacdo.®

Trata-se de uma producdo de textos na qual se opera um processo de
retextualizacdo do discurso primeiro, do qual participaram: (a) 02 (dois) pesquisadores
responsaveis pelos projetos alvos da divulgacdo cientifica, como os enunciadores do

discurso fonte; b) 02 (dois) comunicadores como intermediarios da interacdo entre os

3 A partir daqui , tais palavras serdo mencionadas no texto vinculadas aos projetos alvos da DC: PJ1-Reflorestamento
(com espécies florestais de crescimento rapido); e PJ2- Recuperagao (de areas degradadas com SAFs).
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pesquisadores e 0s académicos; e (c) 11 (onze) académicos de comunicagao social como
enunciatarios/locutores/reformuladores e enunciadores de um segundo discurso e ao
mesmo tempo mediadores entre 0 mundo cientifico e a sociedade.

Os spots radiofonicos, como produto final de uma rede de géneros particulares
do discurso midiatico, constituem o quarto elemento  deste processo que nos

propusemos a analisar. ( Figura 1)
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Oficina de produgdo de spots - 2007

4- Spots vadiofonicos produzidos na Oficina
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Sujeito Interlocutor/ Enunciatério: Académicos de Jornalismo e Publicidade - UNIRON

Figura 1 — Fluxegrama dos discursos e atividades componentes da pesquisa.

A producéo dos spots radiofénicos em analise se situa num ambiente de sala de
aula, entretanto, descaracteriza-se como aula convencional, por se tratar de um evento
de capacitacdo, no formato de Oficina, entendida como espaco de construcdo e de
geracdo de produtos. Enquanto atividade pedagdgica, as oficinas trazem para a sala de
aula a pratica dialdgica baseada no estimulo a participacdo dos educandos.

Segundo Freitas (1999, apud Stadler op cit), a sala de aula, sob uma visao
bakhtiniana, € uma arena onde podemos visualizar a funcdo social da linguagem em
plena atividade, pois nesse local emergem discussdes, opinides, conflitos, possibilitados
pelo dialogo.

A iniciativa do projeto Com.Ciéncia Florestal de levar a proposta da Oficina de
spots para sala de aula, ao invés de entregar a criacdo dos spots a um profissional de
publicidade, teve a perspectiva de estimular a participacdo dos alunos, apoiando ou
desenvolvendo programas locais de popularizacdo da ciéncia, aproximando cada vez
mais comunicacdo e educacdo a partir da (e para além da) sala de aula, lugar de

formacéo profissional dos académicos.
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Este trabalho caracteriza-se como uma pesquisa-a¢cdo, uma vez que atuamos
como pesquisador e a0 mesmo tempo como facilitador na interacdo com os alunos na
sala de aula (Oficina). O enfoque da andlise é predominantemente descritivo e
qualitativo, focado na producdo textual dos académicos de comunicacdo social |,
elaborada com fins de vulgarizacao cientifica. Em andlise do discurso, os discursos de
vulgarizagdo cientifica ocupam lugar entre os discursos de transmissdo do
conhecimento.

O universo levado em consideracdo é o de individuos em interacdo (sujeitos
enunciador/enunciatario)  pertencentes a  determinadas  categorias  sociais
(pesquisadores/académicos de Comunicacdo Social) , localizados na regido Amazonica
brasileira, materializando um discurso de vulgarizagdo cientifica. Este processo de
reformulacdo do discurso cientifico situa-se num dado contexto sécio-historico (de

degradacdo ambiental) ¢ diante de um “contrato de comunicagdo”™

, € neste caso, num
processo grupal de producéao de spots radiofénicos.

O corpus de analise constitui-se de 10 spots radiofonicos, que foram submetidos,
individualmente, a audicdo e avaliacdo por dois pesquisadores que em ultima instancia,
no linguajar publicitario, seriam os “clientes”, responsaveis pelos projetos alvos da DC
e pela aprovacgéo dos spots produzidos. A audicdo dos spots, seguida da avaliagéo , foi
feita em ambiente de trabalho, com a utilizacdo de um computador portéatil (notebook).
com caixas de som externas; resultando na selecdo dos spots que alcancaram maior
pontuacdo e,ou destaque na avaliagdo dos pesquisadores.

Na segunda etapa, foi realizada uma analise textual dos spots selecionados,
quando os informantes responderam a um formulério de avaliacdo. Os critérios de
selecdo para esta etapa foram: (1) um spot de cada projeto alvo da DC; (2) aceitacdo por
parte do “cliente”, tendo sido excluidos aqueles que na avaliacdo do pesquisador
apresentaram informacg6es inadequadas a ponto de comprometer a veracidade das
informac0es.

A analise foi aplicada somente ao texto verbal escrito, uma vez que a producéo
textual é o objeto de analise. Buscamos identificar as caracteristicas do discurso
ambiental apropriadas pela ciéncia florestal, quanto: a) as diferentes representacdes dos
atores envolvidos na reformulacdo do discurso fonte; e (b) a aceitacdo das mensagens

pelos cientistas, na qualidade de “cliente”.

* Contrato aqui refere-se a concepgio de “parceiros em interagdo co-construindo o sentido” (Charaudeau
& Maingueneau, 2009: 130)
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A oficina como um espago de didlogo na reformulacdo do discurso cientifico

O ambiente em que se produziu o contrato de comunicacéo , a interagdo para a
producdo dos spots situa-se na Oficina, evento que apresenta as seguintes
caracteristicas: a) uma experiéncia didatico-pedagogica no ensino superior em sala de
aula ; b) enfoque multidisciplinar pelo envolvimento de académicos de duas disciplinas
Jornalismo e Publicidade;

Duas concepcbes metodoldgicas orientaram a elaboracdo da programacdo da
oficina: 1- a oficina como um espago de comunicacdo dialégica; e 2- a construcao
coletiva por meio do trabalho em grupo. Participaram da oficina, estudantes de
comunicagdo social de duas faculdades privadas , em razdo do objetivo do projeto de
capacitar estudantes de jornalismo e publicidade.

A programagdo do evento elaborada conjuntamente pela coordenadora do
projeto e um professor responsavel pela cadeira de radiojornalismo, foi executada em
dois dias, totalizando 8 horas aulas, abordando na primeira etapa aspectos teoricos da
divulgacéo cientifica e da pesquisa florestal , e na segunda aspectos teoricos e praticos
da elaboracdo de spots radiofonicos.

O desafio colocado para os académicos foi, a partir da interacdo com 0s
pesquisadores responsaveis pelos projetos alvo da divulgacgéo cientifica, criarem textos
para a producdo de spots. Na primeira etapa, 0s pesquisadores responsaveis pelos
projetos apresentaram palestras sobre o0s projetos e responderam perguntas dos
estudantes. Nesta etapa tem-se entdo o inicio do processo de construcdo coletiva , no
qual os pesquisadores sdo o0s portadores de um discurso fonte, o discurso da DC,
transmitido face-a-face para os estudantes.

Na fase de elaboracdo dos textos para os spots, o discurso fonte foi expresso
por meio de textos de autoria dos pesquisadores: o responsavel pelo PJ1 ofereceu como
subsidio um artigo técnico cientifico em 10 paginas, enquanto o responsavel pelo
projeto 2 (SAFs) ofereceu um resumo de 1 lauda e meia.

Os participantes da etapa de elaboracdo dos textos, foram divididos em dois
grupos, cada um deles formado por dois alunos de Publicidade e trés de jornalismo, sob
a supervisdo das coordenadoras do projeto Com.Ciéncia Florestal, que atuaram como
facilitadoras da Oficina, orientando a discussdo no grupo e agregando informagdes
sobre as tecnologias em pauta. Excepcionalmente, no grupo 2 , também participou uma

estudante de Engenharia Florestal.
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Também coube as facilitadoras registrar as dificuldades do grupo em relagdo ao
processo de producdo coletiva. Propunha-se o exercicio de elaboragdo de texto cujas
caracteristicas eram, ao mesmo tempo, de um texto publicitario, educativo e de
divulgacgdo cientifica. Propositalmente, nos primeiros minutos do trabalho em grupo,
ndo foram dadas pistas, sobre o caminho a ser trilhado. Registrou-se nessa etapa a
inquietacdo dos estudantes de Publicidade que alegaram n&o conseguir fazer um
briefing de um produto, para um puablico que consideravam muito abrangente “toda a
sociedade”.

N&o se tem claro a influéncia do quantitativo de informagdes impressas
fornecidas, na producdo textual dos grupos, mas a orientacdo foi para que 0S mesmos
produzissem pelo menos um texto sobre cada um dos projetos, entretanto, ao final do
evento, cada grupo produziu cinco textos, sendo que apenas um texto de cada grupo
versava sobre o projeto 2 (SAFs). Depreende-se que o0s alunos tiveram mais
dificuldades em assimilar as informacdes dos resultados do projeto 2 , dai terem sido

formulados apenas dois spots sobre o tema SAF. (Tabela 1).

Tabela 1 — Relacdo dos textos elaborados para a producgao de spots, por Projeto/Grupo

NO. | PROJETO ALVO Grupo | TITULO DO SPOT
1 | P1- Reflorestamento 2 Bandarra - Dé um tempo, comece agora reflorestar
2 | P1-Reflorestamento 2 Arvore da dinheiro
3 | P1- Reflorestamento 1 Plante Teca
4 |P2SAFS 1 Aprenda a fazer um SAF
5 |P2-SAFS 2 Na casa do meu avo
6 | P1- Reflorestamento 1 Teca na escola
7 | P1- Reflorestamento 1 Consciéncia no campo
8 | P1- Reflorestamento 2 Agora eu sei - Samauma
9 | P1- Reflorestamento 2 Agora eu sei - Bandarra
10 |P1- Reflorestamento 1 Teca-Modelo

Fonte: Relatério do Projeto Com.Ciéncia Florestal, 2009

A avaliagdo dos spots pelos “Clientes”

Os pesquisadores/clientes foram solicitados a aceitar ou rejeitar 0s spots,
apontando se fosse 0 caso, 0S que ndo poderiam ser aprovados, e portanto ndo
divulgados, em razéo de informagdes que considerassem incorretas.

Dentre os 8 spots produzidos para o PJ1- Reflorestamento, o pesquisador
responsavel ndo aprovou o Spot 1 sob o argumento de que o texto enfatiza destruigdo

quando fala que a arvore leva trés segundos para tombar.
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Texto do Spot 01 - REFLORESTAMENTO — BANDARRA

LOC 1 (VOZ FEMININA) :

- A ARVORE BANDARRA LEVA 25 ANOS PARA ALCANGAR 30 METROS/ E APENAS
TRES SEGUNDOS PARA TOMBAR// DE UM TEMPO!Y/ COMECE AGORA A
REFLORESTAR//

O aundio também leva a pensar em destruicdo “... derrubar de maneira
planejada ndo causa destruicdo pois a floresta quando manejada &€ um recurso
renovavel” (Pesquisador responsavel Pj1. Dados da pesquisa, 2010).

O texto que mereceu o destaque do pesquisador, nota maxima para texto e audio,
foi 0 do Spot 10, sem entretanto apresentar comentarios adicionais:

Texto do Spot 10

SPOT 10 —- REFLORESTAMENTO — TECA MODELO

LOC 1 (VOZ FEMININA INSINUANTE) :

- EU SOU EXOTICA, ROBUSTA E CARA

LOC 2 (VOZ MASCULINA): - QUEM E VOCE?

LOC 1 : - SOU A TECA, MADEIRA NOBRE, USADA PARA A FABRICACAO DE
MOVEIS E EMBARCACOES. // TECA UMA ARVORE TESTADA E APROVADA PARA
REFLORESTAMENTO,/ PELA EMBRAPA RONDONIA.

3

Ressalta-se nessa construgdo o uso da imagem de mulher para “vender” as
qualidades da arvore, acentuada pelas indicacdes de audio ( voz feminina, insinuante).
A expressao “exotica” na linguagem da ciéncia florestal ¢ usada para indicar uma
espécie florestal que ndo pertence ao bioma onde ela esta sendo inserida, no caso a Teca
(tectona grandisL.f. ) € uma arvore originaria da Asia. O emprego da referida expressdo
no discurso dos académicos € um exemplo do que comumente se identifica na analise
dos discursos publicitarios, de como se realizam as combinacGes entre o implicito e o
explicito do sentido.

Na avaliacdo dos Spots do Pj2 , o pesquisador/cliente aprovou com notas
méaximas o Spot 4, ressaltando entretanto a auséncia de uma informacdo que remetesse 0
ouvinte ao local onde procurar por informagdes adicionais; “deveria enfatizar a

necessidade de procurar a Assisténcia Técnica” :

Texto do spot 4 - SAFs — APRENDA A PLANTAR

LOC: APRENDA A FAZER UM SISTEMA AGROFLORESTAL./ MISTURE
ARVORES, GRAOS E ANIMAIS NO MESMO ESPACO. // COM 1SS0/ VOCE
TERA FRUTAS, LEGUMES E CARNE, / MELHORANDO A QUALIDADE DE
VIDA DA SUA FAMILIA / EPROTEGENDO O NOSSO PLANETA.//

10
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O pesquisador/cliente 2 registrou nos comentarios a auséncia da mencdo a
floresta, no Spot4:

“O texto fala em sistema agroflorestal incluindo frutas, animal e
floresta, e na conclusdo fala apenas de frutas e carne, esquecendo o
servigo prestado pela floresta e seu produto final e os derivados
animal, leite, ovos, adubo orgénico, etc..” (Pesquisador responsavel
Pj2. Dados da pesquisa, 2010).

O spot ndo aprovado pelo pesquisador/cliente 2 foi o Spot 5. A justificativa
principal ¢ que ele ndo “vende” a tecnologia SAFs, ou seja, o texto dos estudantes
exclui, ou deixou de mencionar a informacdo, que para o pesquisador é a que melhor

caracteriza um SAF, que € o plantio “misturado” ou concomitante das espécies.

Texto spot 5 — SAFS — Na casa do meu avd

LOC 1 (GAROTO):

— NA CASA DO MEU AVO,/ NAO TINHA NADA DE ARVORE , /ERA TAO CHATO E
QUENTE...// DAI, ELE CONHECEU UM MOGCO LA DA EMBRAPA.// DEPOIS DISSO /
MELHOROU MUITO. // O CARA MOSTROU PRA GENTE/ QUE PLANTAR E MELHOR
PRA NOSSA VIDA / E PARA VIDA DA FLORESTA. // (mUsica)

- AGORA SIM TA LEGAL: / TEM CUPUACU, MANGA, LARANJA, E ATE PIMENTA-
DO-REINOY/

O discurso emotivo dos alunos remete a lembranca de um “tempo bom”, que
parece ser melhor que hoje, tempo de degradacdo ambiental cada vez mais acentuada,
esta mensagem é contraposta pelo pesquisador/cliente que ao observar o lado técnico da
informacdo a refuta. Em sua opinido, a situacdo idealizada pelos estudantes seria
inversa: “... na casa do avé tinha darvores e agora sim ndo tem mais!” Dai se justifica a
demanda por reflorestamento e recuperacdo de areas degradas. O apelo as vantagens
econbmicas, presente no Spot 1, foi considerado como um excelente argumento, pelo
pesquisador/cliente.

Diferente do que, em geral, ocorre no jornalismo cientifico, onde a traducéo da
linguagem cientifica , coloca os termos cientificos nas matérias, como informacdes
secundarias que auxiliam o sujeito interpretante a compreender 0s processos e técnicas
utilizadas pela ciéncia. O texto da publicidade social neste caso, ndo quer explicar a
pesquisa , mas persuadir o sujeito interpretante a valorizar o resultado da pesquisa, ndo

por ser importante para a sociedade, mas por seu valor econémico.
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O discurso ambiental nos spots produzidos

Os substantivos reflorestamento e recuperacgéo estdo fortemente ligados as ac6es
em prol da minimizacéo dos problemas ambientais. Quando pensadas como acao efetiva
do homem em interacdo com a natureza, reflorestar e recuperar sdo verbos que traduzem
0 mesmo principio de “cuidar” do meio ambiente.

As tecnologias geradas pela ciéncia florestal, neste caso, apresentam-se como
muito importantes para a sociedade, ja que o desmatamento é apontado como um dos
principais problemas ambientais, com repercussdo na questdo climética (aquecimento
global) da mesma forma que os sistemas agroflorestais, que, conforme as vantagens
apontadas pelo pesquisador no texto de referéncia, imbutem estes conceitos.

A definicdo de conceitos chaves constituiu-se em uma etapa intermediaria entre
0 cientista e 0s comunicadores, neste caso, representados pelos académicos de
comunicagdo. O pesquisador da area de comunicacdo social, como portador de um
discurso intermediario definiu as palavras-chaves , que representariam a tecnologia,
evidenciando os seguintes aspectos: a velocidade com que as florestas s@o derrubadas, é
muito maior do que a velocidade com que as arvores crescem, portanto a vantagem
competitiva oferecida pela tecnologia do PJ1 ¢é o “crescimento rapido” que pode vir a
dar um equilibrio entre os participantes dessa “corrida”; o potencial de “recuperagao”
dos solos com o uso dos SAFs é a principal vantagem oferecida pelo PJ2.

Também identificou-se nos textos produzidos um discurso que tem
caracteristicas de didaticidade , quando por meio de expressdoes como “aprenda a fazer”
(spot 4) tem a intencdo de fazer saber, de dividir seus saberes, ou de fazer saber com
que o outro aprenda: representados pelas frases, “eu ndo sabia, agora eu sei” (Spot8 e 9).

N&o obstante a forte presenca na midia do discurso ideolégico maniqueista, que
coloca em oposicdo as boas e as mas relacbes do homem com a natureza; ndo se
verificou a repeticdo desses argumentos, tampouco 0 uso do signo “verde” tao
repetidamente associado a floresta, a atitudes ecologicas “saudéaveis”. Entretanto, o
discurso dos académicos ¢ permeado de “lugar comum” representado por expressoes
tais como; *“ ar puro para respirar”, “qualidade de vida”.

A disseminacdo de uma consciéncia ecologica, que advém da necessidade de
suar racionalmente os recursos naturais, foi 0 argumento mais frequentemente utilizado,
enfocando as possibilidades de reflorestamento com espécies de crescimento rapido e

de utilizagdo dos SAFs.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

Consideragdes finais e recomendacoes:

Foram objeto de analise neste trabalho: a Oficina como prética educativa e lugar
de contrato de comunicagdo, de parceiros em interacdo na reformulacdo do discurso
fonte (dos pesquisadores/enunciadores), por académicos de comunicagdo social,
enunciatarios e ao mesmo tempo locutores/ enunciadores /reformuladores e produtores
de um segundo discurso.

Na analise do processo (producdo coletiva em Oficina), e do produto ( o
enunciado, registrado nos spots radiofonicos), verificou-se que a vulgarizacdo do
discurso cientifico, enunciada nos spots, apresenta dois argumentos predominantes: (1)
dos beneficios econdmicos e (2) do bem estar social.

Quanto ao processo de producdo coletiva, os discursos caracterizam-se por
discursos de transmissdo de conhecimento, onde ainda prevalece o “lugar comum” dos
discursos ambientais ja presentes na midia convencional. Embora a demanda fosse por
uma mensagem gue despertasse o interesse da sociedade em geral para os beneficios das
tecnologias, verifica-se que ao orientar procedimentos e demonstrar a aplicacdo da
ciéncia no setor florestal por um viés econémico, imprimiu-se um discurso mais
caracteristico de transferéncia de tecnologia, ou seja para o produtor florestal.

Por fim, acreditamos ser possivel repetir a realizacdo de Oficinas nestes moldes,
como pratica educativa, de modo a corrigir procedimentos no processo de interacdo/
criacdo , uma vez que a mesma oferece possibilidades de renovar ou mesmo romper
com a concepcdo do modelo tradicional da educacdo instaurando uma outra praxis
comunicacional. Enguanto laboratorio experimental de radio, sob o ponto de vista da
andlise do discurso, a Oficina pode ser considerada “o espago fisico e social do ato de
comunicagdo” (CHARAUDEAU, 2009, p.69) onde se processou a transformacdo do
discurso fonte.

Destacamos a possibilidade de contribuicdo desse trabalho para ampliar a
reflexdo critica sobre o processo de producdo de informacdo com fins de divulgacao
cientifica, bem, como estimular o aluno de comunicacdo social a exercitar sua atividade
de producdo textual, para além da técnica, orientando-os para a leitura do mundo, para
que professores e alunos, dentro dessa pluralidade de atividades interativas da
linguagem, construam o espaco peculiar para a formagdo do sujeito e de sua

subjetividade.
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