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RESUMO

Analise captada por meio de analise critica e quantitativa dos jornais impressos
Folha do Estado e Tribuna Feirense, com entrevistas em profundidade, realizadas com
os principais envolvidos no processo eleitoral - Sérgio Carneiro e Tarcizio Pimenta -,
seus relativos assessores, 0s responsaveis pelos impressos, e alguns leitores escolhidos
por critério de envolvimento com a comunicacdo feirense. A pesquisa investigou a
existéncia da im-parcialidade nestas editorias de politica, especificamente as noticias
sobre os candidatos, e os espacos oferecidos pelos veiculos durante quinze dias que
antecederam as eleicbes municipais de 2008, ou seja, entre 18 de setembro e 2 de
outubro. O candidato Almeri Bastos faleceu em 12 de novembro de 2009 vitima de
hepatite C, concedendo entrevista o assessor Oldecir Marques. O candidato Colbert
Martins e seu assessor Roque Tavares ndo concederam entrevistas.

Palavras-chaves: Politica, jornalismo politico, parcialidade Jornalistica, midia, elei¢es.

INTRODUCAO

E fato que o jornalismo sempre foi muito questionado sobre o mito da
imparcialidade, que se caracteriza por tratar a noticia de uma forma objetiva, sem emitir
juizo de valor. Entretanto, levando em consideracdo que o jornalismo é feito por
pessoas, fica dificil acreditar que a subjetividade esteja ausente do discurso jornalistico.

Machado e Jacks (2001) reforcam essa ideia:

O jornalismo informativo — género supostamente “ndo contaminado”
pela opini&o, pela valoragéo e pela ideologia — define a si mesmo como
imparcial e isento. Faz parte de seu jogo discursivo fazer crer que ele se
interpde entre os fatos e o leitor de forma a retratar fielmente a realidade.
N&o poderia ser diferente, ja que o que estd em jogo é sua credibilidade —
como diz Bourdieu, seu ‘“capital”, aquilo que lhe confere valor.
(MACHADO E JACKS, 2001, p. 87)

Neste intuito, o projeto analisa as editorias de politica de dois jornais impressos

diarios feirenses de maior circulacdo na cidade, o Folha do Estado e o Tribuna Feirense,
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no periodo de duas semanas que antecederam o pleito municipal de Feira de Santana em
2008, correspondendo entre os dias dezoito de setembro a dois de outubro de 2008 a fim
de identificar nas abordagens das noticias relacionadas aos candidatos: Colbert Martins,
Professor Almeri, Sérgio Carneiro e Tarcizio Pimenta, resquicios de”im-parcialidade”.

Observe que a palavra imparcialidade foi escrita como “im-parcialidade”,
pensado propositalmente pelos pesquisadores a fim de referenciar as duas possibilidades
de conclusbGes que podem ser encontradas a partir do que fora dado de espagco aos
candidatos a prefeito de Feira de Santana pelos jornais, ou mesmo na linguagem,
discurso, matérias e quaisquer notas relacionadas aos adversarios.

O Folha do Estado, de acordo com Margareth Cedraz, diretora do Departamento
Comercial, € um jornal que circula desde 20 de dezembro de 1996 e abrange mais de
setenta municipios baianos. Atualmente possui aproximadamente trés mil assinantes e
leitores das classes A, B, C e D e é o Unico diario de Feira de Santana, o que o consolida
como 0 maior e mais importante veiculo de comunicacdo impressa do interior da Bahia.

Ja o Tribuna Feirense, conforme informacdes de Valdomiro Silva, proprietario e
diretor do veiculo fundado em 10 de abril de 1999, e iniciou como semanério,
circulando aos sadbados. Em novembro de 2001, o jornal tornou-se diério. No dia 24 de
setembro de 2009, retorna a condicdo de semanario, com uma edicdo diaria em seu
portal de noticias.

Os unicos jornais impressos diarios no tempo acerca desta pesquisa, o Folha do
Estado e o Tribuna Feirense, possuem amplo poder de interse¢do em uma cidade
composta por aproximadamente 545 mil habitantes, de acordo com o Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatisticas - IBGE (2010).

De modo geral , a busca pela imparcialidade é um objetivo comum ao jornalista
e aos veiculos de comunicacdo. Todavia, quando a noticia se transformou em produto,
em um modelo de producdo industrial na década de 30 do seculo XX, a fim de atrair o
maior numero possivel de anunciantes, os donos das empresas de comunicacao
impuseram, por consequéncia, a adogdo de estratégias de interesses proprios,

principalmente no que se refere a cobertura politica.

Justificativa
Maior que nove capitais brasileiras, Feira de Santana é uma cidade conhecida
nacionalmente por ser o maior entroncamento rodoviario do Norte e Nordeste.

Conforme dados parciais do IBGE divulgados recentemente (2010), a populacdo da
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cidade € constituida por 545 mil habitantes e tem um colégio eleitoral de 346.603 mil
votantes, conforme estatisticas do Tribunal Regional Eleitoral (TRE). Além disto, tem o
comércio como referéncia e um expressivo nimero de Industrias. O crescimento da
cidade, contudo, ndo demonstra conseqliéncias positivas nos veiculos de comunicagédo
Impressos.

N&o h& registros de pesquisas no Arquivo Publico Municipal que relatem a
conjuntura histdrica politica da cidade, nem mesmo obras académicas que pontuem esta
contextualizacdo. Neste sentido, o ineditismo do tema proposto ira contribuir com o
estudo da imparcialidade em dois veiculos impressos da cidade em um contexto
historico contemporaneo. Por consequéncia tornar-se-4 instrumento de estudos
posteriores sobre a relacdo da politica e imparcialidade em jornais impressos da cidade.

Outro aporte significativo da pesquisa € que visa informar a populacdo sobre
aspectos de credibilidade ou ndo destes veiculos em periodos de campanhas eleitorais,
nas publicacbes de matérias sobre os candidatos participantes dos pleitos. Com isto,
pode amenizar a influéncia da quantidade de exposicdo dos mesmos em suas escolhas
nas urnas.

De acordo com GOMES (2004), as competicBes eleitorais representam o Unico
meio legitimo de introducdo de individuos e grupos na condi¢do de produtores da
decisdo politica. Desta maneira, através das elei¢cdes, os cidaddos controlam as funcdes

destinadas a gestdo direta do poder politico.

Insisto que a crescente profissionalizacdo das campanhas e das consultorias
politicas esta diretamente associada a crescente indisponibilidade do jornalismo
a funcionar como meio passivo e eficiente para a comunicacdo politica que
provém do interior da esfera propriamente politica. (GOMES, 2004, p.88)

Objetivos

Descobrir se estes veiculos influenciaram os resultados da eleicdo municipal para
0 cargo de prefeito de Feira de Santana, observando o espago de cada candidato nos
jornais, e a visibilidade destes individuos nos veiculos impressos no periodo
selecionado.

A observacdo do cronograma de divulgacdo das agendas de campanha dos
candidatos nos jornais possibilitarad a realizacdo de um comparativo entre ambos
visando perceber a notoriedade da imparcialidade, bem como se era explicito qualquer

tipo de favoritismo para com um deles. De forma a apresentar definicdes de como esta
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ferramenta de comunicagdo pode contribuir para influenciar o eleitorado propondo um

paralelo analitico entre o veiculo e cada candidato a eleigéo.

METODOLOGIA

De acordo com Afonso Albuquerque (1998), a cobertura da politica merece
atencdo especial por parte dos pesquisadores, que tém realizado inimeros trabalhos
sobre a parcialidade nestas coberturas em editorias jornalisticas, responsaveis por relatar
a conjuntura politica no pais, Estado ou cidade. A base destas analises, conforme relata
€ a pouca atencao aos motivos que permeiam a parcialidade nas coberturas.

Este projeto de pesquisa apresenta a tendéncia exposta pelo autor, uma vez que
sdo veiculos nos quais os donos tém ligacdo direta com a politica local. O Folha do
Estado tem como dono Humberto Cedraz, ex-vereador, ex-deputado estadual, e
candidato as eleicdes estaduais de 2010. O jornal Tribuna Feirense tem como
proprietario e editor de politica VValdomiro Silva, assessor de comunica¢do da Camara
Municipal de Vereadores de Feira de Santana.

Através destas informacdes, pretendemos buscar subsidios que comprovem ou
ndo a imparcialidade nestas editorias, a fim de confrontarmos a existéncia da tendéncia
relatada por Albuquerque nos dois Unicos jornais impressos diarios, no periodo da
corrida ao pleito municipal em 2008. Em consentimento com a afirmacdo de
Albuquergue (1998) sobre a manipulacao nas editorias de politica, por parte dos donos
de wveiculos jornalisticos, trés métodos de pesquisa foram seguidos para o
desenvolvimento deste projeto.

O primeiro método adotado € o de pesquisa documental, caracterizada pela analise
dos jornais impressos no periodo estabelecido, dezoito de setembro a dois de outubro de
2008. Por meio da analise destes jornais, questdes como espaco de cada candidato ao
pleito (Professor Almeri, Colbert Martins, Sérgio Carneiro e Tarcizio Pimenta) nas
editorias; contetidos sobre cada um dos participantes da eleicdo, manchetes, abordagens,
e toda exposicdo acerca dos mesmos foram apreciados como instrumentos de
observagdo do discurso parcial na apresentacdo das noticias e fatos relacionados aos
candidatos citados.

Este método foi utilizado também como fonte de acesso ao arquivo particular de
cada jornal, através de oficios, que possibilitou a aquisicdo dos jornais no periodo

estabelecido, com o objetivo de responder as questdes da pesquisa. Os jornais sao por
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esséncia documentos materiais e base para sustentagdo dos argumentos quantitativos e
qualitativos na obtencdo de quaisquer resultados provenientes da pesquisa.

Para alcancar intensidade nas respostas almejadas, foram entrevistados o0s
responsaveis no processo de divulgacdo das matérias relacionadas aos candidatos, e
como fontes diretores, reporteres e editores de politica de cada veiculo, e leitores, para
realizacdo das entrevistas em profundidade. Este método é, alids, presenca importante
em estudos de recepcdo de produtos jornalisticos e fundamentalmente auxiliara na
confeccdo de um video-documentario - midia que paralelamente pode ser utilizada - na
divulgacéo dos resultados desta pesquisa“.

Por entender que a televisdo é um veiculo de grande penetracdo social e
construcdo do senso coletivo, o videodocumentario foi utilizado para contextualizacao e
exposicdo das argumentacGes. Explorar uma outra maneira de amostrar os resultados
proposto contribuira para permitir maior visibilidade dos resultados a serem obtidos e
torna-se um aliado no processo de mobilizacdo e divulgacdo das informacdes adquiridas
com a pesquisa em questao.

Segundo Bill Nichols (2001), “A tradicdo do documentério estd profundamente
enraizada na capacidade de ele nos transmitir uma impressdo de autenticidade. E essa é
uma impressdo forte”. Com isto, a busca pela transmissdo da autenticidade e
credibilidade dos veiculos em questdo pode causar forte impacto na sociedade e
proporcionar a construcdo de um senso critico mais apurado, e baseado em outros
fatores, que ndo as matérias divulgadas nos jornais Folha do Estado e Tribuna Feirense,
no periodo que antecede as elei¢cbes municipais.

Entre as formas de documentarios, o modo participativo foi o escolhido, por
infiltrar os agentes, ou seja, existe sua participacdo e conscientizacdo de sua
interferéncia na realidade dos atores principais. Neste modo, 0 uso de entrevista é

apresentado em grande parte da producéo.

FUNDAMENTOS TEORICOS

Este topico tem como objetivo aprofundar o entendimento sobre o que é politica e
0 papel que ela desempenha na sociedade, além da definicdo do conceito que tera no
presente projeto, apos uma revisao das principais consideracfes desenvolvidas ao longo

da histdria sobre a temética.

4 Um videodocumentério foi produzido para auxiliar na comprovagéo dos resultados do tema proposto. Com duragéo
de aproximadamente 19min10
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Politica

A politica surge na Greécia classica, periodo da histéria humana no qual o pensar
mitico é substituido pelo pensar racional. Vrios foram os fatores que deram origem a
politica, o que de acordo com CHATELET; DUHAMEL; PISIER-KOUCHNER (2000)
se deve a época feudal da Grécia em que violentos conflitos existentes entre camadas da
populacdo impulsionaram as partes envolvidas a criar regras para 0 convivio social.
Desse motivo, surgem os conceitos fundadores essenciais para a politica: cidadania e
participacdo e as primeiras formas de governo.

N&o compete aqui e nem € o objetivo desse estudo verificar os fatores
pertinentes a criacdo de grupos, cidades, regras, que de forma generalizada afirma que o
homem, por natureza tem a necessidade de estabelecer lagos e criar vinculos com um
ambiente e com outros individuos. Enfim, a politica na Grécia antiga nasceu pela

necessidade de administrar as cidades. De pdlis surgiu a politica.

Cadigo Eleitoral para divulgagdo na imprensa

A midia impressa de acordo com o Codigo Eleitoral, na Lei 9.504/97, a partir de
1° de julho do ano da eleicéo, fica restrita qualquer tipo de propaganda, salvo o horario
eleitoral, conforme dispem os artigos. 44° e 45°, direcionados apenas ao radio e a
televisdo. Contrariamente a isto, na imprensa escrita, & permitida a divulgacéo, porém
ndo caracterizara propaganda eleitoral a divulgacdo de opinido favoravel a candidato, a
partido politico ou a coligacdo pela imprensa escrita, desde que ndo seja matéria paga,
mas 0s abusos e 0s excessos serdo apurados e punidos - nos termos do art. 22 da Lei
Complementar n® 64/90 -, sendo licito a reproducdo virtual das paginas do jornal
impresso na internet, desde que seja feita no sitio do préprio veiculo
independentemente do seu conteudo.

Conforme o Cddigo Eleitoral de 2008 - este que a cada elei¢do sofre alteracéo -
essa diferenciacao é dada a imprensa escrita pelo fato de possuir uma tiragem restrita a

uma determinada populacéo.

Jornalismo Politico
Segundo GOMES (2004) o jornalismo politico vive, desde as revolucGes
burguesas do século XVIII, de um discurso de autolegitimagdo em que afirma a sua

vinculagéo a esfera civil, no qual os interesses representariam ao mesmo tempo em que
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sustenta a sua independéncia e desconfianga com relacdo a esfera da politica, objeto da
sua vigilancia, sempre em nome do interesse politico.

Desta forma, é possivel esperar um jornalismo inteiramente interessado em
revelar os truques e magicas que o campo gera para 0 consumo das audiéncias da
comunicacdo de massa, em revelar o ator por tras da méscara e em romper o pacto de
ficcdo que sustenta o teatro da politica. Parte da atitude implicada nessa posicao é
verdadeira, pois o jornalismo politico mantém a sua costumeira resisténcia com relacdo

a esfera politica.

O fato de que na esfera de exposicao da politica constituida pela informacéo de
massa a politica se encena para as audiéncias do jornalismo deixa de construir
um problema. Ao contrério, o gosto do jornalismo pelo espetaculo parece se
tornar crescente, sobretudo depois do advento da televisdo. E se o jornalismo
busca desqualificar as encenacBGes protagonizadas pelos atores politicos é
porgue ele mesmo quer controlar o espetaculo cotidiano da politica (GOMES,
2001, p. 36).

Gomes aponta ainda como resultado das maquinagdes do jornalismo e politica, o
espetaculo politico, distinguido pela reunido espetacular dos atos, feitos, relacGes,
pessoas, circunstancias do campo politico conduzidos por politicos profissionais para
conseguir superar os bloqueadores do campo da comunicacdo. Em contraponto aos atos,
feitos, relacGes, pessoas e circunstancias da area politica espetacularizados pela
cobertura e edicdo dos agentes da esfera jornalistica.

Todavia, para Martins (2005) é preciso haver mudancas de estratégia no
jornalismo politico, baseadas no fato dos jornais serem assinados ou comprados por
leitores e assinantes ndo sO partidarios, como para aqueles que ndo se reconhecem em
partido algum, ou odeiam a politica. O que, segundo afirma, ja ocorre em alguns jornais
a exemplo da Folha de Séo Paulo e o Estado de Séo Paulo.

A consolidacdo do jornalismo politico, como objeto transformador e imparcial nas
editorias de politica dos jornais impressos, se deve por conta de muitos destes jornais
estimularem os repdrteres a escrever as matérias em um formato em que a noticia ndo €
apenas dada, mas também interpretada. O que nem sempre resulta positivamente,
porque faltam ao profissional a informacéo e a compreensao necessaria sobre o assunto.

Entdo, a interpretagdo acaba sendo substituida pela opinido ou pelo chute.

Parcialidade Jornalistica
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De acordo com a defini¢do encontrada nos diciondrios a palavra ‘parcialidade’ aparece
como “l. Preferéncia injusta™, consistindo assim, em tomar partido ou expressar
opinido injusta sobre determinados interesses e/ou coisa particular. Esta posicdo é
apontada pelo escritor Paulo Freire (1981) ao afirmar que o discurso parte quando
individuos “estdo comprometidos consigo mesmos, com seus interesses € com oS
interesses dos grupos aos quais pertencem”. Para ele, aqueles que dizem possuir uma
postura neutra frente a0 mundo ndo o sdo, e revelam medo em assumir um
compromisso. Philipe Breton (2003) faz observacbes para que sejam estabelecidas
barreiras que definam se houve ou n&o intencionalidade clara de argumentagéo no

discurso.

De certa maneira esta posi¢do é correta, pois 0 homem se voltou aos outros,
gragas a sua linguagem. Mas, para se exprimir melhor, é necessario dar a este
termo um sentido mais preciso e restabelecer, mesmo que um pouco
artificialmente, fronteiras para distinguir, do ponto de vista da comunicacao e
de sua intencionalidade, as agBes humanas que visam fazer partilhar uma

opinido, das agdes que buscam informar, seduzir... ou ainda dizer nada.
(BRETON, 2003, p. 59)

Neste sentido, Albuquerque (1998) critica o fato da cobertura da politica se
limitar a fatores de cunho extra-jornalistico, e cita como exemplos 0s interesses
politicos e econdmicos das organizacGes noticiosas, quando ndo consideram mais
profundamente questdes relativas ao processo de produg¢do da noticia. “A ndo
consideracdo de questdes referentes a organizacdo da producdo da noticia e das
concepcBes de noticiabilidade dos jornalistas impede que se discuta mais
profundamente o proprio problema da manipulagdo da noticia”. (ALBUQUERQUE,
1998, p. 12).

Relacdo da midia, politica e publico
A politica e a midia séo esferas distintas e autbnomas na sociedade. A politica

atua de maneira propria e métodos Unicos para conseguir seus objetivos e desenvolver o
seu papel social. Isso ocorre também com a midia, a cobertura dos meios de
comunicagdo ndo se restringem apenas a temética politica e tudo que gira em torno dela,
mas a todos os fatos tematicos produzidos pela e para a sociedade.

E valido ressaltar que midia e politica atuam em um determinado espaco e tempo:

as elei¢des. O que serd analisado é a cobertura realizada pelos jornais Folha do Estado e

® http://www.dicionariodoaurelio.com/Parcialidade. Acesso em 21 nov.2010
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Tribuna Feirense, durante o periodo de dezoito de setembro a dois de outubro de 2008,
com relagdo & disputa municipal para o cargo de prefeito. E nesse processo em que
podemos avaliar o potencial da politica de realizar-se utilizando a midia,
especificamente nos jornais impressos, e investigar como a midia se comporta durante
esse processo. Em suma expostos os conceitos e transformacdes da midia e da politica,
outro aspecto adentra esta temética, o publico.

De acordo com GOMES, este teria sido transfiguracdo dos valores publicos
democraticos, entdo, visto que a inserc¢do dos cidaddos no jogo politico se forma como
arena politica e se apdia nos processos de comunicagdo, os cidaddos seriam implicados
nos mesmos termos como espectadores passivos. Assim, a atividade suposta seria
apenas a da escolha em face de uma oferta de produtos politicos oferecidos no tabuleiro

dos meios de comunicacao.

O videodocumentério

Como ja& mencionado esta pesquisa poderd ser apresentada junto ao
videodocumentario, que foi concretizado apos as apuracfes dos dados citados nesta, que
tem a principal caracteristica mostrar os fatos de maneira mais aberta pela sua
ampliacdo interpretativa. Estudiosos a exemplo de Walter Sampaio (1971) destacam a
importancia do videodocumentario ao considerar que se trata de um estagio evolutivo
do telejornalismo. Pode-se observar que o videodocumentario € um género jornalistico
pouco explorado na midia televisiva brasileira, sendo uma linguagem usada com mais
freqiiéncia no cinema.

O documentario ‘Participativo ou Interativo’ € o que mais se enquadra ao
produto midiatico desta pesquisa conforme as conceituacdes de determinados autores.
Segundo Nichols (2005) o modo participativo tem uma caracteristica peculiar de
participacdo, na qual os produtores e cineastas sdo “infiltrados”, no filme. Ou seja,
existe sua participagdo e conscientizagdo de sua interferéncia na realidade dos atores
principais, uma vez que se torna ator social, 0 que se evidencia para o publico. Neste

modo, 0 uso de entrevista é apresentado em grande parte da producéo.

ANALISE DE DADOS
A partir daqui sera apresentado andlises qualitativas e quantitativas das 13 [treze]
edigdes publicadas entre os dias dezoito de setembro e dois de outubro de 2008, nos

jornais pesquisados, ou seja, o Folha do Estado e Tribuna Feirense. Em que graficos de
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amostragem numeérica das apari¢es dos candidatos nestes jornais impressos durante as

duas semanas que antecederam as elei¢des municipais em 2008, sera exibido.

O espaco cedido pelo jornal Folha do Estado para os candidatos

Primeiro dia avaliado, quinta-feira dezoito de setembro [ano XI — n°. 2.695], nos
deparamos com o aniversario de emancipagdo politica de Feira de Santana, tornando
esta a chamada de capa do jornal Folha do Estado “Salve ¢ terra formosa e bendita”,
ndo houve na pagina 2 — especifica da editoria de politica - matérias referentes ao
periodo eleitoral.

O dia seguinte aparece como chamada a visita que o governador fez a cidade nas
comemoracdes de seu aniversario e investimentos que 0 mesmo trouxe para o setor de
seguranga publica: “Novas viaturas para a seguranca de Feira”. Somente o candidato
Tarcizio Pimenta (DEM) foi citado nesta edicdo, a matéria titulada “Tarcizio é
homenageado durante comicio”, escrita pela assessoria do candidato, se prendeu na
linguagem conotativa para descrever uma caminhada realizada em um bairro de Feira de
Santana, de acordo com a noticia foi exibido um video com sua biografia. O texto é
empregado com um sentido poético, fazendo comparagfes entre sua infancia e uma
adolescéncia dificil. Finaliza com a agenda do candidato.

No sdbado, 20, o jornal traz uma enguete com a avaliacdo de eleitores sobre o
horério eleitoral gratuito, sem mencionar nomes de candidatos. Contudo traz a noticia
“Colbert ratifica compromisso em defesa do direito das Criangas e Adolescentes”,
também tendo como fonte a assessoria, esta seguida da agenda. Nesta edi¢do somente
Colbert Martins foi mencionado.

Nos dois dias seguintes, que correspondem ao domingo e a segunda-feira, 21 e 22
respectivamente, a publicacdo tem mais o cunho de uma revista de variedades e
geralmente ndo pronuncia sobre questdes politicas.

“Segunda pesquisa confirma primeiro turno” com essa chamada a edicdo de
terca-feira, 23, foi as bancas. De acordo com os dados da noticia a pesquisa foi realizada
pela TV Subaé e confirmava a vitéria do entdo candidato Tarcizio Pimenta em 5 de
outubro de 2008. A matéria foi ilustrada com as fotos dos quatro prefeituraveis. Na
coluna ‘Ponto & Virgula’ foi mencionado Colbert Martins, Tarcizio Pimenta e Sérgio
Carneiro, em notas separadas sobre o crescimento de campanha apds as carreatas.

A publicacdo do dia 24, preocupa-se em alertar sobre os locais das sessdes de

votacdo. Na coluna “Ponto & Virgula’ apenas o candidato Tarcizio Pimenta tem uma
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nota, ainda referente a pesquisa que confirmava sua vitoria em primeiro turno. Dos
quatro candidatos, Colbert Martins e Tarcizio Pimenta tiveram suas agendas divulgadas.

A edicdo de quinta-feira, 25, ndo foi encontrada nos arquivos do jornal. Sexta-
feira, 26, traz as matérias “Sérgio conversa com comerciantes da Avenida José Falcao e
Queimadinha” e “Tarcizio volta a dizer que esta preparado”, ambas escritas pelas
assessorias de campanha e seguida das agendas. A primeira fixou sua estrutura em
depoimentos dos comerciantes e de Sérgio, que destacou suas acGes de governo. A
segunda novamente fala da confianca de Tarcizio em sua vitoria no primeiro turno.

O ultimo final de semana que antecedeu as elei¢des de 2008 ndo teve chamadas
relacionadas a editoria de politica, porém no interior do jornal - péagina 2 — do
sabado,27, foi divulgada a agenda de trés dos quatro candidatos — Colbert Martins,
Sérgio Carneiro e Tarcizio Pimenta — e a noticia: “Tarcizio investe em corpo-a-corpo
nas ruas”.

Na terca—feira, 30, novamente o Folha do Estado divulgou outra pesquisa de
intencdes municipais, tendo como fonte o programa Radio Repdrter da Radio Subaé
AM - 1080 kHz -, também apontando Tarcizio Pimenta como vencedor em primeiro
turno. O texto de forma breve divulga as porcentagens de cada candidato.

Iniciando 0 més de outubro, estampa a capa a manchete: “Intolerancia zero para
a boca de urna”. Quanto aos candidatos a prefeito sdo citados apenas suas agendas.

Ultimo dia pesquisado pelo grupo, a quinta-feira, 2, teve como chamada de capa o
titulo: “Declarada guerra contra boca de urna”, ja em seu interior foi destinado espaco
para a matéria equivalente a chamada e espaco para trés dos candidatos: “Colbert
apresenta suas propostas a académicos da UNEF”, “Tarcizio Pimenta faz caminhada

i

nas Baraunas e Galiléia” e “Sérgio Carneiro visita Conjunto José Ronaldo”, todas

assinadas pela assessoria de campanha.

v"  Seguem abaixo os graficos numéricos e percentuais, respectivamente, de
mateérias relacionadas aos candidatos as eleicbes municipais em 2008, pelo jornal Folha do

Estado no periodo entre dezoito de setembro e dois de outubro.

Grafico 1:
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* Os graficos correspondem aos nlimeros de dias analisados e a quantidade de apari¢des ou

matérias divulgadas no veiculo Folha do Estado.

O espaco cedido pelo jornal Tribuna Feirense para os candidatos

“Sucessdo: Zé Neto grava em programa eleitoral de Sérgio; Colbert também tera
Lula”, com essa matéria exibida na capa de quinta-feira, 18, o jornal Tribuna Feirense
[ano X — n° 1.999], que também trouxe em destaque o aniversario de emancipagdo
politica de Feira de Santana [ “Feira festeja 175 anos’], citou a presenca do deputado
José Cerqueira Neto (Zé Neto) no programa eleitoral do candidato a prefeito Sérgio
Carneiro, pedindo votos para o petista. O presidente Luis Inacio Lula da Silva na mesma
época confirmava participacdo no programa eleitoral do candidato Colbert Filho.

Na edicdo de sexta-feira, 19, a matéria relacionada a eleicdo municipal da cidade,
foi “Wagner antecipa apoio explicito, caso um dos candidatos avance”, esta ressaltou a
prioridade de Wagner em apoiar o candidato petista.

No sabado e domingo, 20 e 21, que o Tribuna ia as bancas com apenas uma
edicdo suprindo os respectivos dias. “Eleicdo causa mais de 170 representagoes”,
matéria que dava énfase a presencga dos candidatos prefeituraveis no ministerio publico,
pelo fato resultante de troca de ofensas entre os mesmos. Seguida da matéria que
relatava o programa eleitoral de Colbert Filho, com a chamada “Programa de Colbert
orienta eleitor a ndo votar em ‘“quem ndo cumpre”, 0 texto fazia referéncia ao

descumprimento de um acordo por parte do governador Jaques Wagner com o partido
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PMDB. “Colbert reage, Geddel fica furioso, mas Lula ainda ndo fez “reparo”,
direcionada ao manifesto do entdo ministro Geddel Vieira Lima por causa da aparigéo
do presidente Luis Inacio Lula da Silva no programa eleitoral de Colbert Martins.

N&o encontramos jornais referentes ao dia 22. A edi¢do de terca-feira, 23, trazia
como chamada de capa “Sérgio cresce 6 pontos, Tarcizio lidera”, pesquisa de opinido
publica que foi o assunto abordado numa das matérias divulgada pelo impresso nesta
data. A noticia da chamada mostrava o crescimento do candidato petista, porém o
candidato democrata mantinha-se na lideranca. O titulo da matéria deixava claro o foco
da pesquisa. “Grupo Sérgio vai a promotoria queixar-se do programa de Tarcizio”,
com texto explicitando o descumprimento de um termo de compromisso, com 0
candidato a prefeito Tarcizio Pimenta, referente as ofensas pessoais ao candidato Sérgio
Carneiro.

Na quarta-feira, 24, ndo houve divulgacdo de matérias politicas. Entretanto o dia
seguinte, quinta-feira, 25, a chamada: “Colbert e Sérgio em confronto”, aparece sob
uma charge dos dois candidatos, o que no interior do jornal recebeu outro titulo,

’

“Guerra fria” entre Colbert e Sérgio”, e direcionava-se a disputa pelo apoio do
presidente Lula aos partidos politicos de ambos. De igual teor, mas separada a noticia
“Lula ndo pede voto, mas mensagem satisfaz Colbert”, abordava a participacdo do
presidente Lula no programa eleitoral de Colbert Martins, fato que deixou o candidato
exultante.

Sexta-feira, 26, abordou somente assuntos referentes ao assedio dos eleitores para
com os candidatos, no sentido de obter favores politicos e ‘favores’. Dia 27 e 28, sabado
e domingo, a edicdo trouxe na pagina 2 uma matéria focando na irreveréncia da
propaganda eleitoral de vereadores, e somente em outro caderno — Contexto — disp6s da

’

nota “Ronaldo, anjo de guarda de Tarcizio”, ressaltando o apoio do ainda prefeito José
Ronaldo de Carvalho ao candidato Tarcizio Pimenta. Nao encontramos nos arquivos a
edicéo correspondente ao dia 29 de setembro.

“Fim de campanha tem debate e pesquisa”, foi a chamada de capa da edigdo de
quarta-feira, 1°. O titulo interno desta matéria foi “Dias decisivos na campanha
eleitoral”’, que designava o fim da campanha eleitoral para prefeito em feira de Santana
divulgando o resultado de pesquisas e 0 momento mais esperado para os eleitores, que
foi debate politico na televiséo.

O Tribuna Feirense foi as bancas na quinta-feira, 2, com a chamada “Hoje tem

debate na TV, ilustrada com a charge do candidato Tarcizio Pimenta, ‘simulando’ uma
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metralhadora. Seu titulo interno “Debate mais esperado da campanha” exp0s que 0
candidato Tarcizio
Pimenta ndo compareceu a nenhum dos debates nas radios, sendo sua presenca a mais
esperada. Ainda nesta edicdo o jornal divulga uma curiosidade “Primeiro debate, em 88,

foi polarizado entre Sérgio e Colbert “Pai”.

v" Segue abaixo os graficos numéricos e percentuais, respectivamente, de matérias
relacionadas aos candidatos as elei¢des municipais em 2008, pelo jornal Tribuna Feirense

periodo entre dezoito de setembro e dois de outubro.

Gréfico 1:
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* Os graficos correspondem aos nimeros de dias analisados e a quantidade de apari¢fes ou

matérias divulgadas no veiculo Tribuna Feirense.

CONCLUSAO

Baseados nas entrevistas realizadas, nas pesquisas documentais, assim como nas
consideracOes dos referidos autores, foi possivel notar peculiaridades divergentes na
cobertura das eleigdes municipais de Feira de Santana, em 2008, por parte dos jornais

impressos Folha do Estado e Tribuna Feirense. Ao analisar as edigdes a cobertura dos
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jornais ou divulgacao das mateérias relacionadas aos candidatos ao pleito, Almeri Bastos,
Colbert Martins, Sérgio Carneiro e Tarcizio Pimenta, notou-se determinados fatores de
interferéncia neste processo.

Entre estes, destaca que ambos nédo realizam cobertura independente nas edicGes
das paginas de politica, ficando a mercé das assessorias para publicacdo dos releases
relacionados ao dia-a-dia de cada candidato, ou noticias e fatos que os cercam. Apenas 0
jornal Tribuna Feirense apresenta algumas matérias independentes e informativas.

E sabido que a imparcialidade no jornalismo é na teoria, um mito, esta é também a
mais pura verdade e um desafio didrio dos veiculos de comunicacdo de maneira global.
Nos dois jornais avaliados seus responsaveis afirmaram que buscam a neutralidade,
mesmo com toda a subjetividade de seus proprietéarios, também diretores, e no caso do
Tribuna Feirense, editor, com veeméncia. Entretanto, além da subjetividade inerente ao
ser humano, outros aspectos influenciam diretamente no processo das politicas de
cobertura, em especial do jornal Folha do Estado, que tem como diretor um articulista
politico declarado, ex-vereador, ex-deputado estadual, membro de grupo politico
partidario, e empresario.

Né&o se pode afirmar que por conta destes fatores o jornal Folha do Estado realiza
uma cobertura voltada em sua maior parte a divulgacdo de matérias e noticias referentes
ao candidato democrata, Tarcizio Pimenta, mas podemos ressaltar que nesta selecédo do
que é ou ndo relevante para a sociedade, a edicdo do jornal ndo consegue éxito na
proposta de ser um veiculo isento. O espaco ofertado para os candidatos nos dias de
analise ndo foram igualitarios, e houve perceptivelmente, conforme demonstram os
gréficos e analises detalhadas anteriormente.

Porém, é notdrio que o veiculo realizou uma cobertura politica tangente a essas
eleicBes maior que a do jornal Tribuna Feirense, que demonstrou também desequilibrio
no que se refere a quantidade de matérias veiculadas sobre os candidatos, ou seja, ndo
ha critérios especificos relacionados a espacos igualitarios para os candidatos e suas
assessorias. O que existe sdo escolhas do que consideram relevante para a sociedade. E
ai que nas entrelinhas dos jornais, podemos perceber diferencas.

Os jornais citados ndo foram imparciais em sua totalidade nestas coberturas, se
considerar colocagdes de autores citados nesta pesquisa, quando delimitam que fatores
que contribuem para a parcialidade jornalistica, principalmente quando tem como dono

um membro infiltrado na politica. Lograr éxito na pratica da imparcialidade,

15



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

especificamente na politica, simbolizaria a quebra de um paradigma que se infiltrou nos
veiculos de comunicagdo no Brasil, o partidarismo.

Nestas coberturas observa-se ainda que as matérias publicadas no jornal Tribuna
Feirense, ainda que tenham sido maiores em quantidade para o candidato Colbert
Martins (PSDB), tém carater mais informativo, isento e de criacdo propria, ou seja,
utilizam critérios de relevancia social baseado em ideologias jornalisticas que visam a
informacdo. Enquanto o jornal Folha do Estado tem como criacdo propria apenas a
coluna “Ponto e Virgula”. Assim, os critérios do que ¢ “interessante” para o leitor se
limita na emissdo de releases das assessorias politicas.

Com estas consideragbes, 0s jornais supracitados necessitam reavaliar seu
posicionamento jornalistico em cobertura de eleicdes municipais. Divulgar apenas
matérias de assessorias ou cobrir parcialmente o pleito, limita o veiculo a seguir roteiros
estabelecidos pelos assessores de campanha ou imprensa, e ndo com a visao geral dos
fatos. Isto implica diretamente em influencia do jornal para com o leitor, o que pode ser
fator crucial na decisdo de votos em uma eleicdo.

O jornal Folha do Estado é atualmente o unico veiculo diario impresso de Feira de
Santana, porém, em 2008 o jornal Tribuna Feirense também seguia a linha diaria, e hoje
apresenta edi¢cOes semanais. Ainda assim, ambos 0s jornais se consolidam na cidade
como veiculos de comunicacdo impressos de grande alcance para aquisicdo de noticias.
Por isto precisam se utilizar do “quarto poder” da maneira mais imparcial e verossimil
possivel, objetivando levar ao leitor e eleitor informacfes de qualidade, sem quaisquer
resquicios parciais na manipulacdo das informacdes sobre os candidatos nas elei¢cGes
municipais, preferéncias e privilégios.

Os entrevistados apresentaram suas concepcdes. A maioria considera que o jornal
Folha do Estado demonstrou parcialidade de maneira explicita para o candidato
democrata Tarcizio Pimenta. E apontam o jornal Tribuna Feirense como imparcial em
determinados aspectos, como linguagem, abordagem das noticias, e desenvolve textos

préprios, evitando o uso de releases de assessoria de campanha.
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