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RESUMO

Estudo comparativo sobre os géneros de progranpaedominantes na TV Publica da
Argentina e do Brasil, ambas mantidas pelo Podectio de cada pais. O foco é o
perfil geral da programacéo e os géneros predong@sanom o objetivo de avaliar os
pontos de convergéncia e/ou divergéncia entre arflaae-se das seguintes questdes: a
programacao atual, dos dois canais, ainda refletarater educativo e politico que
norteou sua criagcdo? Até que ponto os conteudossemam a diversidade cultural e
politica desses paises ou continuam atreladosadidéides politicas? Conclui que o
carater educativo e politico que norteou a criaiggsas emissoras mantém-se até hoje,
0 que pode servir aos governos de ambos os paises wma forma de controle dos
conteudos veiculados.

PALAVRAS-CHAVE: Argentina; Brasil; géneros televisivos; TV edueati TV
publica.

1 INTRODUCAO

A televisdo consolidou-se como uma das principaisés de expressao cultural
na Ameérica Latina, a partir da segunda metade dol®éXX, o que se explica
principalmente pela forca da oralidade dos génwlevisivos e pela assimilacdo de
elementos e caracteristicas das culturas poputkreontinente. Por se tratar de um
veiculo dindmico, a televisdo conseguiu adaptarsseudancas sociais desencadeadas
nesses paises, provocar ela propria mudancasaisl®rincluir em seu repertorio os
temas, linguagens, enquadramentos e abordagen®reunéncia com 0s anseios de
seus diferentes publicos. Uma variedade de gémkrqwogramacao, especialmente a

teledramaturgia e os programas populares, auxiesta tarefa.
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Argentina e Brasil exerceram expressiva liderarg@nocesso de consolidacao
dos géneros televisivos no contexto latino-amedcao lado de outros paises como
México, Colébmbia e Venezuela. O predominio damtelelas em todo o continente é
um exemplo das similaridades entre as nacOes Jatmericanas. Apesar das
especificidades de cada pais, as quais ndo fazeendmescopo deste pahete modo
geral, os sistemas de informacdo de carater pultmmpdem-se por distintas
modalidades de radiodifusdo. Por isso, podem t&ewir como canais para a
comunicacao participativa, ao favorecer e estimalademocratizacdo da midia -
especialmente no ambito de uma agenda de desemeoiid regional - como também
para acdes politico-governamentais, de acordo cone® ideoldgico decorrente da
atuacao do grupo dirigente de cada pais (Mored®H)R

Considerando esse contexto mais abrangente, afaesEn uma analise
comparativa da TV Publica Argentina (Canal 7) eTd¥aBrasil, emissora da Empresa
Brasil de Comunicacéo (EBC). O estudo tem como &operfil geral da programacéao e
de seus géneros predominantes, numa perspectiv@acdboaal, com o objetivo de
avaliar os pontos de convergéncia e/ou divergémeieoncepcao geral da programacao
de ambos os canais. Para tanto, parte-se das wsguinestdes: a analise da
programacao atual, dos dois canais, ainda refletarater educativo e politico que
norteou sua criacdo? A grade de conteudos revdiaios de que essas emissoras
podem servir aos governos de ambos os paises asma fle controle dos contetdos
veiculados? Até que ponto a programacdo dessedsceg@esenta a diversidade
cultural e politica desses paises ou continuartadte a finalidades politicas?

Do ponto de vista tedrico, sdo utilizados os cdonsede género e de matriz
cultural como base para uma avaliacdo geral doéqaresentado aos telespectadores
de cada canal. A partir desses conceitos, a id@stabelecer quais sdo as matrizes
culturais que norteiam a producdo das emissorasne elas se articulam numa grade
semanal de producdes televisivas. Para o levantantws dados, foi realizado o
monitoramento da programacéo das duas emissorgerioulo de 21 a 27 de marco de
2011, a partir das informagfes constantes no sintbas. O pressuposto que orienta o
estudo é o de que as emissoras publicas de TVdoisspaises em questdo, séo
herdeiras da tradicdo educativa, cuja marca pmahdg a tutela do Estado. Por isso,

antes da andlise da programacao, apresentamosews fnorama histérico sobre os

4 Para mais detalhes sobre a organizagao atualkdgstEmas ver MOREIRA, 2010 e INTERVOZES, 2009.
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antecedentes dessas emissoras, a fim de conteatualestudo, mas sem pretensdo de

apresentar uma cronologia completa.

2 TV PUBLICA NO CONTEXTO LATINO-AMERICANO

As TVs publicas tiveram origem na Europa por iriicea do Estado. Seja na
Franca, na Alemanha ou na Inglaterra, todas namcesdatais, tendo o controle por
parte dos governos naciormai®o outro lado do Atlantico, nos Estados Unfidas
governo participou da implantacdo da radiodifuséma regulador da disputa, ndo
como mantenedor dos veiculos de comunicagao, sejdificos ou privados (Silva,
2009, p.138). Na América Latina, a televisdo chegmaianos de 1950, mas 0 processo
ocorreu de modo diverso nos varios paises. Conféwila, oficialmente, foi o México
gue inaugurou as transmissbes na regido, em 3lgdstoade 1950, com um
pronunciamento do entdo presidente mexicano, Miglezhan Valdés. “No inicio, trés
empresarios receberam concessdes de canais [aaeeim as transmissoes. Televisdo e
governo mexicano tinham uma relagdo muito estr¢ftaila, 2008, p.33).

No Brasil, houve a emergéncia da TV comercial emmgiro lugar, com a TV
Tupi, do empresario Assis Chateubriand, em 18 tkrdeo de 1950, e que seguiu 0
modelo desenvolvido nos Estados Unidos. No Chike, pameiras transmissdes
aconteceram também na década de 50, mas a empesorra, de propriedade da
Universidade Catélica de Valparaiso, comecou suasdades apenas em 1959
Argentina, Coldmbia e Venezuela, por sua vez, cana®g as transmissdes televisivas
com emissoras estatais, sob forte influéncia degrgos da época, também na década
de 50 (Silva, 2009, p.98; Avila, 2008, p.34).

Argentina, Colémbia, Chile, México e Venezuela, taoto, compartilham a
origem estatal da televisdo e também o processtutdedessas emissoras por se
desvencilharem da influéncia dos governos ao lodgotempo, sem, no entanto,
sucumbirem ao modelo do mercado (Hernandez, 200487)p Na Argentina, as

transmissdes experimentais de TV comecam na dé&badE40, especialmente em

® No pés-guerra, o fortalecimento da democracia @didania impds o controle publico da comunicagémior
participacéo da sociedade na gestdo das emissarasagdo de conselhos representativos. Esse é&xaplrou-se

a BBC inglesa, France Televison, RAl italiana, RTP deugal, ARD e ZDF, ambas na Alemanha, TVE espanhola,
entre outras. Na Europa, somente depois surgirafiYagomerciais.

® Inicialmente, as emissoras tinham um carater Jesglalhadas pelo grande territério norte-americanitas delas

de carater comercial e outras pertencentes a sideeles e fundagfes sem fins lucrativos. Com o pdedampo,

as condi¢Bes de competicdo econdmica levaram &tracdo do mercado de midia e a supremacia des red
comerciais em termos de audiéncia e capacidadeodagiio.

7 Informagdes disponiveis no sitetp://www.13.cl/corporativo/corporativo.htm
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universidades As emissoras brasileiras desenvolveram-se nogere crescimento
industrial e urbano acelerado no Pais, superandadim como principal fonte de

informac&o em poucos anos (Mattos, 2002, B.26)

3 GENEROS TELEVISIVOS NA TV PUBLICA

Os géneros constituem o ponto de articulacdo @straspectos econémicos e
culturais dos bens produzidos pelas industriasu@ift. A audiéncia € quem da os
parametros para os produtores e a leitura das $osim@olicas ocorre pelo contrato de
leitura estipulado pelo género, ou seja, ha unexdependéncia entre as instancias da
producéo e da recep¢do O género, portanto, é a ponte entre as esfarpsodiucéo e
da recepcao, com interferéncias multiplas sobreaamb

Martin-Barbero (1995, p.66) situa o género comanel#o de mediacdo entre
produtores, produtos e receptores culturais, e celmamento de articulacdo de duas
l6gicas: a do produto e a dos usos sociais (ssj@toeceptores). Assim, 0S géneros
congregam, na mesma matriz cultural, referencimsuns tanto a emissores e
produtores como ao publico receptor. Esta andlisghaase a conceituacdo de
Guillermo Sunkel (1985), seguindo a proposta quentifica as matrizes simbdlico-
dramatica e racional-iluminista na formacdo daucalipopular em nosso continefite
A matriz simbdlico-dramatica representada pelaas' populare$ seria expressa em
uma concepcéo religiosa do mundo caracteristiceodfunto de imagens barrocas da
Igreja Catolica trazidas pelos colonizadores eursgpara o continente

8 Mas a histéria da televisdo naquele pais comdetivamente, em 17 de outubro de 1951, com a prmei
transmissdo, viabilizada por Jaime Yankelevich & pmgoverno peronista. Naquele dia comemorava-se® o 6
aniversario do Dia da Lealdade Peronista. A trass#ai do discurso de Eva Per6n ao publico foi ogirorevento
transmitido pela TV. As emissoras comerciais clegaapenas em 1960, ainda que o canal estatal sseeita
patrocinios e publicidade de empresas desde o ifBciero, 2011).

® O autor considera que a consolidagio do mercageoodetos industrializados estimulou o investimgmiblicitario

e as tevés conseguiram se tornar economicamens/Zomo empresas comerciais.

100 género proporciona aos produtores (e quem estiwolvido no processo produtivo, como autoresiadares,
atores, etc.) pautas ou padrdes da producdo disguesaos destinatarios (espectadores), canomasppaceber o
texto de uma forma mais legivel e previsivel, assdmmelhor a sua cumplicidade como receptor (Janéh993).

1 Em permanente tens&o, cada matriz implica difesenépresentagées do popular e diferentes tipdsrdwas
simbdlicas. O desenvolvimento dessas matrizes, Barkel, também é um fendmeno histérico, relacionad
colonizacédo e formacédo dos Estados Nacionais appdependéncia, que acompanha a constituicdo qzoldths
classes populares e seu reconhecimento pelas. dljjesar de restringir sua analise aos produtosljisticos, o
referencial proposto por Sunkel é aplicavel a queldgipo de produto simbdlico, inclusive aos fic@ads.

12 Nesta matriz, a riqueza das imagens opde-se @rmlilos conceitos, gerando dicotomias bésicas katre e
maus, ricos e pobres, paraiso e inferno, etc. Andtiaacdo das figuras religiosas e a exaltacdocodaarmelha,
representando o sangue, o sofrimento e o maréran dourado, representando o ouro, o bem-estagqueza e o
prazer, tiveram um grande impacto sobre os indgyeleacontinente, detentores de culturas ndo letretabém
baseadas nos rituais e nas cerimdnias, no impacstimtos primarios e no uso das cores (SUNKEIB51$.49-50).
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Ja a matriz racional-iluminista, segundo o auttadd, é introduzida na cultura
popular como um elemento externo, a fim de transfora matriz original considerada
atrasada e superada. Laica e anti-religiosa, essaznem base no lluminismo e no
racionalismo desenvolvidos na Idade Moderna nafgueoseus elementos basicos sao:
a razdo — meio de atingir os objetivos — e o pssgre- fim da historia de qualquer
cultura. A educacdo ¢ um meio fundamental parac@anak da cidadania politica e de
superacdo da barbarie, expressa pelo povo e psrpsaacas ndo racionais. Assim, a
linguagem bésica dessa matriz é a da generalizagdparticular sé tem valor quando
transformado em tipic¢d

Na perspectiva adotada neste trabalho, acredigaseessas duas interferem na
producio televisiva, tanto em canais comerciaignigu nas emissoras publicas. E
oportuno lembrar que a analise de Fuenzalida (280@)e as matrizes histéricas que
configuraram a programacdo dos canais publicos oinente latino-americano:
educacional-formal (2002, p.160); matriz da alt#uca e debate académico (2002,
p.166); e a matriz da propaganda politico-govermaahe(2002, p.173). A terceira
matriz baseia-se, segundo a perspectiva destas@an&@m uma peculiaridade dos
regimes democraticos latino-americanos: a confusdtoe a instituicdo Estado e o
partido politico que est4 no govetfioA partir desse referencial, vejamos como se

organizam as emissoras publicas de Argentina el Beasa desta reflexao.

4 TV PUBLICA NA ARGENTINA E NO BRASIL

A criacdo do sistema publico de televisdo na Aigantcomo destacamos
anteriormente, conectou a iniciativa privada e tadis com énfase para este ultimo.
Atualmente, arVv Publicaé a emissora publica argentina, com sede em Busines e
com presenca em 99,5% das redes de cabo do Raisgdal295 repetidoras analdgicas.
A emissora faz parte d@adio y Television Argentina (RTAmpresa estatal que tem o
controle das 40 estacdoes dRadio Nacional ArgentinaO canal “oferece uma

programacao plural, baseada em critérios de quidigaequilibrio entre informacéao,

13 A principal forma de disseminacdo da matriz calturacional-iluminista foi a escola moderna de mass
desenvolvida pelo Estado e que introduziu idedlogias politicas de corte iluminiStamarxismo, anarquismo,
liberalismo e radicalismo (SUNKEL, 1985, p.46-4Deste modo, os veiculos racionais-iluministas adotana
linguagem abstrata, conceitual, com uma estétida, s&ujos atores sdo a classe operaria e 0S capP®ncom
conflitos que se desenvolvem num espaco publicolitiqn, sempre em oposi¢cdo aos patrdes. Sdo medigm
tematica iminentemente politica (SUNKEL, 1985, p.53

4 No Brasil, muitos autores identificam tal tendérmian um conceito de patrimonialismo adaptado de Waker.
Nessas formulagBes, entre as quais se destac&aydaundo Faoro, o patrimonialismo significa a apgeggéio do
publico com fins privados por determinados ageptditicos.
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formacdo e entretenimentd” A emissora faz parte também do Conselho Federal d
Televisdo Publica da Argentitfa

Ainda segundo as informac¢@es oficiais da emissswdpngo de sua historia, o
canal alternou diferentes estratégias de prograagin momentos em que houve
prioridade para a competicdo com 0s canais conereiautros em que aprofundou o
seu carater complementar, com énfase para a promoagtural. A programacao, ao
longo desse periodo, sempre teve um carater infmonaeducativo, cultural e de
entretenimento.

Do mesmo modo como na Argentina, o que se denomiBRublica no Brasil
teve origem politica, ou seja, a partir de inigiasi do Estado. Em suma, nascida como
televisdo educativa no Brasil, a TV publica tem suoa génese a idéia de levar
conhecimentos ao publico que ndo era atingido @stala formal. Os telecursos e as
propostas de ensino a distancia foram a tbnica ubs primeiras décadas de
desenvolvimentd. A TV Brasil foi criada oficialmente por meio daedlida Proviséria
398/07, como um dos canais da Empresa Brasil deu@icatdo (EBC). A EBC, por
sua vez, foi criada a partir da fusdo de duas tesasi governamentais ja existentes; a
Radiobras, de perfil estatal, fundada em 1975, Associacdo de Comunicacao
Educativa Roquette Pinto (ACERP), mantenedora d& Bvasil (RJ), da TVE do
Maranhé&o e da Radio MEC (Santos e Stevanim, 20101p

A emissora conta com um Conselho Curador, defimpgta EBC como
instrumento de controle social, conforme documenfiial: “é integrado por

representantes de diferentes segmentos da societtadedas as origens, social,

15 0 canal iniciou suas transmissdes regulares embdembro de 1951, com o nome de LR3 Radio Belgraho T
apresentando uma programacao entre 17h30 a 22k.mais tarde, comegou a operar com a identidad&82 TV
Canal 7, e foi integrado ao Servi¢o Oficial de Raiflimdio. Em 1980, iniciou suas transmissdes em c&ms2001,

0 Canal 7 tomou parte no Sistema Nacional de Meitdid®s, junto com a Radio Nacional, as estacdeSatvico
Oficial de Radiodifusdo e o Servigco de Radiodifusdgeftina no Exterior (RAE). Desde 2009, juntamermie @
Radio Nacional e o ERA, além de nove emissoras caagrpassou a fazer parte da Radio e Televisdontirge
Sociedade do Estado (RTA S.E.), 6rgdo que regulsepscos de comunicacdo audiovisual em todo o Pais.
diretoria da RTA é composta por um presidente eosairetores designados pelos diferentes podetataiss Um
deles é indicacdo do Poder Executivo Nacional, ddis designados pelo Conselho Federal de Comunicacao
Audiovisual e dois pelos parlamentares que formamireoria no Congresso. Na estrutura hierarquica rd@iay
abaixo deles estdo os demais diretores das angesifesas da RTA, como os diretores de administracfioancas,
juridico, de relagdes institucionais e de tecnalogi

18 Informag6es disponiveis em:
http://www.tvpublica.com.ar/tvpublica/instituciorrah=9&t=TV%20P%C3%BAblica&tag=tvp.institucional.aceica
e&opt=1&order=fecha_asécesso em: 01/0411.

17 A maioria das emissoras surgiu por iniciativa deegnos estaduais. Entretanto, com o passar dmtemp
programacéo foi deixando de ser explicitamente &tiliace pedagdgica, privilegiando contedidos quérian como
uma forma de educacéo complementar. No Brasil, fuséo entre as denominag¢fes das emissoras — ediicati
publica ou estatal — constituiu-se, historicameptegue, na pratica, as emissoras incluem carsiitass comuns aos
trés conceitos (Lobato, 2004, p.61-62).
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profissional, étnica e regional”. O conselho é costp por 22 membros: 15
representantes da sociedade civil, quatro do Govémederal (representantes dos
ministérios da Educacdo, Cultura, Ciéncia e Tegiale Comunicacdo Social), um de
cada casa do Congresso Nacional e um funcionareEngaesa. Eles tém mandato de
quatro anos, com renovacao a cada dois*&nos

A partir dessa breve explicacdo sobre a estrutasacdnais, partimos, agora,

para a andlise da grade de programacao das ersissteaionadas para este estudo.

4.1 Géneros de programacao da TV publica argentina

Em termos de conteudo, a proposta da TV Publidaréaer “uma programacao
plural e diversa, com o objetivo de representao toderritério nacional, baseada em
critérios de qualidade e equilibrio entre informmcirmacéo e entretenimentd” A
grade de programacéo reflete, de fato, a pluraidada diversidade, bem como o
relativo equilibrio entre géneros televisivos redaadas a informacédo, formacédo e
entretenimento, os trés pilares conteudisticosmdasera em exame. Dos 49 programas
fixos de sua grade, distribuidos em 168 horasatestnissdo semanal, dez apresentam
contetdos informativos (jornalismo), 22 priorizarfoemacao do cidaddo, combinando
seus conteudos com entretenimento (culturais, tisfandebates/entrevistas,

ciéncia/saude, meio ambiente, etc).

Tabela 1: Grade de programacéo daV Publica

Temas Seg Ter |Qua | Qui |Sex | Sab Dom Semanal Percentual
IAgricultura e Pecuaria 1h 1h 1h 1h 1h Oh Oh 5h 2,98%

18 Indicados pelo Presidente da Republica, os 15 twises que representam a sociedade civil séo palidades
que, em seu conjunto, expressam a pluralidade id&ep, formacdes e experiéncias profissionaigienis regionais
e inclinagBes politicas. Cabe ao proprio Consellegegl seu presidente e aprovar seu regimento. Rasaty o
rodizio dos integrantes, metade dos atuais corisedhga EBC tem mandato de apenas dois anos. Adedsiprevé
que, em suas préximas renovacdes, o Conselho fatzultas a um conjunto de entidades representatieas
diferentes setores da sociedade para elaborataadiés indicacdes. E prerrogativa do Conselho Curagoovar
anualmente o plano de trabalho da EBC, aprovar enavse aplicacéo da linha editorial e acompanhaieulacéo
da programacao, fiscalizando e fazendo recomendai@®acolhimento obrigatorio pela diretoria-executPodera
ainda, por deliberacdo da maioria absoluta de seusbros, emitir voto de desconfianca a diretoriaaaum diretor
em particular, sendo que a segunda adverténciiaigsnecessariamente em afastamento do diretsu@ ou, se
for o caso, de toda a diretoria. Outro mecanismaatgrole social € a Ouvidoria da EBC, consideradis mim
instrumento de controle e participacdo da sociedAdEV Brasil conta ainda com um servico de atenditmeao
telespectador, vinculado a Ouvidoria. A fungdo davioria € complementar a atividade do Conselhoauor,
recolhendo e buscando respostas da diretoria éxa&cas criticas, reclamacdes e sugestdes dos detadpres,
ouvintes e usuérios dos canais da EBC.

9 Informag6es disponiveis em:
http://www.tvpublica.com.ar/tvpublica/instituciorfah=9&t=TV%20P%C3%BAblica&tag=tvp.institucional.aceica
e&opt=1&order=fecha_ascNo original: “una programacion plural y diversan el objetivo de representar a todo el
territorio nacional, y esté basada en criteriosalielad y equilibrio entre informacion, formaciéregtretenimiento”.
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Ciéncia/Saude 1h 1h 1h 1h 1h 1h Oh 6h 3,57%
Civismo Oh Oh Oh Oh Oh 30min | Oh 30min 0,30%
Debates/Entrevistas Oh Oh Oh Oh 1h15 2h Oh 3h15 1,93%
Documentarios Oh Oh Oh 2h 1h13 30min 30min 4h45 2,83%
Educativos Oh 1h 1h Oh Oh 30min| 30min 3h 1,79%
Esportes 5h30 1h 1h 1h 5h30 9h55 3h30 27h25 16,32%
Infantis 2h 3h 3h 2h 2h 45min | Oh 12h45 7,59%
Jornalismo 4h45 8h 8h 7h 5h 1h45 2h35 37h05 22,07%
Meio Ambiente Oh Oh Oh 1h05| Oh 1h Oh 2h05 1,24%
Programas culturais 9h35 8h50 8h50 8h45 6h20 5h2b 13h45 3061h 36,61%
Programas religiosos| 10min| 10mjn 10min 10min 10min 10mjnh1l@ 3h10 1,88%
Turismo e viagens Oh Oh Oh Oh Oh 30min 1h 1h30 0,89%
24h 24h [24h | 24h | 24h | 24h 24h 168h 100,00%

A analise da grade de programacdo da TV Publicandirga mostra que seu
perfil se aproxima de uma emissora comercial gésefd, com uma gama
diversificada de conteudos. Provavelmente, suecipah diferenca em relacdo a um
canal privado seja o predominio do género prograsulsrais (36,61%) em sua grade
semanal. Entretanto, os dois géneros seguintesaligmo (22,07%) e esportes
(16,32%) s&o tipicos de emissoras abertas priv&tiaportuno, contudo, fazer alguns
comentarios sobre esses trés géneros predominhlutesnso da programacao cultural,
chama atencdo o espacgo destinado a obras de feg@ecialmente filmes, utilizados,
sobretudo, para preencher o horario da madrugaolgpelodo de monitoramento da
programacad, por exemplo, foram exibidos vérios filmes, ergtes: Diario de uma
camarera de Luis Bufiuel;Solaris de Andrei Tarkovskylos inadaptadgsde John
Houston;Vertigo, de A. Hittchock efeoremade Paolo Passolini. Foram cerca de dois
filmes por dia, numa média de 5 horas diérias @aerAlém disso, a programacao
cultural abrange seriados de ficcdo, musicaisr@asnia, tango e musica classica.

Os noticiarios, que ficam em segundo lugarartking da grade, compreendem
telejornais comentados de longa duracdo a boletais curtos, distribuidos das 7h as
Oh. O primeiro telejornal do dia, denominadigsion 7 Mafanapossui 1h30 de duracéo,
com noticias, entrevistas, comentarios e prestag&ervicos. Na realidade, apresenta o
formato de uma revista de variedades, mas como fac@tualidade. O segundo
telejornal do dia, d/ision 7 Mediodia exibido as 13h, conta com 1h de duracéo e é
mais concentrado em reportagens nacionais e igienas. A terceira edicdo noticiosa,

0 Vision 7 Central exibido as 18h, com 45 minutos de duracado, atas noticias do

20 Conforme Dominique Wolton (1996), a televisdo galisa, com uma grade de programacdo direcionada a
diferentes publicos de acordo com o horario, ogdassemissoras de carater segmentado, que apresedt sua
producao voltada para uma faixa de publico especifi
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dia, reprisa as principais reportagens e mescla comentarios de entrevistados
(especialistas e convidados) e colunistas da @d&amissora, ou seja, jornalistas de
renome. A Ultima edi¢é@o informativa,Mision 7 Medianocheexibido as 0h45, com 30
minutos de duragéo, faz um resumo do noticiariaidoe antecipa as informacdes da
amanha seguinte, especialmente os temas previgagesada). O jornalismo também
ocupa espaco expressivo na programacdo do finaedena, tal como ocorre nas
emissoras comerciais, com duas producdes exibidas damingos. A primeira,
intitulado “6, 7, 8”, com 1h35 de duracéo, apresenta debates sobrs tienaualidade,
incluindo a cobertura e atuacédo dos préprios medisegunda, o/ision 7 Domingp
com 1h de duracdo, uma espécie de revista sencanémpla um resumo do noticiario
da semana e antecipa os fatos e a agenda da senticrde.

No caso dos esportes, a programacgdo também € ajadpdsar do predominio
dos campeonatos nacionais de futebol. Mas tambénespaco para o panorama
esportivo internacional e os eventos esportivosidmento. Neste género, ha um unico
programa fixo na grade da emissora, com edicOemslide 1h, dspeciales Deportes
o qual apresenta informacdes e comentarios sobemdagesportiva argentina e
internacional (América do Sul, Europa e Estadosibs)i

No quarto lugar daanking estdo os conteudos infantis, com um programa
matinal diario, exibido de segunda a sabado, comddhduracao, intitulad€aja
Rodante Além de informacgdo, ha brincadeiras, jogos, nassimfantis e desenhos
animados. Trata-se de um programa tipicamente @docanas numa concepc¢ao de
educar por meio de recursos ludicos, ou seja,vieldo entretenimento.

Os demais géneros sao esparsos e difusos, comnpsquercentuais no total da
grade semanal, como mostra&abela 1 Por isso, eles serdo abordados de agora em
diante agrupados em blocos teméticos, em vez ddérseganking de classificacao.
Nessa perspectiva, destacam-se os temas relacgaadeéncia, saude, meio ambiente,
agricultura/pecuaria e turismo/viagens. Essa gamapmbducdes reforca o carater
generalista da programagédo da emissora, conformedsaltado anteriormente. Uma
caracteristica desses conteudos é a participacaaesgecialistas, especialmente
cientistas, médicos, pesquisadores, técnicos, esutde livros e pessoas com ampla

experiéncia profissional. Os contetdos sobre dtwieue pecuaria tém como objetivo

21 O periodo de monitoramento da programacéo comgeeem semana de 21 a 27 de marco de 2010.
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promover a producdo nacional. Da mesma forma, madeafetos a turismo e viagens
procuram prover o0s atrativos nacionais.

Os documentarios, conteludos civicos e religiososesaptam algumas
peculiaridades. No primeiro caso, na semana em hquere 0 monitoramento da
programacao, foram exibidas producdes de caragéritio e de entretenimento, a
exemplo deEl caso Melincug“documentario que faz uma reflexado sobre a reagae
da identidade, da memdria, da verdade e da jus&gafa negro para los monpsima
abordagem divertida sobre a vida dos animais. Araroacao civica limita-se a 30
minutos semanais (aos sabados) destinados a proreogé&ulgacdo das atividades e
servicos do exército argentino. Os conteudos oE@s consistem em programas de
aconselhamento espiritual, apresentados por lideliggosos da Igreja Catdlica, como
no caso dél kairés del padre Farinelloproducao diaria, com 10 minutos de duracgéo,
no inicio da manha. No domingo, ha um espaco dedddtinado a missa, com
transmissdo ao vivo da pardquia de Santo Idelfoeso,Buenos Aires, e também a
mensagem do papa e a oracdddgelus ao meio dia. Esse dado chama atencéo para a
proximidade nas rela¢gfes entre Estado e Igrejdi€atta Argentina. A Unica producéo
religiosa ndo catdlica destina-se a comunidadelissacom 1h de duracéo, também aos

domingos.

4.2 Géneros de Programacéo da TV publica brasiler

O documento com as informacg@es institucionais disf@ no site da TV Brasil
afirma que a mesma foi criada “para suprir umafacao sistema brasileiro de
radiodifusdo com o objetivo de implantar e gerircasais publicos, aqueles que, por
sua independéncia editorial, distinguem-se dosigasatais ou governamentais”. O
texto explicita, portanto, seu principal objetivm,qual se destaca pela referéncia a
necessidade de diferenciar das emissoras estatagovernamentaié Assim, fica
implicita sua autodefinicdo como TV publica. Ainda mesmo texto, |1é-se: “ao iniciar

bY

suas transmissdes, em 2 de dezembro de 2007, arasil Beio atender a antiga

22 Cumpre ressaltar que o Poder Executivo também passicanal governamental, por cabo e parabdlicy a
NBR, que tem por missao informar as a¢des do Podsgui¥o, priorizando os principais fatos do diaR®acio do
Planalto, a agenda do presidente da Republica nd Bras exterior, as informacgfes de destaque nosstérios e
outros 6rgdos do Governo Federal. O canal instihati também faz parte da Empresa Brasil de Comumicaca
(EBC). A EBC reune hoje oito emissoras de radios tc@dnais de TV (TV Brasil, TV Brasil Interiatal,
NBR) e uma agencia de noticias (Agencia Brasil). mégdes disponiveis em:
http://www.ebcservicos.ebc.com.br/veiculos

10
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aspiracao da sociedade brasileira por uma teleygéitica nacional, independente e
democratica”. Assim, para reforcar sua autodefmig@&forca o vinculo direto com a
aspiracao social, mas ndo cita dados que confirmesuposta “antiga aspiracado da
sociedade”. Chama atencado ainda a énfase ao sgercadependente e democratico,
embora néo haja detalhamento do que isso sigmfal@a como esses dois elementos se
caracterizam na programacao da TV Brasil. Essasvagtos, certamente, devem ser
interpretados como estratégias de retérica paeaeti€iar o novo canal das iniciativas
anteriores.

A TV Brasil mantém sua programacao no ar entre @Gh21h diarias (e ndo
24h como as demais), encerrando suas transmisad@sarugada, por volta de 2h ou
2h30, com variedade de programas, entre aquelamima@as. O levantamento
realizado registra 56 programas fixos, além dermez€ee outros, de curta duragdo, que
sao exibidos eventualmente. Como se observBabala 2 predominam os programas
educativos/infantis (35%), e os culturais (23,1%we confirma a heranca das
emissoras educativas da década de 1960. Totalizss#s dois itens, temos 58,2% de
sua grade semanal. Em segundo lugar estdo os doataformativos e de atualidades
representados pelos debates/entrevistas (16,5%)oejgrnalismo (9,2%). Somados,
esse segundo bloco atinge 25,7% da grade. Em oetac@rimeiro bloco destacam-se
programas com@BZ do Ziraldo; Janela, Janelinha; Turma do Peree&alto para o
Futuro. No segundo bloco destacam-se, além dos telegrodiornal Visual, Roda-
Vivae Sem Censura

Como se vé na mesma tabela, a TV Brasil também abpaco em sua
programacao para uma ampla variedade de contedhsndo temas familiares (3%),
esportes (1,6%), ciéncia/saude (1,6%) e os diversosseja, aqueles que ndo se
enquadram em nenhuma das categorias que constadabela. Contudo, apesar de
também constituir uma emissora generalista, n@ugjsipara ao canal argentino, no qual

a variedade de conteudos é maior, sem a primazeodecdes infantis e educativas.

Tabela 2 - Géneros de Programacéo daV Brasil

Géneros/ hora Seg Ter Qua | Qui Sex Sab Dom | Semanal| Percentual
Jornalismo 1h55 | 1h55 | 1h55| 2h55| 2h 2h 1h 13h40 9,2%
Debates/Entrevistas 4h30| 4h 5h30, 3h 3h 2h30 1h30 24h 16,5%
Programas Culturais 4h 3h30| 3h 3h40  5h3( 7h4b6  6h30 33h55 %23,1
Documentarios Oh Oh Oh 1h Oh Oh 1h 2h 1,4%
Diversos 30min | 1h30 | 1h30 | 1h 1h 2h15| 3h30 11h15 7,7%

11
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Educativo/Infantil 8h15 | 8h45 | 8h45 | 8h5 8h40| 4h30 4h 51h 35,1%
Esporte Oh Oh Oh Oh Oh Oh 2h30| 2h30 1,6%
Ciéncia/Saude 30min| Oh 30min Oh 30mip 1h Oh 2h30 1,6%
Familia 1h 1lh Oh 1h 30min| Oh 1lh 4h30 3%
TOTAL 20h40 P0Oh40 |21h10 | 20h40| 21h10| 20h 21h 145h20 100%

Por outro lado, a énfase aos programas educatvqsaite da propria finalidade
da TV Brasil, conforme estabelece artigod® Decreto 6.689/2008, que inclui, entre
outras metas, a “producdo e programacdo com faddsl educativas, artisticas,
culturais, cientificas e informativas”. Da mesmanfa, o artigo 3do mesmo decreto
define como um dos objetivos da emissora “oferesecanismos para debate publico
acerca de temas de relevancia nacional e intemaltidJma analise exploratéria da
programacao da emissora mostra que existe consaréom as diretrizes estabelecidas
pelo Decreto 6.689/08.

Nos telejornais é que o carater generalista seseqie com maior énfase, pois
sdo abrangentes, com noticias nacionais, intenmaisioalém de noticiarios referentes
aos temas tipicos das metropoles brasileiras, chwificias do Rio Os debates e
entrevistas seguem a mesma orientagéo, com paatasplo interesse social, sem se
limitar a conceder espacos para autoridades e ngpde cargos publicos. Além disso,
0s conteudos sao ancorados na agenda publica abe&ointernacional. Da mesma
forma, os programas culturais sao variados e prielian representacdo da diversidade
cultural brasileira, com espaco para filmes, docuéarés e musicas da América Latina,
ao contrario da TV Publica argentina, cujas prodscéulturais sdo mais restritas ao
contexto nacional (exceto os filmes europeus).

Além disso, cabe destacar a énfase a exibicdoatggmas independentes pela
TV Brasil, 0 que nao faz parte das prioridades #sntdo canal argentino. Uma das
metas institucionais da TV Brasil € “estimular adarcdo independente, tais como
filmes de curta-metragem e documentarios, os qummdem ser exibidos nha
programacao habitual da emissora” (http:www.ebc.bomPara isso, a EBC emitiu
norma técnica (http://www.ebc.com.br/empresa/normas-tecnicas-pachie-visuais)
com as especificacbes para a entrega de prograimdsBaasil. A emissora estabelece
0os parametros de qualidade técnica e artistica dpwem orientar o processo de
producdo de contetdos para a emissora. Conformeguwdamento, a TV BRASIL

considera como produtos de boa qualidade técnioeleg que, na sua versao final,

12
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apresentem conteudos audiovisuais compativeis commagens dos seus locais
originais de gravacéao.

Por fim, cabe ressaltar que a TV Brasil se difdeeda sua congénere argentina
especialmente em relacdo a afirmacdo do Estado, laima vez que (a emissora
brasileira) ndo concede horarios de sua grade agrgmacdo a Igreja Catolica e a
nenhuma outra denominacado religiosa. Outro diféaérec a auséncia de conteudos
ostensivamente civicos, 0 que se explica provavekngela associacdo entre as Forgas
Armadas e o regime politico de excecdo que vigmmWBrasil a partir de 1964. Na
Argentina, contudo, apesar de situacao historicalasi, a emissora dedica espaco de
sua grade para divulgar os feitos do exército amgenOutra diferenca diz respeito ao
debate sobre comunicacgéo publica, o qual perméiscassao sobre a préopria funcdo da

TV publica no Brasil, mas ndo aparece com a mesitagancia na sociedade argentina.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Em relacdo a programacéo, percebemos que as dissosEn mantém em suas
grades um alto percentual de producdes informatvee carater educativo. Segundo
Rey (2002, p.116-117), as compreensoOes classicasiltiaa relacionadas a erudicéo
tém um papel decisivo na programacao das emissgeagsivas na América Latina, o
gue, de certa forma, continua aparecendo nas geaddisadas. Sendo mais racional e
critica que a televisdo comercial e submetida,aptot a l6gica da matriz racional-
iluminista, a TV publica precisa fornecer um@flexdo sobre os acontecimentos, e,
nao, uma submissdo a emocdo proposta pelos acorgrtds. Nao interessa o
espetaculo da noticia, interessa a compreensadadotacimentd(Lima, 2003, p.68).

Nascida como televisdo educativa no Brasil, a Thlipa tem em sua génese a
ideia de levar conhecimentos ao publico que ndoaérggido pela escola formal.
Entretanto, com o passar do tempo, a programag¢ateiicando de ser explicitamente
educativa e pedagdgica, privilegiando conteddos spreiriam como uma forma de
educacdo complementar. Conectou-se a matriz deag@ludormal a matriz da alta
cultura e as emissoras passaram a cumg(ir.amissao de da dar educacéo, cultura,
informacéo e entretenimerit@Lima, 2003, p.67) a uma populacdo que, segursdes
analistas, ndo tem acesso a esses bens cultu@isrdenaneira.

De qualquer modo, inicialmente elitizada e polimeamte usada, a televisao

expandiu-se e atraiu audiéncias nas duas nacoealmfnte, cabe discutir até que
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ponto os conteudos veiculados por esses canaiesegiam a diversidade cultural e
politica desses paises ou continuam atrelados aid@des politicas. Sob essa
perspectiva, a intencdo educativa apontada conem&as para as emissoras publicas
pode, ao final, garantir novas formas de controleres os contetdos culturais. Formas
de controle que, uma vez mais, ndo passam pelo davsociedade, mas sim pela
determinacao de profissionais e do Estado.

Em suma, apesar das particularidades de cadaopgiig, se percebe é que existe
convergéncia em relacdo a origem dessas emiss@waa eelacdo com o Estado; no
processo de evolucédo e redefinicdo de suas pradsngo do tempo; e quanto ao
papel de cada uma na atualidade. Independenterdenteaior ou menor grau de
interferéncia do Estado, seus contetdos ainda eapees a funcdo de servir aos
interesses de ambos 0s paises, seja com viésgamoéxplicito ou ndo. Outro ponto de
convergéncia importante € que a programacao de samdfiete aspectos das duas
matrizes culturais em disputa na programacao wevilatino-americana, conforme

analisado anteriormente.
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