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RESUMO

Este artigo tem por intengdo analisar a representacao do Rio de Janeiro como
cidade-espetaculo, consolidada a partir do inicio do século XX com obras
monumentais oriundas da Reforma Passos e megaeventos como a Exposi¢do Nacional
de 1908 e, ja no século XXI, os Jogos Pan-Americanos de 2007. Devido a sua
importancia no imaginario da cidade, a memoria urbana do Rio de Janeiro ¢ um vasto
campo de estudos para compreendermos representacdes como ‘“‘maravilhosa” ou
“violenta” comumente utilizadas pelos meios de comunicagao.

PALAVRAS-CHAVE: Representacoes sociais; cidade-espetaculo; Rio de Janeiro;
megaeventos; memoria.

Introducio

Em cada canto, rua, avenida, casa, prédio ou cal¢ada, percebemos
representacdes e significacdes sobre a vida urbana. S3o variadas emogdes para aqueles
que se propdem a estudar as grandes cidades. A questdo urbana faz, mais do que
nunca, parte de importantes disciplinas e areas de conhecimento, além da engenharia e
da arquitetura, como a comunicagdo social, a nutricdo, a medicina, o direito, a
geografia, a historia, as ciéncias sociais, entre tantas outras. Nesse contexto, o Rio de

Janeiro é nosso cenario.
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De exuberantes pracas a mal cheirosos canais, de imensas avenidas cinza a
coloridas vitrines, de florestas violentadas pela pobreza a fantasticos e milionarios
prédios inteligentes, o Rio de Janeiro expde belezas inesqueciveis junto a mazelas
comuns as cidades contraditérias. Mazelas que se repetem em paises de todos os
continentes. As representagdes sociais existentes sobre a cidade do Rio de Janeiro sdao
multiplas e paradoxais, renovando-se sempre de acordo com a dinamica metropolitana
contemporanea: reluzente, espetacular, monumental, maravilhosa, mas também,
violenta, suja, mal-organizada, corrupta. Neste artigo, interessa-nos a representacao de
cidade-espetaculo que foi consolidada a partir do inicio do século XX com obras
monumentais € megaeventos como a exposicao nacional de 1908 e, ja no século XXI,
com os Jogos Panamericanos de 2007. Devido a sua importidncia no imaginario
espetacular da cidade, a memoria urbana do Rio de Janeiro ¢ um produtivo campo de
estudos para compreendermos representacdes como “maravilhosa” ou “violenta” tao
utilizadas pela comunicagao social.

Cidade-espetaculo. Hoje em dia, a cidade ndo pode mais prescindir dessa
adjetivagdo visto que todo seu planejamento urbanistico, empresarial e politico parte
desse conceito. Nesse sentido, elegemos momentos da cidade do Rio de Janeiro que
simbolizam de maneira expressiva as representagdes sobre os sentimentos grupais em
alguns megaeventos consolidadores da imagem de cidade anfitria, avaliando a
importancia desses acontecimentos na significacdo e na ressignificagdo dos valores
urbanos cariocas.

Para aprofundar teoricamente esse debate, iniciamos com uma discussao sobre
representacdes sociais, memoria ¢ imaginario. Em uma rapida revisdo bibliografica
sobre o tema, percebemos a importancia desses conceitos para as abordagens
pretendidas ao longo do texto. Os demais entretitulos tratam da Exposi¢do Nacional de
1908 e dos Jogos Panamericanos de 2007, eventos escolhidos para demonstrar como a

imagem de cidade-espetaculo foi consolidada com a colaboragdo desses certames.

Falando de representacoes sociais

Com o objetivo de estabelecermos alguns conceitos relevantes de
representacdes sociais relativos a nosso assunto, recorremos a autores como Serge
Moscovici, Celso Pereira de S&, Paolo Jedlowski e Gerard Namer. Haja vista a

complexidade desse campo de estudos e a proximidade, em alguns casos, com as
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teorias da comunicagdo, consideramos importante localizar questdes da memoria e do
imaginario para definirmos parametros que favorecem as metropoles a sediarem
eventos. Ao apontarem a memoria social e o imagindrio social como elementos
essenciais das representagdes sociais, Moscovici € S& consideram ndo s6 uma visao
importante a psicologia social, como também as ciéncias sociais aplicadas, como bem
salienta Paolo Jedlowski em relacdo as questdes de memoria:

(...) O debate contemporaneo concebe a memoria ndo como um armazém, mas
como uma pluralidade de fungdes interrelacionadas. O que chamamos
memoria ¢ uma rede complexa de atividades, cujo estudo mostra que o
passado nunca permanece uno ¢ idéntico a si, mas € constantemente
selecionado, filtrado e reestruturado por questdes ¢ necessidades do presente
(...) JEDLOWSKI in SA, 2005, p. 11).

As continuidades e as descontinuidades da vida social aludem a estruturas de
rememoragdo € esquecimento, ou seja, selecdo e processamento do que o passado
deixou para trés. A reflexdo sobre a lembranga dos fatos seja pela midia seja por relatos
de pessoas que viveram o acontecimento, nos coloca a cada instante no dominio das
significacdes sociais, algo da ordem da afetividade coletiva.

A memoria social, enquanto ingrediente intrinseco as representagdes, ¢ de
origem social porque todas as lembrangas remetem a uma totalizagdo de grande niimero
das memorias coletivas (NAMER, 1987, p. 25). Nesse sentido, retornamos a Durkheim
(1989) e seu conceito de representacao coletiva como caminhos de compreensdo as
representacdes sociais sobre a metrépole contemporanea. Para Durkheim, as
representacdes coletivas reinem o0s conceitos, 0s resumos, as categorias que
coletivamente formam o imaginario de um grupo. Seus trabalhos iniciais partiram da
observacdo de tribos australianas que organizavam sua vida social para além do
individuo, reconhecendo que a sociedade ¢ organizada pela associagdo entre homens: “a
medida que participa da sociedade o individuo vai naturalmente além de si mesmo, seja
quando pensa, seja quando age” (1989, p.46). Revela-se, pois, o conceito de
representacdes coletivas pelo qual se explica a religido, os mitos, a ciéncia, entre outros,
assim como os conhecimentos que ja fazem parte de uma sociedade.

Além de Durkheim, Marcel Mauss (1991) defendeu e contribuiu com o conceito
de representacdo coletiva. Para Mauss, os objetos sdo as representagdes coletivas de
carater autbnomo e inconsciente para o proprio individuo que os possui, o que, segundo
Chartier (1988), bem articula a ordenacao das estruturas sociais. Chartier constata que o

mesmo material escrito, encenado ou lido implica significados diferentes para as
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diversas pessoas que dele se apropriam. Um produto artistico, por exemplo, tem
iniimeras possibilidades de interpretagdao, dependendo do suporte midiatico, da época e
da comunidade em que acontece. Assim, pensar as representacdes sociais € a memoria
social implica levar em conta os conceitos de imagindrio e a compreensdo de sua
construgdo no cotidiano urbano. Segundo Monica Velloso, ndo se pode negligenciar a
historicidade das praticas e das representagdes.

Tanto a ordenacdo do mundo social quanto as categorias intelectuais sdo
historicamente produzidas por praticas articuladas que, por sua vez, constroem
as suas figuras. Essa percepcdo do social tem se instrumentalizado a partir de
trés categorias basicas na reflexdo da historia cultural: representagao, pratica e
apropria¢do. O que Chartier de fato estd propondo € que se busque uma nova
compreensao do social (Velloso, 2004, p. 17).

Em um viés complementar, Pesavento acredita que acessar o passado so se torna
possivel através dos sinais e codigos que o representam. As representacdes ajudam a
decifrar como os homens viam a si proprios € ao mundo. A autora afirma que o conceito
de imagindrio se apresenta como mais uma parte das mudangas epistemoldgicas
propostas pela Historia Cultural. “Entende-se por imaginario um sistema de ideias e
imagens de representacao coletiva que os homens, em todas as épocas, construiram para

. . 5
si, dando sentido ao mundo”

(2003, p. 43). Nessa perspectiva, podemos dizer que o
imagindrio sdo formas de representacdes que constroem, a partir dos materiais
simbolicos, varios mundos sobre a realidade, produzindo coesao e conflito.

A cidade, cujo estudo vem sendo praticado desde o século XVIII com énfase na
politica — a historia politica das cidades -, ou com énfase na economia — a historia
econdmica e social das cidades — que se desenvolveu a partir da década de 1950,
recebeu um novo olhar com a expressao ‘“cultural”. A Nova Historia Cultural
possibilitou estudar a cultura em um contexto urbano, analisando a metropole como
palco de trocas que permitem ao individuo reinventar-se a cada dia. Da mesma forma,
os estudos sobre as metropoles tornaram-se fundamentais para a comunicagdo social,
pois nelas encontramos importante simbologia midiatica contemporanea.

Para abordar a complexidade do imaginario social, também buscamos inspiragao
nos trabalhos de Gilbert Durand, especialmente em sua pesquisa sobre as estruturas

antropologicas do imaginario, quando interpreta o imaginario como o capital pensado

do homem (1992, p. 38). Esta andlise considera simultaneamente afetividade e emogao

> Pesavento também afirma que “o imaginario comporta crengas, mitos, ideologias, conceitos, valores, & construtor de
identidade e exclusoes, hierarquiza, divide, aponta semelhangas e diferengas no social. Ele é um saber-fazer que
organiza o mundo, produzindo a coesdo ou o conflito. (Ibid., p.43).
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nos regimes de imagens construidos pelo homem e pela sociedade, o que implica a
impossibilidade de dicotomizar razao e imaginagao.

Grosso modo, pode-se visualizar na obra de Durand trés estruturas de imaginario
compondo as linguagens simbolicas: esquizomorficas, misticas e sintéticas. A estrutura
do imaginario esquizomorfico ou herdico ¢ a da oposigdo, situagdes nas quais ha
distingdo, exclusao, separacao - ela pertence ao regime diurno das imagens. A estrutura
do imaginario mistico ¢ a da fusdo, da comunhdo na qual se funde, se inclui, se adere. A
estrutura do imaginario sintético ¢ a da copulacdo, da alianca na qual se liga, se negocia,
se concilia - um imaginario no qual podem-se encontrar as duas outras estruturas
anteriores. As estruturas misticas e sintéticas pertencem ao regime noturno das imagens.

As trés estruturas se conjugam com o culto da contemplagdo e da fascinagdo do
objeto, porém ¢ nas duas estruturas do regime noturno (mistica e sintética) que se pode
compreender o crescimento de alguns ambientes como os megaeventos. No nosso ponto
de vista, os megaeventos, que t€ém lugar nas metropoles, se aproximam das estruturas do
imaginario sintético por serem espagos de plena negociacdo em fun¢ao do motivo maior
que ¢ aproveitar do espetaculo.

Para melhor apreender este ponto, podemos transportar-nos a nogdo de
"atmosfera ambiente" elaborada por Michel Maffesoli, que prolonga o pensamento de
Georg Simmel sobre a inflagdo dos sentimentos nos espagos coletivos (1992, p. 147).
Ambientes, lugares, climas que nos colocam em uma outra temporalidade: o tempo se
contrai ao objeto. A efemeridade das imagens no cotidiano urbano faz triunfar uma
necessidade de participagao mais passional nas relacdes anonimas do dia a dia: "(...)
podemos dizer que a autonomia, que nao ¢ mais da competéncia individual, vai se
deslocar para a tribo (...)” (MAFFESOLI, 1987, 135).

Efetivamente, ¢ muito dificil pensar em uma verdadeira autonomia com a vida
cotidiana invadida por todos os tipos de servigos, produtos e comunicagdes. As redes
que cercam o homem contemporaneo misturam os apelos ao consumo e a velocidade
das informagdes ao "poder" da maquina, o que nos sugere substituir a ideia de
autonomia pelo seu contrario, a heteronomia. Porém, ndo se deve interpretar isto como
uma perda total da liberdade; o caminho da p6s-modernidade parece conduzir o homem
a uma liberdade relativa, ou melhor, circular, onde o anonimato ¢ a heteronomia
operacional lhe ddo a possibilidade de ndo ser perturbado ou, se preferir, de estar

conectado todo o tempo.
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Acreditamos ser fundamental levar em conta o desejo do homem de amar e de
odiar seu meio, 0 que o impele a criar regras e a querer o espetaculo; aceitando regras
(ou as criando), ele sempre esta participando. O espectador ndo deixa de ser um ator,
logo de fazer parte e de intervir na histéria. Ao criar normas, ele cria conflitos
igualmente, como bem demonstra Georg Simmel ao abordar os conflitos e os paradoxos
como formas de socializacdo: "o que de imediato aparece como uma dessocializacao ¢
por conseguinte na verdade uma de suas formas elementares de socializagdo" (1992, p.
28). Em lugar da oposi¢cdo e das estruturas herdicas presentes todo o tempo no caos
urbano, o homem contemporaneo tranca-se na fusdo e na alianga dos centros
comerciais, clubes de férias, sites na internet e redes sociais. Ao mesmo tempo, nao
resiste a0 consumo de um megaevento. Ele quer se proteger, porém tem medo da
alienacdo - a morte estd do lado de fora, mas a verdadeira liberdade também pode 14
estar.

Em tempos de indisponibilidade e de transicdo, o consumidor contemporaneo
procura afetividade nesses tipos de espaco onde o estar-junto acontece a todo instante
nas mais diversas maneiras. A nova ordem mundial (pos-moderna, neobarroca,
transitoria ou mesmo moderna para alguns) se correlaciona a multiplicidade dos objetos
e a pluralidade dos codigos. Esta pluralidade corresponde ao imediatismo vivido no
cotidiano urbano: sociedade midiatizada, sociedade do espetaculo.

Dai, compreendermos as representacdes coletivas e as representacdes sociais
como conceitos primos que implicam tradigdes, transmissdes, transgressdes e
significacdes. Esses conceitos constituem boa parte das encenagdes que acontecem no
cotidiano urbano, seja nos transportes publicos, nos shopping centers ou nas redes
sociais. A grande midia, por sua vez, tem um papel de retroalimenta¢do permanente em
relacdo as representagdes sociais, pois, a0 mesmo tempo que se fundamenta no senso
comum para descrever o objeto, ela o ressignifica a cada noticia, ficcdo ou anuncio.
Assim também acontece na vida cotidiana urbana: quando praticamos uma analise,
estamos (re)apropriando as representacdes, ja carregadas das percepgoes do grupo social
do autor, e criando outras novas. Nesse sentido, Muniz Sodré e Raquel Paiva
acrescentam que ‘“‘as representagdes resultam da a¢do comunicativa entre individuos e
grupos (...). Ou seja, a representagdo social em vigor contém potencialmente a metafora

de um “corpo grupal”, apoiada em imagens e fantasias comuns a todos os membros da

coletividade.” (SODRE e PAIVA, 2002, p. 131).
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A partir dessa tomada metodoldgica para trabalhar com as representagdes
sociais mididticas, escolhemos o Rio de Janeiro por ser uma cidade que acolhe
diversos eventos de diferentes portes, recepcionando pessoas de varias partes do
planeta. Os exemplos utilizados corroboram o conceito de cidade-espetaculo

construido ao longo do século XX como a maior alcunha da metropole.

A exposicdo nacional de 1908 e a construcio da cidade-espetaculo do Rio de
Janeiro

Além das comemoragdes em relacdo ao centenario da abertura dos portos € a
chegada da familia real ao Rio de Janeiro, a Exposi¢do Nacional de 1908 tinha como
objetivo mostrar os produtos fabricados no pais e também ostentar a nova cidade do Rio
de Janeiro ao mundo. Passados cem anos da criagao do Jardim Botanico, do Banco do
Brasil e da Imprensa Nacional, a capital do Brasil acabara de sofrer intervengdes
radicais de 1902 a 1906, durante o mandato do Prefeito Pereira Passos. Entre elas, a
Avenida Central, atual Avenida Rio Branco, inaugurada em 1905, que virou lugar da
moda, competindo com a Rua do Ouvidor.

A reforma urbana de Pereira Passos (ou Reforma Passos), periodo conhecido
popularmente como ‘“Bota-abaixo”, visou dar ao Rio ares de cidade moderna e
cosmopolita. Esse periodo representou para a capital do pais a superagdo da cidade
colonial-escravista e o inicio de sua transformagdo em espaco adequado ao modo de
producao capitalista, com o centro e a zona sul sendo o lugar do consumo e os suburbios
o lugar da produgao com as industrias que a eles se deslocavam (ABREU, 2008, p. 67).

O evento de 1908, mesmo sendo nacional, inspirou-se nas grandes exposi¢odes
universais e exibiu a produc¢do da industria, ampliando mercados e apresentando a nova
cidade. Afinal, em 1889, em Paris, o Brasil queria mostrar seus progressos tecnologicos,
mas era a riqueza natural que sobressaia, deixando evidente a distancia entre o discurso
de modernidade e o que o Brasil tinha realmente a oferecer. Mas, foi apds a Exposicao
norte-americana comemorativa da compra de Luisiana, em 1904, que o Brasil sentiu-se
capaz ¢ motivado a promover uma exposi¢do em dia com o progresso. Assim, a
Exposicao de 1908 seria uma 6tima oportunidade de o pais, € especialmente sua capital,
testarem se estavam preparados para receber eventos de grande porte e, sobretudo, se
seriam convincentes na promogao das suas tecnologias, artes e industrias em geral. Essa

aprovacao alcaria sua producao a um nivel mais importante e respeitado, abrindo portas
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para, anos mais tarde, abrigar finalmente uma Exposi¢do Internacional (LEVY, 2008, p.
68).

A nova institucionalidade politica também era um forte argumento para assinalar
que a distancia entre o discurso do progresso e a realidade fora superada a partir da
implantacdo da Republica em 1889. O Brasil precisava se firmar como nagdo
republicana e, nesse imaginario, era necessario modificar as cidades, “limpa-las”,
crescé-las, e provocar legados para o futuro em formas de edificios, novas avenidas e
aterros. Alids, os aterros sdo caracteristicas perversas do progresso em uma cidade tdo
bem servida de dguas por todos os lados, como o Rio de Janeiro. A Exposicao de 1908
serviu como mais um teste para esse proposito, visto que Pereira Passos ja havia
provado que a cidade do Rio de Janeiro, a despeito de estar nas Américas e de sua
pobreza, poderia alcangar ares de metropole européia. De preferéncia, ares parisienses.

O Rio de Janeiro mais uma vez se transformaria para “inglés ver”. E bem
verdade que, algumas dessas mudancas, sdo até hoje bem vistas pela populagdo carioca
e pelos turistas que nela passam, como bem pode ser comprovado em passeios nos
bairros de Botafogo, Praia Vermelha e Urca.

Antes das intervengdes urbanas construidas em nome da Exposi¢do Nacional,
era dificil caracterizar a Praia Vermelha como um bairro separado de Botafogo, pois na
area descampada s6 havia a Fortaleza de Sdo Joao, a Escola Militar, o Hospicio Pedro 11
e as obras do Instituto Benjamin Constant. Apesar da efemeridade da proposta, a Praia
Vermelha caracteriza-se a partir de entdo como bairro, assim como a Urca. “Se a
Reforma 1902/1906 investiu na constru¢do da Avenida Beira-Mar, que dava um
tratamento paisagistico a todo o contorno da Baia de Guanabara até Botafogo, a
Exposi¢do de 1908 ampliava essa intervengdo até os terrenos da Praia Vermelha,
incorporando-os ao mesmo tratamento urbanistico e arquitetonico atualizado (LEVY,
2008, p.9)”.

O ecletismo estimulou boa parte das obras construidas para a Exposi¢do, com
grandes prédios, palacios e pavilhdes, tentando mostrar a cidade como capital moderna
e civilizada. O orgulho do “nacional”, carater essencial da exposi¢do, tomou conta da
exposicao de 1908, apesar de o Brasil ainda viver sob a égide da arquitetura e dos
valores europeus. O pais ja mostrava sua riqueza baseada na diversidade cultural.

A época, os prédios foram, a sua maioria, materializados em madeira e estuque o
que, apesar de oferecer ao visitante a aparéncia de perenidade, ndo significava

permanéncia no ambiente para além do evento. As construgdes efémeras na Praia
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Vermelha nao impediram, no entanto, uma maior viabilizacdo do bairro, acrescentando
alguns novos pontos turisticos a cidade. A exposi¢ao foi dividida em quatro secdes:
Agricultura, Industria Pastoril, Indistrias e Artes Liberais. Levy resume o cenario da
exposic¢ao nacional:

A Exposicdo possuia a Porta Monumental, o Palacio dos Estados (...), o Palacio
a Industria, o Pavilhao das Maquinas, o Palacio das Artes Liberais, o Palacio da
Viatura, os cinco pavilhdes construidos pelos estados de Sdo Paulo, Distrito
Federal, Bahia, Minas Gerais ¢ Santa Catarina; o unico pavilhdo estrangeiro, o
Palacio Portugués e seu anexo (...) e pavilhoes de empresas privadas, sendo o
principal o da Fabrica Bangu.(...) A area de recreacdo possuia, entre outras
atracdes, um teatro de variedades, uma pista de patinagdo e um cinematografo.
(2008, p. 86)

Embora sem as dimensdes de uma Exposicdo Universal, a Exposi¢ao de 1908
ficou aberta durante trés meses e hospedou pavilhdes de boa parte do Brasil e o Palacio
Manuelino de Portugal, recebendo mais de um milhdo de pessoas. Apesar das doencas
que ainda acometiam severamente a populagdo, o Rio de Janeiro mostrava o inicio da
sua marca de cidade-espetaculo que se consolidaria ao longo das proximas décadas. Era
necessario, para a imagem do Distrito Federal, afastar-se da ideia de cidade infestada
por doengas endémicas como febre amarela, desinteria, variola e peste bubdnica, por
exemplo, evitando, assim, o desvio de navios para outros paises, o que prejudicava
enormemente 0 comércio € a imigragao.

A Exposi¢ao Nacional de 1908 ¢ fruto também de uma outra questao ideoldgica
influenciada pelos Estados Unidos como ex-coldnia rica e bem sucedida. O “pais do
futuro” se inspirava no seu vizinho do norte para pensar seus eventos e arquitetura.
“Apesar de todo o modismo no Brasil estar ainda, nesta ocasido, ligado a cultura e ao
gosto europeu, sobretudo parisiense, a determinagdo norte-americana representou um
estimulo a novas realizagcdes” (LEVY, 2008, p. 189). A mistura dessas influéncias
esteve presente nos bailes, nos espetaculos de queima de fogos, nos corsos € nos
espetaculos teatrais € musicais que aconteceram durante o evento. Modismos franceses
e norte-americanos se enfronhavam na nagdo tropical que, décadas mais tarde, iria
perceber e promover seus corpos de maneira menos vestida.

A época todos os veiculos impressos de comunicagio deram destaques
importantes a Exposicdo de 1908, como podemos perceber na pesquisa de Ruth Levy
(2008). Jornal do Brasil, Jornal do Commercio, Gazeta de Noticias, entre outros,
acompanhavam o Jornal da Exposi¢do, veiculo criado para a ocasido e dirigido por

Olavo Bilac, na alegria do momento. Esse jornal ¢ um exemplo claro de uma
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perspectiva de relagdes publicas dos poderosos da época em querer consolidar a imagem
da cidade através de um evento, com vistas aos negdcios e ao fortalecimento politico da
Republica que ainda engatinhava em tantos lugares do Brasil.

Inspirada em Habermas (1984), Mdnica Velloso, ressalta que no inicio do século
XX, a imprensa ocupa enorme importancia na vida urbana, “quando o processo de
socializagdo vai se deslocando da esfera privada para a publica” (Velloso, 2004, p. 21).
A opinido publica passa a incorporar parcelas significativas dos diferentes setores da
cidade do Rio de Janeiro.

Com uma primeira exposi¢ao brasileira que construiu um cenario proprio para
sua existéncia, o Rio de Janeiro comegou a constituir um conceito de cidade que sabe
recepcionar os estrangeiros, com grande interferéncia da arquitetura, dos negocios e da

comunicagdo. E ¢é claro do “savoir vivre” da populagdo da cidade.

Os Jogos Pan-Americanos de 2007 e a consolidacio do Rio de Janeiro como
cidade-espetaculo

Saltando propositalmente no tempo, chegamos ao maior evento realizado no
Brasil, evento esse que supostamente qualificou o Rio de Janeiro como uma das sedes
da Copa de 2014 e sede absoluta das Olimpiadas de 2016. Atraidos pelas importantes e
crescentes discussdes que os megaeventos suscitam na sociedade, e sua intima relagdo
com as cidades, estamos atentos as representacdes mididticas desses que podem ser
considerados verdadeiras metamorfoses urbanas. Essas narrativas, que constroem
diferentes representagdes, tém o poder de transformar lugares em espagos € espacos em
lugares®, a partir da organizagio de jogos de linguagem que influenciam as relagdes e a
forma de ocupagao da cidade.

Constatamos que durante os Jogos Pan-Americanos, a midia ofereceu, ao mesmo
tempo, a realidade e o sonho. Uma cidade assustada pela violéncia e uma cidade
confiante e feliz foram oferecidas como espetaculo, caracteristica de uma estética social.
Verificamos que assim como as paixodes, as narrativas vivem o bem e o mal. E nos,
consumidores diarios dessas representagdes, praticamos a cidade conforme a sua

orientacdo. Repetitivas e fragmentadas, as narrativas sobre o trafico de drogas nas

8 Certeau conceitua lugar como “a ordem (seja qual for) segundo a qual se distribuem elementos nas relagdes de
coexisténcia. [...] Um lugar é portanto uma configuracdo instantinea de posi¢des. Implica uma indicagio de
estabilidade. [...] Espaco ¢ o efeito produzido pelas operagdes que o orientam, o circunstanciam, o temporalizam e o
levam a funcionar em unidade polivalente de programas conflituais ou de proximidades contratuais. [...] Em suma, o
espago é um lugar praticado (1994., p. 202).

10
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favelas cariocas se destacam diariamente. Em julho de 2007, ndo foi diferente. Suas
representacdes circularam alimentando a inseguranca que decorre da violéncia presente
no espago urbano contemporaneo. Diferente foram essas narrativas circularem
paralelamente com outras que apontavam para um novo cendrio carioca. Segundo
Maftesoli, “Existe, com efeito — ¢ importante frisad-lo -, um vaivém constante entre os
estereotipos da vida de todos os dias e os arquétipos, enraizados na memoria coletiva, e
muito bem ilustrados pelos mitos, contos e lendas” (2004, p. 96).

Para manter o poder simbolico, Contrera afirma que a midia se utiliza de uma
“forte estética do espetaculo” (2002, p. 51), preocupando-se, muitas vezes, mais com a
forma da informac¢ao do que com a qualidade de um discurso contextualizado. Na busca
frenética pela visibilidade, a midia adquiriu um carater narcisista. A autora relaciona
essa questdo a busca também frenética pelo entretenimento. A sociedade estaria atraida
mais por jogos competitivos do que por interagdes ludicas. Contrera propde sua reflexao
sobre a influéncia da imagem-mercadoria ¢ da informagdo-mercadoria como uma
ferramenta tipica da cultura de uma sociedade do espetéaculo.

O encerramento da ultima Copa do Mundo deu a largada para os meios de
comunicagdo, quase que diariamente, destinarem espagos significativos aos
megaeventos na cidade. Em 27 de agosto de 2010, O Globo envia e-mail marketing aos
assinantes reiterando que as Olimpiadas de 2016 ja estdo causando impactos na cidade e
para os leitores saberem mais sobre o assunto, estd sendo encartada, em dois de
setembro do mesmo ano, uma revista especial chamada Correndo para o sonho
olimpico, onde, entre outras segoes, encontramos Pan — O que a cidade aprendeu em
2007, com o objetivo de trazer a tona lembrancas (e esquecimentos) que ajudam a
construir as representagoes.

Percebemos que a memoria ¢ constantemente solicitada por jornalistas e
especialistas, como nas edi¢des de 16 de agosto: “Licdes do passado: especialistas
lembram o Rio Cidade e o metr6” (p. 13), e de 10 de setembro: “Nao se pode errar nos
Jogos de 20167, onde se 1€ que “para ndo perder essa historica chance, o Rio precisa
olhar atrds e a frente; no passado recente, os atropelos e as malfeitorias do Pan sdo
exemplos do que nao deve ser feito; e, de olho no futuro, a cidade nao pode perder de
vista o legado que aqui ficara, em areas que transcendem o esporte — como, entre outras,
transporte, urbanismo, turismo e seguranga” (p. 6). Nesse sentido, os megaeventos
servem a construcao de uma temporalidade na qual presente e passado se misturam para

acelerar o futuro. Segundo Barbosa, “gracas a capacidade de tornar presente e de
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misturar presente e passado, entendem-se as razoes que levam os meios de comunicagao
a assumirem o papel de verdadeiros guardides das comemoragdes e de construtores de
uma materializagdo da memoria” (2007, p.55).

A aceleracdo imposta pela modernidade, e que nos acompanha na sociedade
contemporanea, produziu uma necessidade de memoria, ameagada pelo excesso de
informacdes que se esgotam em si mesmas. Tudo deve ser registrado, guardado,
arquivado. A cultura da memoria invadiu varias dreas, inclusive a corporativa. Trabalhar
a memoria ¢ mergulhar no misterioso e complexo mundo das lembrancas e dos
esquecimentos, que se manifesta de forma consciente e inconsciente. Influenciado por
Durkheim, Maurice Halbawchs (1925) problematiza o conceito de memoria, proposto
como um fendmeno social. O individuo é que lembra, mas isso ndo acontece de forma
solitaria. Ao lembrar-se, ele aciona quadros sociais que sdo compartilhados com um
grupo. Nesse sentido, ndo ¢ possivel uma memoria estritamente individual, logo, ela &,
por natureza, social. O sujeito ndo ¢ uma entidade autonoma, ndo se constitui sozinho.
Sua lembranga se desenha a partir da conexao com variados grupos.

Os anos 2014 e 2016 ja se configuram no agora. Numa tela, tracos de um
imaginario come¢am a ser delineados por um pincel chamado representacdes.
Percebemos que o futuro atravessa o presente. E este presente recorre constantemente a
estratégias memorialisticas que retomam erros e acertos do passado para legitimar a
constru¢do de uma nova realidade. Fica evidente que vivemos um tempo de
transformagdes. Na trajetoria de chegada desses megaeventos, a midia vai nos
apresentar uma cidade com mil faces. Uma cidade como cendrio € como personagem.
Significados cristalizados serao repensados e reapresentados. Toda essa contradi¢ao sera
apropriada de diferentes maneiras, que poderdo constituir manifestacdes de aceitacao e
rejeicdo aos eventos. Manifestagdes que podem alterar o ritmo da cidade, demonstrando
que uma sobrecarga simbolica pode desencadear mobilizagdes distintas que fazem dos
megaeventos um solo fértil para os estudos de uma logica comunicativa que observa as
relacdes mutaveis organizadas em torno das representagdoes mididticas, e seus reflexos

no espago publico.

Consideracoes finais

Apesar de separados praticamente por um século, a Exposicdo Nacional de

1908 e os Jogos Panamericanos de 2007 delimitam dois momentos bem distintos da
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histéria do Rio de Janeiro. O primeiro mostra o inicio do estabelecimento de uma
adjetivacao: cidade-espetaculo. O segundo, 99 anos depois, ocorre em uma metropole
conhecida mundialmente. Tal como Nova lorque, Londres, ou Paris, o nome Rio de
Janeiro traz consigo todo um imaginario permeado por inumeras representagdes, que
vao de “cidade maravilhosa” a “cidade partida”. Neste sentido, os meios de
comunicacdo ocupam um papel central, potencializando e realimentando essas
representacdes. O imagindrio acerca da metropole carioca ¢ resultado de multiplos
atravessamentos que envolvem fundamentalmente individuos, espago, e midia.

A denominacao cidade-espetdculo ndo surgiu ao acaso, ela estd em
permanente construcdo. Neste contexto, a Reforma Passos foi fundamental, pois deu
ao Rio de Janeiro um ar mais cosmopolita, deixando para tras o rango colonial e
adotando uma postura mais aberta ao mundo. Surgia assim também um personagem
altivo, que vive intensamente a sua cidade e prefere a multidio a praga vazia: o
carioca.

A Exposicao Nacional de 1908 foi o primeiro megaevento que a cidade
recebeu pos-Reforma Passos. Depois houve a Exposicao Universal de 1922, e a Copa
do Mundo de 1950. Mais recentemente a Eco-92 (Conferéncia das Nag¢des Unidas
sobre o Meio Ambiente ¢ o Desenvolvimento), trés edicdes do Rock in Rio
(1985/1991/2001), culminando com os Jogos Panamericanos de 2007. Neste
momento, o Rio de Janeiro recebe mais um megaevento, o Rock in Rio IV. E daqui
ha menos de dois anos e meio sera uma das sedes da Copa de 2014. Em 2016, a
cidade abrigara as Olimpiadas.

A coercdo social gerada por esses acontecimentos da origem a uma
pluralidade de codigos, objetos e significados que sdo incorporados ao cotidiano
urbano de uma sociedade midiatizada. Nao s6 no tocante a sociabilidade, mas
também as modificagdes fisicas que sdo realizadas na cidade. Um megaevento vai
muito além do certame em si, ele congrega inumeras representacdes que permitem

entender a cidade e as relagdes que ali se estabelecem.
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