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RESUMO

Este artigo desenvolve uma reflex&o acerca do processo de interculturalidade verificado nas
telenovelas brasileiras. Problematiza-se assim como se da a apropriacdo de elementos
culturais estrangeiros pela teledramaturgia nacional. Para tanto, propde-se um objeto tedrico
com o intuito de tracar perspectivas sobre a formacao de identidades a partir da teleficcéo,
sobretudo num pais onde esse género alcanca a poténcia de convergir demandas, interesses e
visdes de distintos segmentos sociais. Utiliza-se a telenovela Passione (Rede Globo de
Televisdo) e dos resultados da pesquisa “A Vida em Capitulos™ como principios
questionadores e bases de sustentacdo das conclusdes tecidas.
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SUMMARY

This article develops a reflection about the intercultural process encountered on Brazilian
soap opera narratives. Therefore, the occurrency of telefictional appropriation of foreign
cultural elements is hereby questioned. It’s proposed a theoretical object built up by some
perspectives about the identities formation from telefictional narratives; especially in a
country where this TV gender reaches the power of converging demands, interests and views
of different society segments. The soap opera Passione (Globo TV) and the results of the
survey “Life in Chapters” are used as principles for questioning and basis to the conclusions
achieved.
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Nota Introdutéria

O presente artigo inicia-se com uma reflexdo teodrica sobre o papel da teleficcdo
enguanto agente de promocéo de identidades e identificacGes socioculturais, entrevendo assim
uma poténcia das narrativas do género ao homogeneizar discursos, imaginarios e percepgdes
em torno de simbologias dotadas de representatividade nacional. Para tanto, interpde-se duas
perspectivas de analise: aquela que outorga poderes de opressao simbolica aos produtores de
midia (BOURDIEU, 1997) e uma segunda que considera a participacdo ativa dos intérpretes
nos processos de significacdo e apropriacdo semantica dos produtos de comunicacdo (HALL,
1973); alem disso, aponta-se uma leitura ternaria, desenvolvida por teéricos como Martin-
Barbero (2006), que equaciona o ideologismo politico-mercadologico dos enunciados
midiaticos aos processos de mediacdo verificados em singularidades que s6 produzem
sentidos através de interacGes contextuais.

Posteriormente, este artigo tomara como objeto empirico a telenovela Passione, trama
exibida de maio de 2010 a janeiro de 2011 pela Rede Globo de Televisdo. A escolha pela
trama se deve a problematizacdo acerca da apropriacdo teledramaturgica de elementos
culturais estrangeiros. A primeira fase do folhetim construiu-se, narrativa e dramaticamente,
a partir da exploracdo do contraponto entre nucleos de personagens brasileiros e italianos.
Dividida em dois contextos espaciais diferentes, o transito entre uma realidade e outra foi
fundamental para formacdo do imaginario e da fantasia teleficcional; do titulo da trama ao
modo peculiar de fala dos personagens europeus, a interculturalidade marcou o folhetim
assinado por Silvio de Abreu.

Assim, a discussdo deste trabalho volta-se para exploracdo da alteridade cultural
enquanto elemento de criacdo ficticia. Como premissa basica e sabida, coloca-se o elevado
grau de caricaturizagdo etnologica, verificado na teledramaturgia a partir de um processo de
construcdo fabular que estereotipa até mesmo a cultura nacional.

Por fim, com base no trabalho de campo e na observacdo sistematica realizados na
pesquisa da qual esse artigo se desdobra, colocam-se as possibilidades de leitura e apropriacéo
de duas unidades distintas de recepcdo para a telenovela Passione, sobretudo no que diz

respeito a relacdo entre os nucleos nacionais e o estrangeiro.

O Brasil das Telenovelas
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A telenovela é o principal exemplar da industria cultural do Brasil, exportada a varios
paises do mundo. Tanto quanto o futebol, a teledramaturgia € um elemento de cimentacdo
sociocultural, pois através da projecdo de um territorio televisivo comum, cria-se e recria-se
diariamente uma comunidade imaginada® entre os membros da audiéncia. Assim, “a
telenovela ndo apenas reproduz valores, mas também configura um movimento que
constantemente atualiza o ethos® contempordneo”. (SIMOES, 2006, p.5).

A televisdo é a midia mais acessivel para a populacdo em geral, além de possuir
penetracdo em todas as classes sociais, 0 que a torna o veiculo de midia mais representativo
da populacdo brasileira. Seja através da sondagem do mundo real ou de um mundo apenas
desejado, seja através de universos concretos ou fantasiosos, da abordagem mais politica ou
da mais idiossincrética, o fato é que a ficgcdo televisiva tem um poder Unico de, através de
imagens e contetdos, dar forma a experiéncia sociocultural de suas audiéncias.
(ALBUQUERQUE; ROCHA, 2006).

A relacdo interativa entre producdo e recepcdo é responsavel por um didlogo entre
aquilo que se exibe e aquilo que se vive, operando uma dialética de inclusdo das audiéncias
em torno de uma comunidade de sentidos ficcionais. A constru¢do de uma nagdo narrada
(BHABHA apud LOPES, 2010) ou de uma narratividade nacional amplamente difusa torna a
teleficcdo um elemento propriamente brasileiro de reconhecimento nacional, uma vez que a
sintaxe teledramatlrgica permite a adesdo simbolica da audiéncia a um universo de
compartilhamento signico.

Assim, a telenovela é capaz de referenciar a elaboracdo de um repertério comum para
0s espectadores a partir da reiteracdo de elementos que caracterizam um modo de vida eleito
pelo povo brasileiro como marca substancial de sua personalidade etnologica. Nessa medida,
a teledramaturgia balizaria os principios para a interpretacdo das construgdes signico-culturais
apresentadas por ela, como por exemplo, o conceito de familia, de homem, mulher, assim
como em torno das problematicas sociais retratadas pela ficcao.

Essa abordagem aproxima-se de um dos pilares constitutivos dessas narrativas, que é o

objetivo perene de estabelecer pontes de identificacdo entre a audiéncia e os conteudos

% O conceito de “comunidade imaginada” (ANDERSON apud LOPES, 2002) refere-se & identificagdo coletiva desenvolvida
pela populagdo das nagBes européias com o surgimento das linguas nacionais e da imprensa. Esse conceito foi apropriado por
Lopes (2002), na medida em que a telenovela é responsavel pela criacdo de padrdes de comportamento nas audiéncias, que se
estendem desde a rotina diaria estabelecida a partir do palimpsesto televisivo até a vivéncia do ethos teledramatdrgico. Essa
construcao alicerca a sociedade sobre bases referenciais comuns e sdo capazes de estabelecer um espacgo de convergéncia do
imaginario coletivo.

® A interpretacdo do termo “ethos” deve ser analisada a partir da sociologia contemporanea, em especial do pensamento de
BOURDIEU (1989). Nessa leitura do conceito, o ethos corresponde aos principios interiorizados que guiam de forma
inconsciente a conduta do sujeito.
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televisionados. Entretanto, essa construgdo identitaria também pode ser analisada por outro
prisma, e ser vista como forjamento de uma entidade socioldgica, linguistica e até mesmo
historica capaz de produzir uma nocdo de brasilidade que existe mais enquanto projeto do que
enquanto pratica. Além disso, as expressdes culturais regionais do Brasil, principalmente
aquelas de tracos mais marcantes, como a sulista ou a nordestina, acabam sendo tratadas de
maneira redutora ou folclorizante, abordadas sob o ponto de vista de uma elite nacional
concentrada na regido sudeste do pais (PRIOLLI, 2000).

Para além de juizos valorativos sobre a questdo, coloca-se que a busca por um alcance
extenso de comunicabilidade é fator determinante para a producdo teledramaturgica. Nessa
medida, a transmissao via televisdo, veiculo de massa onipresente na cultura sociomidiatica
do pais, faz da telenovela uma narrativa da coletividade, isto €, um produto simbdlico
consumido por um puablico de segmentacdes multiplas. Dessa forma, as construcoes
identitarias propostas pela teleficcdo adquirem uma diversidade consideravel de tratamento,
pois sobre ela perpassa a responsabilidade de atingir milhares de subjetividades.

E, se por um lado, o publico ndo se segmenta — ou Se segmenta a ponto de ser
impossivel prever uma catalogarizacédo eficiente —, por outro, a narrativa e o enredo desse tipo
de dramaturgia fragmenta-se na razdo da heterogeneidade de sua audiéncia: com valores que
vao do popular ao supostamente artistico; por posturas que oscilam entre a educomunicacao e
0 entretenimento populista; pelo inchaco narrativo das tramas, sobretudo atraves de
personagens que crescem em numero e superficialidade de abordagem; ou ainda, pelas cotas
de merchandising social. Por essas caracteristicas, e outras, a telenovela se tornou uma
insignia da diversidade cultural brasileira, expressando identidades que, muitas vezes, ndo
passam pelo controle racional e consciente das empresas e agentes de producdo do género.

Além disso, a partir das demandas silenciosas de uma audiéncia plural, surgem tramas
igualmente diversas: do enredo a estética e dos textos aos personagens, a identidade
teledramaturgica se tornou uma bricolagem de estilos e olhares: autor(es) que cria(m),
diretor(es) que executa(m), atores que ddo vida e uma equipe cinematografica que garante a
profissionalizacdo do processo; e, por fim (mas desde o inicio), os incontaveis membros das
audiéncias, aqueles que, singularmente, sancionam ou ndo o que veem através do controle
remoto; aqueles que, na unicidade de atos que ndo possuem significancia, alcangcam, por
afinidade de gostos ou desgostos, uma forma de comunicacdo com os produtores de midia.
Todos fazem da telenovela um produto, por exceléncia, de pluri-subjetivagéo.

Jacks (1994) coloca ainda que o texto televisivo fornece ndo apenas possibilidades de

identificacdo imediata, e que, a inacessibilidade aparente de certos estados de ser pode
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funcionar, para as audiéncias, como instrumento de reflexdo, estimulo e desafio. Esse
processo acontece tanto no nivel pessoal, do telespectador que faz da assisténcia ficcional
uma possibilidade de revisitar conceitos proprios, como num plano macrossocial. Mesmo que
esvaziada de sentidos, essa segunda abordagem aponta um horizonte que faz da teleficcdo um
territorio interessante para o cultivo de préaticas e reflexdes exemplares capazes de engendrar
valores de cidadania e transformacdes sociais verdadeiras.

Para encerrar esse topico de andlise, acrescentam-se as teorizacdes de Martin-Barbero
(2006), pensador que problematizou como poucos o jogo complexo de absorcao sociocultural
da difusdo verticalizada dos produtos comunicacionais. Num primeiro sentido, de natureza
critica, o teorico frisa as mudancgas provocadas pela insercdo das novas tecnologias ao cenario
globalizado. Sobre esse processo, ele destaca os efeitos dissociadores do mercado, cuja l6gica
impregna de vazio as relacbes de troca e impede a formacdo de vinculos societarios
estabelecidos por tradicGes e solidariedades organicas. Mais do que isso, ele aponta o risco da
perpetuacdo dessa ideologia através das possibilidades de dominagdo que emanam das novas
tecnologias comunicativas, eficientes motores de insercdo das culturas no espaco e no tempo
mercadologico. Afinal, para o tedrico, a televisao ¢ “socialmente produtiva”, densificadora
das dimensdes rituais da politica e canal direto aos imaginarios e gostos populares.

Entretanto, do ponto de vista da cultura, o autor amplia a abordagem acerca dos
discursos e do texto televisivo. Coloca assim que todos os individuos, instituicdes, produtos
de comunicacdo, mercadorias sdo, a um sé tempo, objetos e sujeitos culturais. Magma
primordial da sociedade, é sobre ela que se plasma os principios norteadores de toda conduta,
é a partir dela que se sedimentam os habitus que formam psiquismos e personalidades; é no
plano cultural que, como em nenhum outro, se originam, se justificam e se & possivel entender
as mediagOes que caracterizam os processos de subjetivacdo. Dessa forma, o que o autor
propBe é uma leitura sociocultural que equacione, ainda que numa razdo de desigualdade, o0s
pressupostos textuais dos meios com as pretensdes e intencdes decodificativas das audiéncias;
que enxergue no discurso televisivo um horizonte de significacdo sempre cambiavel pelos

horizontes de apropriagdo dos sujeitos em situagao.
Mundializacédo Relativa
Assim como nas décadas passadas o Nordeste do Brasil servia com mais frequéncia a

cenografia dos folhetins televisivos, hoje, a interculturalidade teleficcional alcangou os

territorios estrangeiros. Essa insercdo possui varios objetivos: oferecer diversidade signica e
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temaética aos enredos, conquistar telespectadores a partir do olhar e da curiosidade pelo ndo-
familiar, inserir a telenovela no mercado midiatico global, gerar publicidade esponténea para
as tramas, singularizar as producdes a partir de atributos socioculturais atipicos.

A conquista de ambiéncias internacionais e a inser¢cdo de formas estrangeiras de
sociabilidade na teledramaturgia brasileira se ddo em um momento de integragéo dos suportes
e contetdos produzidos por uma ja perceptivel cultural global, isto é, aquela que se ancora
num repertorio significante supranacionalizado. Essa leitura é rechacada por outra, de critica
anti-imperialista, que questiona a globalidade desse territdrio simbdlico a partir da
unilateralidade de principios e valores marcadamente primeiromundistas.

Mas, no caso da telenovela brasileira, objeto desse artigo, percebe-se que a questdo
dos atributos nacionais do género estabelece um contrato de leitura que pouco permite a
interpretacdo critica supracitada. A teledramaturgia envolve uma relacdo de consumo em
longo prazo, firmada por sujeitos ja cientes do dispéndio de tempo exigido pela narrativa
seriada. A insercdo da telenovela no mercado midiatico global se da por um mecanismo
inverso aquele percebido nas préxis internas de assisténcia: enquanto aqui, a audiéncia se
desqualifica enquanto publico especifico (ainda que haja graus diferenciados — e inferiveis —
de participacdo e envolvimento social com a teledramaturgia), no exterior, esse consumo &
feito por grupos de audiéncia tracejaveis. Nos EUA, por exemplo, parte substancial do
publico de telenovelas encontra-se nas comunidades de imigrantes latinos que habitam com
expressividade o pais. Outro exemplo € a Globo Internacional, canal de veiculacdo mundial
dos contetdos produzidos pela emissora carioca que € assistido por um grande nimero de
brasileiros que ndo mora no pais. Por fim, mesmo os telespectadores que ndo se filiam
socioculturalmente aos paises produtores de telenovela sdo aqueles que se identificam com o
imaginéario e 0 modo de contar desse tipo de telefic¢do; essa cultura de consumo esta longe de
ser mundializada, no sentido amplo do termo, ainda que encontre respaldo nas mais diversas
regides do planeta.

Pelo exposto ndo se pretende afirmar uma pseudo-internacionalizacdo da telenovela
enquanto produto de exportagdo midiatica. Afinal, a teledramaturgia brasileira, notoriamente
aquela produzida pela Rede Globo, agregou valores que associam as produgdes do género a
atracdes de qualidade, adquirindo assim competitividade no mercado mundial. O que se
coloca é que a teledramaturgia, o folhetim de longa duracéo, prevé um modelo de serializacao
que ndo se afina com os contratos de leitura mais suscetiveis a critica contra-hegeménica, isto
é, aqueles que, por um determinado ponto de vista, sdo gestados por uma relagdo de consumo

descartavel e cambiante.
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Além disso, tal como nos produtos globais evidencia-se uma assimetria cultural nas
relagbes de troca simbolico-midiatica, na telenovela, as identificacBes brasileiras se
sobrepujam aquelas exteriorizadas, denotando uma relacdo de desigualdade entre universos
culturais distintos. Porém, nela, a balanca pende para valorizacdo dos elementos nacionais,
afinal a razéo de ser da telenovela é o seu publico interno. Assim, constata-se um movimento
de nacionalizacéo teledramatdrgica das culturas ndo brasileiras. Nesse sentido, a critica a
uma universalizacdo de formas verticais e unilateralizadas de midia ndo se aplica ao caso aqui
analisado.

Por outro lado, sugere-se uma interrogacdo sobre a raiz dos pressupostos de
subjugacdo cultural, do plano politico ao econémico; isto €, se uma identidade aparentemente
autoctone, experimentada em outros niveis e instancias de organizacdo sociocultural, ndo se

origina desse mercado impositivo de sentidos hegemonicos.

Um estudo de caso: A telenovela Passione

Uma primeira analise que surge quanto a presenca de culturas estrangeiras na
teledramaturgia nacional é aquela pautada pela necessidade de éxito comercial desses
produtos no mercado global (LOPES, 2010). Passione escancara essa tendéncia uma vez que
parte do nlcleo central da narrativa vivia em outro pais, tal qual aconteceu em telenovelas
recentes do horéario nobre da Rede Globo (Caminhos das Indias, 2009; Belissima, 2006;
América, 2005; Esperanca, 2003; O Clone, 2002; Terra Nostra, 2000).

A trama de Silvio de Abreu construiu-se narrativa e dramaticamente a partir do
contraponto de dois contextos espaciais: a metropole brasileira Sdo Paulo e a pitoresca
ruralidade de Toscana, na Italia. No primeiro sentido, isto &, o narrativo, o ponto de partida da
trama foi a disputa pela heranca de um desconhecido residente no territorio europeu. No
segundo, aquele que tonifica dramaticamente o folhetim, a descoberta desse desconhecido
significava o reconhecimento de uma maternidade negada.

As primeiras imagens da telenovela, gravadas no pais italiano, envolveram os principais
atores de Passione. Na se¢do de ‘entretenimento’ dos sites de noticia, assim como nos
programas televisivos do género, o acontecimento gerou repercussdo, adiantando ao
telespectador o universo tematico da préxima novela do horario nobre da Rede Globo. Além
disso, as imagens la geradas garantiram contetdo teledramatirgico para quatro meses de
exibicdo do folhetim. Os principais episodios foram gravados na Italia, sendo que, aqueles
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complementares ou de transmissao avangada passaram a ser encenados na Central Globo de
Producéo, no Rio de Janeiro.

Constata-se assim a utilizacdo de territorios estrangeiros como chamariz visual e
estimulador imaginativo do publico telespectador. O universo ficcional apresentado pela
diversidade sociocultural, nesse momento, instiga o televidente com as possibilidades do que
esta por vir. O anuncio de uma nova jornada teledramaturgica se exclama com a proposta de
fimiliarizacdo que se antevé ao, entdo, desconhecido.

Vale também destacar que foi em Toscana que duas personagens de Passione se
encontraram para travar o dialogo que resumiu todo o principio dramatdrgico da trama’. Na
ocasido, duas grandes atrizes brasileiras (Fernanda Montenegro e Aracy Balabanian)
encenaram um dos mais potentes conflitos do universo significante do melodrama: a mae que
gere contra a mulher que cria, ambas carregadas de razdes legitimas. No caso da novela de
Silvio de Abreu, o dialogo se deu em meio as ruinas de uma construcdo italiana, sugerindo
sentidos potentes para o enlace que ali se desenvolvia. A gravacgdo, realizada antes do inicio
de exibicdo de Passione, permitiu a cena uma partitura audiovisual bem cuidada, um
verdadeiro exercicio de plasticidade artistica que geralmente néo se sustenta na fase acelerada
de producédo dos capitulos. Toda essa construcdo auratica amparou-se sobre 0 encantamento
produzido pelo deslocamento espaco-temporal das belezas italianas.

E, em Passione, a Italia ndo foi apenas um cenério diferenciado para os conflitos da
novela. Um ndcleo de personagens residia ali, representando dessa forma uma identidade
cultural de um povo ndo-brasileiro. Quanto a italianidade retratada, percebe-se um esforco
claro da equipe produtiva em demarcar a diferenca cultural a partir dos caracteres linguisticos.
Na trama, apesar de portugués e italiano serem, ficcionalmente, idiomas de comunicagédo
fluida, havia uma distingdo fonética entre os representantes de uma cultura e outra. No caso
europeu, algumas palavras reais da lingua misturavam-se a italianiza¢éo de outras, ou ainda, a
uma maneira carregada de falar o portugués.

A italianizagcdo do portugués funciona entdo como signo da caricaturizagdo cultural
empreendida pela teleficcdo: o abrasileiramento do modo italiano de vida revela a
superficialidade do olhar teledramatlrgico para exogenia cultural. De certa forma, o italiano
que fala alto e organiza-se social e profissionalmente por estruturas de bases familiares
representa um modo universal de conceber a identidade étnico-cultural desse povo, ideia esta

bastante contingente com a mitologia familia-negécios-mafia que tipologiza o imaginério do

" Cena disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=7ubXspULS5Q.
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pais. Porém, a apropriacdo desse universo significante se d&, sobretudo, a partir do encontro
dessas caracteristicas com aquelas que possuem afinidades culturais com aquelas percebidas
no Brasil. Na ficcdo, os valores familiares representam a logica de uma sociedade alicercada
na heranca tradicional da solidariedade sanguinea, além de substanciar a tensdo
melodramética mais propulsora do fazer teleficcional: o drama do reconhecimento
(MARTIN-BARBERO, 2006). Para além do desdobramento romantico que caracteriza e
rotula a producéo de novelas latino-americanas, no Brasil, as questfes que envolvem relagdes
de familia costumam orientar toda elaboracdo narrativa e dramatica dos enredos. Nessa
medida, Passione apresentou personagens que, mesmo orientados por uma féabula
mundializada, estavam plenamente adaptados a crenca e aos habitus socioculturais dos
telespectadores nacionais. Essa possibilidade explica a auséncia de tramas que abordem
outros modelos de composi¢do social e familiar (como os orientais ou, até mesmo, tribos
indigenas do proéprio pais).

Além da questdo familiar, esboga-se nesse estere6tipo um modelo de homem bastante
condizente com o perfil herdico que tracamos na teledramaturgia, dita, de raiz. o homem
forte, muitas vezes sem conhecimento, mas de orientacdo honesta e digna, aquele que faz do
trabalho uma plataforma de conhecimento e pardmetro de conduta. Nota-se assim que 0
italiano de voz grave e assertiva filia-se ao perfil confiante dos protagonistas masculinos das
telenovelas brasileiras, um sujeito firme, bravo e (quase) incorruptivel. Em Passione, 0

8 do gald

personagem de Tony Ramos encarnava esse espirito; o mocinho, “nem tao mogo
global sintetizava a constru¢do de um tipo que, destituido de dotes fisicos ou de forca bruta,
denotava tais valores de conduta e personalidade.

A partir do exposto, propdem-se duas reflexdes: aquela que problematiza a relagéo entre
a utilizacdo de imaginarios extra-nacionais na teledramaturgia e outra que, pensa essa adesao
como estratégia de insercdo comercial desse tipo de produto no circuito mididtico mundial.

No primeiro sentido, frisa-se e ratifica-se que a incorporacdo de culturas estrangeiras
atende, com frequéncia, a um processo legitimador da identidade nacional. Por exercicios de
alteridade (a mulgumana que esconde o0 corpo enquanto a carioca desfila com roupas de banho
por Ipanema) ou afirmacdo de valores proprios (indianos, italianos, marroquinos ou
americanos que vivem e pensam como brasileiros), percebe-se que a pratica de
interculturalidade na ficcdo é marcada pela assimetria de relacdo entre os elementos nacionais

e aqueles importados da cultura global. A moda antropofagica, produzimos uma versio

8 palavras de Silvia, telespectadora acompanhada pelo trabalho de campo da pesquisa “4 Vida em Capitulos”.
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abrasileirada de tipologias socioculturais estrangeiras, geralmente reduzindo-as a elementos
de contextualizacdo ficcional.

Assim, 0 que, teoricamente, poderia dizer de um espirito mundializador do ethos
teledramatirgico acaba reduzido a um fator de estilizacdo narrativa, quase sempre afinado as
tendéncias e movimentos culturais reconhecidamente visiveis nas audiéncias internas do pais.
A nacdo narrada ou a comunidade imaginada e projetada pelo territorio virtual da televisdo
ndo atinge assim a extensdo planetaria que os folhetins sugerem. Mais do que isso, pouco
contribui para o desenvolvimento de uma consciéncia de abertura a diversidade cultural, uma
vez que, esse tipo de tratamento midiatico, quase sempre, envolve uma superficialidade que
ndo da conta da multiplicidade identitaria dos povos representados.

Mas se o ethos teledramatdrgico permanece imanentemente nacional, por outro lado,
enguanto estratégia de conquista de mercados globais, a utilizacdo de formas dispares de
estruturacdo sociocultural agrega valores competitivos ao produto de midia.. A chamada de
Passione na Globo Internacional, feita apds o término da narrativa, retoma um ndmero de
imagens italianas que nao reflete o peso do ndcleo na trama. Com dublagem em espanhol e
legendas em inglés, a telenovela vende-se ao mundo com a oferta de uma historia entre duas
temporalidades distintas: a cosmopolita Sdo Paulo e a pitoresca Toscana. Pelos olhos da
cultura italiana em questdo, a novela pode (ou ndo) ser vista pelo prisma ridicularizante
daqueles que falam sem conhecimento de causa; mas, de forma geral, para os mercados que,
tal qual o nosso, desconhecem a natureza étnico-cultural desses europeus, a italianizacdo da
brasilidade € um convite a outros lugares de mediacdo e identificacdo. Aqui, ndo importa a
fidelidade do registro etnografico, mas sim, a viabilidade pictogréafica das culturas globais em
fornecer espacos simbolicos comuns a mercados transnacionais.

Vale ressalvar que a ficcdo que dialoga interculturalmente com outras nagdes conclama
elementos de identificacOes estrangeiras, alinhando-se assim & tendéncia de producao
midiatica desterritorializada. Mas, por outro lado, a base substancial das narrativas, sobretudo
do ponto de vista dramaético, continua sendo pautada por valores e animas tipicamente

nacionais, ou, ao menos, reconhecida pelos modelos tradicionais de significa¢do sociocultural.
Uma Anélise de Mediacao
A pesquisa de recepcdo e mediagdo A Vida em Capitulos utilizou-se de uma

metodologia antropoldgica — a observacdo sistematica — para tracar um perfil de dois

contextos distintos de assisténcia teledramaturgica: uma familia de classe popular, residente
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numa favela de Belo Horizonte/MG, e outra, de classe media, moradora de um bairro
tradicional da mesma cidade. A primeira familia era formada por um ndmero maior de
componentes (a matriarca, trés filhos e um neto), sendo todos os adultos trabalhadores de
baixa renda. Ja a segunda era composta por um casal e o filho Unico da unido. Nesse caso,
tanto o pai como a mée sdo professores universitarios.

Essa investigacdo empirica pautou-se, sobretudo, por um olhar que buscasse pistas ou
evidéncias da ocorréncia de mediacOes possiveis no processo de apropriacdo narrativa e
dramatica da telenovela. Tal como o esperado, os resultados do trabalho indicaram
singularidades nessas interacdes, promovidas por condi¢fes subjetivas e identitarias tipicas
das individualidades: a mée que pensa diferente de um filho, a mulher de um homem, o olhar
do mais novo que ndo encontra o do mais velho. Em outra medida, elas indicaram a sintonia
de certas sensibilidades e percep¢bes sobre a trama teledramatirgica: a familia catélica que,
em coro, condena a personagem que aborta ou, ainda, a formacéo familiar que ndo identifica
humor nos personagens pastelizados da trama, mas sim nos antagonistas de Passione. Esse
segundo grupo de mediacdes, de carater sociocultural, reverberado pelos lagos tradicionais de
afetividade familiar, permitiu o diagndstico de perfis quase antagdnicos para 0s dois grupos
em questéo.

Entretanto, se a diferenca se fez traco fundamental na apropriacdo das familias
acompanhadas, por outro lado, ganharam destaque aqueles poucos pontos onde as
interpretacdes dos signos televisuais se encontraram. Entre eles, estd a rejeicdo ao nucleo
italiano da novela. Karine, uma jovem mée solteira, membro da familia de classe popular,
num capitulo quase todo ambientado em Toscana, chegou a perguntar: “Ue, que saco, ndo vai
ter cidade hoje nao? . Ja Silvia, professora de historia da arte e bancaria, certa vez discursou:
“O proposito de demarcagdo cultural de outro povo virou um elemento de estranhamento. A
decodificacdo da fala possui um status muito primario para compreensdo da mensagem”.

A razdo do estranhamento desses espectadores explica-se pela baixa abertura da
audiéncia a doses exageradas de experimentalismo teleficcional. Dessa forma, como a
telenovela € um produto comercial, sua principal caracteristica engquanto narrativa € a
funcionalidade do enredo. Isso se deve a necessidade de adaptacdo dos enunciados televisivos
as expectativas e faculdades de consumo da audiéncia, vista quase sempre de forma genérica
pelo setor produtivo. Esse publico receptor, em grande parte, almeja pelo conforto da
previsibilidade na légica narrativa operante, uma vez que, na telenovela, o espectador busca,
sobretudo, por reconhecimento e identificagdo. Esta postura do televidente médio define uma

situacdo na qual o experimentalismo dificilmente é bem aceito, pois sobre ele perpassa a
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sensacdo de desconforto. Enquanto no publico cinematogréfico — e artistico, de forma geral —
esse deslocamento possui um valioso poder de releitura e questionamento, na televisdo, ele é
encarado como algo inospito, avesso, ndo-familiar.

Interessante entdo que as opinides das duas unidades de recepcdo quanto ao reforco
simbdlico da cultura italiana tenham se encontrado na rejeicdo. A par de caracteristicas
pessoais, sociais e cotidianas diferenciadas, essas pessoas ndo viam na mistura proposta por
Passione elementos de identificacdo proprios. A menina que aborta e a vila que agrada pelo
senso de humor, ainda que passiveis de (des)gostos variados, ja se encontram mais ou menos
reconhecidas pelo telespectador como figuras do imaginario teleficcional. O problema ndo é
travar com a dramaturgia uma relacdo de resisténcia ou oposi¢do no plano da identificagéo,
mas sim, ndo estabelecer com ela pontos de referéncia interpretativa. Com excecdo das belas
imagens que coloriram os primeiros capitulos da novela, os episddios que se passavam na
Itdlia eram vistos de forma secundéria aqueles agenciados nos nucleos brasileiros. Mais do
que isso, para ambas as familias ficou a sensacdo de que novela “engrenaria” com a vinda

dos italianos para o Brasil.

Considerac0es Finais

As telenovelas revelam um potencial singular enquanto norte simboélico de formacéo
identitaria. Elas constituem um produto que, do ponto de vista da enunciacdo, sugere leituras
criticas quanto a concentracdo dos meios técnicos no Brasil; mas que, por outro lado, pela
Otica dos intérpretes, evoca possibilidades sempre multiplas de apropriacdo. Dificil torna-se
entdo, discorrer de forma totalizadora sobre identidades televisuais, assim como sobre as suas
possibilidades de consumo por tantas outras identidades pessoais, ainda mais inumeraveis.
Nessa medida, nem o trabalho reflexivo sobre o produto acabado da telenovela e tampouco a
pesquisa de audiéncia empirica e pontual sdo capazes de abracar a expressividade do
fendmeno sociocultural presente na producdo teledramatirgica do pais.

Quando a construcdo teledramatirgica utiliza-se de elementos improprios as
realidades nacionais, surge uma problematizacdo quanto & remodelacdo identitaria oferecida
pela apropriacdo de novos significantes culturais. As razdes dessa mundializacdo do universo
teleficcional podem ser atribuidas a: (1) dispersdo da audiéncia e necessidade de fidelizacdo

de publicos, justificadas pelo aumento da oferta televisiva nos ultimos anos; (2) busca por

® Palavra de Silvia.
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uma abordagem que desregionalize as tematicas retratadas, pois a novela, enquanto produto
de exportacdo, deve comunicar tanto aos mercados nacionais quanto a realidades estrangeiras;
(3) crise da proépria teledramaturgia, que, diante do surgimento de novos formatos e do atual
contexto sociomidiatico, ndo mais alcanga o status prestigioso de poucos anos atras; (4) o
proprio espectador, que, adaptado a tecnologia televisiva, ndo se fascina com a fantasia
teledramatirgica com a mesma facilidade de outrora.

Assim, a partir de um estudo de caso da telenovela Passione percebe-se que esse
esforco de mundializacdo e interculturalidade ficcional é mediado de forma consciente por
uma visdo de mundo que mais identifica modos brasileiros de viver, agir e pensar que
propriamente aqueles de carater estrangeiro. Seja porque o reconhecimento é parte substancial
de onde os telespectadores retiram o prazer dos habitos de assisténcia ficcional, seja porque o
exercicio criativo da teleficcdo envolve um processo de pesquisa sempre subjugado a
narratividade dramaética dos folhetins, o que se sobrepuja dessa inser¢do de culturas nédo
nacionais sdo as suas apropriacdes enquanto elementos de construcdo iconografica da
cenografia e do imaginario ficcional. Se podemos falar numa relacdo de hibridizacdo entre o
estrangeiro e nacional devemos nos atentar para a assimetria dessa conjugacdo, sendo mais
correto pensar numa apropriacdo que abrasileira o exotismo de realidades dispares.

De qualquer forma, a teleficcdo que se nutre de elementos estrangeiros permite um
deslocamento imaginario que, pelas vias da fantasia, conquista o telespectador, assim como,
pela ética do conteudo, mantem-se a oferta dos pressupostos de identificacdo que sustentam a

assisténcia continua da teledramaturgia no pais.
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