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RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo a construcdo de uma embalagem em formato de
box de DVDs, contendo uma selegéo de filmes do diretor americano Tim Burton. Esta
embalagem representa um desafio por ser voltada para um publico de conhecimento
profundo sobre o produto. Para a confecgdo da embalagem, um complexo trabalho de
Direcdo de Arte e Producdo Gréafica foi desenvolvido, juntamente com constantes
planejamentos para definicdo das diretrizes de pesquisa e execucao.
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Introducéo

No processo de planejamento dos produtos, a embalagem desponta, atualmente,
como um das estratégias que precisam ser mais bem delineadas para que o produto
obtenha sucesso e seja aceito pelos consumidores. E embalagem, ha algum tempo,
deixou de ser apenas vista como envoltdrio protetor, para ser vista como ferramenta de

marketing, essencial para a identificagdo dos produtos com seus consumidores.

A partir do exposto, uma das defini¢cbes que enquadra de forma mais adequada o
novo papel das embalagens no mercado é a de Kotler (2006), que amplia a importancia
desse “conjunto de atividades de projeto e producdo do recipiente ou envoltorio de um

produto” (Kotler, 2006), como ferramenta de marketing:
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“A embalagem deve desempenhar muitas das tarefas de vendas: atrair a atencéo,
descrever os aspectos do produto, criar confianga no consumidor e transmitir uma

imagem geral favoravel.” (Kotler, 2006)

Vale ressaltar que as embalagens deixaram de ser algo externo ao produto, e
passam a ser percebidas como parte dele, como se um ndo pudesse ser concebido sem o

outro.

“O produto e a embalagem tornaram-se tdo inter-relacionados, que ja néo
podemos considerar um sem o outro. O produto ndo pode ser planejado
separado da embalagem...” (MOURA e BANZATO, 2000)

Para algumas categorias de produto, essa inter-relacdo € ainda mais latente,
como ¢ o caso de boxes de DVD’s, que contém varios filmes ou musicas de uma
determinada estética, diretor ou ator. Nesse caso, a embalagem exerce influéncia
extrema no processo de compra, ja que os compradores sdo, na maioria das vezes,

grandes conhecedores e adoradores do material vendido.

Objetivos

O objetivo deste experimento préatico foi o desenvolvimento de uma embalagem,
em formato de box de DVDs, contendo uma selecdo de filmes do consagrado diretor
Tim Burton’. A embalagem deveria apresentar uma identidade visual intimamente
ligada a dos filmes do cineasta americano, além de desempenhar outros papeis
primordiais, como oferecer seguranca, durabilidade e confianca ao produto. A ideia
geral € que o produto fosse muito bem aceito pela legido de fas do diretor, caso

estivesse a venda.

1. Tim Burton é um cineasta americano. Em suas producdes, trabalha com tematicas sombrias e, a0 mesmo tempo,
imaginativas e encantadoras. Entre seus filmes mais conhecidos, estdo Edward M&os de Tesoura (1990), A
Noiva Cadaver (2005) e Alice no Pais das Maravilhas (2010).
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Justificativa

A preocupagdo com a embalagem estd na pauta central no planejamento da
variada gama de produtos existentes atualmente. Em alguns deles, como é o caso de
filmes, livros e perfumes, a embalagem esta decisivamente presente na intencdo de

compra dos consumidores.

Construir uma embalagem que tem relacionamento profundo com o produto
contido e que € direcionada para um publico altamente critico e detentor de informacdes
sobre o que estd sendo vendido é um desafio que exige um alto grau de planejamento,
tanto para as caracteristicas fisicas do produto, quanto para o carater ladico e subjetivo

de seu design.

A construcdo de um box de DVDs de um consagrado diretor do cinema mundial
se encerra nestes desafios supracitados. Um box deve trazer consigo toda a fama
mundial que o cineasta tem e, a0 mesmo tempo, deve estar de acordo com as mais
diversas possibilidades de uso e manuseio, como a portabilidade, o peso, a facilidade no

uso, a seguranca, dentre outros.

Do ponto de vista teorico, a construcdo da mesma é de grande valia para o
aprofundamento no conhecimento nas areas de gestdo da embalagem, design de

produtos, direcdo de arte e producdo gréafica.
Meétodos e técnicas utilizados

Na elaboracdo e execuc¢do do projeto, técnicas de Direcdo de Arte e de Producgéo

Gréfica foram essenciais para o desenvolvimento da embalagem.

Do ponto de vista do design, a combinacdo de cores e diagramacdo dos
elementos foram atributos presentes em todo o projeto gréafico do produto.

Quanto a Producéo Gréfica, conceitos como escolha do papel adequado, técnicas
de acabamento e marcas de impressdo foram contemplados na fase de finalizacéo,

impressdo e montagem dos arquivos.
Descri¢éo do produto ou processo

Para o planejamento da construcdo do box, duas pesquisas iniciais, de carater

exploratorio, foram iniciadas. Uma para a definicdo do formato da embalagem e outro
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para a construcdo de um banco de imagens que expressasse a estética de Tim Burton. As
pesquisas sao interdependentes, pois a quantidade de filmes presentes no box definiria o
seu formato. Apds a pesquisa, chegamos ao conceito de Dark Collection, por expressar
a estética sombria utilizada nos 6 filmes escolhidos para compor o produto. Com a
definicdo da quantidade de filmes, preparou-se a planta baixa inicial da embalagem.

Imagem 1: Algumas imagens obtidas apds pesquisa exploratdrio feita em sites na internet
(Fonte: arquivo dos autores)
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Imagem 2: Planta baixa inicial. Face dos DVDs
(Fonte: arquivo dos autores)
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Por necessidades de armazenamento do produto, decidiu-se envolvé-lo em uma
capa externa, que pudesse garantir maior seguranca para o produto. As medidas da capa
externa foram desenvolvidas de acordo com as necessidades de acomodagéo do box.

Com o planejamento e a construgcdo das plantas, deu-se inicio a programagéo
visual da embalagem, embasada em reunifes coletivas a partir das imagens coletadas
incialmente e do conceito Dark Collection. O processo de construgdo da identidade
visual foi delineado de fora para dentro da embalagem, iniciando-se com a capa externa
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e terminando com a face de cada DVD, em um processo integrado de planejamento e
criacéo.

Imagens 3, 4, 5 e 6: Projeto grafico das faces da embalagem e dos DVDs, com marcas de dobra e sangria
(Fonte: arquivo dos autores)

Apds o desenvolvimento do projeto grafico, foi avaliada a oportunidade de
construir uma caixa para acomodacdo do box, que pudesse funcionar também como um
item para colecionadores e fas dos filmes do diretor. Ela seria fundamental tanto para
conferir um carater de edicdo especial ao produto, quanto para garantir usabilidade ao
mesmo. Esta caixa poderia ser usada para guardar outros utensilios do comprador,
inserindo ao produto uma nova possibilidade. Mais um projeto de construcdo de planta
baixa e programacdo visual foi desenvolvido e atingiu-se o resultado esperado.
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Imagens 7 e 8: projeto grafico da embalagem externa (faces interna e externa)

(Fonte: arquivo dos autores)

Dando fim ao processo de construcdo da embalagem, foram escolhidos os
materiais e a forma de impressdo, em um processo de planejamento da producao
gréfica.

Consideracoes

O planejamento e a construcdo da embalagem do box Tim Burton Dark
Collection possibilitou um contato intenso com as teorias e as técnicas de Direcdo de
Arte e Direcdo de Arte. Além disso, o processo de construcdo colaborativo facilitou a

troca de conhecimentos e experiéncias entre os envolvidos na elaboragao do projeto.

A embalagem, por possuir alto nivel de complexidade, garantiu a possibilidade
de uso de diversas préaticas que consolidaram a teoria apreendida. Como resultado, tem-
se um produto que, assim como foi dito anteriormente, confunde-se com a embalagem e

vice-versa.
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