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RESUMO

O presente spot foi produzido para promover o lancamento do portal Mundo Fox,
servigo oferecido pelo Canal Fox para 0s seus assinantes, que agora podem acompanhar
os episddios pela web, sem a necessidade de esperar pelas reprises, com a comodidade
de fazer seu proprio horério. Dessa forma, a producdo desse trabalho permitiu a
experimentacao e a inovagdo no uso das linguagens do audiovisual, bem como todos 0s
seus processos de criacdo, de producdo, de interpretacdo e de técnica, objetivando a
concretizacao do spot, de modo que este cumprisse todas as suas fungdes enquanto peca
publicitéria.

PALAVRAS-CHAVE: Radio; spot; sketch; Mundo Fox.

INTRODUCAO

A histéria do radio comeca em 1863, quando James Clerck Maxwell demonstra
teoricamente a provavel existéncia das ondas eletromagnéticas. J& em 1896, Guglielmo
Marconi construiu 0s primeiros equipamentos de transmissdo e recepc¢do, conseguindo

enviar sinais a algumas centenas de metros.
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A partir de 1919, a chamada “Era do Rédio” comega e chega ao Brasil com uma
transmissdo historica no dia 7 de setembro de 1922, com o discurso do presidente
Epitacio Pessoa.

Uma pessoa pode realizar varias tarefas escutando radio como: tomar banho,
almocar, dirigir e até trabalhar. O radio foi um dos primeiros meios de comunicagéo,
que permitia ter a noticia expandida no exato momento em que acontecia.

Como propbe Silva (1999) acerca da adaptacdo do meio para 0s ouvintes
especificos de um determinado territorio,

No Brasil, o radio tem uma forma de expressao absolutamente
particular cujo resultado se assemelha a uma espécie de grande
commedia del Tarte [..]. Aqui o radialista inventa com a
linguagem do veiculo. Ele é um "ser eletrénico”. Na Europa, ao
contrario, o radio &, as vezes, teatro, literatura, artigo, concerto
sinfénico, conferéncia, aula debate, ou seja, quase sempre um
veiculo dentro do outro. (MEDAGLIA apud SILVA, 1978)

Para Beltrdo (1968), o radio permitiu que o homem se sentisse participado de um
mundo muito mais amplo do que aquele que estava ao alcance dos seus 0Orgaos
sensoriais: mediante uma ampliacdo da capacidade de ouvir, tornou-se possivel saber o
que esta a acontecer em qualquer lugar do mundo.

Dos meios de comunicacdo, o radio € um dos mais privilegiado devido a sua
linguagem oral, baixo custo, mobilidade, instantaneidade entre outros. A mensagem do
radio é basicamente emocional e informativa, usando apenas o som para atingir a
imaginacdo do ouvinte em particular.

Para Silva (1999), a composicéao do spot se da no dialogo que é realizado a partir

da intercalacdo do texto verbal oralizado e as trilhas das emissoras.

Sob estas observacBes, o presente spot foi produzido visando, entre outras
coisas, a experimentacdo e a inovacdo no uso das linguagens do audiovisual, a fim de
dominé-las, bem como seus processos de criacdo, de producédo, de interpretacdo e de

técnica.

O servico anunciado é o Mundo Fox, um site no qual o internauta pode assistir
tudo que passa no canal da FOX, fazendo seu proprio horério. E uma TV online onde
vocé poderd assistir os episodios completos, clipes e suas séries favoritas, feita para

atender as necessidades das pessoas que por algum motivo ndo podem assistir seu
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seriado no dia que passou na televisdo, e agora podem acompanha-lo pela tela do
computador.

2 OBJETIVO

Como objetivo principal, enquanto peca publicitaria, o0 presente spot visa
promover o lancamento do servico Mundo Fox e informar suas caracteristicas,

buscando criar o conhecimento do servico junto ao seu publico-alvo;
Secundariamente, o spot objetiva a sustentacdo da imagem da marca anunciante.

Obijetiva-se atingir o publico-alvo compreendido aqui como 0s ja consumidores
de TV a cabo.

3 JUSTIFICATIVA

Ferraretto (2001) destaca quatro elementos que compdem a linguagem
radiofénica, sendo: palavra, musica, efeito sonoro e siléncio, que podem ser combinados

harmonicamente.

Pelo fato de trabalhar apenas com a oralidade, o radio se utiliza apenas do som e
da fala, e uma vez que ndo se tem o foco visual de atencdo, o som devera suprir a falta

da imagem.

Assim, Mcleish (2001) afirma que

O rédio trata-se de um meio cego, mas que pode estimular a
imaginacdo de modo que logo ao ouvir a voz do locutor o
ouvinte tente visualizar o que ouve, criando na mente a figura do
dono da voz. (...) As imagens do radio sdo do tamanho que vocé
quiser. Criada por efeitos sonoros apropriados e apoiada pela
musica adequada, praticamente qualquer situacdo pode ser
trazida ao ouvinte. (...) Quem faz textos e comentarios para o
radio escolhe as palavras de modo a criar as devidas imagens na
mente do ouvinte e (...) torna o assunto inteligivel e a ocasido
memoravel. (MCLEISH, 2001)

Para Silva (1999), a assimilacdo e a memorizacdo sdo as principais preocupacoes
ao se elaborar uma mensagem publicitaria, cada vez mais o texto verbal-escrito para o

radio deve ser estruturado a partir de frases concisas, de forma atraente, clara e

persuasiva.
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Assim, no discurso publicitidrio que se desenrola na producdo radiofénica,
conforme afirma Sant’anna (1977) “o uso da musica e sonoplastia reforcam o efeito da

palavra, dando maior impacto aos textos publicitarios”.
A respeito da sonoplastia enquanto elemento da mensagem, Silva (1999) afirma

A linguagem radiofénica ndo e exclusivamente verbal-
oral. Assim como a palavra escrita, musicas, efeitos sonoros,
siléncio e ruidos sdo incorporados em uma sintaxe singular ao
proprio radio, adquirindo nova especificidade, ou seja, estes
elementos perdem sua unidade conceitual & medida que séo
combinados entre si, a fim de compor uma obra essencialmente
sonora com o0 "poder" de sugerir imagens auditivas ao
imaginario do ouvinte.” (SILVA, 1999).

Em um meio em que o receptor apresenta um nivel maior de dispersdo, devido
ao fato de que alguns ouvintes buscarem no radio apenas um fundo sonoro para
acompanhar suas atividades, Ferraretto (2001) propde que “A mensagem radiofonica
deve ser formulada levando em consideracdo as possibilidades de recepcao préprias do

veiculo”.

A linguagem radiofbnica pode se apresentar em diversos formatos. Dentre
esses formatos podemos encontrar o sketch (termo apropriado da linguagem teatral) o
qual se caracteriza por encenar uma acdo. Um texto radiofébnico em formato de
dramatizacdo leva o recado mais proximo do ouvinte. O ouvinte usa melhor sua

imaginacéo e se coloca dentro do dialogo.

Observa-se que no sketch, a mensagem é dialogada ou dramatizada & moda
do teatro. A informacdo sobre o produto acrescenta-se sua utilidade e beneficios, de
maneira que 0s ouvintes tém a sensacdo de experimentar, como se estivesse atuando
com 0s personagens do sketch. Assim, por tais valores de maior interacdo com o
ouvinte e por dar maior dinamizacdo a mensagem, essa foi uma das técnicas utilizadas
no spot “Mundo Fox Web”.

Segundo Mcleish (2001) no meio radio, ha o risco iminente de o receptor mudar
de canal a qualquer momento, por isso, verifica-se necessario desde o inicio chamar a
sua atencdo, provocando-lhe estranhamento, surpresa, fascinio, entre outras reacdes
para que este continue a ouvir para saber 0 que vai acontecer, sobre 0 que se trata
aquilo. Essa observacdo foi levada em consideracdo durante a elaboracdo do spot

“Mundo Fox Web”, onde buscou-se utilizar um efeito sonoro seguido de um momento
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de siléncio, como observaremos a seguir.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Fox é um dos mais conhecidos canais de seriados, de diferentes géneros e
voltado a diferentes publicos, que variam desde jovens estudantes a adultos que

trabalham fora, ambos que estdo acompanhando algum seriado.

Nesse contexto, a idéia do spot € comunicar o langamento do canal web Mundo
Fox, tratando de maneira comica e bem humorada a situacdo dos telespectadores que
por algum motivo perdem algum episodio de seus seriados favoritos e se véem na
condicdo de ter que esperar pelas conhecidas reprises que, para ndo interromper a

programacéo, na maioria dos canais séo veiculadas de madrugada.

Desta forma, na elaboracdo da narrativa explorou-se esse problema,
contextualizando-o por meio da situacdo evidenciada no didlogo.

O processo de elaboragdo do spot Mundo Fox Web teve inicio no estudo do
briefing e coleta de informaces. Partindo apds para o brainstorm coletivo, onde vieram
a tona varias idéias dos autores, utilizando-se da criatividade para a definicdo do
conceito e da abordagem a ser feita através dele. Nesse contexto, segundo as
proposicdes de Herreros (2008), observa-se que

“A funcédo da publicidade néo é criatividade, mas a persuasao
para que o publico compre alguns produtos e utilize alguns servigos. A
criatividade, nesse caso, atua como um impacto sensorial e de
impregnagdo da memoria e emocoes. [...] A diferenca de marcas e a
sua penetracdo na sociedade ndo provém da mera descricdo do
produto, de seus valores enunciativos e denotativos, mas dos
conotativos, da suscitacdo de outros mundos de aspiracbes e de
experiéncias que s6 podem ser oferecidas pela via da criatividade.”
(HERREROS, 2008)

Escolhida a ideia, partiu-se para a elaboracdo do roteiro, escrevendo o texto e

adaptando seus atributos sonoplasticos, como tom de voz, trilha e efeitos sonoros.

Com o roteiro em mdos, buscou-se fazer a sele¢cdo das vozes que seriam
protagonistas dos didlogos no sketch, observando o perfil dos personagens e suas

caracteristicas fisicas e psicoldgicas.

A gravacao foi realizada no estudio de radio da prépria instituicdo de ensino, e

logo apo6s editado utilizando softwares especificos para mixar e adaptar os elementos da
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sonoplastia harmoniosamente com as vozes, de acordo com o que fora idealizado no

roteiro.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O spot Mundo Fox Web possui 30 segundos de duracéo, efeitos sonoros, trilha
sonora caracteristica e locugdo mista. No dialogo, um homem foi parar no hospital apos
adoecer por ficar sem dormir para assistir as reprises, e uma mulher (subentendida como
parente) conversa com a médica responsavel pelo seu atendimento. As duas vozes

femininas se diferem pelo tom.

Apds a narrativa do sketch, o locutor entra utilizando-se de tom dinamico,
apresentando uma pergunta relativa ao problema neste tipo de situacdo, de modo a
interagir com o consciente do ouvinte, oferecendo logo em seguida o servico como

solugéo para este problema.

O spot trabalha ainda o conceito da marca de forma a transmitir a comodidade e
exclusividade desse novo servigo, ao assinar “Mundo Fox, sua hora, sua escolha, seu

canal na web!”, atributos que podem ser vinculados também a marca Fox.

Desta forma, no desenrolar do sketch do spot foram utilizados efeitos sonoros de
modo a trabalhar a ambientacdo da narrativa, remetendo a um cenério de hospital,
evidenciado, além do dialogo, através do efeito sonoro da sirene e de bips
caracteristicos de monitor cardiaco. O spot comeca com som do efeito sonoro de uma
sirene de ambuléncia, havendo em seguida um momento de siléncio, objetivando pra
causar estranhamento e chamar a atencdo do ouvinte, com a intengdo de deixa-lo na

expectativa de saber o que vai acontecer no desenrolar da historia.

Ap0s o sketch entre os personagens, sinalizando a conhecida “virada” do dialogo
na situacdo ficticia para a parte que informa sobre o produto e exalta a marca, separando
os dois momentos, foi utilizada como trilha sonora a vinheta de abertura do mais
conhecido seriado do canal Fox, Os Simpsons, objetivando criar um vinculo signico
consistente entre este servico e a marca, através de um de seus produtos presente no

imaginario do receptor.

Esses aspectos podem ser observados no roteiro da peca:
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Titulo: Mundo Fox Web
Anunciante: Canal Fox

Duracao: 30”

TEC

LOC

Entra efeito sonoro de ambulancia e apds 3
segundos para.

Entra efeito sonoro do batimento cardiaco em
baixo volume e cai em BG.

Entra LOC 1.

Entra LOC 2

Entra comeco da trilha de abertura do seriado Os
Simpsons e depois de 3 segundos cai em BG em
fuséo com LOC 3.

Trilha dos Simpsons se desenvolve durante a
locucéo.

Ao término da fala do LOC 3 a trilha sai em fade
out.

(LOC 1-Fem./ Jovem / médio / pra baixo)
(LOC 2 - Fem./ Jovem / médio / pra cima)

(LOC 3-Masc./ Jovem / médio / pra cima)

LOC 1: E ai Doutora / Como é que ele ta (?) /

LOC 2: Olha / Agora ele t4 bem. / Mas se ele
continuar sem dormir pra assistir reprises de

madrugada / Ele vai ter algo mais sério (1)

LOC 3: Cansado de se desgastar para ndo perder
0s seus seriados favoritos na TV (?) / No Mundo
Fox, vocé pode assisti-los sem interrupcado e a hora

que quiser //

Visite o site mundofox.com.br e tenha os melhores
seriados 24 horas por dia/ MUNDO FOX / sua

hora, sua escolha, seu canal na web (1) ///
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6 CONSIDERACOES

O spot Mundo Fox Web foi idealizado e produzido, debrugando-se sobre os
valores que figuram no imaginario do publico-alvo que ouve 0 meio radio, unindo esses
dois contextos, a fim de identificar as técnicas e modos mais indicados para atingir-lhe e

concretizar os objetivos aqui tragados.

No ambito académico, os autores aventuraram-se pelo mundo da producéo
publicitaria radiofénica, participando de todos os seus processos de criagcdo, de
producdo, de interpretacdo e de técnica, tornando a experiéncia intensamente valiosa e 0

mais proxima possivel dos formatos utilizados no mercado, unindo o ideal com o real.
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