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RESUMO

O trabalho apresenta uma acéo de intervencédo udesada para ser realizada na cidade
de Campo Grande, Mato Grosso do Sul, que visaghvd nova tecnologia, Bluemotion,
do veiculo Polo da Volkswagem. Apesar de ser penkadimente a intervencdo pode ser
aplicada em qualquer cidade do mundo. A acédo attiérnicas e recursos comanoss
graffiti, grafite tradicional e aproveita a natureza lar@ndo uma peca impactante e que

transmite a mensagem proposta de forma irreveeeintiegrada a paisagem urbana.

PALAVRAS-CHAVE: moss graffiti; grafite; arte; publicidade e propaganda, volksvag

INTRODUCAO

O trabalho utiliza de recursos comaross graffiti e dografite tradicional para
divulgar e informar a nova tecnologia, Bluemotida,carro Polo. Ela colabora para menor
emissdo de Co meio ambiente e € mais econémico. Em ambas @s,pa fumaca
emitida através do escapamento do veiculo é rdaatam a utilizacédo da flora presente no
ambiente, como a arvore por cima do muro e no skggaso pela planta “trepadeira”
podada no formato da fumaca. E uma peca diferemgiach divulgar e gerar buzz feita de

forma inovadora.
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2 OBJETIVO

O obijetivo principal é despertar o interesse pamama do carro e divulgar o novo
posicionamento da marca em relagcdo ao meio ambieater com que a divulgacéo fosse
de forma alternativa e ao mesmo tempo objetivaoei@o, bem como atingir um amplo

target.

3 JUSTIFICATIVA

A melhor forma encontrada para falar de um car® é&ule certa forma “amigo da
natureza” e econdmico foi ambientar sua figura emmlonia com o0 meio ambiente e em
locais de grande fluxo de pessoas. Utilizar commptemento para arte a propria natureza
local com duas técnicas diferentes unidas ao testwiso e direto deixou a peca muito
mais atrativa. Simplicidade e ousadia conseguiramsinitir a mensagem de forma leve
chamaram a atencdo de todos os transeuntes pacv®m Pdlo Bluemotion que de tao

inovador foi anunciado de forma inusitada.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Trata-se de uma intervencéo urbana que utilizovedgtacao natural do ambiente
em pontos estratégicos. As técnicas utilizadas doongrafite e o moss graffiti. Foi
desenhado e pintado muros em pontos estratégiasirqtam uma vegetacao favoravel
para montagem da peca. No caso em que a peca pietara com uma trepadeira foi feito
0 prepara da arvore com poda e corte. No caso ersa@aompletava com uma arvore teve
todo um cuidado para escolha dos pontos para quénefudicassem a arvore, nem que

ficasse fora de visao a arte.

O texto foi criado para ter leitura rapida e odeientendesse e identificasse as
marcas rapidamente e assim fizesse com que a @xpieride ver algo inovador e positivo
fosse relacionado com a marca. A fonte utilizadadegitalizada e foi desenhada em caixa
alta, ja que, a mensagem era curta e para chanmateacdo. O atributo principal do texto
era mostrar que a nova tecnologia era positivaotgrdra natureza, quanto para o

consumidor e colocar uma call to action com osdte mais informagdes do carro. O texto
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foi disposto da seguinte forma: 1° peca texto: FRZAEM AO MEIO AMBIENTE FAZ
BEM PRA VOCE; 2 ° peca texto: MENOS 15% DE TMAIS ECONOMIA DE
GASOLINA. A NATUREZA AGRADECE.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto divulgado é o Polo Blue Motion da Volkgea. Apos formatada a idéia
foram selecionados alguns pontos estratégicos queranelhor aplicacdo. Posteriormente
desenvolvimento de foto do local, estudo de flux® mkssoas, foi verificado se a
visualizacdo e leitura da peca ficariam compronastigelas mas condicdes de alguns
muros e escolha de cores e digitalizacdo da iégiés a verificacdo e escolha dos pontos
foi enviada a solicitacdo aos 6rgdos competentesauaorizacdo do uso dos locais para 0s
devidos fins.

O processo de montagem da peca foi desenvolvidoapstas grafiteiros e

paisagistas para poda da arvore. Foi um processladnso e caprichoso que incluiu

acompanhamento dos criadores em todas as etapas.

processo de producéo e poda da arvore
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6 CONSIDERACOES

E relevante observar a criatividade e eficiénci@sentada no trabalho, bem como o
fator inovador que foi muito bem escolhido e seaetmu perfeitamente com o objetivo e
produto anunciado. A escolha de pontos estratégicosuso de duas técnicas diferentes
conseguiram despertar a curiosidade de todos tratesepara a peca. Nada melhor do que

algo inovador para divulgar uma tecnologia moderna.

Contudo, a midia alternativa em sua totalidadesatjustamente de fugir do 6bvio
e convencional e neste caso tudo se encaixava pads#: 0 produto, a idéia, a técnica e a

forma como a peca foi produzida.

6 ANEXOS

Pecas finalizadas e aplicadas.
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