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RESUMO

Com base nos estudos da Teoria Critica da Sociddadenstruida umaharge animada,
que tem como foco o individuo no contexto da Inddstultural. Adorno e Horkheimer,
estudiosos dessa teoria caracterizam o sistemtal¢stpi e 0 projeto iluminista como os
responsaveis pela “Crise da Razdo” dos individposmeio da supresséo da razao critica,
emancipatoria, em detrimento da raz&o instrumenéalnica. Nesse sentido, o video
“Individuo na Industria Cultural”, ao utilizar anfjuagem daharge, tem como objetivo
possibilitar uma reflexdo de maneira didatica evierente da teoria, a fim de torna-la mais
acessivel a uma geracao de alunos oriundos daladeié@magética atual.

PALAVRAS-CHAVE: Teoria Critica; Industria CulturaCharge Animada.

INTRODUCAO

Como transformar o que se aprende na sala deeaulama realidade mais proxima
dos alunos? Foi a partir desse questionamento ljmsado curso de graduacdo em
Comunicagdo Social, da Universidade Federal do RdRPA), procuraram formas
criativas para aliar teoria a pratica. Dessa maneonstruiram uma charge animada no

segundo semestre de 2010.
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Produzido na disciplina “Teorias da Comunicacawiinistrada pela professora
Doutora Célia Trindade Amorim, o video intituladodividuo na Indastria Cultural” tem
um carater experimental e aplica as concepc¢desdaalCritica e a visdo dos teoricos de
Frankfurt nas questdes culturais da atualidaderdduypo audiovisual traz tematicas que
fazem parte da vida das pessoas, tais como mpsazaamas de televisdo e cinema.

O video utiliza a linguagem dharge, que significa, de acordo com Fonseca, uma
representacdo grafica em que “se satiriza um fapeaifico, tal como uma idéia, um
acontecimento, situacdo ou pessoa, em geral deecaditico, que seja do conhecimento
publico” (1999, p.26). Acharge revela também uma opinido sobre um determinado
assunto. Sob este aspecto, o video apresenta,roama e critica, 0 homem imerso na
sociedade, controlado pela raz&o instrumental., Esta palavras de Bruno Pucci, esta
ligada ao

[...] processo técnico, na operacado, no saberamidReifica-se; coisifica-
se. Eliminando toda dubiedade do pensar através sia
unidimensionalidade, ela se torna a ferramentafefasmentas a servigo
da producdo material, da exploracdo do trabalhs,tdalhadores. Seu
objetivo é a reproducdo ampliada do capital. O vedlbnho de usar da
ciéncia para explorar racionalmente a naturezanageeda humanidade
continua sendo um sonho. Os homens devem aprenddonanar
completamente a natureza e através dela domin&omwsens (PUCCI,
2007, p.24).

Para maior aproximacéo do publico com a teméatic@edaia Critica da Sociedade,
além dacharge, explorou-se também o universo dasnes, pois esses jogos fazem parte do

repertorio da maioria dos jovens que

[...] trabalham com a necessidade de superar desaftém importantes
componentes necessarios ao aprendizado. Como @xigeconcentracao
prazerosa das atengbes que acaba gerando uma anmeysé@ontexto
proposto, a partir deste paradigma, o game podemieado em varios
processos comunicacionais (SILVEIRA, 2009, p. 05).

OBJETIVO

A charge animada “Individuo na Indastria Cultur@in como objetivo explicar de
maneira didatica e irreverente as principais idéiasTeoria Critica da Sociedade. Nesse
sentido, o objetivo ndo so é facilitar a compreensé@mo também trazer a teoria para perto

das pessoas ao aplica-la em algo vivenciado peralapelo menos presenciado. Além
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disso, esse trabalho propde a reflexdo sobre astimal(Cultural, o comportamento do

individuo e as formas de controle e dominagao negeedade.

JUSTIFICATIVA

A Teoria Critica € um campo de estudo que tem sysoitancia na sociedade.
Seus estudiosos caracterizam o0 sistema capitadista projeto iluminista como os
responsaveis pela “Crise da Razdo” dos individuek pupressdo da razdo critica,
emancipatoria, em detrimento da razao instrumetéahjca. Horkheimer e Adorno (1985)

ilustram muito bem tal perspectiva quando afirmarm q

[...] O contraste técnico entre poucos centrosrddygéo e uma recepgao
dispersa condicionaria a organizacdo e o planejmmagla direcdo. Os
padrbes teriam resultado originariamente das nieleeEs dos
consumidores: eis por que séo aceitos sem redestdde fato, o que o
explica é o circulo da manipulagéo e da necessidgddetiva, no qual a
unidade do sistema se torna cada vez mais coepze @40 se diz é que o
terreno no qual a técnica conquista seu poder soboeiedade € o poder
gue os economicamente mais fortes exercem sobreciadade. A
racionalidade técnica hoje € a racionalidade darir@ominacéo. Ela € o
carater compulsivo da sociedade alienada de si més@RKHEIMER
& ADORNO, 1985, p.114).

Nesse sentido, a abordagem do tema atravéisagige € relevante pelo fato de que a
linguagem é irdnica e repleta de humor, o que tanadeo atrativo, despertando o
interesse das pessoas. E maichaige € caracterizada pela critica a industria culturaé

massifica e manipula os individuos visando a dogdioa

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

No inicio da producéo do trabalho foi necessaritheger o nosso objeto de estudo,
a Teoria Critica. Os sete alunos integrantes daedizeram suas pesquisas e conclusées
sobre o assunto, a fim de entender os conceitosuatoses frankfurtianos e encontrar as
melhores formas de aplicagdo em um produto audiaki§odo material pesquisado foi
estudado e discutido em equipe, durante diversasioes, gerando debates, troca de
opinides e reflexdo sobre a teoria em questdoskEesaides possibilitaram uma construcao
coletiva da abordagem do tema, assim como metododolinguagem. Surgiu entdo, a idéia
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de elaborar umaharge animada com a técnictop motion (em sua traducéo para lingua
portuguesa “movimento parado”), utilizando refer@agmagéticas e sonoras de game.
Essa técnica de edicdo audiovisual € bastanteadidlie consiste na utilizacdo sequencial de
fotografias ou imagens paradas diferentes. Cadgeamaarada € um quadro e a sucessao
de quadros da a impressao de movimento aos olg@htislos na imagem.

A criacdo de todas as cenas, ilustracfes e pemosidgram feitas por integrantes
da equipe, ensoftwares de edicado gréfica, principalmente, @orel Draw X3, com 0
auxilio do Adobe Photoshop CS3 no recorte de algumas imagens: as logomarcasaakisz
para identificar as bombas do video. Depois de tpspnos arquivos criados foram
exportados emjpeg, um dos formatos compativeis com o programa dededMndows
Movie Maker, e depois de seqglienciar todas as cenas, a wifleassfoi incluida, finalizando

acharge animada “Individuo na Indastria Cultural”.

DESCRICAO DO PRODUTO
O “Individuo na Industria Cultura” € um video espeental, que se apropria do
formato decharge animada para desenvolver a Teoria Critica e mostiadividuo no

contexto da Industria Cultural. Afinal,

[...] as charges animadas, [...] com 0o mesmo fuedéon da charge

estética, renovam os tracos tradicionais e aprasenbvos elementos na
sua composicdo, como cores, animacao e sons, cagazacrescentar e
trazer angulos diferentes de exposi¢do dos fatotemretagdo por meio

das expressoes faciais, da voz, enfim, de todoscossos computacionais
(VASCONCELOQOS, 2010).

A charge “Individuo na Induastria Cultural” simula um jogce dideogame que
apresenta uma determinada missdo. O individuo tesrcgmpri-la para conseguir avancar
de uma fase a outra e ganhar o jogo. Cada fasesmsya uma escolha que o personagem
tem que fazer, de acordo com seus gostos e prei@sérpara formar sua identidade
cultural. Essa escolha, porém, feita em cada etappenas uma ilusdo da liberdade do
individuo, pois segundo Horkheimer e Adorno, o gpedomina é a pseudo-

individualidade.
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Na industria, o individuo € ilus6rio ndo apenasgarsa da padronizacao
do modo de producéo. Ele so é tolerado na medidguensua identidade
incondicional com o universal esta fora de quesi3®.improvisagéo
padronizada do jazz até os tipos originais do cineque tém de deixar a
franja cair sobre os olhos para serem reconheaidoso tais, o que
domina é a pseudo-individualidade. (HORKHEIMER & @BNO, 1985,

p.144).

O video mostra que mesmo quando o individuo selaciadgo, ele esta restrito as
opcOes que a Industria Cultural oferece e aindgfodutos mecanicamente diferenciados
acabam por se revelar sempre como a mesma coiSRKHEIMER & ADORNO, 1985,
p.116).

O jogo é dividido em trés fases, em que se deveoliesr”, dentre as opc¢les
disponibilizadas pela Industria Cultural, o proddgiee mais agrada, e uma misséao final,
sendo elas:

» 12fase: o individuo tem que escolher, dentredpgdes deeality show a que mais

0 agrada. Ele seleciona o programa “A fazenda” am dsso, absorve uma

caracteristica da atracao televisiva, nesse caschapéu de fazendeiro.

O

llustragcdo 1 — Cena que sucede a escolha
doreality show “A Fazenda”.

» 22fase: o individuo precisa escolher a sua baadalsica preferida. Ao selecionar

0 grupo “Restart”, ele adquire um cabelo semelhaatdos musicos e ainda ganha
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varias cores no corpo, fazendo aluséo ao fatoltnda usar e ser reconhecida por
suas roupas coloridas.

llustracdo 2 — Cena que sucede a escolha
da banda “Restart”.

32 fase: o individuo tem que selecionar o filme glee mais gosta. Ao escolher
“Crepusculo”, o individuo ganha dentes de vampirbrihho em volta do corpo,

como na producdo cinematografiean que os vampiros brilham ao entrarem em
contato com o sol.

llustracdo 3 — Cena que sucede a escolha
do filme “Crepusculo”.



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
X Congresso de Ciéncias da Comunicacdo g@&blorte — Boa Vista— RR — 1 a 3 de junho 2011

* Misséo final: nessa fase, o individuo ganha o auxibs frankfurtianos Adorno e
Horkheimer. A caracteristica dessa missao é diferéas demais, pois o individuo
nao mais tera que escolher, mas enfrentar, junto @dleoria Critica, um novo
desafio: ultrapassar obstaculos impostos pela raiumental e encontrar uma

tomada para acender a lampada da razdo emana@patassim, ganhar o jogo.

UocE encontrou dols novos amiacs,

Adorno e Horkheimer!

& 0.8

llustracdo 4 — Cena que mostra 0 encontro do
Individuo com Adorno e Horkheimer.

ApOs o encontro com Horkheimer e Adorno, o indieidtem a sua razéo
instrumental retirada. Essa razao € representadacpios, tentando deixar o mais explicito
possivel, até mesmo no texto, que esses 6culoscamma a visdo do individuo na
sociedade atual. Dessa forma, Horkheimer e Adaragpgo, afirmam que a Unica forma
de vencer a Industria Cultural é abandonar os écelcacender a lampada da razéo
emancipatoria, outro objeto utilizado para conadatidéia iluminista de libertagdo e
esclarecimento, que seria, basicamente, a capacttaddividuo de pensar por si s6, sem
a direcéo de terceiros.

Apesar de tudo, e mesmo que a interacdo de questeass video chegue ao ponto
de torcer pela vitoria do individuo, ele ndo comsegencer o jogo. Esta interacédo reforca
ainda mais a idéia de que “as cartas estdo mafcagasaté mesmo as insatisfagcdes com o
monopolio da Industria Cultural fazem parte do ¢ogPor isso, no final daharge,

mostra-se que o0 jogo € controlado pela “Industdidutal”. Tudo ndo passa de uma grande
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manipulacdo, assim “0 estouro dos conflitos é pabesecido e todos os conflitos séo
meras imitacdes. [...] o individuo é apenas umofareé manipulado pelas normas sociais”
(ADORNO apud WOLF, 2005). No final do video, o jo§aeiniciado para dar a idéia de
gue é um ciclo vicioso, ou seja, tudo vai acontee®ramente e o individuo nunca vai

ganhar o jogo.

CONSIDERACOES

Fazer parte da construgdo do video “Individuonaiidtria Cultural” foi uma tarefa
ardua e desafiadora, pelo fato de que a propodi@zde um trabalho didatico e irreverente
sobre a Teoria Critica da Sociedade néo é fagdoiEcausa disso, tornou-se ainda mais
gratificante a sua criacdo. Além do mais, como a&uma dizer, “foi um trabalho em
equipe e de equipe”. O estudo estimulou a reflal@alunos e proporcionou uma nova
perspectiva acerca dos temas abordados no videmd/a Teoria Critica ser considerada,
por alguns estudiosos, como uma teoria “ultrapassado se pode negar sua contribuicéo,
nem de nenhuma outra. Sao diferentes percepcdesldiade.

Em um grupo composto em sua totalidade por esteslade Publicidade e
Propaganda, concentrar o esforco em uma boa idé&acgnsiga ser a sintese de um
conjunto de necessidades, ndo deixa de ser umac&@itucomum. Mas o que move 0
trabalho criativo € exatamente esse momento, ameasto de um conceito. A construcéo
coletiva é o que faz tudo valer a pena, essa é&énea de um bom trabalho. Eugénio
Mohallem (1997) expressa isso perfeitamente emraohd do seu Manual do Estagiéario,
com a frase que foi adotada como lema do grtipodo job é osso, chato, dificil e

complicado - até voceé ter uma boa idéia. Ai ele legal".
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