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RESUMO

O jornal laboratorio Nheengatu € um veiculo de aunagdo impresso periodico do Curso
de Jornalismo da Universidade Federal do Amazondfam). Com periodicidade
trimestral, ele tem o objetivo de proporcionar académicos a experimentagdo no campo
da redacéo jornalistica e no planejamento grac@ proposta editorial inova no sentido
de enveredar pelo jornalismo interpretativo ao emplar uma Unica tematica em cada
edicdo, explorando em suas oito paginas difereenésques no sentido de permitir aos
leitores uma compreensdo ampliada das questdadasat
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INTRODUCAO

O Jornal Laboratério “Nheengatu” - é desenvolvidoambito do Departamento de
Comunicacdo Social e coordenado pelos professocesCarso de Jornalismo em
atendimento as diretrizes curriculares do Ministéta Educacdo (MEC). Trata-se de um
periddico impresso trimestral, com formato tablédeujo publico alvo é, principalmente, a
comunidade académica da Universidade Federal dazéma (Ufam). Sua linha editorial
contempla a producéo de reportagens sobre quedtdeteresse de discentes, docentes e
técnicos administrativos.

Acreditamos que o Nheengaawléqua-se a modalidade em que foi inscritem
razao dele atender ao que preconiza SauasLopes (1986, p.50):

O jornal laboratorio é um veiculo que pode ser madgido a partir de

um conjunto de técnicas especificas para um pupkouliar, com base
em pesquisas sistematicas em todos os ambitos.algsiente inclui a

experimentacdo constante de novas formas de lieguagontetdo e
apresentacdo grafica. Eventualmente seu publice pedinterno, desde
gue ndo tenha carater institucional.

Melo (1986) também defende que os jornais labdosdeonstituem como um
instrumento basico de um curso de jornalismo, mbid® de integrar os estudantes na pratica da
futura profissdo. O autor define que a sua findiida a de permitir um treinamento adequado na
prépria escola, de modo que os alunos tenham opdatle de colocar em execucdo ainda que
experimentalmente, o acervo de conhecimentos tbrdquiridos nas diversas disciplinas de

natureza técnico-profissionalizante.

Para Beltra@pud Lopes (1986, p.49):

O Jornal-laboratério € um instrumento didatico téssempre que usado
apropriadamente, com um planejamento racional, sguéransforma no

substituto da préatica de treinamento nas redaglemite que o aprendiz
de Jornalismo se exercite na capacitacdo e arddse@roblemas de sua
comunidade, de seu pais e da civilizacdo contempar&ao mesmo tempo
em que desperta interesse pela especializacamdfapedescobrir qual

dos aspectos e atividades da profissdo o seduzesn ma

A proposta grafico-editorial do Nheengatu apoia@e conceitos citados acima e tem
se consolidado no Curso de Jornalismo da Ufam aom@spaco da pratica do aluno. Ao
se envolver na producéo do Nheengatu os alunosdetato com a realidade das grandes
redacdes - com o factual, o imediatismo das densanolgornalismo investigativo, a
producao diaria e o relacionamento com a comunidaaleado ao aspecto pedagogico.
Também tem sido um lugar propicio de interdiscagiittade, pois ha condigbes para se
integrar disciplinas isoladas como Planejamentdi€aré&em Jornalismo, Fotojornalismo,
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Teoria, Métodos e Técnicas da Pesquisa Jornalisiimenicas de Redacdo, entre outras
disciplinas.

2 OBJETIVO

O objetivo do Nheengatu é o de simular a rotinaghstica das redacdes, reproduzindo
um ambiente de trabalho semelhante aquele queudaesé ird encontrar no exercicio
profissional, evitando repetir erros e vicios imées ao cotidiano dos meios de

comunicacao convencionais.

3 JUSTIFICATIVA

Lopes (1989) vé os jornais laboratérios como ogypad meio de aproximar os alunos
de jornalismo da pratica de colocar em execuc&mpnkecimentos tedricos aprendidos nas
disciplinas do curso. Esses veiculos de comunicag@iam o crescimento de profissionais
praticos, como no inicio dos cursos de jornalisiee”“eram apenas eruditos e homens de
letras, mas ndo profissionais de imprensa” (MEL®74] p.200). A producdo do
Nheengatu apdia-se na crenca de que s6 uma itftacear apoiada em Orgaos
laboratoriais eficientes pode proporcionar ao futprofissional aprendizado compativel
com exigéncias do mercado ocupacional.

Desta crenca decorre a justificativa para a ext&éio jornal laboratério Nheengatu,
ou seja, a importancia pedagogica da formacdoafesgionais qualificados para atender as
exigéncias do mercado de trabalho sem abrir macadaer critico e da fungéo social da
profissdo. A Legislacdo Educacional Brasileira (DDéstabelece que as instituicdes de
ensino tém como um dos propoésitos formar profigsue estejam de acordo com as
exigéncias do mercado de trabalho. Desta forma ajet®r Pedagégico do curso de
Jornalismo diz que a pratica do estagio ndo sddiagpenas a producdo e prestacdo de
servigos; elas se consolidam no compromisso sdaiainiversidade, na solidariedade e na
responsabilidade, natural da construcao profissmmaidadao.

O curso de Jornalismo da Ufam busca uma formacéoulitapasse a sala de aula,
adotando um projeto pedagdgico adequado aos noa@smptros de aprendizagem e
baseado nos principios da articulagdo teoria eicpraarticulacdo ensino, pesquisa e
extensdo interdisciplinaridade; da flexibilizacaaricular e da formacdo humanista. No
que se refere aos aspectos pedagodgicos relacionadesessidade da implementacédo de

jornais laboratérios, a diretriz principal do ptoj@edagdgico do Curso de Jornalismo reza
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gue o aluno deva saber a teoria para depois emtargtatica. Prevé também, que preparar
o aluno para o mundo nao é somente atender as damda mercado de trabalho.

Desta forma, o curso de Jornalismo, de acordo coex@éncias do MEC, criou o
Jornal laboratdrio “Nheengatu” como uma das sugderp para o exercicio dos alunos.
Essa preferéncia pode ser confirmada através desL(®D00, p.152) ao demonstrar que
essa é uma das caracteristicas de todos os jtabaratorios nacionais, ja que 109 projetos
laboratoriais 77 sao jornais impressos.

O Nheengatu também tem possibilitado aos alunoscioglarem ensino com
pesquisa. Como afirma Parron (1993), s6 se consemugruir um conhecimento sélido
através da unido dos saberes, do trabalho em gRque-se haver interdisciplinaridade
também na medida em que os conhecimentos adquiradheengatu pelos alunos forem
propagados e difundidos para o seu publico alveirA jornal proporciona um saber
contextualizado que tem condi¢Bes de interagir @omopulacdo. O jornal laboratorio
procura ser um férum da interdisciplinaridade nascude jornalismo evitando-se o
desenvolvimento de células de conhecimentos fragmdes que ndo levam em conta a

formacéo da pessoa humana.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Na concepcdo e producdo do Nheengatu, utilizamescaminhamento de Silva
(1985) quanto a necessidade de se estabelecelnimaaggtafico-editorial para os produtos
jornalisticos impressos. O discurso grafico tem @awbjetivo ordenar a percepcéo dos
leitores e dar-lhes “fio da leitura’:

O discurso gréfico € um conjunto de elementos igsda um jornal,
revista, livro ou tudo que é impresso. Como distwete possui uma
qualidade de ser significhvel; para se compreenaerjornal ndo é
necessério ler. Entdo ha pelo menos duas leituraa: grafica e outra
textual. (PRADO apud COLLARO, 1996, p.34)

Ja o discurso editorial ou a linha editorial cdnstse como a politica predeterminada
pela direcdo do veiculo de comunicacdo ou pelaodisgeda empresa que determina a
l6gica pela qual a empresa jornalistica enxergaiodm (SILVA, 1985). Ela indica também
seus valores, aponta seus paradigmas e influemdsivhmente na construcdo de sua
mensagem. A linha editorial do Nheengatu orientonoalo como cada texto foi redigido,
definiu quais termos puderam ou nao ser usadoss giewveriam ser usados, e qual a

hierarquia que cada tema teve na edic¢éo final.
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Em relacdo a linha editorial do Nheengatu, elad&dinida tendo como referéncia o
que afirma Erbolato (1991) sobre o fato dos meles@nicos terem obrigado os veiculos
impressos a dar aos leitores o complemento doajui¥ido no radio, visto na TV e lido
na internet por meio de conteudos jornalisticosrpretativos e analiticos. Logo, ao inveés
de tratar do factual o Nheengatu se volta pararof@apdamento dos fatos por meio de
edicdes tematica€om intuito de inovar e experimentar novos formatoscada namero
do jornal foi pensado de forma a tratar em suasp@pinas varios enfoques de um mesmo
assunto na busca de oferecer ao leitor um quadi®aompleto das questdes presentes no

seu cotidiano. Como afirmam Leandro e Medina (1973)

O jornalismo interpretativo é realmente o esforealdterminar o sentido
de um fato, através da rede de forcas que atuaennefo a atitude de
valoracdo desse fato ou de seu sentido, como sendajornalismo
opinativo. (p.16)

A origem dos temas abordados no Nheengatu foi mliaob, no entanto, a sua
cobertura procura ir além das tradicionais qued@®emtadas nokeads (quem, que, onde,
quando, porque e como). Seguimos a orientacdo dadi@ e Medina (1973) para dar
corpo a uma cobertura interpretativa, ou seja, asatrés dire¢bes: 1) articular o fato
nuclear, outros fatos que o situam no presentareagpaco conjunturais; 2) a valorizagcéo
do humano no fato jornalistico, no sentido de fazen que a reportagem faca o publico
viver a histéria como ele proprio fosse um protagfan e 3) uma aproximacao da
informacdo jornalistica com a informacao cientifiean resumo, as edigbes do Nheengatu
sempre buscam o aprofundamento, os antecedentepoftds, espaciais e do fato),
contextualizacdo e humanizacao.

Sobre a definicdo do discurso grafico ou projetdigo, partimos do principio de que
ele possui uma linguagem especifica e uma redggdéicacdes (CRAIG, 1987). Para que
contetudo e forma caminhassem juntos, com objetivpeta final traduzir exatamente a
consciéncia do seu valor informacional e estécogcessario levar em consideracédo as
seguintes questdes no ato da diagramacao (COLLARBER): a) as idéias que as palavras
deveriam representar; b) os elementos graficosemsesados; c) a importancia relativa das
idéias e dos elementos gréficos; e ¢) a ordem dEsapacao. Para dar respostas a estes
guestionamentos levamos em conta o tipo de mensagesrr veiculada (conteudo
jornalistico), os consumidores da mensagem (pulalico: alunos, professores e técnicos
administrativos da Ufam) e o grau de interesse ajueensagem pretendia proporcionar

(estratégias editoriais para chamar a atenc¢ao llacp)
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O ponto de partida para confecgdo do projeto gréfieu-se com o planejamento.
Nesta fase, como afirma Collaro (1996), é neceasstazer e responder a algumas
perguntas: Quem € o publico alvo? Qual a mensagense quer passar? Qual o formato:
livro, revista, jornal, standard, tabloide, etc.q@® se viu nos concorrentes? Qual a ligacéo
com outras publicacbes? Nossas respostas foramdbticp alvo € a comunidade
universitaria da Ufam, a mensagem que queremosampassa de um jornalismo
interpretativo capaz de dar elementos aos leitpaga formar opinido acerca dos temas
tratados, o formato escolhido o tabloide, o Nheengéerece o diferencial de buscar a
interpretacdo dos fatos enquanto os concorrentestem num conteddo mais factual e
detectamos uma ligagdo do jornal com outras pufdies voltadas para o jornalismo em
profundidade.

Como dito antes, o padréo grafico dos produtosesyms deve ter, antes de tudo, um
fundamento filoséfico, que sera aliado a uma estaugrafico-editorial. Esta padronizagéo
representara para o leitor a imagem do jornal, eonibalagem e conteudos eficientes
(WILLIANS, 1995). No caso do Nheengatu, alunos efgssores definiram seu nome e
demais escolhas graficas (cores, ilustracfes eidesteanentos) tendo como fundamento
uma proposta de dar a publicagdo um carater rddicora referéncias as origens indigenas
da populacdo da Amazobnia).

O nome do jornal laboratério € uma referéncia abeengatu, resultado da regulacéo
da lingua indigena tupi pela gramatica da lingudugaesa, com inclusdo de palavras
espanholas e portuguesas. A lingua nheengatu seviddge numa época em que em que o
Brasil, sendo colonia de Portugal, era-o da Espasmavirtude da unificacdo das coroas
desses dois paises, de 1580 a 1640. Os jesuilaarath o tupi como referéncia para
elaboracdo do nheengatu aparentemente porquepi@maira lingua com a qual tiveram
contato no Brasil, falada pelas tribos da costaileiea. Mas disseminaram o nheengatu em
todo o Brasil, em especial na Amazonia. O nheenfyafina verdade, uma tentativa de
unificar linguisticamente tribos que falavam vadies da lingua tupi. Foi, sobretudo, uma
forma de ter além de uma fala, uma escrita.

Definido o fundamento filoséfico que serviu de bpaea o discurso gréafico-editorial,
partimos para a diagramacdo do Nheengatu. Em sig@sag, usamos o fundamento de que
a visao instintivamente se desloca com rapidez iagodal para o lado inferior oposto, a
rota basica da vista se projeta do lado superiquezdo para o lado inferior direito
(HUBERT, 1987). Por isso, ao diagramarmos o jotiveimos o cuidado de preencher as

zonas mortas e 0 centro Otico (pontos para ondis&o o leitor normalmente ndo se
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direciona imediatamente) da pagina com aspectasivais para que a leitura se tornasse
ordenada. Além disso, a capa e as paginas intpossmiem um ponto de apoio (marco
grafico que orienta a disposicdo dos elementoscggaha pagina), que foram escolhidos
tendo como base os critérios de: ritmo, equilidmeExmonia, motivo predominante, motivo

secundario e motivo de ligacdo (CRAIG, 1987).

Os elementos graficos utilizados no Nheengatu fotdolo, textos, fotos, fios
tipogréaficos, vinhetas e espacos em branco. A disgo dos mesmos primou pelo
equilibrio, elemento chave de um design, tanton@sico quanto o assimétrico (SILVA,
1985). Embora o encaixe das pecas obedeca a udnicchitessoal (COLLARO, 1996),
observamos certas, como destaque para o titulocfrat®), correspondente a importancia
da noticia, precisédo no corte das fotografiasub@lexato dos textos e senso estético.

As cores predominantes no projeto grafico tambérardam relacdo com o0s
fundamentos filoséficos pré-estabelecidos. A corrram, que transmite sensacdes
relacionadas a austeridade e a terra (FARINA, 23064¢scolhida como principal em razéo
relacdo com os povos indigenas (intimamente ligadssseus territorios tradicionais em
seu modo de vida e a tez morena de sua pele)o®s#gbgraficos e as vinhetas evocam a
cultura material das etnias amazonicas, bem coffiomta do cabeco do jornal (nome da
publicacdo) e a silueta indigena presente na capw (homenagem a etnia Caiap0,
habitantes da Amazoénia brasileira) seguem o mesmiafmento. As chamas da capa e 0s
boxes existentes no interior das paginas possu@racao clara com intuito de dar leveza

ao projeto.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O jornal laboratério Nheengatu é produzido no fdortabldide (cada pagina mede
aproximadamente 33x28cm), contém oito paginas etrodicidade trimestral. No ano de
2010, foram produzidas quatro edi¢cbes, das quassfaram submetidas a julgamento no
XVIII Prémio Expocom 2011 (Exposicéo da Pesquispdfxmental em Comunicacéo). As
tematicas abordadas nas referidas edicbes foramonsumo de drogas, os desafios
cotidianos das pessoas com deficiéncia (PCD’s) meocado de trabalho para os
universitarios.

A primeira edicdo sobre o consumo de drogas cujechee foi “Ufam até a ultima
ponta” procurou oferecer diversas abordagens sobrema tendo como referéncia
personagens e situacdes da comunidade universgtaridfam. Na trilha apontada por

Leandro e Medina (1973), a definicdo e a produgiopdutas buscaram o aprofundamento,
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0s antecedentes (temporais, espaciais e do faindexdualizacdo e humanizacdo. Logo,
foram tratados a questdo das propostas de legadizdas drogas, os dramas vividos pelas
familias dos dependentes quimicos, historias deragfio e fracasso dos dependentes, 0s
nameros referentes ao trafico de drogas em Maaus) lidar com os dependentes, acdes
preventivas e punitivas e a experiéncia bem suaedms Fazendas da Esperanca na
recuperacao dos dependentes.

A segunda edicao, cuja manchete foi “O desafioRIGD’s”, debrucou-se sobre os
desafios enfrentados pelos portadores de deficiépara o exercicio de sua cidadania.
Sempre na linha jornalistica interpretativa, citadaparagrafo anterior, foram definidas e
produzidas as seguintes pautas: os avancos tewuddgue facilitam a integragdo social
dos PCD’s, programa e projetos exitosos na Ufam él@anaus no amparo aos PCD’s, 0s
dilemas psicolégicos enfrentados pelos PCD’s, asemds que revelam um ‘exército’ de
excluidos e os desafios ‘invisiveis’ enfrentadosopd?CD’s diariamente tendo como
personagens os académicos da Ufam.

A terceira edicdo, com a manchete “Estudantes pmotumelhorar o curriculo”,
aborda o esfor¢co dos estudantes para conseguiugen ho mercado de trabalho. Foram
produzidas reportagens sobre o dilema de conesirdo e trabalho durante a graduacéo,
quais as expectativas dos empregadores em relasd@@m formados, a importancia da
qualidade do ensino nas universidades, se o0 esiagla ou atrapalha na formacgéo e o que
fazer para aumentar as chances de conseguir umegmpepois de formar. As edicbes
também trazem uma pégina de opinido, onde ariigstrlacées e enquetes abordam o tema

central.

6 CONSIDERACOES

O filosofo Jean-Jacques Rousseau afirma que naaleow a vontade da maioria
tem sempre razdo, mas o julgamento que a guia eempre esta informado. O jornal
laboratério Nheengatu foi concebido e executadsembido de contribuir para a diminuicédo
da desinformacéo sobre questbes que afligem nderdgema comunidade universitaria da
Ufam, mas a sociedade em geral. Conforme diz Tnagi@005), nesses e em outros casos a
pratica jornalistica assumiu o conceito de senpg@blico, cabendo a ela fornecer aos
cidadaos as informacdes necessarias ao exercicidatiania.
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