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RESUMO

O jornal impresso Maroaga foi produzido com obgetigte informar a comunidade
académica da Universidade Federal do Amazonas (Habre as atividades de extensao
realizadas pela instituicdo. Sua linha gréficoardit foi definida tendo como referéncia
pesquisa apontando o pouco conhecimento de proésssdunos e técnicos administrativos
sobre as atividades de extensdo da Ufam. Compd®tamseus objetivos contribuir para o
maior envolvimento da comunidade universitaria €dea extensionistas.
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INTRODUCAO

O jornal Maroaga foi desenvolvido a partir da ¢oa de Planejamento Visual
Editoracédo Eletronica e Web Design ministrada dpetfodo do Curso de Jornalismo da
Universidade Federal do Amazonas (Ufam). A prircipi objetivo era desenvolver a
diagramacao de um jornal para obtencdo de not@apdecdisciplina, mas o envolvimento
da equipe terminou dando origem a um produto gradfiom propostexperimental e
inovadora de focar sua linha gréafico-editorial em acfesxderséao da Ufam.

Composto com os recursos de diagramacédo usad@snaismo impresso, como
cabeca, manchete, chapéu, intertitulo, entre quwogornal Maroaga apresenta um
conteudo coerente e um layout simples e de agrhtittea. O projeto foi desenvolvido
para uma periodicidade mensal, portanto, apreseomao conteddo um resumo dos
acontecimentos que obtiveram mais destaques dis eualvem, direta ou indiretamente,
as atividades de extensdo da Ufam. Todas as inf@esacuidadosamente pensadas e

selecionadas apresentam-se aos leitores na foroma rnal composto por seis paginas.

2 OBJETIVO

O motivo de toda essa interacdo entre conteudouiag cores € disponibilizar um
veiculo de comunicacdo que estimule a comunidaddéatica da Ufam a se interarem
sobre as acOes de extensao da instituicdo. Dessa fubjetivamos passar informacao de
carater académico e oferecer um recurso de inteegée o publico interno.

Quanto as técnicas visuais 0 proposito € atragitor| facilitar a compreensdo do
texto e oferecer uma leitura agradavel. A limpesaal € a principal caracteristica desse
trabalho. Todos os recursos utilizados como asscarelisposicdo dos textos e imagens, e
toda a diagramacao trabalhada no jornal, tém dtontle organizar as informacgdes e criar

uma identidade visual do Maroaga.

3 JUSTIFICATIVA

A extensdao, entendida como pratica académica dediga a universidade nas suas
atividades de ensino e de pesquisa com as demaadasciedade civil, possibilita a
formacgéo do profissional cidadédo e se credencida ¥a@z mais, junto a sociedade, como
espaco privilegiado de producdo do conhecimentaifgigtivo para a superacdo das
desigualdades sociais existentes. E importante otidas a pratica da extenséo,
possibilitando a constante busca do equilibrioecatr demandas socialmente exigidas e as

inovagdes que surgem do trabalho académico.
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Nas atividades de extenséo, os profissionais t@poatunidade de traduzir para o
campo operativo os conhecimentos que a instituwesio produzindo. Nesta perspectiva, a
aproximacdo da universidade com a sociedade dewereoctendo como norte a
indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdis a traducdo do conhecimento
cientifico no campo operativo exige profissionasnccompeténcia para a producdo do
conhecimento cientifico e técnico, assim como exigbilidades de socializarem esses
conhecimentos para segmentos da sociedade, de #ocordribuir para sua autonomia.

A Extensédo Universitaria passou a ter uma relegamaipratica académica a partir da
Constituicdo Brasileira de 1988, quando formulaariacipio de indissociabilidade Ensino
— Pesquisa — Extensao e no Artigo 43 da Lei dastides e Bases da Educac¢éo Nacional
(1996) ao estabelecer que a Educacdo Superiorder oma de suas finalidades estimular
0 conhecimento dos problemas do mundo present@aetcular 0s nacionais e regionais,
prestar servicos especializados a comunidade d®edstar com esta uma relagdo de
reciprocidade.

Consolidando estas referéncias legais podemos eemger a Extensdo como
difusdo e transferéncia do conhecimento produzm@mbiente académico. Dentro desta
concepcdo, a Ufam, vem procurando construir umiigecapaz de articular as iniciativas
dos seus diversos setores académicos, buscand@ratia extensionista consoante aos
desafios oferecidos pela realidade na qual seeinser

A extensdo na Ufam é desenvolvida atendendo as nidiEmaacadémicas e da
comunidade externa. Esta € apresentada na formarstes, jornadas , simpadsios, palestras,
assessorias e consultorias, prestacbes de seragosetor produtivo da comunidade,
atendimentos especificos em suas clinicas, hosaitaldades esportivas de cultura e lazer,
entre outras. No entanto, uma parcela considedavebmunidade universitaria desconhece
estas acOes extensionistas e, consequentementmaerdo se envolvendo com as mesmas.
A linha editorial do Maroaga tewarater inovador e experimentalporque foi pensada no
sentido ocupar esse vacuo de informativo disserdmanformacdes sobre as acdes de
extensdo da Ufam. Desta forma o Maroaga procuraarle interesse dos alunos,

professores e técnicos administrativos pela extensa

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
Compreendendo a importancia da base tedrica pafabemracdo de um produto

gréfico, foram aplicados nesse trabalho concei®sGdvin Ambrose e Antdnio Celso
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Collaro. Ambos sao conhecidos por suas obras eseldoras nas areas de design, layout e
producéo gréafica. Estes foram os principais teérpesquisados.

A composicdo dos elementos na pagina é fruto deeemento grafico elaborado
para o jornal. Neste planejamento foram levadosenta: onde e como o0 conteudo sera
visto, no caso o jornal avulso no formato tablomle; segmento de publico da obra, que é a
comunidade académica da Ufam.

O jornal Maroaga € composto de paginas tamanhadobBadas ao meio e dispde de
seis paginas. A disposicdo dos elementos foi baseadivro Layout — design basico no
que diz respeito ao design, a estética e aos etem@wontidos na pagina. Quanto a
definicdo para layout, Ambrose diz que:

...esta relacionado com a disposi¢éo de elememtdextb e imagem em
um design. A maneira como esses elementos sddquesios, tanto um
em relacdo ao outro quanto no projeto como um tafldara sua reacéo
emocional ao design. O layout pode ajudar ou inmmpadiecepcdo das
informacdes apresentadas em um projeto. (AMBROSE 2009)

Ao analisar esses cuidados quanto ao posicionangogoelementos na pagina,
buscamos proporcionar ao leitor espacos livresae¢td uma poluicdo visual. Para isso
utilizamos o fundo branco, uma determinada disganentre os elementos e uma
padronizacdo de recursos gréaficos para descompglitgitura do aluno quanto ao que € a
cabeca do jornal, onde esté o crédito da foto wonee do reporter.

Essa distancia entre os elementos usada para uwedpmento organizado da

pagina é resultado de um grid produzido para ajofe acordo com Ambrose, grid é:

...um meio de dispor e relacionar os elementosmdedesign a fim de
facilitar e auxiliar a tomada de decisdes. O usardgyrid resulta em uma
abordagem com maior reflexdo e propicia maior péecina disposicao
dos elementos na pagina, tanto em termos de mefigieas como de
proporgao dos espagos. (AMBROSE, p.53, 2009)

Segundo ele, ha dois tipos de grid: o simétriccaesimétrico. No jornal utilizamos o
grid simétrico ocasionando um equilibrio nas pagieatre texto e imagem. Com o grid
simétrico € possivel dispor os elementos de margie estes formem um conjunto
integrado no design. Eles “organizam as informaed@®porcionam equilibrio ao longo de
um conjunto de paginas duplas. A estrutura da paignpar é refletida na pagina par em
relacdo a largura e ao posicionamento das colu@edBROSE, p.28, 2009)
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A posicao das ferramentas de identificacéo jortiedicomo legenda de foto, crédito
do fotografo, nome do reporter, titulo e subtitwbonbém fazem parte do grid e tem seu
tamanho, fonte e lugar definidos. O grid simétapticado ao trabalho disp6e de margens
nas bordas, espacos padronizados entre um texiinceeoentre texto e imagem. Os espacos

nao sao aleatérios e nem sem motivo.

A intensidade da organizacédo e a quantidade de@$ipee em volta dos
elementos de texto e imagem séo consideracdesisrda design. Muitos
designers sentem-se compelidos a preencher essgoesm vez de
utilizd-los como um recurso grafico. Uma disposig@mmpactada dos
elementos pode dar ao design um ritmo mais freméica inclusdo de
espacos em branco pode produzir maior tranquilid@BROSE, p.67,

2009)

O Jornal Maroaga foi assim nomeado com a inteng@oehagear um cacique da
etnia Waimiri-Atroari, habitantes da regido vizirk&anaus, ao qual sdo atribuidos feitos
herdicos no combate ao desmatamento e a invas@@rds indigenas na Amazonia. A
escolha tem o objetivo de evocar o sentimento nadjgia e de valorizacdo das tradicbes
dos povos da floresta. A Ufam esté situada no nfeagmento florestal urbano do Brasil e
a populacdo amazonense tem a ascendéncia indigema grincipal elemento de sua
formacdo cultural.

Todos os recursos técnicos de jornalismo para tagiormacao ser assimilada pelo
leitor de forma r4pida e compreensiva foram utile nesse jornal. Essas facilidades na
leitura estédo devidamente destacadas e posiciaon8daslas: a cabeca de cada editoria, a
manchete, o subtitulo, o olho, 0 nome do autor dina, os créditos das fotos, a legenda,
o intertitulo, o0 nimero da pagina e a identidadmiali do jornal presente em todas as
paginas na parte superior direita do jornal.

Segundo Collaro (2007), essas identificagbes comonzeracdo, o titulo corrente, o
logo, a secao, os icones que identificam as seg@escem um tratamento especial, pois
sao responsaveis diretas pelo sucesso da publicacéo

Essas ferramentas do jornalismo aplicadas ao jdaabaga ndo seriam validas ao
nosso objetivo de atrair o leitor e disponibilizarinformacdes de forma prética e concisa
se nao fosse somado a elas o projeto grafico delsehy. Afinal a disposicdo dos

elementos na pagina precisa estar coerente. Sedumidimse, o objetivo do layout é:

Apresentar 0s elementos visuais e textuais quéspracser transmitidos
de uma forma que o leitor os receba com o minimesfierco. Com um
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bom layout, um leitor pode navegar por informagd@splexas, tanto na
midia impressa como na eletronitAMBROSE, p.11, 2009)

Seguindo o conselho de Ambrose (2009), que “naredeas de ouro na criacédo de
layouts, a ndo ser uma: o conteudo vem primeirgitamos preencher todo o espaco
disponivel na pagina com imagens, matérias e maistier informacdes. Desta forma
dispersariamos a atencédo do leitor daquilo queig imaortante: o texto. Por ISso,
separamos 0S assuntos sobre extensdo com umaroéxinmoo duas matérias por pagina.

Também séo boxes com informacdes relevantes ao oressunto exposto.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto trata-se de um jornal universitario. Aerda uma linha editorial baseada
na necessidade de informacdes especificas do caragémico e profissional de cada area,
dando-lhes urifeedback” e abrindo espacgo para interacéo.

Os textos jornalisticos foram previamente escoklhidda selecdo de pautas foram
selecionadas matérias as quais abordaassuntos de cunho académico, possibilitando um
despertar sobre a importancia da profissdo, dosucsos, dos seminarios e trabalhos
externos, dando um incentivo de contribuicéo indi#gel para caminhada dos académicos
que por falta de tempo ou de divulgacéo ficam esadude informacdes tdo necessarias para
aperfeicoamento de suas areas.

Na capa encontram-se a manchete “A era dos corscpéddicos” e seis chamadas. O
formato € tabl6ide, com oito paginas distribuidas eis editorias que sdo: Editorial
(pag.02), Cultura (pag.03), Especial (pag.04), mxte(pag.06), Aconteceu (pag.07) e
Vagas (pag.08). As editorias trazem como conteudo:

* A pagina 2 - Opinido - traz o editorial, que esetara idealizacéo do jornal, e uma
charge;

* A péagina 3 — Academia — oferece ao leitor algumémacdes de carater factual a
fim de atrair sua atencédo para o restante dasiamt®@bre extensdo e uma crénica;

* A pagina 4 — Especial - ;

* A editoria Externo divulga as programacgOes extrass# da faculdade como
pesquisas, seminarios, cursos, viagens e trabalioa®s desenvolvidos por
professores e alunos da FBN. A semana de comunicdg@ um Box relacionado

com 0s eventos externos.
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* A editoria Aconteceu apresenta 0s eventos cieasifimportantes que acontecem
em Manaus e no Brasil. Nesta edicdo trouxe umariaatébre o Intercom norte
20009.

* A editoria Vagas proporciona ao leitor informac8ebre o mercado de trabalho e

cursos de aperfeicoamento nas areas oferecidabpila

Cada um delas aparece na capa com suas respaciiease paginas para criar uma
identidade daquela editoria ao leitor e situa-loadte a leitura. O corpo do jornal é
dividido em trés colunas verticais, com todas assf@osicionadas a esquerda, exceto da
matéria especial que vem centralizada e dos langases promocdes e semana da
comunicacao das paginas 03 e 06.

O programa utilizado para o desenvolvimento dogbooflo jornal foi 0 programa de
desenho vetoriaCorelDraw X4, é um aplicativo que possibilita a criagdo detifgho
vetorial e layout de pagina, concluimos todo o gbmmele. O laboratério da Ufam serviu
como parque grafico desta edicao.

Para as cores do projeto grafico nos baseamosojeigarquitetonico do Campus da
Ufam. Nele utilizamos as cores verde e preto comdgminantes, e tonalidades claras de
marrom, vermelho, verde e laranja. A intencdo dézart essas cores foi, além de
regionalizar o jornal, fazer uma associacao etz ea editoria.

Os fios trabalhados no prograi@arel Draw X4com a ferramenta envelope deixaram
as paginas mais leves, dividindo e destacando @toge Esses conteldos que se destacam
ao longo da matéria sao classificados na linguggemlistica como “olho”. A zona Optica
definida por Anténio Celso Collaro (2009) foi lewadm consideracéo na disposicao dos
elementos buscando ressaltar o contetudo ao ing®tis. Para isso nas zonas de maior
alcance, parte direita superior, dispomos o0s tegt@s manchetes. E nas zonas menos

visadas estdo as fotos, visto que as imagens porcsiamam atencao do leitor.

6 CONSIDERACOES

O Maroaga é um jornal universitario baseado naseatiais tedéricos da producao de
textos para impresso e producdo grafica estudadi@steé a disciplina. Estas ferramentas
aprendidas fora aplicadas no produto e continuaefmlo levados em conta nos demais
trabalhos desenvolvidos pelos autores, mostranedeadncia desse estudo para qualquer

trabalho de producéo grafica. A elaboracdo dessaljfoi uma consideravel idéia do nosso
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professor para que pudéssemos validar toda a mabélanada em sala de aula, saindo
assim da teoria para a pratica.
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