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RESUMO

O Jornalismo interpretativo € um dos mecanismos ppssibilita aos leitores, ouvintes,
telespectadores e internautas verem aprofundadi@s teuperficialmente tratados na midia
diaria ou até mesmo esquecidos. Os audios docunment®e mostram adequados a este
género jornalistico, pois possibilitam a compreensinpliada dos fendmenos e das
circunstancias que envolvem as tematicas trata@asocumentario em audio “Fala Pirata”
utiliza esse género jornalistico para abordar blprma da chamada pirataria musical.
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INTRODUCAO

O documentario em audio “Fala Pirata” foi elaboragl@roduzido como trabalho
experimental no ambito da disciplina Radiojornabisrdo Curso de Jornalismo da
Universidade Federal do Amazonas (Ufam). Ele spga@ provocar o debate sobre quais
as questdes relacionadas a piratinausical. O foco da grande reportagem delimita-se,
especialmente, sobre a pirataria de musicas poo mheiinternet, abordando quais as
principais formas utilizadas para se copiar umaicausos principais prejudicados, a
implicacdes legais e os beneficiados com essailaggd.

Acreditamos que o “Fala Piratatiéqua-se a modalidadé®ocumentario em Audiq
da categoriaJornalismo, prevista do regulamento do XVIII Prémio Expocor@l?2
(Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunica¢és) porque, de acordo com
Barbosa Filho (2003), o documentario em audio @mtasuma andlise a respeito de um
tema restrito ou especifico, tendo como funcéofapdar determinado assunto. O “Fala
pirata” apresenta a analise do tema pirataria raus@m objetivo de informar os ouvintes
por meio do aprofundamento da questao e, consegqiiente, promover o debate.

Os géneros jornalisticos do radio podem ser apiaden em trés categorias:
informativo, opinativo e interpretativo (FERRARET@000). No género informativo, o
fato ndo possui muitos detalhes, também n&o € napitofundado. Podemos citar como
exemplo os noticiarios e os boletins radioféni€d®@syénero opinativo opina sobre o tema,
mas com ligacdes com outras tematicas. Acreditaanosrar teoricamente o “Fala Pirata”
dentro da terceira categoria apontada por Ferr§2&@0), ou seja, o interpretativo. Nessa
categoria, o objetivo € permitir a interpretacds d@mos em profundidade prendendo a
atencao do ouvinte utilizando os recursos de sasbal

O documentério em audio ndo é muito utilizado nasBr mas é uma das formas de se
abordar determinado tema ou assunto de uma manaisaprofundada (FERRARETO,
2000). “Baseia-se na pesquisa de dados e arquirasas, reconstituindo ou analisando
um fato importante. Inclui ainda, recursos de stagi@@, envolvendo montagens
elaboracdo de um roteiro prévio” (p. 57). A infogéa de aprofundamento € normalmente
realizada no Brasil através de reportagens, estesvie programas de debates. Optamos
pelo formato de documentario em audio para abavdi@ama da pirataria por ele tornar

possivel a utilizacdo de reportagens ampliadas esohssuntos cotidianos, o0

19 A pirataria pode se apresentar de forma maisdia@tl, fazendo cépias ndo autorizadas dos produtos
vendidos pelas empresas, ou utilizando fortementeeoeficios da evolucéo tecnoldgica e disponéilito o
produto das gravadoras de forma digital e grat@fsRROS, p.10, 2003).
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desenvolvimento do senso critico e agucar o imagir ouvinte (FERRARETO, 2001;
MCLEISH, 2001).

2 OBJETIVO
Fala Pirata € um documentario em audio cujo foeogfiestdo da pirataria musical e

tem como objetivo geral abordar o tema em profuaatkd Decorrem deste objetivo geral os
seguintes objetivos especificos:

» Definir o ato de pirataria;

* Abordar as formas de se copiar uma musica;

* Mostrar quem se beneficia,

» Demonstrar a importancia desse comércio para qepende de tal pratica;

* Relatar os pros e os contras da pirataria musical;

* Debater o papel da internet em relacéo a piratauisical;

» Tratar a visao juridica e as penas que decorrepirat@ria musical.

3 JUSTIFICATIVA

A pirataria foi escolhida como tema para este datério em audio por ser um
assunto que interessa a populacao e transfornedegdes sociais. De acordo com pesquisa
da Federacdo do Comércio do Rio, feita em noveaiagirasileiras, 42% da populacéo
utilizam produtos copiados. O Brasil ja é o décjpaés com maior incidéncia de pirataria e
0 quarto maior polo de distribui¢cdo de produtosifisados e copiados ilegalmente em todo
o mundo. Fica apenas, atras da China, Russia a&. i@dfato é que a pirataria ocorre na
sociedade brasileira e sua pratica se intensiio@oco uso dos telefones e da internet.

A pirataria uma prética mais antiga do que se inmgD termo é uma referéncia
adotada desde o tempo dos gregos, no qual osspieapaeles que navegavam nos mares da
época, se apoderavam das riqguezas de quem enseniragelo caminho. Desde,
aproximadamente 700 a.C, a pirataria ja comecaasar problemas e tomou proporc¢des
maiores no século | d.C, quando uma frota de mvilasepiratas atacou e destruiu uma frota
romana. A partir dai, a atividade exercida peloatas, ficou conhecida como pirataria e até
hoje causa prejuizos a sociedade (BARROS, 2003).

Piratear roupas, brinquedos, livros e principalmeantigos audiovisuais — musica e
filmes - vém se tornando atividade corriqueira aeieslade. O ato, apesar de ser punido
pela Lei com até quatro anos de prisdo, é um asslelicado para a sociedade, pois se

contrap®e com aqueles que tém essa atividade, fumtede renda. Esse tipo de comércio
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informal j& movimenta trinta bilhdes de reais pap,aconforme dados do Ministério da
Justica.

Apesar de ser um problema presente no dia-a-di#asgnpessoas ainda néo tem
conhecimento das implicacfes legais e sociaisrd#apia. A proposta do documentario em
audio “Fala Pirata” € informar os ouvintes, priraipente os jovens (usuarios da internet e
principais consumidores de produtos fonograficadyes a pirataria ha web e promover o
debate sobre suas causas e consequéntiasabilidade (tecnoldgica / gerencial /
mercadoldgica)do trabalho esta diretamente ligada a escolharda {atual e polémico), a
caréncia de informacfes do publico alvo (o interepglo assunto) e gualidade
(ética/técnical/estéticajjue a equipe procurou dar o documentario. Acnedisague, assim
como ja fez a Radio da Universidade Federal do Amaz (RadioUfam), outras emissoras

e até mesmo radioweb’s também possam veicularla Fieata” em sua programacao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Robert McLeish (2001) afirma que ndo existem normig&gas que definam a
realizacdo e o esbo¢co de um documentario. “Se duppaem intencdo de oferecer um
relato equilibrado e veridico sobre algo ou alguémtfo trata-se de um documentario”
(p-23). No entanto, como a proposta era produzir puoduto radiofdnicanovador e
experimental, optamos por seguir a trilha apontada por Mel®%2®o sentido de procurar
atender no documentario em audio a principal filz@le da producdo jornalistica
interpretativa: informar e contextualizar os cidaglaferecendo um tratamento jornalistico
gue permita o aprofundamento da tematica.

Nesse sentido, a reportagem pretendeu cumprir ysel paportante, no que diz
respeito a informar os ouvintes sobre o problemapidataria na industria fonografica
brasileira. Logo, todo o processo, desde a cor@&trda pauta, passando pela captacédo das
informacgdes e, por fim, a edicdo, foi orientadoapaermitir a interpretacdo de fatos
jornalisticos acerca do tema. Beltrdo (1980), tamb®s orienta que a informacdo de
idéias, situacdes e fatos atuais, interpretadoszadb interesse coletivo e transmitidos
periodicamente a sociedade com o objetivo de dificwhhecimentos e orientar a opiniao
publica no sentido de promover o bem comum é um plrgipios do jornalismo de
interpretacdo da realidade.

Para informar a sociedade sobre uma tematica, €sséio mais do que torna-la
publica. Faz-se necessario apontar as situactesiecanstancias relacionadas a ele, a fim

de que o receptor possa confronta-lo com sua pr@pitura, analisa-lo e formar opiniao.
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Contudo, Melo (2003) amplia esse pensamento aotapope a atividade jornalistica

envolve um grau de complexidade maior. Para elrajemo é:

[.] o processo social que se articula a partir deacéo
(periddica/oportuna) entre organizacdes formaistqes/emissoras) e
coletividades (publicos receptores), através daisate difusdo (jornal /
revista / radio / televiséo / cinema / internetg @sseguram a transmissao
de informacdes (atuais) em funcéo de interesseparttivas (universos
culturais e ideolégicos). (p.17)

Por isso, a reportagem foi construida de forma queuvinte compreenda a
problematica que envolve a questdo da pirataripais. Tanto o texto quanto a lista de
entrevistados foram pensados com objetivo de peypicentendimento das circunstancias
subjacentes da tematica. Para tanto, a producaoeplartagem ndo prescindiu do
compromisso com a coletividade. Assim, o proceseo “fdzer jornalistico” esteve
associado a funcdo da atividade profissional, cdefende Melo (2006a), onde processo
requereu uma discussdo subdividida em dois aspegpiasto a ética e quanto processo
operacional.

Com relagdo as questbes éticas, elas envolverapmiradpios de veracidade e de
liberdade. Para Melo (2006a), os jornalistas tfaal exclusivamente com relatos
verossimeis, sendo inadmissivel a transgressaogodgeifa entre realidade e ficcdo. A
credibilidade de uma empresa jornalistica est&rmglicia na fidedignidade com que relata
cotidianamente os fatos e suas versfes. Quantarastaristicas operacionais, 0s critérios
utilizados para definir o que seria publicado sdoalidade, oportunidade, universalidade e
carater publico do tema (MELO, 2006).

Segundo Melo (2005), h& quatro formatos em que WBoer Jornalismo
Interpretativo: Dossié, Perfil, Enquete e CronadogO formato adotado no &udio
documentario “Fala Pirata” foi o Dossié, pois, @snfe o autor, esse se caracteriza por um
mosaico destinado a facilitar a compreensao dos.fét equipe realizou uma pesquisa de
trilhas sonoras e efeitos. Esse levantamento conypd& das partes do processo de
producao, que, conforme Ferrareto (2001), signfieasar em conjunto todos os elementos

da linguagem radiofénica: a voz, a musica, os@feibnoros e o siléncio:

E o estudo, a selecdo e a aplicacéo de recursososam é fundamental a
elaboracdo de um programa radiofénico. O produtevedpossuir

sensibilidade e conhecimento suficientes parazatilio som, base do
radio, como um poderoso instrumento & sua dispmsiEaecessario que
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o produtor tenha sempre em mente que diferentes tip sons provocam
efeitos diversos sobre o ouvinte. (FERRARETO, 2@023)

As musicas e os efeitos utilizados tiveram cometoly) explorar a sugestéo, criando
imagens na mente do ouvinte. Esse processo fdialxipelo tom e pela flexdo das vozes
dos locutores. “Os efeitos permitem ao ouvinte weue esta sendo descrito e a musica
possibilita ao ouvinte sentir o que se transmittERRARETO, 2001, p.34). Foram
utilizados quatro tipo de trilhas: caracteristicaligica que identifica um programa no inicio
e no fim de cada bloco, no inicio e no fim de cadasmissao), cortina (breve trecho
musical que identifica ou separa uma determinadie g um programa radiofénico em
relacdo ao todo), vinheta (usada quase sempre eotids semelhante ao da caracteristica
ou da cortinam nas se diferencia por associaxto #& musica) e fundo musical — BG-
(musica geralmente instrumental em volume infesiordo texto lido por um locutor ou
apresentador. O BG tem funcéo expressiva e refigxiv

Em relacdo a producdo dos textos, estes tiveramatpreler as caracteristicas do
radio, onde ele precisa articular-se com a utifivage musica e efeitos. Outra preocupacéao
foi de deixar o texto o mais claro e conciso do quaos jornais ou da televisdo (estes
veiculos possuem outros recursos: fotos, imagéograficos etc.) (PARADA, 2000). A
ultima etapa do processo foram as gravacles e g@oedgque foi feito pelo técnico

administrativo da Ufam com acompanhamento da eqiegeoducao.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O documentéario em audio “Fala Pirata” possui 21utwis e 50 segundos de duracgéao.
A abordagem do documentario é feita a partir dauinda polémica do crescimento da
pirataria musical. Sendo um produto radiofénicanddistico, ele foi produzido com base
em pesquisa documental, entrevistas externas agfiavde textooff) e a utilizacdo de
trilhas e efeitos sonoros para ilustrar o contalutrdado.

As informacfes obtidas na pesquisa documental grévem algumas entrevistas
serviram de base para a construcdo do texto namaths apresentadoraefff e os
entrevistados foram escolhidos tendo como critéti@ o grau de informacdes que
pudessem oferecer aos ouvintes.

Abaixo a abordagem para cada entrevistado:

- O Advogado, Felipe Barros, é o ator social quetrdoui com esclarecimento dos
aspectos juridicos sobre a pirataria;
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- O Antropélogo, Sérgio Ivan Gil Braga. ofereceaad histérica para o documentario
em audio. Esse profissional contribui trazendo dadstatisticas e pesquisas a respeito da
pirataria musical de maneira que trazer contritesgiiara contextualizar o ouvinte;

- A professora, Maria Zildénia de Oliveira, mos&ravisdo de um profissional de
educacao sobre a polémica da pirataria musical gqudemaneira o educador influencia a
sociedade, contribuindo ou néo, para a divulgagiuirdtaria musical.

- A jornalista, Baby Rizzatto, é contra a piratanusical e da a opinido como
comunicadora e consumidora.

- O musico, Celdo Braga, apresenta duas visdese&jaenvergem. Ele mostra como a
pirataria afeta a vida de um profissional de mugiga vive, ou nao, dos proprios direitos
autorais e apresenta a legislacéo relacionadai@i®sl autorais e como se chegou ao atual
cenario de descumprimento dessas leis, que favoresscimento da pirataria musical;

- Profissionais ambulantes, estudantes, consunsiderenusicos estdo dentro do
momento “Fala povo” em que os atores sociais saodaldlos e questionados a comentar
sobre o que conhecem de pirataria musical, se @dtoacou a favor e a propria opinido
sobre o assunto. O “Fala povo” tem a inten¢ao serina opinido da comunidade, oriunda
de véarios segmentos sociais, sobre 0 assunto dorgmtario em audio;

- O representante da distribuidora Disco Laser, Gasta, oferece ao documentario
dados sobre a mensuracdo de prejuizos que didtiagi ttm em funcdo da pirataria
musical no cenario atual;

- O musico amazonense, Chico da Silva, oferecesdaderca da vida de um artista
gue vive de direitos autorais. Dessa forma, o nolstmtribui de maneira significativa ao

apresentar ele é afetado diante da pirataria musica

6 CONSIDERACOES

O filésofo Jean-Jacques Rousseau afirma que naaleow a vontade da maioria
tem sempre razdo, mas o julgamento que a guia rempre esta informado. O
documentario em audio “Fala Pirata” foi concebidexecutado no sentido de contribuir
para a diminuicdo da desinformacdo sobre a queftdpirataria, pois, conforme diz
Traquina (2005), nesses e em outros casos a pjéatitalistica assumiu o conceito de
servico publico, cabendo a ela fornecer aos cidad# informacdes necesséarias ao

exercicio da cidadania.
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