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RESUMO

No ano em que a TV completa 60 anos no Brasi§.®'S. TV surge como um programa
de entretenimento que parodia e satiriza os praggarapresentadores da televisdo aberta
do passado, mas que ainda povoam o0 imaginario @idiano daqueles que assistem a
programacao aberta da TV brasileira. O “S.0.S. Tsca criticar, com o humor
caricaturesco no formato audiovisual, os discursadiaticos estereotipados da grande
midia, sobretudo, acerca da regido amazonica. &iwdg causar uma reflexdo sobre o real
papel da televisdo na vida dos brasileiros e agntenameaca de perda de audiéncia perante
a evolucdo tecnoldgica dos media, como videogaméstitha geracdo e a TV Digital.

PALAVRAS-CHAVE: televisao brasileira; caricatura audiovisual; jismo opinativo.

Passados 60 anos de sua chegada ao pais, a teleorghua sendo o meio de
comunicacdo mais presente nos lares dos brasileiksshistérias contadas por ela
pretendem nos mostrar como o mundo €. A abrangélesi® meio, ao alcancar classes,
grupos e idades distintas, ratifica sua posigdooceimbolo maximo da cultura moderna.

Geragbes nasceram e cresceram na presenca dasnsmagevisivas expressadas,
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principalmente, sob o manto do entretenimento, bébito de apreciar tais imagens,
historias e discursos transformou a TV em um “merhbirtual da familia. Nesse sentido,

a pesquisadora Nancy Signorielli (2009) pontua que:

Esta funcdo da televisdo como contadora de hist@igxtremamente
importante porque estas narrativas ensinam aosctagpees sobre as
complexidades do mundo e seus povos e proporciora rngueza de
imagens, todas as quais se tornam parte de cidosodializacdo e
ressocializagdo por meio dos quais nos movemos\ues nossas vidas
(SIGNORIELLLI, 2009, p. 207).

Mas, ndo podemos esquecer que esse “membro” quea baiotidiano familiar esta
ligado direta e indiretamente aos interesses deader que sobrevive, exclusivamente, dos
ratings de audiéncia. Varias criticas negativas sdo eramss nos estudos publicados sobre
televisdo: de acordo com elas, este seria 0 pahaygio de comunicagao que estimula a
mercantilizacdo generalizada da cultura, cuja ap@malizacdo € marcada pelo dominio

norte-americano na producéao e difusao de contegldbalmente:

A televisdo global parece cheia de possibilidadega p osmose cultural e
o intercambio artistico internacional. Mas, maisvarvelmente, iremos
testemunhar um automatismo pan-americano no guyabgsamas apenas
se reproduzirdo, de acordo com as demandas do anefCASHMORE,
1998, p. 235).

Na América Latina, mais especificamente no Brassl,experiéncias audiovisuais
televisivas transformaram a TV em um fendmeno sodiioral, que emana representacdes
sociais construidas dentro do modelo televisivegolo. Programas de auditorio, programas
infantis, videoclipes musicais, jornalismo sensaaista e telenovelas sdo alguns dos
géneros televisivos que mais fizeram sucesso tiasadl décadas no Brasil, viabilizados a
custa de um intenso investimento publicitario,fictndo a unido entre a televisdo e o
merchandising (MARTIN-BARBERO e REY, 2001, p. 68).

Entretanto, parece que 0 sucesso desses géneradewvisdo aberta, com suas
formulas repetitivas, se vé comprometido com o ewdacnoldgice- o aprimoramento no
uso de outras midiagomo videogames, internet e a préopria TV paga. Esquisa
realizada pelo Instituto Brasileiro de Opinido Redbk Estatistica (IBOPE), em 2010, pode-
se perceber o aumento da audiéncia pelas midisslteatas em detrimento da queda de
audiéncia nas principais redes de televisdo dalBras
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A AUDIENCIA* DOS GAMES EDA TV PAGA

das 18h a Oh

2005 2006 2007 2008 2009
Globo 35,5 3555 31,1 29,2 29,7
8T 10,2 7,8 6,9 74 6,3
Reord 6 7.4 89 104 9,5
Conois UHFe TV poga 4% 45 4,6 45 50
Band 2.2 3.0 3,1 3,1 3,4
Rede TV! | 1,7 1,5 1.7 1,9 2,1

fi -~ Games, DVDs,
& VHS e micros |

1,6 2,2 2,9 3,4 3,6

Fonte: Dados consolidados do Thape: depandends ano cada ponto pode valer de 40 mil 2 80 mil
— domigilios (o Instiluto allegrou pane da melgdelogia e de seu pregrama)

FONTE: UOL Noticias. Disponivel em: http://noticias.uol.com.br/ooops/ultimas-
noticias/2010/05/11/ibope-da-tv-paga-dvd-e-gamsdjgera-band-e-rede-tv.jhim

Pensadores como Paul Virilio (2000), ao denuncsaperigos de uma revolucao
cibernética, apontam o crescimento da interatied#ak novas midias como um dos fatores

responsaveis pelo contexto ressaltado acima:

Eu diria que a televisdo ja morreu maltimedia. Sabe-se que a interactividade € o
fim da televisdo. Tenho vontade de dizer que o ekerda televisdo é ja um
exemplo do passado. Assim como a fotografia desemobpno cinema, o video e a
televisdo desembocam hoje na infografia. A televisda ummedia sobrevivente
(VIRILIO, 2000, p. 51).

Seria necessario, efectivamente, um outro tipo alevisdo, mas creio que é
demasiado tarde. Creio que a inovacgéo se faz anantdo novamedia mas néo do
antigo. O antigo foi até ao fim, até a sua perdaaPhim, a televisdo esté perdida.
A televisdo, mas néo o video (VIRILIO, 2000, p..52)

OBJETIVO
Foi, entdo, em meio a essa discussao sobre a gardadiéncia da televisdo no

Brasil, que surgiu o programa “S.0.S. TV”, no ambia disciplina “Laboratdrio de

Telejornalismo”. O objetivo € analisar, criticattranspor, com humor, a forma como a
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programacao televisiva brasileira é sustentadafqronulas pouco abertas a renovacoes
convenientes para concorrer com as novas midiasimEhumor, também, que o programa
referido ressalta como séo construidos os discursdigiticos sobre a regido amazonica,

vista, frequentemente, com exotismo ou sob umex@&l de ameaca iminente.

JUSTIFICATIVA

Mesmo com toda a evolucgéo tecnoldgica no ambitprdducédo de imagendiante
de videogames de ultima geracdo, concorréncia com @aga, implantacdo da TV digital,
internet e convergéncia das midias, a programagéeldvisdo brasileira continua sendo
alimentada por materiais audiovisuais cuja repetigéinita de uma mesma ideia se tornou
regra. Os nomes sao diferentes, mas as situagdasores, apresentadores, 0s cenarios sao
0S mesmos, 0 que engendra uma cristalizacdo dosiasegadroes de programas das
emissoras da TV aberta no pais. Mesmo Arlindo Maeh2005), amante da televisdo e

notorio analista do conteudo da programacao téleyisoncorda que:

A rotina das emissoras convencionais e seus metEasbalho obtusos
acabam promovendo uma visdo de mundo parcial d¢atlamj que se
propaga em progressdo geométrica com a generaizdgd mesmas
convencdes na maioria dos canais (MACHADO, 200%3p-137).

Vivemos em uma época de migracdo do analdgico gdigital, que promete um
realismo de imagem e som sem igual na histériceldaisdo. Mas, e os conteudos para
sustentar essa mudanca? Sera que o conteudoivtelasta TV digital terd como objetivo
uma comunicagcdo mais eficiente, que leve conhed¢onenconsidere a participagdo do
publico? Ou a producéo de conteudos sera deixadsegundo plano, mantendo a idéia de
que a TV é apenas um meio de escoamento dos beosndamo, com formatos que
funcionam pelo prisma comercial, mas, sdo “meragagores de uma combinatdria sem
contetido, estratégia puramente sintatica” (MARTINRBBERO e REY, 2001, p. 110)?

Nesse contexto, o “S.0.S. TV” existe para provogareflexdo se a televisdo
brasileira caminha para o futuro ou em circulo$.cbadicao estimula que, nés, estudantes
e futuros profissionais, adotemos uma posicaocarifiente aos usos de um meio de
comunicacao tao relevante no Brasil, ampliandossa@oncepcédo e discusséo sobre uma

TV de qualidade no nosso pais, tal como bem porntwkindo Machado (2005):
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Fugir dessa discussao seria uma enorme respodsakeilli Nenhuma
sociedade e nenhum setor da sociedade podem s&i@gmdos se nao
estiverem submetidos a julgamento e avaliacdo pemtes. A querela
sobre o que € ou 0 que ndo é qualidade em telen@diaeve servir de
pretexto para se fugir do debate sobre o significdds produtos e
processos televisuais. A critica, na verdade, & ganstituinte do préprio
processo de fazer televisdo (MACHADO, 2005, p. 8h-2

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Fazer o0 “S.0.S. TV” exigiu da equipe de idealizagdoroducdo um mergulho na
propria forma de fazer televisdo no Brasil. Afinalproduto utiliza o audiovisual para
criticar o préprio audiovisual. Buscamos, primeiemte, estudos sobre a televisdo no
ambito nacional e internacional, em uma intenss&@evedrica para compreender seus usos
e potencialidades. Procuramos, também, estudae solorma de fazer televiséao, ou seja, a
parte técnica do audiovisual televisivo, analisaniflos mais usados de planos,
enquadramentos, posicdo de objetos e tempo ideailsidi¢do das tomadas. Em seguida,
partimos para a elaboracéo da forma de contarssaadadeias.

Assim, apostamos na adaptacdo da caricatura dalipprno opinativo impresso ao
formato audiovisual para utilizar caracteristicauuit;m presentes na televisdo: o
entretenimento e o humor. Nesse sentido, esta agptndo pressupde, somente, a
provocacao do riso, mas também incitar a ironiar&flaxdo por meio de exacerbacdes de

aspectos reais do momento contemporaneo, comaipeselo (2003):

Especificamente, a caricatura € a representacafisidaomia humana
com caracteristicas grotescas, cOmicas ou hunuasst]...] Retrato
humano ou de objetos que exagera ou simplificaosta@centuando
detalhes ou ressaltando defeitos. Sua finalidadeséitar risos, ironia.
Trata-se de um retrato isolado [...] Genericamesitgifica a forma de
expressdo artistica através do desenho que tefimporhumor (MELO,

2003, p. 167).

Tivemos atencdo redobrada na reproducdo dos fosmtdlevisivos, pois a
comunicacao e a interpretacdo de uma caricatunaodém ser viabilizadas a partir da
identificacdo do contexto, ou seja, a utilizacaocdacatura “trata de produzir um efeito
nao sobre a pessoa nela focalizada, mas sobréop [leeste caso, sobre o telespectador],
em quem se procura influir [...]” (ERBOLATO, 1944., 78). A roteirizacdo se concentrou
na producéo de um efeito mais irdnico do que comaaomo uma parédia, que contém o

texto parodiado e, a0 mesmo tempo, a negacaokKiBlEHE, 1980, p. 98).



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

O processo de filmagem durou duas semanas, sealttada com recursos técnicos
e humanos da Faculdade de Comunicacdo da Univéesidéederal do Para
(FACOM/UFPA), com o apoio da produtora de videodaraia Amazonia. A cenografia e
figurino das personagens foram de responsabilidadeuipe de producéo do produto, que
despenderam uma semana e meia a procura de aderegfexcdo de materiais para a
caracterizagdo das personagens e loca¢cbes adeqpeaadass esquetes — as quais foram
realizadas no estudio de gravacdo da FACOM, depered€da UFPA e residéncias de

membros da equipe.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Com 22 minutos de duragdo, “S.0.S. TV’ é composto @to esquetes, que
representam a programacao da TV brasileira e @ssiétida (e criticadg)or uma familia
de classe média da cidade de Belém-PA. A famitiangposta por um pai, uma mée dona
de casa, uma filha pré-adolescente, contando, ,acwha a presenca de uma empregada.
Tais personagens sao identificadas pelas vozemegptetalhes de corpo, com excecédo do
rosto, pois alguns dos atores do nudcleo familiaonporam outros personagens nos
esquetes.

O programa “S.0.S. TV” abre com woff contextualizando o papel da televiséo na
sociedade, sustentado por imagens de programasseafadores que marcaram os 60 anos
de TV no Brasil. Em seguida, o programa € condupglo cotidiano do ndcleo familiar e
da sua interacdo com televisdo. A familia asststeenta eappeia 0 que aparece na tela.
Abaixo segue os esquetes e uma breve descricé® cajue eles buscam representar:

1. Telejornal “Esporte Belém”: o esquete procura caricaturar o jornalismo espyrti
anunciado como "isento" e "neutro”, que, na verdtelale para o time da emissora
ou do jornalista. O repdrter/torcedor seja pelmrcdla cobertura ou pela falta de
experiéncia também cai em situacfes constrangedisgserguntas 6bvias ao final
do jogo, que buscam uma declaracdo dos atletasygzas, levam o jornalista a
ouvir frases desgostosas ou até de baixo calasq@ete tenta, também, parodiar a
situacao do jogador de futebol, quando este regpandepdrter com o tradicional
discurso tomado pelos vicios de linguagem e fréstss, as quais sdo comuns em

conversas com a imprensa.
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2.

Comercial do “Colégio Compacto” o objetivo é parodiar o comercial de um
colégio popular de Belém do Par4, no qual adoléssejovens e esbeltas
desfilavam, dancavam e sorriam para a camera, ssstrana verdadeira misséo de
uma escola, a de ensinar, e chamando atencéocedpdetador mais pela beleza das
modelos do que pela qualidade de ensino do col€yitCompacto” (parddia ao
nome do colégio “Impacto”) mostra as vantagens sledar em uma escola com
“salas compactas, material didatico compacto, eralizado compacto” ao inves de
ler livros. E também uma critica ao ensino dosichos no pais, que limitam o
aprendizado as apostilas com o contetdo programeitigido pelas universidades.

“Treme Geral”: 0 nome parodia o programa “Balanco Geral”, foomexibido
em varios estados do Brasil, que denuncia os pr@sedas grandes cidades. Em
Belém, o “Treme Geral” relata mais um caso coriiqude assalto em um bairro
pobre. O fato é relatado por um repoérter sensaista@ue explora o sofrimento da
vitima e recebe os comentéarios do apresentadgnado com a falta de seguranca
na cidade. Apos diversos momentos de revolta, @saptador encerra a reportagem
e assume a faceta irreverente para fazer a liggg@ dara um prémio ao
telespectador que estd atento ao programa. A aritei para o jornalismo
sensacionalista que utiliza vocabulério rebuscadatikza o sofrimento da
populacdo como ferramenta para conseguir mais racidié

Programa da “Mate-a”: caricatura dos programas vespertinos da televisédo
brasileira, que abordam de maneira melodramatizetdacdes conflituosas e de
sofrimento, geralmente, por meio da figura da ameeslora munida de discursos
moralizantes. Esse contexto € sempre quebradoepeleicio mercadolégico dos
programas, em que a apresentadora interrompeadgeosituacdo dramatizada para
vender mercadorias.

Comercial “Sessao Inédita da Tarde? critica & insisténcia em manter o horario
vespertino da televisdo aberta no Brasil como uopggador da industria cultural
americana destinada ao publico infantil, ao exébieprisar filmes cujo conteddo é
quase sempre 0 mesmo: criancas em enrascadass baréaventuras de tirar o
félego ou animais que falam. No caso do “S.0O.S.,Ta/parddia utiliza o discurso
repetitivo dos comerciais que anunciam os formatesfiimes citados, mas a
roteirizacao da caricatura vai além, ao parodiastereétipo do indio da Amazénia

como resultado de um processo de colonizacao dioreg



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

6. Novela “Maria do Rio”: uma parddia regionalizada da novela mexicana iaMar
do Bairro”, exibida pelo SBT nos anos de 1997, 1898prisada em 2004 e 2007. O
objetivo era representar clichés utilizados naslavmexicanas, que fazem parte
da programacdo da TV aberta desde o inicio da dédad80. Na novela, a
personagem “Maria do Rio”, representada pelo aipgméda jovem humilde que
subiu na vidaencontrou o amor, “Luis Fernando de La Vega’,oedstantemente
assombrada pela vild, “Soraia Montenegro”. Na reowambémfoi utilizado o
recurso da dublagem, com o objetivo de parodiaroaslas que sédo dubladas, mas
nem sempre possuem sincronia perfeita do audioocweitieo.

7. Jornal Federal: é uma critica a forma como a regido amazoniagtratada pelo
telejornalismo brasileiro a nivel nacional. A maiafluéncia na concepcédo do
esquete foi o “Jornal Nacionakla Rede Globo, o telejornal de maior audiéncia do
Brasil. O discurso midiatico, sobretudo da regiéideste, reforca o estereotipo da
Amazo6nia como um lugar exotico e dominado pelafita, onde s6 vivem 0s povos
indigenas e as populacdes tradicionais. Tal visfmerficial contribui para a
desinformacdo e o0 preconceito a respeito da regi@dom de demonstrar falta de
preocupacgado em tentar vé-la a partir dos olhogpdasoas que vivem nela, dando
preferéncia a “especialistas” e outras fontes rilaistres”, as quais, muitas vezes,
vém de fora da regiéo.

8. Programa religioso “Apocalipti Integrati” : parddia dos programas religiosos da
programacao aberta da TV brasileira, apresentarié@stor Ney” como caricatura
dos padres que ficaram famosos ao investirem erait@® musicais. O discurso do
Pastor, tal como muitos outros presentes em pragamligiosos, assume tom
apocaliptico contra a TV. Porém, sua postura éadubgue ele realmente quer é a

atencao exclusiva dos telespectadores para setaprag

Ao final das gravacdes dos esquetes, percebemas$nipaenos criado caricaturas
dotadas de humor e ironia, com potencial de catvatencdo, pela segunda vez, do
espectador do produto em questdo. Assim, optamosmesitado encontro deles ao final
do “S.0.S. TV”, no intuito de elucidar o pedido st&corro deles pela “ameaca” perante a
perda de audiéncia, assim como tentar esclarepés, as criticas, que a TV precisa se
preparar para além do entretenimento e de inter&ssperciais no atual contexto em que

se encontra.
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CONSIDERACOES

Abordar a TV com um olhar critico nos fez percetpee as potencialidades dessa
midia ainda s@o desconhecidas ou pouco exploradasno com seus 60 anos de idade. A

TV, como colocou Cashmore (1998):

“[...] € uma fonte de novidade, mudanca, excitaggoazer infinitos. Ela

€, na verdade, um dos melhores estimulantes quevgdtamos. Mas,

como outros grandes estimulantes de nossa épataptesequéncias ndo
desejadas, e a principal delas € a compulsao hbkitassistir, mesmo
quando ndo h& nada assistivel na tela” (CASHMORE3 1p. 13).

A televisdo, em especial a do Brasil, possui efeitlevantes no imaginario das
pessoas. Suas historias possuem forte poder deggEieeno reconhecimento sociocultural
da sociedade. Porém, apesar dos avancos tecnapgiomtinuamos com velharias
audiovisuais e formatos repetitivos sob a premsasender mercadorias, quando suas
funcdes poderiam incluir educagéo, informacéo dalidade e expansédo da consciéncia

cultural, tal como propde Wolton (1996):

A televiséo, mais do que distragédo, devia assumipapel cultural e de
educacao no sentido amplo. Exceto nos Estados &lnihmle o modelo
exclusivo foi o da televisdo comercial, deliberadate oposto a toda
problemética cultural. No resto do mundo, e sobi@tna Europa, a
televisdo ligava-se ao servico publico com um daesg promocao
cultural (WOLTON, 1996, p. 5)

O “S.0.S. TV” surgiu para criticar essa posturaadancar um pedido de socorro
nao porque odiamos a TV, mas porque a reconheceomos 0 meio de comunicagao que
mais funciona na nossa sociedade e que, por iese,gkr levada mais a sério. Afinal, “a

televisdo é e sera aquilo que nés fizermos deld®CMADO, 2005, p. 12).
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