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Resumo: O texto traz um relato do surgimento da propriedade e faz uma ponte entre o
jornalismo e a manutencdo da ordem burguesa até os dias atuais. A analise coloca a
concentracdo de propriedade, permitida a partir da sociedade moderna, como principal
responsavel pela monopolizacdo midiatica e sua influéncia hoje na internet. Coloca-se a
necessidade de lancar um olhar holistico sobre a tematica da propriedade, analisando a
sociedade a partir do materialismo histdrico. A critica a formacdo da modernidade subsidia o
debate da necessidade de combater a concentracdo de propriedade de modo geral — no caso
deste primeiro voo sobre o aspecto da terra urbana —, tendo em vista que 0 acimulo excessivo
de bens ndo é uma exclusividade da midia. O blog e o livro digital sdo entdo apontados como
alternativas para desencadear um processo de mudanca na l6gica da concentracdo a partir da
criacdo de novos espagos midiatios na internet.

Palavras-chave: Democratizacdo da comunicacdo, direito a comunicacgdo, novas tecnologias,
possibilidades da internet, propriedade.

1. INTRODUCAO

A historia do jornalismo contada por Ciro Marcondes Filho aponta uma influéncia
direta da situacdo histdrica e do pensamento econdémico do século XVII nas paginas dos
primeiros jornais. Tal é a intensidade desse processo, em seu ponto de vista, que é possivel
“colar” seu nascimento ao da economia moderna de mercado. O que dizer entdo do exercicio do
jornalismo atual, em um contexto em que a principal bandeira do capitalismo é a “abertura” e
globalizacdo do mercado? Serd o suspiro mais fundo da informacdo como mercadoria no
sentido de incentivar a especulagdo financeira?

O neoliberalismo, que domina em boa parte essa rede de informacéo no contexto atual,
concede poder aguele que tém controle sobre a midia e acesso privilegiado a ela, o que explica
a concentracdo de concessdes — no caso de radio e televisdo — a poucas empresas por interesses
mercadoldgicos, reafirmando a l6gica do jornalismo de organizacdo monopolista. A partir do
caldo formado por essa estrutura midiatica é que se torna possivel trazer uma espécie de
atualizacdo a divisdo de classes, da teoria marxista.

Dizard traz essa possibilidade, j& que divide, a continuar a atual tendéncia, o surgimento

de duas classes: a que tem e a que ndo tem acesso fécil a informacdo. 1sso coloca, segundo ele,
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0 primeiro como dominador do segundo grupo, no qual surge um lumpem proletariado p6s-
industrial.

Em um contexto como esse, a internet € uma ferramenta que permite pensar sobre a
perspectiva da nova divisdo. A criagdo de possibilidades a participagdo na comunicacao através
de formas diferentes das disponiveis na midia tradicional impressa, televisiva e radiofénica, traz
um cenario otimista no sentido de uma esfera participativa, em um primeiro momento. Mas nao
h& como negar a ocorréncia da mesma l6gica monopolista da comunicacgéo tradicional operando
em algum grau na internet. No jornalismo digital de hoje, de acordo com levantamento feito
pelo site Alexa.com - especializado em formular rankings das paginas eletrbnicas mais
acessadas -, UOL, Globo e Terra sdo os sites de noticia mais visitados no Brasil (ALEXA,
2010). Todos eles sdo vinculados a grandes grupos de comunicagdo. Tal fato mostra que as
grandes empresas de comunicacdo, assim como os estudantes de jornalismo, também se

preocupam e muito com a inevitavel “convergéncia” das midias.

(...) A internet atualmente domina os planos estratégicos da industria da midia de
massa. Todas as grandes firmas de midia, e a maioria das menores também, estdo
adaptando suas operacOes para a realidade da Internet. Essa ndo € uma transicao
facil. As empresas de midias classicas tém agora que competir entre si pelos
clientes na Internet. Tém que lidar, também, com outros provedores de clientes na
Internet. Tém que lidar, também, com outros provedores de informacéo, iniciantes
na producdo e distribui¢do de midia de massa (DIZARD, 2000, p. 27).

Convergéncia “é uma palavra que consegue definir transformacdes tecnoldgicas,
mercadologicas, culturais e sociais, dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar
falando” (JENKINS, 2008, p. 27). E é por este conceito, mesmo sabendo da concorréncia
desleal com as mega-corporacGes da comunicacdo, que o presente trabalho ousa descrever o
inicio de um novo tipo de jornalismo, o quinto, para se juntar aos quatro da classificacdo de
Ciro Marcondes Filho.

O autor classifica a histdria do jornalismo em quatro grandes momentos. O “primeiro
jornalismo” teve basicamente o “sentido de exposicdo do obscurantismo a luz quanto de
esclarecimento politico e ideoldgico” revolucionario burgués. O “segundo jornalismo” foi o que
deu origem aos jornais como empresas, € comecou a consolidar o jornalismo a categoria de
produtor de uma mercadoria. Ja o “terceiro jornalismo” € o dos monopdlios de comunicagéo, s6
ameacados pelas guerras e recessdes da economia. Finalmente, o quarto e ultimo jornalismo é o
da era tecnoldgica, iniciado a partir de 1970 (MARCONDES FILHO, 2002).

O quinto jornalismo, proposto por este trabalho, se refere a uma proposta de mudanca
na base da préatica exercida até o presente momento, como uma “terceira via” do jornalismo

pos-utopico. O conceito nasce em um contexto dificil de reafirmacdo dos principios despoticos
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do livre mercado neoliberal e da monopolizagdo midiatica, mas traz em si o potencial para
transformar as relagbes de producdo da informacdo com a convergéncia eletrénica contra a
hegemonia midiatica. E neste campo que o trabalho se insere, considerando a necessidade da
criacdo de novos espacos de midia democrética, no qual se retoma os principios do jornalismo
utopico, do inicio das revolucGes iluministas, e as possibilidades técnicas conquistadas nas

Gltimas décadas capazes de promover uma maior interatividade na rede.
2. OBJETIVO

O objetivo foi construir um livro-reportagem on-line sobre a problematica da moradia
em Curitiba utilizando-se da proposta de um “Quinto Jornalismo”. Com esse instrumento foi
possivel fomentar a criacdo de uma cultura de debate sobre o papel da internet — com a tematica
dos movimentos por moradia — na propria rede; discutir o papel do jornalista e propor a
classificacdo do jornalismo em uma quinta fase em decorréncia do contexto da sociedade pos-
industrial; construir, a partir dos debates, a sistematizacdo do livro-reportagem on-line com
vinculos a contetdos do proprio blog e a outros sites; alertar o internauta para o processo da
mundializacdo e da quebra da soberania do Estado pelas grandes corporagfes privadas;
caracterizar, com os produtos, a possibilidade de se criar, com baixissimo custo, ferramentas
didaticas com viés participativo, analitico e critico sobre a percepcdo de implicacdes
conjunturais e estruturais da sociedade; e denunciar, com base na delimitacdo de um recorte
para 0 ano de 2010, as praticas segregacionistas que acontecem na urbanizacdo, utilizando

como estudo de caso o processo de ocupagao urbana de Curitiba.
3. JUSTIFICATIVA

Segundo relatério de 2009, da Organizacdo das Nagbes Unidas (ONU), no mundo,
“cerca de um bilh&o de pessoas vivem em condi¢Oes de moradias precérias e superlotadas, em
favelas ou assentamentos informais urbanos, muitas delas situadas em locais com risco de
inundacdes ou deslizamentos de terra”*. J4 no Brasil, a Pesquisa Nacional por Amostragem de
Domicilios (PNAD, 2007), feita pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
estima que 54 milhdes de pessoas vivam em condi¢des inadequadas de moradia.

Cabe ressaltar em que consiste o conceito de moradia adequada. O acesso a este direito
vai além do acesso a propriedade, “na medida em que se entende moradia como um direito de
subsisténcia, que deixa de ser fruto somente da capacidade econdémica dos individuos” (PNAD,
2007, p.67).

* Tradugdo livre do autor.
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Em uma primeira analise, pode parecer contraditorio pensar que com a internet poderia
se fazer uma discussdo sobre moradia, afinal, teoricamente as pessoas sem casa tém menos
acesso a internet. Dados do Comité Gestor da Internet no Brasil (CGl.BR) mostram que apenas
18% dos domicilios no pais tém acesso a web. 1sso € menos do que o total de pessoas sem
acesso a moradia adequada no Brasil (54 milhdes de pessoas), e vale ressaltar que estd na
estatistica dos 49 milhdes somente aquele que teve acesso a web nos ultimos trés meses.

Mas sera que o assunto “falta de moradia” envolve mesmo somente as pessoas sem-
teto? N&do ha duvida de que essas sdo importantissimas para concretizar e mostrar que sdo
pessoas, com direitos humanos e que deveriam ser garantidos pelo Estado, assim como prevé o
Artigo 6°, do Capitulo Il da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988. “Séao
direitos sociais a educacdo, a saude, o trabalho, a moradia, o lazer, a seguranca, a previdéncia
social, a protecdo a maternidade e a infancia, a assisténcia aos desamparados” (BRASIL, 1988).

No entanto, cabe ressaltar que o fato de existir mais pessoas sem casa do que pessoas
com acesso a internet ndo é uma realidade que distancia esses dois grupos, pelo contrario. A
concentracdo de um lado, com poucos utilizando a internet, s6 acontece porque ha a geracdo de
pobreza do outro, é o principio basico do capitalismo. “A burguesia coloca obstaculos cada vez
maiores a dispersdo da populacdo, dos meios de producdo e da propriedade. Aglomerou
populagdes, centralizou meios de producdo e concentrou a propriedade em algumas poucas
maos” (ENGELS; MARX, 1998, p.16). A aparente contradicdo na verdade traz a esséncia do
motivo pelo qual acontece a concentracdo, seja de informacdo (que pode levar a outras
concentracdes), seja de casas, lotes, prédios, favelas e miséria. E o resultado do “acumulo
primitivo” que acontece desde a formacdo do estado natural, de John Locke, utilizado para
justificar o motivo pelo qual alguns acumulam mais do que os outros, como se fosse um

“pecado original” a razdo por alguém viver na pobreza ou na riqueza:

Em tempos muito remotos — dizem-nos — havia, de um lado, uma minoria de
pessoas inteligentes, trabalhadoras e sobretudo, frugais; de outro lado, um bando
de velhacos pregui¢osos que esbanjavam o que tinha e o que ndo tinham... Assim
se explica que, enquanto os primeiros acumulavam riquezas, 0s outros acabaram
ndo tendo nada mais a vender além de suas prdprias peles. Deste pecado original
procede a pobreza da grande maioria que cresce incessantemente, ainda que ha
muitissimo tempo seus proprietarios tenham deixado de trabalhar. (MARX apud
HUNT & SHERMAN, 2000, p.99)

Do Estado natural de Locke ao inicio da constituicdo de uma sociedade denominada
pos-industrial, ndo hd como negar a figura do sentimento burgués como grande determinante da
sociedade moderna. Os jornais nasceram com a Revolucgéo e o jornalismo de hoje continua, em
alguns aspectos, com um objetivo comum aos primeiros periddicos - firmacdo dos principios

burgueses de liberdade (para acumular) e igualdade (para trocar).
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Com o desenrolar da préatica jornalistica, que a fez passar pelos seus quatro momentos
histéricos (MARCONDES FILHO, 2000), percebe-se que a imprensa gradativamente passa a
gerar alguns efeitos como a falta de continuidade e a falta de criacdo de vinculos entre as
noticias (transformacdo de noticias em produto industrial). A vinculagdo e criacdo de sentido
entre as informacdes dispostas na midia sdo ndo s6 uma necessidade, como um desafio aos
jornalistas da sociedade pos-industrial e a este trabalho.

Torna-se cada vez mais necessario - além de possivel do ponto de vista tecnologico e
dialeticamente adequado ao momento historico - o inicio de um quinto jornalismo, embasado
no debate como forma de propiciar um processo de universalizagdo do ser livre para se
expressar. Embora esta dindmica ndo possa acontecer somente pelas possibilidades
tecnologicas.

Mas ainda assim, é necessario considerar a importancia do preenchimento da lacuna do
contetido agregador de conhecimento, que permita as pessoas fazerem liga¢des, ja que “o mais
facil, na comunicagéo, ainda s&o as ferramentas; o mais complicado, 0os homens e a sociedade”
(WOLTON, 2007, p. 47). A tecnologia por si s6 ndo muda os habitos das pessoas. Se a0 menos
uma pessoa — ao clicar em uma fala de determinado personagem e ler, ouvir ou ver a entrevista
no blog — percebeu que muito conteddo se perdeu ao se adequar aquela fala ao contexto livro, ja

havera o inicio de uma ruptura histérica na maneira como se fez jornalismo até hoje.
4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Embora ndo haja um conceito definido sobre o livro-reportagem pensado
especificamente para a internet, este caminhou proximo ao que representa o livro-reportagem
impresso perante a grande midia, “como que concedendo uma espécie de sobrevida aos temas
tratados” (LIMA, 1993, p.07). Isso no conceito pelo qual ele “penetra em campos desprezados
ou superficialmente tratados pelos veiculos jornalisticos periddicos” (LIMA, 1993).

No entanto, se a defesa a propriedade como sinénimo de liberdade (chave para se
entender os problemas sociais — da falta de moradia a concentracdo midiatica) aparece
insistentemente na grande imprensa periddica, o debate e a construcdo, feitos no blog, deste
produto estdo em um sentido um pouco diferente. Isso porque um livro-reportagem, a rigor,
pode ndo representar algo tdo diferente de uma reportagem comum. O que acontece é que “a
reportagem em livro tem claras diferencas em relacdo ao modelo praticado hoje pela média da
imprensa brasileira” (BELO, 2006, p.41), e pode até mesmo, se for escolhido por quem o fizer,
utilizar do mesmo “padréo técnico e conduta, como se fosse publicada em qualquer outro meio
de informacdo” (BELO, 2006, p.41). N&do é o caso deste livro reportagem on-line pensado e

construido a partir do blog www.quintojornalismo.com.br.
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E na posicdo de ferramenta de andlise critica e aprofundada, com um carater de
colocacdo de sentido I6gico ao conglomerado de informacdes que desinforma (SERVA, 2001)
tratados na contra-perspectiva da grande imprensa, que cria uma realidade deformada
(ABRAMO, 2003), que o blog e o livro reportagem on-line se colocaram. A ligagdo entre os
dois elementos, que constituiram e constroem um s6 produto no final, seguird a linha de uma
interpretacdo a partir do materialismo historico ao contexto da sociedade de informacdo da era
pos-industrial, 0 que desencadeia uma intensificagdo do processo de globalizacdo.

A abordagem central do livro (das discussGes no blog, portanto) foi o déficit de
moradias em Curitiba e as politicas segregacionistas praticadas no processo de urbanizacdo da
cidade, assunto que ja foi inclusive tema do livro Curitiba e o Mito da Cidade Modelo, do
professor da Universidade Federal do Parand Dennison de Oliveira. A medida que o
aprofundamento dessas informacfes ocorra, a construcdo do livro embasou um raciocinio
historico que perpassa as raizes do acumulo primitivo a partir do inicio da formacdo do
pensamento moderno e o acimulo de terras que resulta em éxodo rural. E nesse contexto que se
torna possivel estabelecer no receptor, por meio do materialismo histérico, uma logica ao
porqué do problema de falta de moradia em Curitiba.

No contetido do site, antes, durante e depois da producao do livro-on-line estdo noticias,
dados, estudos, entrevistas, fotografias, videos, audios, textos... que abarcam em si a missdo de
mostrar o quanto o repdrter influencia no produto final pelas suas escolhas, opinifes, arcabouco
cultural, capacidades e possibilidades técnicas (perspectiva da teoria do newsmaking (PENA,
2005). Abriu-se o precedente para tentar clarear a relagdo dicotbmica em que “o discurso
depende dos sujeitos para existir, [e] isso significa que é produzido por esses sujeitos — nao
apenas pelo autor da fala ou enunciador, mas também pelo sujeito que I1€” (BENETTI E LAGO,
2008, p.108). Entdo, se por um lado existe a opinido do escritor na hora de selecionar
conteudos, existira também a opinido do receptor ao construir o significado de determinada
mensagem, 0 que ndo € indiscutivel, visto que é possivel ao receptor mudar de opinido. Mas
também ndo serdo indiscutiveis os argumentos colocados dentro do blog pelo produtor de
conteldo, j& que este espaco possibilita e se propde ao debate sobre a melhor forma de construir
um livro-reportagem on-line a respeito da moradia.

Sobre a organizagdo completa do contetido do site, esta depende de que alguém planeje
caminhos de navegacdo do internauta®. Nessa “relagdo entre os itens do contetido e 0s grupos
aos quais eles pertencem pode ser hierarquica, hipertextual ou modelo de banco de dados

relacional” (D"”ANDREA, 2006). O layout do site foi escolhido para dar destaque a alguns itens

®> Esse poder do organizador do blog de programar os caminhos que foram percorridos pelo
internauta estdo na explicacédo da secdo “Quem Somos” dentro do blog.
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(posts mais recentes), mas a logica do hipertexto foi utilizada para gerar uma cadeia de

interligacdo entre os conteddos.
5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Este projeto teve como resultado dois produtos. Trata-se do blog

www.quintojornalismo.com.br e do livro-reportagem virtual “Causos de quem chega a cidade
modelo”, que trata da mudanca de quatro personagens para a cidade de Curitiba, sendo um
deles o proprio autor do livro.

No espac¢o do blog na internet, durante o periodo de marco a novembro de 2010, foram
feitos cerca de 30 posts divididos em seis categorias. Sao elas: Aspectos Teoricos, Biblioteca,
Na Rua, Noticias, Pesquisas e Polémicas. Nessas divisdes foram postadas histdrias das
entrevistas feitas, artigos e noticias de jornal, impressdes sobre a cidade, videos, documentos e
fotografias feitas durante o processo de producdo do livro. Os posts estabeleceram um debate
com os leitores, caracterizando-o0s como participantes da construgédo do livro-reportagem.

A audiéncia do quintojornalismo.com.br ficou com uma média de aproximadamente
700 acessos por més, a partir do més de setembro. A média de cliques por internauta, medidas
pelo sistema VHT visits, foi de 2,3. Isso quer dizer que cada internauta abriu, em média, mais
de um texto na sua visita.

A proporc¢éo entre acessos e comentarios foi baixa, 0 que demonstra uma cultura pouco
disseminada de manifestacdo na internet. No total, o blog recebeu cerca de 60 comentarios,
sendo que alguns deles séo de leitores que acessaram o enderego mais que uma vez. Todos 0s
comentarios feitos por internautas no blog estao publicados abaixo dos posts, sem exce¢do. Este
fato torna impossivel fazer uma propor¢do do nimero de acessos ao nimero de comentarios,
uma vez que ndo se sabe se o visitante do dia seguinte ndo é 0 mesmo que comentou no dia
anterior.

A escolha do layout foi feita em um banco de pré-visualizagbes por assinatura da
plataforma Wordpress. Este recurso permite que se faca varias alteragcdes, como cores, nimero
de destaques e velocidade com que as fotos passam na pagina inicial. A ideia é tornar a
manutencdo de um site acessivel ao publico final, ou seja, 0 préprio produtor de contetdo.

O uso do tema Glowtheme ocorreu pelo seu encaixe com 0s objetivos do projeto. Além
de proporcionar ao internauta um acesso por categorias, € possivel conferir as dltimas
atualizacBes em uma barra na lateral direita e os destaques vdo descendo a pégina conforme
novos conteudos sdo postados. Isso d&d uma nog¢do de linearidade e atualizagdo continua, muitas

vezes perdida pela limitacdo do espago do navegador da web e da propria tela do computador
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que permite ver uma realidade estreita, como levantado durante o projeto pela teoria de Roger
Chartier (CHARTIER, 2002).

Uma das respostas a quebra de linearidade propostas por este projeto foi a criacdo do
livro a partir do veiculo de comunicagdo que mais contribui para o processo de desorientacdo
cronoldgica na leitura, a internet. Com base na transparéncia em um meio no qual as
atualizacdes permanecem em uma ordem com data e horério, foi criada uma sistematizacéo, por
meio de links no livro, para que os cliques levem a outros locais, mas que o raciocinio em
algum momento volte ao material anterior, no caso, o livro digital.

O “Causos de quem chega a cidade modelo” esta disponivel na internet pelo servigo
gratuito de hospedagem “ISSUU”. O link pode ser acessado no blog quintojornalismo.com.br.
Além disso, o livro podera circular em PDF gravado em pen-drives e CD’s, embora estes
estejam praticamente em desuso.

O livro tem 122 péginas no formato 16 cm X 21 cm. A escolha de um tamanho com
familiaridade aos que costumam ler livros convencionais, impressos, se deu para estabelecer
uma proximidade maior do formato usual do livro. No entanto, a novidade esta na possibilidade
de acompanhar historias da producdo, materiais que foram encontrados e lidos no meio
caminho pelo autor.

No decorrer do livro sdo feitos inimeros links para materiais do proprio blog, no qual
consta boa parte da trajetoria percorrida durante o projeto, e para outros enderecos da internet.
Ha a utilizacdo de indicacdo para sites de jornais, musicas, videos e outros on-line.

O livro tem um total de 15 capitulos. O primeiro e Gltimo trazem a histéria do préprio
autor e o seu primeiro contato com a cidade grande — a principal causa deste projeto ter sido
idealizado. O capitulo dois conta a historia de Marlene Aparecida de Moura, uma cobradora de
onibus que vive Curitiba em seu esteredtipo da capital modelo. A personagem ndo se queixa da
cidade, apesar de reconhecer, no final da entrevista, que os dnibus sempre atrasam em um
determinado horério.

Completam esta edicdo do livro mais duas historias de personagens. Um deles é Darci
Frigo, membro da coordenacdo da organizagdo de direitos humanos Terra de Direitos, e outra é
Hilma Aparecida de Oliveira, membro do Movimento Nacional de Luta por Moradia (MNLM).
As duas historias sdo narradas ao mesmo tempo, uma intercalada a outra. No final, os dois ddo
suas visdes sobre os desafios dos movimentos sociais, sendo a fala de Hilma mais voltada a
atuacdo nos meios de comunicacao alternativa na area urbana. O apontamento de Frigo é mais
voltado para uma andlise conjuntural da mudanca no perfil dos movimentos de luta pela terra,

sobretudo na area rural, nas tltimas décadas.
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Apesar de ndo ter o papel fisico para se agarrar, o livro digital e on-line possibilita uma
nova maneira de enxergar a comunicacdo. Afinal, os produtos ndo sdo somente despejados aos
olhos e ouvidos das pessoas, eles sofrem um processo de transformacéo, no qual o produtor tem
um poder enorme de filtro, muito maior que o do decodificador da mensagem. A partir da
consciéncia de que um produto ndo surge em uma prateleira e depois de consumido vira lixo, 0
que se muda ndo € so a visdo sobre 0 modo de se fazer jornalismo, se muda a maneira como o

receptor da informac&o (produto) enxerga o ser humano por tréas das relages de producéo.
6. CONSIDERACOES

A comunicacdo € um instrumento de fundamental importancia para a vida do ser
humano em sociedade. O processo, por ser dotado desta caracteristica, por si s0, ja carrega
subjetividade, mas quando ela acontece em um plano virtual, embora a esséncia seja a mesma —
comunicar —, ha uma série de filtros que se ampliam consideravelmente. Pode-se dizer que, com
a experiéncia deste trabalho, foi constatada a existéncia da projecdo de uma hiper-realidade
virtual. Tal fendmeno é equivale a uma re-mitificac&o, isto é, ha uma tendéncia a se criar novos
mitos, mas mitos com base na hiper-individualidade, ja que o ser perfeito a ser projetado trata-
se de um *eu”, ndo mais canalizado a um ser superior, onipotente, onipresente e onisciente,
como fizeram os gregos, por exemplo.

No mundo em que quem cria os seres perfeitos sdo as marcas, € possivel dizer que este
fendmeno, pelo menos na experiéncia construida neste trabalho, esta presente principalmente
nas relagOes pessoais ocorridas na esfera virtual. Neste projeto, nada menos do que 54% dos
acessos ao blog aconteceram por cliques nos perfis de redes sociais pessoais do autor (Orkut,
Facebook e Twitter). E um dado extremamente relevante, considerando que uma das acdes de
divulgacéo do endereco eletrdnico foi disparar uma propaganda por e-mail a cerca de dois mil
contatos. Mesmo assim, a maioria dos acessos se deu no nucleo de amigos virtuais do autor das
postagens.

Embora as acdes feitas em sites de redes sociais (colocar o link como nick-name)
tenham resultado, em grande parte, em nimero de acessos, 0 que se percebe é que a mudanca
do meio de propagacdo de uma informacéo para a internet ndo possibilita necessariamente uma
interacdo imediata no site ou espacgo criado, mesmo que este seja colocado como o grande
diferencial da rede. Tal constatacdo comprova a teoria de Dominique Wolton (2007) de que a
transformacgéo do processo de comunicacdo passa por uma profunda modificagdo da cultura,
n&o somente da tecnologia.

Justamente pelo contato de um site pessoal ter o carater de intimidade, as intervencoes e

contribui¢cdes para a construcdo do produto passaram muito mais por conversas instantaneas,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagédo
XVI1I Prémio Expocom 2011 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacdo

fora do blog, ou conversas pessoais, do que efetivamente se transformaram em comentarios
registrados no Quinto Jornalismo. As conversas instantaneas revelaram, em sua grande maioria,
a necessidade de uma preparacdo ou inspiracdo, por parte do interlocutor, para poder escrever
algo que tivesse “importancia”. Isso demonstra um zelo, por grande parte dos leitores do

quintojornalismo.com.br com suas imagens, Visto que uma exposic¢do publica na internet, nas

palavras de muitos, exige “preparo”.

Quando se analisa a possibilidade de um desconhecido do autor sentir-se estimulado a
manifestar sua opinido no espaco virtual, ha que existir necessariamente a condi¢cdo de um grau
de sintonia muito grande com a temética em determinado post ou no contexto geral do sujeito.
E uma tarefa ardua concorrer, por exemplo, com as midias tradicionais, afinal estas possuem e
utilizam de mecanismos de propagacdo de informacdo, como canais de televisdo, jornais e
radios, fazendo a divulgacdo de espacos virtuais e de chats a milhdes de pessoas em sua
comunicacgdo de massa.

Um dnico comentario de alguém desconhecido teve presenca no site, mas houve a
utilizacdo de um pseuddnimo, “Minnie Mouse”. A possibilidade aberta na internet, de se
escrever anonimamente, foi utilizada por esta leitora para que fosse escrito sobre um tema que
nenhum outro leitor identificado escreveu. Foi a citacdo de assédio sexual cometida por homens
no aperto do transporte coletivo.

O comentério aconteceu em uma das postagens que mais tiveram resposta. O texto foi
um em que o autor conta algumas experiéncias pitorescas vividas na cidade em um dia. E
interessante analisar como o fomento a comentarios se da de forma mais acentuada em textos
pouco comprometidos com grandes analises conjunturais ou estritamente técnicos.

Por ter ainda um aspecto de intimidade, o blog proporcionou muito mais mensagens de
solidariedade do que mensagens de sugestBes ou criticas para o trabalho. Claro, todos os
comentérios serviram de alguma forma para orientar a constru¢do do projeto, no entanto, a
discussao teorica que se esperava em maior tom dentro do blog aconteceu de maneira leve.

O tema que gerou a maior polémica foi a Copa do Mundo de 2014 e a falta de consulta
e fornecimento de informacgBes a populacdo. Mas as postagens com maior numeros de
comentarios sdo aquelas em que historias pessoais sdo “confidenciadas” aos amigos virtuais.

E preciso dizer que o mundo virtual nfo consegue se distanciar da realidade concreta a
ponto de representar uma cultura totalmente nova na comunicagdo por si mesma. Ela trabalha
em conjunto com as outras midias, assim como aconteceu quando o ser humano passou a
conviver com a industria cultural. Pode-se dizer que essa relacdo de convivéncia entre meios de
informacéo constitui-se como um canal pelo qual se leva conhecimento as massas. Mas ha que

se levar em conta o filtro politico dessas informacdes, e talvez esse seja 0 grande merito da
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internet: proporcionar uma busca de mensagens em espacos alternativos ao da grande midia.
Claro, ressaltando que ndo basta ter acesso, é preciso desenvolver a cultura de se procurar
informacdes em outros locais que ndo 0s mesmos grandes sites de sempre.

Em meio a esse caldo, pode-se dizer que, ao longo do projeto, houve a constatacdo de
que a manutencdo dos meios hegemdnicos de comunicacdo ndo estad exatamente embasada no
direito de propriedade, como em uma primeira hipotese. A partir do convivio maior com a
temética da mobilizagdo e agentes da luta por direitos humanos, chega-se a maxima de que de
certa forma a luta do movimento social é pela democratizacdo da propriedade — pelo menos em
um de seus bragos. A propriedade ndo tem seu acesso democratizado pelo conservadorismo de
quem a detém. Quando, por exemplo, h& a criminalizacdo dos movimentos sociais, 0 que se vé
é um olhar conservador no qual se materializa uma luta pelo direito de acimulo cada vez maior.

E possivel entdo reafirmar, ao final deste trabalho, que o jornalismo sempre defendeu
uma cultura patrimonialista burguesa, pois nasceu com ela e até hoje ndo cortou seu cordao
umbilical. Nesse trajeto feito pela internet foi possivel descobrir que existe uma reinterpretacéo
de mundo pela via burguesa, que inclusive abarca este - ja que aqui também se usa um método
racionalista para se desenvolver uma linha de pensamento. O fato de o projeto ter por um dos
objetivos ndo ser medido pelo seu possivel potencial lucrativo, por exemplo, ndo impede a
obrigatoriedade do cumprimento de algumas etapas que no resultado final terdo cumprido
apenas normas formais da academia.

Como registro da critica, da tese de que a internet poderia ser um instrumento transformador,
pode-se dizer que houve a geracdo de uma anti-tese. Esta foi detectada na dificuldade enorme
de se concorrer com 0s meios de comunicagéo tradicionais, 0 que quase inviabilizou o projeto.
A sintese, depois da desconstrucdo do imaginario positivo para o debate na internet, ocorreu ao
haver a percepcdo de que nao é totalmente equivocado dizer que ha mecanismos para se
transformar de alguma maneira as pessoas dentro da realidade projetada e virtual. Porém, esse é
um processo no qual ndo se consegue ser mais rapido pela via virtual, a velocidade € a mesma

do mundo concreto.
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