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RESUMO

A capa ¢ o primeiro contato que o leitor tem com o livro e, deste modo, a
responsabilidade que esta possui esta além de simples prote¢do da obra: ela vai auxiliar
a decisdo do leitor sobre conhecer a obra, ou ndo. Esse trabalho se constitui na sintese
da analise realizada para a criacdo da capa do livro que foi resultante do projeto de
extensdo do Programa de Educacdo Tutorial de Comunicacdo Social da UFSM
realizado em 2010, o Concurso de Cronicas. A criacdo do layout da capa desta obra
visou remeter, de forma apropriada e atrativa, ao contetido desenvolvido em seu
interior, bem como aos elementos que representam a UFSM.
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1 INTRODUCAO

Superar a fun¢do de aderego que protege o livro, a partir da aplicacdo de cores e
imagens geradoras de estimulo provocante da leitura, ¢ um papel que a capa pode
desempenhar gragcas a evolucdo do design. Podendo afetar a percepg¢do e gerar

determinado comportamento, que pode afetar a aquisi¢do e leitura de uma obra, ¢
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essencial que a informagdo que compde a capa de um livro seja baseada em estudos de
cores, ilustracdes e formatos que enfatizem a percepcao de valor do produto.

A 5% edigdo Concurso de Cronicas ocorreu no ano de 2010, com o intuito de
oportunizar ao ex-aluno da Universidade Federal de Santa Maria o registro e publicagao
de feitos, descobertas, amores, perplexidades, experiéncias da época passada na
Institui¢do. O concurso objetiva a publicagdo de um livro, o qual pretende levar a todos
o "mundo da UFSM", revelado através das cronicas vencedoras. Promovido pelo
VOLVER, o qual ¢ um programa UFSM de ex-alunos coordenado pelo Programa de
Educacdo Tutorial da Comunicacdo Social, o projeto foi idealizado com o objetivo de
estabelecer e resgatar lacos de fraternidade, responsabilidade social, cidadania e
comprometimento dos egressos para com a Instituigdo formadora. A criagdo da capa da
obra referida teve como objetivo central relacionar a estética do livro com a Institui¢do,

bem como com a temadtica abordada na publicidade produzida para o concurso.

2 OBJETIVO

Promover o livto do Concurso de Cronicas como parte de um projeto de
extensdo que visa revistar trajetorias, resgatar lagos, conhecer historias e celebrar os
momentos passados na Universidade Federal de Santa Maria. A 5* edi¢do da obra foi
especialmente importante para o programa de ex-alunos VOLVER, uma vez que a
Universidade Federal de Santa Maria completou seus 50 anos e, dessa forma,
contribuiu com as comemorac¢des do cingiientendrio. Ao mesmo tempo, visou-se a
divulga¢do do projeto VOLVER como um programa institucional da UFSM, para
torna-lo reconhecido através de seus pilares de sustenta¢do, tanto na comunidade
académica quanto na Santa-mariense. A tematica dos 50 anos da UFSM foi utilizada

essencialmente com o intuito de ressaltar a questdo de memoria.

3 JUSTIFICATIVA

Philip Thompson e Peter Devenport (1981) afirmam que o design grafico ¢ uma
linguagem. Sendo assim, ¢ uma forma de expressdo que pode ser utilizada pelo emissor
de uma mensagem de variadas formas para comunicar. Caracteristicas estéticas de um
livro visam comunicar, a partir de uma composicao visual, o espirito do livro, como que

uma redundancia informativa. Deve apresentar, promover, diferenciar, tornar a obra



esteticamente memoravel e, principalmente, identificd-la de forma que exponha o seu
conteudo. Para a 5* edigdo do livro do Concurso de Cronicas, foram estudadas formas
de torna-lo reconhecivel e conexo com a Institui¢ao de Ensino.

Sabe-se que o livro ¢ uma ferramenta de acesso a informacdo e, da mesma
forma, a sua capa deve apresentar uma narrativa, uma seqiiéncia, um movimento, nos
contar uma histéria e, sobretudo, ser indicativa do contetido presente na parte interna,
que seja visto como merecedor de leitura. Deve causar sensagdes, assim como uma
cronica ou um poema. Visou-se desenvolver um layout sobre o qual, posterior ao
primeiro contato com a obra, o leitor se sinta incitado a desvendar os mistérios contidos
por detras da historia formal da UFSM.

O planejamento dos elementos da capa do livro foi pensado de acordo com os
objetivos pretendidos pelo programa VOLVER que, desde 2007 consiste em um projeto
de extensdo do PET Comunicagdo Social da UFSM que estd ligado a reitoria da
Universidade Federal e visa reforcar o comprometimento que esta Instituicdo e o
Programa de Educacdo Tutorial tém para com a sociedade. A organizacdo estética do
livro teve, por finalidade maior, promover um didlogo capaz de comunicar para além
dos limites dos muros da Universidade, valorizando o profissional que dela ¢ egresso e,
para isso, nada mais apropriado que estudantes da 4rea da Comunica¢do Social para

construir essa relacao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

A diagramagdo e edi¢do do 5° livro do Concurso de Cronicas teve inicio em
outubro de 2010, por bolsistas da FACOS Agéncia de Comunicacdo, Agéncia
Experimental de Publicidade e Propaganda que funciona com a orientagdo de
professores, apoio e empenho de técnico-administrativos e alunos bolsistas e
voluntarios. A agéncia atua na UFSM desde 1995 com o objetivo de associar a pratica
académica com os projetos de ensino, pesquisa e extensdo, visando o aperfeigoamento
dos estudantes de Comunicagdo Social, em especial de Publicidade e Propaganda, que
por meio de atividades praticas, aplicam os conhecimentos adquiridos em sala de aula.
O material foi finalizado e impresso at¢ 10 de dezembro, para que a premiagdo do
concurso fosse parte constituinte do encerramento das festividades do cinqiientendrio da

UFSM.



Esta 5* edicdo do Concurso de Cronicas foi especialmente importante para o
programa VOLVER, j& que se incluiu nas estratégias de comunicag¢do integrada
previstas para as comemoragdes dos 50 anos da Universidade Federal de Santa Maria.
Com o objetivo estético definido, que foi a celebragdo da memoria da Instituicdo
relacionando, a0 mesmo tempo, o layout as comemoracgdes do cinqiientenario desta
Universidade, foi produzida uma analise de formato, uso de cores e ilustragdo capazes
de influenciar de forma positiva a percep¢ao do leitor, incitando o reconhecimento da
Instituicao de Ensino, bem como a leitura da obra.

O filésofo francés Jacques Derrida forneceu, a partir de um trabalho denso e
complexo, uma base diferenciada para se pensar a cultura. De acordo com a teoria
desenvolvida por esse pensador, “somos compelidos, de um modo ou de outro a fazer
do nosso trabalho texto de outros textos criados anteriormente”. E a desconstrugio,
expressao que se refere a uma forma de mutabilidade de interpretacdo, formada por um
sistema de relacdes entre signos, a qual pré-condiciona o que pode ser dito. Isso
significa que as construgdes sdo elaboradas e compostas por elementos que sdo
absorvidos pelo inconsciente, reorganizados e reutilizados, formando uma nova

combinagdo. Assim:

A diferenga € o que faz com que o movimento da significagdo ndo seja
possivel a ndo ser que cada elemento dito “presente”, que aparece sobre a
cena da presenca, se relacione com outra coisa que ndo ele mesmo,
guardando em si a marca do elemento passado e deixando-se j4 moldar
pela marca da sua relagdo com o elemento futuro, relacionando-se o
rastro menos com aquilo a que se chama presente do que aquilo a que se
chama passado, e constituindo aquilo a que chamamos presente por
intermédio dessa relagdio mesma com o que ndo ¢ ele proprio.
(DERRIDA, 1972, p.45).

Dessa forma, todo o discurso ¢ uma releitura de um material pré-existente, ja que
a linguagem ¢ restritiva.

Influenciado por essa Otica, o layout da capa desta edi¢do do Concurso de
Cronicas reuniu elementos que se relacionam e expressam, por meio de imagens e
cores, a identidade e memoria da Universidade Federal de Santa Maria, bem como dao
alusdo a campanha produzida para o concurso. O fator determinante para a aplicagao
dessa teoria na criagdo do layout foi a tematica desenvolvida para o slogan da edi¢do

A%

2010, a qual foi “50 anos de histdrias escritas por voc€”. A criagdo de capas, se

comparada a outros produtos do design, fornece a possibilidade de maior liberdade em



termos de uso dos elementos visuais, como cores, texturas e imagens. E um espago que

deve ser utilizado para expressar o que o autor do livro escreveu ou, no caso, 0s autores.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Em uma época em que a atualizacdo, a mudanga e a inquietagdo marcam o
cotidiano, torna-se complexo discorrer a respeito de lembranga. Com o intuito de evocar
associacdes positivas advindas da percep¢do da capa do livro em questdo, foram
selecionados elementos graficos capazes de atrair o leitor de forma adequada. A capa foi
pensada a partir do conceito elaborado para a campanha do Concurso de Cronicas 2010,
a qual visou enfatizar que os 50 anos da UFSM foram escritos por aqueles que passaram
pela institui¢do e que, de alguma forma, auxiliaram a construir a historia da
Universidade Federal de Santa Maria.

A primeira etapa para a concep¢ao da capa foi a escolha das fotografias. Foram
tiradas fotos dos elementos marcantes da Universidade e, apds elegidas as 7 melhores,
passaram a ser digitalmente manipuladas no software Adobe Photoshop CS4, a fim de
que apresentassem uniformidade de luminosidade, contraste e cor. Apds o processo de
padronizagdo, foi realizada uma montagem, também no software Photoshop CS4, com
elementos que remetessem a campanha desenvolvida para o Concurso. Apds a execugao
da montagem das fotografias, foi aplicada uma textura de papel envelhecido em
algumas partes da imagem, a fim de obter como resultado final uma capa capaz de
evidenciar memoria, maturidade e sobriedade. Foi utilizado um filtro de imagem na cor
azulada, inspirado nas cores que identificam a UFSM, o qual também foi utilizado na
campanha publicitdria de divulgagdo do Concurso. Concluido o processo de
manipulacdo, a imagem final foi importada para outro software de edigdo, o Corel Draw
X5. Criou-se, entdo, a estrutura basica da capa que incluia contracapa, lombada e
orelhas.

Foi criada, também no Corel Draw X3, a aplicagdo tipografica do titulo da obra,
do resumo sobre o Concurso e o seu objetivo, bem como as aplicagdes das marcas que
apoiaram a publicag¢@o do livro do Concurso de Cronicas. Para o titulo, foi escolhida a
fonte Impact, uma fonte sem serifa que se caracteriza pelas suas linhas grossas e por sua
altura, maior que a maioria das outras fontes. Utilizou-se essa fonte pelo fato de causar

um impacto maior que as outras familias tipograficas.



A aplicagdo do titulo foi realizada através da sobreposi¢cdo de uma faixa de cor
dourada, aplicada com o processo cor especial Pantone, sobrepondo a montagem
realizada com fotos da Universidade. A escolha da cor dourada deu-se em funcao da
edi¢do ser comemorativa ao Jubileu de Ouro da UFSM. A aplicacdo do titulo feita na
faixa dourada, foi produzida de forma vazada, fazendo com que a sobreposicao criasse o
titulo com os elementos da capa que estdo abaixo. Além disso, abaixo da faixa dourada,
foram aplicadas mais 3 faixas para destacar o texto que descreve o nimero da edi¢cdo
que, escrito em dourado, gera contraste em relagdo ao titulo do livro.

Na contracapa, também em uma faixa dourada aplicada por Pantone, realizou-se
a aplicagdo monocromatica das marcas apoiadoras da 5* edicao do livro do Concurso de
Cronicas, de acordo com o manual de marcas de cada uma. Para um trecho da
mensagem dos organizadores do evento, utilizou-se a fonte Corbel, a mesma fonte
utilizada na diagramacao do livro e no texto das orelhas, que trazia todos os vencedores
de todas as edigdes do concurso de cronicas e os objetivos da realizagdo do Concurso. O
papel utilizado foi o papel Supremo de gramatura 240g. Para dar acabamento a capa, foi

utilizada uma laminagao fosca.

Figura 1: Capa criada para o livro do Concurso de Cronicas 2010.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A capa ¢é o primeiro contato que o leitor tem com o livro e, deste modo, a
responsabilidade que essa possui estd além da simples protecdo da obra: ela é causadora
da impressdo que vai auxiliar a decisdo do leitor sobre conhecer o livro, ou ndo. Assim

sendo, deve ser uma ferramenta atrativa, que remeta ao conteiido desenvolvido em seu



interior. A criagdo do layout do livro do Concurso de Cronicas satisfez as expectativas
da equipe de alunos que compdem o programa VOLVER, ja que expds de forma
apropriada elementos que representam a UFSM. A iniciativa de elaborar, pela primeira
vez em 2010, a producdo do livro em conjunto com a FACOS Agéncia foi satisfatoria,
visto que a parceria foi estimulante de boas idéias, de criatividade e o conhecimento
adquirido foi valido uma vez que foi um auxilio ao preparo para o ingresso no mercado
de trabalho.

A criacdo do layout gerou beneficios aos universitarios, tanto por proporcionar
condi¢des de mostrar a sociedade o que ¢ feito na institui¢do, quanto por estarem
atuando em prol de uma atividade de extensdo. O desenvolvimento do layout de um
livro ¢ um fator que merece dedicacdo, j4 que provoca julgamentos e auxilia na
aproximacdo com o leitor. Para que um livro seja bem sucedido, um planejamento
estético se faz necessario, com atenc¢ao especial as caracteristicas que melhor expressam

o espirito da obra, bem como produzem atratividade.
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