Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIIl Prémio Expocom 2011 - Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicacao

Anuncio Impresso Desenvolvido para a Campanha de Propaganda
dos Portadores de Sofrimento Mental da ONG Lago1

Thiago CANDIDO?
Alline CRISTINA
Arthur EDEN
Diego FIALHO
Natalia MAIA
Thais CORREA
Thiago GONCALVES®
Lamounier Lucas PEREIRA JUNIOR?
Centro Universitario Newton Paiva, Minas Geras, MG

RESUMO

O andncio impresso apresentado é parte do trabalho académico realizado para a
divulgacdo da ONG Laco que auxilia portadores de sofrimento mental. A peca exposta
aqui faz parte de uma campanha de propaganda. A campanha foi apresentada no Opus
Universitario no Centro Universitario Newton Paiva e teve como objetivo conscientizar
para o fim da discriminacdo e do pré-julgamento da pessoa portadora da doenca.

PALAVRAS-CHAVE: propaganda; anuncio de revista; ONG Lago; portadores de
sofrimento mental.

1 INTRODUCAO

O trabalho a seguir foi desenvolvido atendendo aos requisitos do Opus Universitéario,
um projeto criado pelo Centro Universitario Newton Paiva, por meio do qual os alunos
do 6° Periodo de Publicidade e Propaganda apresentam os trabalhos desenvolvidos

durante o semestre.

O Opus Universitario tem o objetivo de aproximar os alunos da realidade vivida no
mercado de trabalho. Além disso, permite vivenciar a propaganda, divulgando uma

causa social de uma Organizacdo Ndo Governamental. A campanha de propaganda
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Impresso.
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desenvolvida para a ONG teve o0 objetivo de apresentar essa causa a fim de torna-la
conhecida e sensibilizar a sociedade.

A ONG Laco tem como maior objetivo promover a ruptura com o modelo
assistencialista de abordar a exclusédo social. Para isso, procura proporcionar ao portador
de sofrimento mental um trabalho co-responsavel, que estimule o inter-relacionamento

por meio de atividades clinicas, de formacdo, capacitacdo e geracdo de renda.

2 OBJETIVO

Ainda existe entre as pessoas um preconceito muito grande em relacdo aos portadores
de sofrimento mental. Alguns discriminam por medo ou simplesmente, por ndo saber

como lidar com eles.

Além disso, a maioria das Instituicbes focadas na inclusao social trabalha com o modelo
assistencialista. Neles, os psicoticos sdo geralmente tratados apenas com remédios e 0s
problemas que desencadeiam suas crises sdo relevados. Com esse diferencial, a ONG
precisa tornar-se conhecida para enfim, divulgar os seus métodos, demonstrando que
cada ser humano tem uma existéncia de valor e pode fazer parte da sociedade,

reduzindo o preconceito.

Sendo assim, o objetivo da campanha, sobretudo do anuncio, é reduzir o preconceito
que muitas vezes agrava os distdrbios. Além de mostrar que os portadores de
sofrimento mental também sdo capazes de participar da vida social trabalhando,

estudando e se divertindo como outra pessoa qualquer.

2 JUSTIFICATIVA

O conceito da campanha partiu do principio de que todas as pessoas possuem
caracteristicas individuais que as tornam diferentes e, por isso, sdo Unicas. Essas
diferencas aparecem na cor da pele, na cor dos olhos, no cabelo e por ai vai. Aparecem
também na personalidade de cada um, nas qualidades e defeitos, no jeito de pensar e de
agir. Portanto, ter essas diferencas é a Gnica coisa que tornam as pessoas semelhantes.

Este principio foi trazido para o universo do portador de sofrimento mental, porque com
eles também é assim: cada um possui suas diferencas fisicas e também suas diferencas

na personalidade. Cada um também tem seu jeito de ser, seu jeito de viver.
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Por isso, a frase-tema da campanha tem como objetivo mostrar ao publico alvo que nédo
se deve discriminar o portador de sofrimento mental, ja que todos nds somos assim,
diferentes. Também tem como objetivo mostrar a esse publico que néo se deve julgar as
pessoas pelas aparéncias. E importante conhecer e aprender a lidar com as diferencas
alheias. Sendo assim, a frase-tema desenvolvida foi: “As diferencas estdo em todos os
lugares, sdo elas que nos tornam semelhantes”. A frase-tema é acompanhada pelo texto:
“Todos os dias milhares de pessoas sofrem algum tipo de preconceito. Milhares de
pessoas sdo classificadas como diferentes. E preciso entender que todos nds temos
nossas diferencas e sdo elas que nos tornam anicos. Com os portadores de sofrimento
mental também é assim. Cada um tem seu modo de pensar, de agir, de viver. Todos eles
tém suas diferencas e por isso sdo como todos nés, seres humanos. Entenda e respeite as
diferengas, séo elas que nos tornam semelhantes. Uma campanha contra o preconceito

ao portador de sofrimento mental.”

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A midia foi escolhida por fazer parte do dia-a-dia do publico, possibilitando um
momento a essa reflexdo. Uns dos objetivos é que as pessoas conhecam a ONG. Além
disso, que contribuam até financeiramente para que o trabalho continue. Por isso, 0 AD
revista, podera atingir o puablico que faz parte das classes mais altas e que podem ajudar.
A midia tem maior longevidade, formato pratico de leitura, amplo alcance e

principalmente credibilidade para divulgar a causa.

Os veiculos selecionados foram as Revisas Encontro e Viver Brasil, ambas sdo
veiculadas, sobretudo em Minas Gerais, além de alcancar Sdo Paulo, Rio de Janeiro e
Distrito Federal. As mulheres sdo a maioria. Os leitores tétm mais de 20 anos e
pertencem as classes A, B e C.

Para alcancar o publico alvo indicado, o anuincio apresenta elementos que levam as
pessoas a refletirem sobre seu pré-conceito em relacdo ao portador de sofrimento
mental. Sendo assim, a peca se utiliza de fotografia, cores, texto, diagramacédo e
intervencdes que, juntos, simbolizam o universo do portador de sofrimento mental e das

pessoas “normais”, promovendo um dialogo entre eles.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Por se tratar de uma causa social, 0 anincio tem uma abordagem emotiva. Sendo assim,

a fotografia, o texto e as cores seguem esta premissa.

Inicialmente, o titulo langa um questionamento. Ele é parte de um gatilho que faz o
leitor buscar o significado da peca. Ha uma visivel diferenciacdo no tamanho do corpo
do texto, principalmente do titulo, que “invade” a fotografia ¢ faz parte dela. Sao esses

elementos textuais contrastantes que atraem o leitor para o anincio (CESAR, 2009).

Ainda analisando o texto, a fonte usada ndo tem serifa. Ela traz legibilidade ao anuncio
e permite maior conforto a quem esta lendo. Ja a uniformidade no espacamento entre as

linhas contribui para a fluidez da leitura.

No aspecto da diagramacdo, a imagem textual é criativa. O diferencial do anuncio é a
quebra do padréo simétrico. Newton César (2009) explica que:

“A diagramacdo criativa é aquela que quebra os padrdes, minimos
gue sejam. Um alinhamento diferenciado, por exemplo. [...] Um bloco
de texto dindmico com distribuicdo assimétrica ou, ainda, uma
interacdo maior entre imagem e texto. Isso s6 se consegue com muita
observacio, criatividade e, acima de tudo, inovagdo.” (CESAR, 2009,
p.151)

A razdo do alinhamento assimétrico do anuncio é representar o universo cinza, frio e tdo
comum na vida das pessoas. Mesmo que elas tentem ser “normais” e pertencentes a
sociedade padrdo € comum a presenca de imperfeicGes. O desalinho do texto ilustra
estas arestas do individuo. Cada bloco de texto é alinhado de uma forma. No entanto, é

possivel encontrar equilibrio na composicéo.

O texto esta ligado a uma fotografia. O objetivo dela é fazer com que o leitor perceba
que ndo e possivel identificar o portador de sofrimento mental pela aparéncia. Cada
pessoa tem diferencas e semelhancas, assim como os personagens ndo identificados na
fotografia. A cor quente predominante na imagem chama atengdo. O alaranjado
simboliza o lado emotivo, uma vez que o preconceito e a doenca sdo vivenciados por

seres humanos, sendo eles portadores de sofrimento mental ou néo.
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O doente e seu universo sdo representados pela ilustracdo livre presente na porgéo
superior do andncio. A principio, a intervencdo ndo carrega em si algum sentido,
comportando-se no layout apenas como “diferente”. Por isso, a ilustracdo ¢ feita
utilizando a cor complementar a cor aplicada no titulo. O objetivo é que este simbolo
mostre a posi¢do deste individuo que convive em sociedade. Por outro lado, os tragos
despreocupados contribuem para a dindmica a peca. Eles trazem movimento, chama

atencdo do leitor e guia seu olhar em direcdo ao texto.

Essa conjuncdo de elementos, contrastantes entre si, tira o leitor do lugar comum e
chama a sua atencgéo e sensibilidade para a causa. O texto, a cor, o alinhamento, a fonte
e fotografia ilustram o didlogo entre dois universos: o da pessoa “normal” e o do
“doente”. Eles, juntos, permitem concluir que a diferenca é, sobretudo, uma

semelhanga.
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FIGURA 1: anuncio de revista utilizado na campanha desenvolvida para a ONG Lago.

AS DIFERENCAS ESTAO EM TODOS 0S LUGARES,

1 SEMELHANTES,

Fonte: Agéncia Hibrido Cmunica

6 - CONSIDERACOES

Desenvolver uma campanha de propaganda foi um desafio, uma vez que o objeto de
estudo era uma causa. Para ter éxito no trabalho foi preciso desenvolver pesquisas,
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analises e agregar uma série de conhecimentos novos. A vivéncia desta experiéncia foi
muito rica para todos os integrantes. O grupo entrou em contato com os portadores de
sofrimento mental e a participacdo na vida deles sensibilizou a todos para o
desenvolvimento da campanha descrita aqui. O trabalho proporcionou um crescimento,
académico, profissional e principalmente pessoal. Além disso, esse anuncio garantiu um

dos troféus conquistados pelo grupo, o de melhor midia impressa.
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