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RESUMO

O presente artigo apresenta o processo de criacpmgosta de design grafico para jornal
laboratorio, desenvolvido como trabalho da disoglPlanejamento Grafico, ministrada no
Curso de Comunicagédo Social — Habilitagdo em Jemal da Universidade Federal de
Uberlandia. Neste sentido, destaca conceitos dgradieacdo no jornalismo impresso;
detalha as etapas de planejamento e execuc¢éao dat@rancluindo o desenvolvimento de
outros trabalhos académicos; descreve suas castcts; e aponta suas fundamentacdes
tedricas.

PALAVRAS-CHAVE: design; diagramacao; impresso; jornalismo.

INTRODUCAO

Para obter sucesso na funcdo de fazer um leitopme@ander seu contetddo, um
jornal — assim como qualquer outro veiculo portadermensagens — deve primar nao
apenas pela qualidade dos seus textos, como tapddérapresentacéo visual, determinada
por seu planejamento grafico.

Moles (1974) afirma que toda mensagem entre coradares humanos é a
superposicdo de duas mensagens distintas: a mensageantica, integralmente
traduzivel, que se baseia num repertorio de signgss elementos sdo enunciaveis e
conhecidos antes do ato de comunicagcdo, e a mensagfética ou conotativa, que se
baseia num conjunto de elementos de percepcao scieotes, subconscientes ou

implicitos.

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 2014,@ategoria Producéo Editorial e Producdo Trangdiisar em
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A divisédo pode ser aplicada aos jornais:

No jornalismo impresso, o texto transmite a infagtasemantica através dos seus
signos compreensiveis, mas ao mesmo tempo prodazinformagdo visual de
reforco estético através dos simbolos graficos aguem na sensibilidade do
receptor. (SILVA, 1985, p. 26)

Collaro (2000, p. 169) aponta a importancia do aliswos periddicos diarios, ao
afirmar que “[...] a partir do momento em que osursos tecnoldgicos se nivelam, a
alternativa do que se tem em termos de concorréacsatisfacdo fica por conta da
organizacao e do visual”.

Se a informacao estética consegue ser apreendméejper por meio da sua retina,
isso se da por meio da percepcdo humana, confasrastoedos dos psicélogos da Getalt
Baseando-se nestes estudos, Hurlburt (1986, p.dfB6)a: “A capacidade do olho e da
mente humana de reunir e ajustar elementos e dadartseu significado constitui a base
do processo de design e proporciona o principio tquea possivel o layout de uma
pagina”.

O planejamento grafico, ao ser padronizado, tamdbéfine a identidade do jornal,
como mostra Silva (1985, p. 50): “Ao olharmos umng, facilmente identificamos o seu
estilo de apresentacdo visual por meio de umeaoip@lespecifica, pela divisdo das colunas,
compartimentalizacdo das noticias e o seu incomfehtbgotipo”.

Em relacdo a evolucdo da diagramacdo do Brasilfavida Rocha (2010) mostra
que, até os anos 1940, predominava a técnica gustiial e artesanal do “boneco”, até que
surgem escolas, como a argentina e a concretistaintroduzem novidades e acontece a
revolucdo grafica iniciada nos anos 1950 pelo Jomda Brasil, acompanhada
posteriormente pela grande imprensa brasileira(&8)11985).

A importancia do design grafico para o passado presente das publicacdes
jornalisticas impressas confirma a necessidadeedpessar, em sala de aula, sobre o

processo de planejamento visual destes veiculos.

2 OBJETIVO

O presente trabalho apresenta o processo de creagéaproduto final do projeto
grafico produzido pelos autores na disciplina Hemento Grafico, ministrada pela

® “Gestalt é uma palavra alema com dificil tradugéoa o portugués, aproximando-se mais das idéias de
‘imagem’ e ‘forma’ (cf. HURLBURT, 1989, p.136). Oripcipio que rege essa teoria, proposta por Max
Wertheimer em um ensaio publicado em 1912 sobmganizacdo perceptiva, afirma que ‘o olho humano
tende a agrupar as varias unidades de um campal yiata formar um todo’ (ibidem)” (SPANNENBERG,
2004, p.171)



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

orientadora do artigo. O projeto foi pensado pajaral laboratério em desenvolvimento
no curso de Comunicacdo Social — Habilitacdo emalismo da UFUl

A disciplina introduziu os seguintes conteudosculiso grafico e construcao de
sentido, edicédo grafica, estética aplicada a posdtrnalisticos, design de primeira pagina
e elementos na composicdo da pagina. O projeticgrdi solicitado apds a andlise de
similares, a aplicacdo de questionarios para oigmiblvo (estudantes da UFU) e a
elaboracdo de um projeto editorial, realizadas isaiglina Projeto Interdisciplinar em
Comunicacéo IV, também ministrada pela orientadora.

O produto desenvolvido pretendeu atrair os aluoa pma leitura diferente da que
€ produzida pelos impressos tradicionais, buscameweeréncia em seu formato, que, ao
contrario da maioria dos jornais, é horizontal.aksdracteristica inovadora partiu de uma
limitacdo, uma vez que o jornal, por questdes oegdamias, ndo poderia ter mais de oito
paginas. Com o novo formato, seria possivel ampliaimero para dezesseis paginas sem

aumentar significativamente os custos.

3 JUSTIFICATIVA

Anteriormente & elaboracdo do projeto gréafico, wteras realizaram, em conjunto
com seus colegas, pesquisa para reconhecimentdbiiogalvo, visando a elaboracéo de
projeto editorial (CARDOSO et al., 2010). Foramala@as, para tanto, 152 respostas on-
line e via questionarios impressos, durante o neéagsto de 2010. O perfil do publico
identificado nas pesquisas ndo tem distincdo de fae renda e tem faixa etaria variavel,
majoritariamente entre 18 e 25 anos (81%), cursandoaduacdo (95%) e se mantendo
financeiramente com a renda dos pais (71%).

Entre os gostos musicais, os preferidos sao rot%)6MPB (48%) e sertanejo
(41%). A maioria se informa por meio de sites (8&%¢lejornais (54%). 64% frequentam
bares. 86% disseram que leriam um jornal voltage@Bcamente para os alunos da UFU.
Os principais motivos séo se informar a respeit@ahiente universitario e ter um meio
que represente ou compreenda o contexto do unidessente. Apenas 5% responderam
“talvez”, dependendo do conteudo e da forma corria abordado.

O presente produto apresenta aspectos previamefitedds no referido projeto
editorial: foi caracterizado pelo equilibrio dettexe imagens (82% de preferéncia entre as

" Inicialmente, tal jornal receberia o nome de “@&o”, alterado posteriormente para “Senso (In)Qmhu
em uma votacao da qual participaram discentesntiexe técnicos administrativos do curso. Comadyin

ja havia sido elaborado no momento desta votagdimuese por manter 0 antigo nome apenas para fins
didaticos.
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respostas), com fotos mais artisticas e que denotayimalidade. Buscou-se também ser
mais agressivo e chamativo. Uma das inspiracées fornal impresso “MTV na Rua”,
selecionado na analise de similares — parte imégm@o projeto — pela sua caracteristica
estética: maior uso de fotos, ilustracdes, artésogs, boxes, etc.

A criacdo de um jornal laboratério se justificadgirpelo fato de que nao existiam,
na UFU, veiculos de comunicacdo destinados exeosinte aos estudantes e suas
necessidades, em qualquer suporte. Os impressbgeatorio Central dos Estudantes, por
exemplo, eram geralmente panfletos usados apenasaaifestacoes, divulgando questdes
pontuais do movimento estudantil.

Além disso, ndo foram localizados jornais semelmsmfuanto ao alcance e linha
editorial. A proposta do jornal é de que, baseatloseus assuntos de interesse, estudantes

informem estudantes, sob a orientacdo de seusspovés.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Segundo Collaro (2000, p. 160), a diagramacéao érainalho que leva em conta “o
aproveitamento do texto, o destaque, a atracamrnzaf a estética, conjugando o contetdo
com a apresentacdo grafica”. No mesmo texto, or agonta que os jornais que dedicam
atencao a diagramacéao valorizam “o texto com o gosto da distribuicdo, ordenacao que
atende a sensibilidade plastica e o espirito jsted que acompanha o dinamismo do
trabalho jornalistico” (COLLARO, 2000, p. 160).

A obra citada aponta também que o0s jornais vespertdevem apresentar uma
forma dinamica e, de certo modo, até agressivaeaciie, devido ao fato de que o publico
leitor esta em meio ao expediente. Tais técnicasrf@plicadas ao design grafico do jornal
laboratorio, que também atinge o publico discemtenomento em que estdo no intervalo
das aulas, uma vez que se propde a concentraisstbuicdo nos campi da Universidade.
Buscou-se uma diagramacao ornamental, mais ug@lizagtre os jornais vespertinos,
caracterizada por utilizar recursos de cores, grisegativos, etc. (COLLARO, 2000).

A definicdo dos elementos constitutivos do presdetegn grafico levou em conta,
entre outras, as seguintes especificacdes téa@pmagadas por Fonseca (2009): formato da
pagina; uso de marcas de identificacdo; tipo delpago da cor; familias de tipos; uso ou
ndo de fios e ornamentos; uso de fotos, ilustragdefograficos; e uso do branco.

A padronizacdo grafica levou em conta ainda asilpibdades da simetria e da
assimetria, tendo o cuidado de manter o equiliéntoe as paginas. Hurlburt (1986, p. 62)

afirma: “O equilibrio é o elemento-chave do sucessaim design, tanto simétrico quanto
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assimétrico”. Citando o impressor parisiense Amial o autor também declara: “Ha uma
razdo para que a habilidade do acrobata, para Tgh@eeca tdo excitante: € a possibilidade
de fracassar, de cair. E nessa tensdo, nessa ifidas implicita, que esta a forca do

design assimétrico” (HURLBURT, 1986, p. 63).

Para a producdo do design gréfico, foi utilizadeoftware CorelDRAW. Porém,
tomou-se o cuidado de criar um modelo que fosssiyede ser reproduzido no programa
Scribus, mais adequado para o trabalho de diagéame@paginacao, adotado pelo curso de
Comunicacéo Social da UFU e distribuido como temgal livre, portanto, aberta e mais

acessivel.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O design do Oficioso apresenta formato de 30 xr@0pratico por ndo precisar ser
dobrado para facilitar a leitura ou ser guardadad&ptavel ao formato digital, podendo ter
uma versao convertida para e-readers e tabletsofan# proposta se diferencie de um
jornal tradicional, foi escolhido o papel offseg9@ara que o produto ndo seja confundido
com uma revista. O jornal tem a capa colorida ewisterior em tons de cinza, buscando-
se limitar a poucas gradacgdes e preto (excetamagens).

A apresentacgdo estética buscou ser diferente, ssngpinoderna. A diagramacgao néao
tem excesso de informacgdes gréaficas. A opcéo debdigédo do texto é de cinco colunas,
no intuito de apresentar uma leitura que n&o sE§aqa e cansativa ao publico. As imagens
(fotos ou ilustragcbes) ou elementos gréaficos (el gréaficos) foram reservados de 30%
a 40% do espaco da péagina.

O logotipo é escrito com fonte serifada, com a nezefamilia tipografica utilizada
para os titulos do jornal, e composto por uma fdeaor preta com a palavra “Oficioso”
em cor branca. O nome do jornal € alinhado rentdimibe da faixa com as partes
descendentes das letras ultrapassando o retafigulas as letras estdo em minusculas. Na
aplicacdo colorida, a logo € sempre aplicada copingo do “i” em cor amarela. A

orientacdo da marca pode variar em folders, caj&te. (Ver Figura 1.)

Figura 1 — Logotipo
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A capa tem uma unica imagem, trabalhando com osees#s de organizacdo
gréfica do foco de tensdo (CUNHA, 2010). A imageoe ¢gompde a capa, referente a
matéria principal, € categorizada como foto testdraliou retérica das paixées (VERON,
2003) ou ilustragédo. Esta imagem ocupa mais de 80%spaco e esta situada no lado
direito. O tamanho e o niumero de imagens poderanvam edi¢cdes especiais.

O titulo da chamada da matéria principal é locdbzdentro da imagem, geralmente
em cor branca, assim como a indicacao da pagina smeéncontra a matéria e a legenda da
foto, sendo as duas ultimas em fonte menor. Apdrés chamadas sem paragrafo
resumindo a matéria, localizadas a esquerda, camp&estante da capa. (Ver Figura 2.)

jornal laboratério do curso de comunicacdo social da universidade federal de uberlandia

E Estudantes Dom Capaz, que ja fez 7 shows na UFU,
E tocou no Festival Jambolada deste ano
i aprendem com
= projeto de
L5 .
i Aerodesign _
': pagina 4
o
% Professores
investigam lixo
gerado pela
Universidade
pdgina 5
Restaurante ;
Universitario \ |
passa por d d
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pdgina 3

pagina 6

Figura 2 — Capa

O nome do jornal na capa e as editorias no seuidntsdo apresentados
verticalmente e orientados para cima, no cantoezdqudas paginas impares, ou para
baixo, no canto direito das paginas pares. A mdesaeditorias é idéntica ao logotipo,
escrita também em caixa baixa e com a mesma tiffgkia capa, a esquerda do nome do

jornal, em fonte menor, dentro da mesma faixa ps#izam-se as informacdes referentes a
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publicacdo (ano, numero e trimestre). Nas pagim@snas, o nome do jornal é adicionado
ao lado de tais informacdes e 0 numero da pagiaeep no canto inferior, dentro da faixa,

centralizado. O chapéu, escrito em caixa baixacmeemtacéo vertical. (Ver Figuras 3 e 4.)
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Equipe ja ganhou prémios, até mesmo em torneio internacional

Dayane Nogueira

Alunos das Engenharias
Mecknica, Mecatrdnica e
Aeroniutica da Universidade
Federal de Uberlindia {UFU)
desenvolvem o Projeto de
erodesign. O objetiva &
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controladas. Além de aplicarem
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trabalhos realizados, os estu

dantes sto motivados pela particl-
pagio emtormeios.
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Desafios
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Projeto existe desde 1999

As tarefas do projeto sio realizadas em conjunte, Tedos
fazem um pouce de tudo porque precisam aprender, além da
teatia, tadas oi passas do processo de produgin, “Voca tem

profecsor Rafsel Aviz, orientador
daequipe.
As tarefan do projeto vio eeali-
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Figura 3 — Pagina interna simples
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Figura 4 — Pagina interna dupla

Sao utilizadas duas familias tipogréaficas que gafior o equilibrio entre o moderno
e o tradicional. Para titulo, linha de apoio, assira, chapéu, legendas e olho, € usada
Officina Serif ITC TT e suas variagcdes em negritibaco (tipologia egipcia). Essa fonte

foi usada pelo seu design marcante e bom impast@aliindicada para uso em situacdes
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onde seja necessario expressar forga, equilibnmaernidade. Para o bloco de texto e o
intertitulo, foi usada Arno Pro e sua variacdo esgribo (tipologia romana antiga). Essa

fonte possui boa legibilidade e design harmonigse, permite utiliza-la em textos longos,

além de expressar seriedade, equilibrio, cultdomgevidade. A classificacdo das fontes e
suas qualificagbes sdo baseadas em Fernandes.(2003)

As imagens sdo valorizadas em tamanho e podenr,var@da pagina, entre uma
ou duas, com equilibrio entre fotos (predominéndas testemunhais e retoricas),
ilustracdes e infograficos. As tabelas e graficazein uso de formatos ousados, com
imagens, simbolos e nimeros em tamanho grandeg@adas e créditos sao aplicadas por
cima das fotos, em cor branca, sobre retangulassre

A paginacao € horizontal, com os titulos ocupargdcirzco colunas. Utiliza-se cinco
colunas, visivelmente espacadas entre si. Os lmxegancas respeitam esta colunagem e
sdo usados com sombreamento cinza claro para dénirr@ legibilidade dos textos neles
contidos. Os brancos na pagina sdo minimizadogntvpequenas margens entre o limite

do papel e a impressao e entre a faixa pretadm te

6 CONSIDERACOES

Durante todo o processo de concepcdo do desigicardfuscou-se atingir o
equilibrio entre tradicdo e modernidade. O tradiaiaparece no embasamento tedérico, no
trabalho com um formato impresso — no lugar deosutnais recentes, como o televisivo ou
o eletrénico —, na escolha pelo “papel jornal’ gefj, entre outros momentos. O moderno
surge com a ousadia de propor uma diagramacao umoinuto do contato dos autores
com outras experiéncias estéticas e de suas reflesdbre o publico-alvo jovem, tido como
inovador, contestador, dinamico.

Para que esta combinacdo fosse bem-sucedida,eftisprum estudo progressivo e
orientado, baseado na apreensao conceitual, naeadél similares, no dialogo com outras
disciplinas e na aplicacdo pratica do aprendizadarde a criagdo do design. Esta rica
experiéncia mostrou aos autores como o jornaliso se limita a questdo textual
(semantica), tendo o planejamento gréafico (questiética) como parte fundamental de
seus processos, comprovando a importancia de guetw®s profissionais dominem

também essa area.
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