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RESUMO

O projeto Vozes do Vale é uma iniciativa do ProgadPdlo de Integracdo da UFMG no
Vale do Jequitinhonha, que busca promover o proiagm juvenil e uma maior
democratizacdo do acesso aos meios de comuniGHdgzgs de oficinas gwmdcatsjunto a

jovens da regido do Vale do Jequitinhonha em Miasais. Esses produtos sao
disponibilizados na internet e convertidos em pows radiofonicos, veiculados na

emissora UFMG Educativa, em Belo Horizonte.
PALAVRAS-CHAVE: Vozes do Valepodcast juventude
1 INTRODUCAO

O projeto Vozes do Vale surgiu em 2005, vinculadd’rograma Polo de Integracéo
da UFMG no Vale do Jequitinhonha (Polo Jequitinfgnk programa que articula
iniciativas da universidade na regido do Vale dyuitenhonha, localizada no nordeste do
estado de Minas Gerais, com o intuito de gerarredamento local e reconhecimento
cultural da regias.

Em seus quatro primeiros anos, o projeto Vozed/ae tinha como produto o
programa radiofénico veiculado na Radio UFMG Edweatque apresentava 0 rico

! Trabalho submetido ao XVIIl Prémio Expocom 2011 Qzegoria Cinema e Audiovisual, modalidade
Programa Laboratorial de radio — entrevistas, dades, musical, educativo, humoristico, esporétm,
(conjunto/série)
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patriménio histérico e cultural do Vale do Jequitnha — referéncia em Minas Gerais e no
Brasil. A producéo era feita por alunos da gradoagd Comunicagédo Social, que colhiam
material durante festivais culturais da regido. éxtanto, apos a producdo de mais de 80
programas, sentiu-se a necessidade de se reformydesjeto, com o intuito a incluir a
populacdo do Vale no processo produtivo. Dessadomprojeto se alinharia as diretrizes
do Polo Jequitinhonha, que prevéem uma participatd@ da comunidade local na
concepcao, desenvolvimento e avaliacdo dos prajsimgueira, 2006, p.18).

O processo de reformulacdo do projeto comecou @d9 Através de pesquisas
empreendidas pelos alunos do Laboratério de Plaegj do curso de Comunicacdo
Social, que buscavam pensar uma forma de produgdanta entre a universidade e os
moradores do Vale. Optou-se, entédo, meldcast dispositivo de audio de facil producéo e
com potencial para atuar como ferramenta de exjoedas vozes do Vale. Assim, tais
vozes ganham visibilidade através da divulgacao intarnet e também através da
transmissao erbroadcast A partir da parceria com a Radio UFMG Educatospodcasts
sao veiculados sem poés-edicdo no programa “Vozegatky, que apresentpodcastsde
variados géneros — como debate, radionovela, ragbténalistica, etc. — e tematicas — como
educacéo, saude, cultura, etc.

Para fomentar a producao dosdcasts 0 projeto realiza oficinas com duracao de
10h/aula, destinadas a jovens de 13 a 25 anos, ifsrendes cidades do Vale do
Jequitinhonha. Oficinas-piloto foram ministradas dmrmalina-MG para que fossem
experienciadas diferentes formas de abordar o ¢onde “podcast” e de produzi-los —
variando o conteudo, a linguagem (niveis de faajluracdo, a captacdo de audio e as
ferramentas para a edicdo e postagem na interrrtk da avaliacdo da equipe do Polo e
dos jovens patrticipantes foi possivel delinear iastrices da nova etapa do projeto e o

planejamento das oficinas.

2 OBJETIVOS

O principal objetivo dd/ozes do Valé o de ser uma ferramenta para que 0s jovens
da regidao do Jequitinhonha tenham assegurado umgcesle visibilidade, que lhes permita
expor suas proprias visdes do contexto local eadjlatravés da producdo dosdcastsjue,
em seguida, também se convertem em programas daaio a serem exibidos na UFMG
Educativa. Outro objetivo € aumentar o repertoles déneros radiofénicos conhecidos

pelos jovens jA que, em geral, as emissoras logassuem programacao
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predominantemente musical ou religiosa. Para ssaseri-los num processo de producéo
de podcastsos alertamos da necessidade da confeccédo de mnmdbeiro, de critérios de
apuracdo e dos diversos géneros radiofénicos (radeba, spots publicitarios,
radiodocumentario, reportagem, etc.)

Além disso, do ponto de vista académico, a infleg@oada entrepodcaste
broadcastpermite aos alunos do Curso de Comunicacdo Sdai®d)FMG envolvidos no
Vozes, experimentarem e articularem diferentesisig/éipos de producdo em audio. Como
aponta Martins (2008), em tempos de novas tecradpgmuitas midias necessitam
redefinicdbes e o radio ndo € uma excecdo. Nessasen propriopodcastpode ser
entendido como algo que problematiza o estatutaitaque entendemos como radio. H&
de se destacar ainda que o podcast, por ser uratitorelativamente recente ainda € pouco
explorado academicamente e, nesse sentido, o @régado as pesquisas relacionadas a
midia sonora desenvolvidas no Departamento de Cioagéo Social da UFMG, esforca-se

para compreender melhor suas potencialidades etedsticas.

3 JUSTIFICATIVA

A principal justificativa do Vozes do Vozes é diesilo ao protagonismo juvenil e
a construcdo de canais de comunicacdo para quevessj da regido do Vale do
Jequitinhonha tenham mais oportunidades de vidduk, exercendo seus direitos a
comunicacdo e a expressdao. Como aponta Tavaregjirédo de todo individuo,
coletividade ou Estado o acesso aos meios, a goduc distribuicdo e a recepcdo de
conteudos comunicativos de qualquer natureza” (TR¥S, 2007, p.19).

Nesse sentido, apesar de os jovens terem divepgai$es sobre os mais diferentes
temas, além de formas especificas de producaoopraayao cultural, eles ndo encontram
espacos nos meios de comunicagdo hegemonicos yarsugs vozes sejam ressonadas e,
na maioria das vezes, e suas praticas culturassrsodos de vida séo silenciados.

Visto isso, a grande proposta do Vozes do Valalé que esse inUmeros discursos
marcados pela diversidade e criatividade tenhanespaco de visibilidade para fortalecer e
incentivar o protagonismo dos jovens e adolescgutése aos meios de comunicacdo. A
producdo de programas idealizados e executados psdprios jovens contribui também
diminuir a distorcdo da idéia que o senso comunalgemte possui sobre a regido do

Jequitinhonha como um lugar onde impera a miséria.



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

O uso do recurso dpodcastnas oficinas justifica-se pelo seu baixo custo de
producdo e pela facilidade de aprendizagem queidmplNesse sentido, por exigir uma
estrutura tecnoldgica bastante simples, destaeacapacidade dgmdcastsatuarem como
espacos acessiveis para a expressao dos pensamarresses da juventude. Além disso,
o fato de estarem disponiveis na internet potdmaiaduas possibilidades acesso e de
divulgacao pelos proprios jovens.

Apesar dessas potencialidadespddcast ndo podemos negligenciar a forca de um
meio de comunicacdo altamente consolidado em nusisocomo o radio. Atento a esse
movimento, o Vozes do Vale firmou uma parceria canemissora UFMG Educativa
(104,5 FM), com alcance na Regiao Metropolitan®8d® Horizonte. Assim, opodcasts
produzidos pelos jovens ganharam mais um canakdslidade.

Essa passagem godcastingpara obroadcastingé pertinente e interessante, pois
permite que mais pessoas tenham acesso aos dstesslns pelos jovens, numa regido na
qual essas possibilidades estdo bastante redyzdas acdes dos meios de comunicacéo
tidos como hegemonicos.

Além dessa parceria com a emissora da universigadsstdo sendo arquitetadas
maneiras de disponibilizar todo esse material tampara as radios da regido do Vale do
Jequitinhonha, criando uma teia de comunicacaorte pas programas produzidos pelos

jovens o que gerara também identificacdo com omtes/dessas emissoras.

4 — METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O projeto é realizado em duas etapas metodologagrimeira, € ofertada uma
Oficina de Capacitacdo Técnica, de 10 horas/auta, raunicipios do Vale do
Jequitinhonha, destinada a jovens com o seguintd: daixa etaria de 13 a 25 anos,
estudantes de escolas publicas e/ou ligados a QNGmovimentos sociais e radios
comunitarias. Na oficina sdo abordados elememto®a@ linguagem sonora e radiofénica,
0s conceitos dpodcaste a internet e o radio como dispositivos de cooagdio. Essa etapa
inclui também a producao e disponibilizacdo dodcastsna internet, acdes feitas pelos
jovens durante a oficina.

A segunda etapa metodologica acontece em Belo éftieiz em parceria com a
Radio UFMG Educativa e consiste na realizacadoa@dcastingsemanal do programa

Vozes do Vale, que tem como basgodcastgproduzidos pelos jovens.
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A escolha dgodcastcomo o formato a ser desenvolvido nas oficinades& ao
fato de tratar de uma ferramenta bastante flexikelfacil utilizacdo e baixo custo de
producdo. A palavrgpodcasté um neologismo advindo de duas palavras origiaaio
Inglés:IPod (tocador de mp3 da Apple)Brodcasting(transmisséo). A aglutinacado desses
dois vocabulos sugere bem o que esse novo formataéudio representa, ja que ele é
pensado para ser transmitido, via internet, a geealopidia movel. Nesse sentidgyadcast
pode ser entendido como um arquivo de audio digitalduzido por qualquer pessoa e
disponibilizado em canais daodcast plataformas que possuem o0 recurso RSS — que
permite quesoftwaresagregadores facam download automatico dos novopodcasts
postados. A partir dai, qualquer interessado paileabesses arquivos e escuta-los quando
e quantas vezes quiser. Por se tratar de uma femtarde facil utilizacédo, condizente com a
carga horaria das oficinas, esse formato se mostnmww 0 mais eficaz.

Uma das ferramentas metodoldgicas utilizada durasteficinas € um pequeno
Manual para a producdo gedcastsA equipe do Vozes do Vale (composta por alunos de
Comunicacdo Social e os professores orientadoesgngolveu o conteudo desta apostila,
que abarca todo o percurso da oficinas desde umeseapacdo do Programa Pélo
Jequitinhonha, passando por uma explicacdo do tpodcast além de um rgpido guia de
utilizacdo do programa de edi¢do sonora e de camstapospodcastsna web. Além de
facilitar o andamento das oficinas, a apostila ifume também como um material didatico
gue serve para orientar os jovens na producacefdeioutropodcats

Durante todo o processo de idealizacdo das oficimaguestdo dos custos e da
facilidade de producao foram preocupacdes sempeeptes. ISSo porque o que se pretende
€ que as oficinas sejam apenas um primeiro momenjoe 0S jovens possam seguir
produzindopodcastssem a presenca da equipe da UFMG. Se houvessétaigcusto de
producdo ou a utilizacdo deoftwares muito complexos, isso certamente estaria
comprometido. Por isso, priorizam-se parceiras osmsetores publicos para utilizacdo de
laboratérios de informatica publicos, sejam em lascestaduais ou municipais ou em
telecentros, além deoftwarede edicdo sonora (Audacity) livre, que pode sétda®m sem
custos por qualquer pessoa.

Para cada oficina sé@o selecionados cerca 20 joGems vistas a tornar 0 processo o
mais democratico possivel e diminuir o risco deilégios, os bolsistas do Vozes entram
em contato com inUmeros organismos como Escolasliat e Municipais, Secretarias de
Educacdo e Cultura ou lideres de movimentos cidtweaartisticos da cidade. A Unica

exigéncia feita para a selecdo é que tais jovetegass interessados no aprendizado e ja
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tenham certo conhecimento sobre o computador, tendeista que @odcast apesar de
extremamente simples, exige algum dominio, ain@ab@sico.

Por fim, cabe ressaltar que o planejamento de ofidma é realizado de forma
conjunta entre os alunos bolsistas e os professameslvidos no projeto, através de
reunibes para orientacdo académica. A discussame sad praticas metodologicas e
pedagodgicas garantem que o processo das oficiam esn permanente evolucdo e

aperfeicoamento.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para caracterizar os produtos do Vozes do Vatg{pma radiofénico e conjunto de
podcasty € fundamental conhecer antes as especificidadegratesso gerador de tais
produtos: as oficinas desenvolvidas nos municiggo¥ale do Jequitinhonha.

As atividades da oficina sédo divididas em dois.dido primeiro dia, apos uma
breve apresentacdo do projeto e de seus objetigosstrutores (alunos de Comunicacéo
Social) promovem uma discussao entre os jovensaaas potencialidades do veiculo
radiofénico — como a abrangéncia local e a comgaadpida com a populacdo —, e
interrogam o papel que o radio possui na cidadpair de um paralelo com o radio, os
instrutores apresentam o conceitgpdelcast salientando as diferencas e as especificidades
de cada formato.

S&o apresentados alguns exemplopaticastsde canais brasileirsobservando
que 0s arquivos sonoros ndo possuem padrédo paegadyrformato, conteado ou
linguagem. Contudo, como gdcastsproduzidos no Vozes do Vale sdo veiculados na
Radio UFMG Educativa, orienta-se que a producdardara oficina deve ser adequada
também a radiodifusdo — com duracao (estabelenita £ e 3 minutos) e qualidade sonora
compativeis. Entretanto, acreditamos que isso méibal a liberdade de expressdo dos
jovens, uma vez que o conteudo € livre e tambémhddcestricbes quanto aos estilos
musicais das trilhas sonoras.

Além de exemplos depodcasts sdo também apresentados alguns géneros
radiofénico$. Isso ocorre para que os jovens trabalhem a pgioeauditiva e para que

" Retirados de canais como Café Brasil e do prdpaical Vozes do Vale.
8 Os géneros apresentados s&o os citados no tdpijetivos”. Os exemplos s&o trechos de programas da
Radio UFMG Educativa e de arquivos sonoros da Rddimonal.
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observem a variedade de discursos e elementososogoe podem ser empregados em um
audio (e, se desejarem, podcasique produzirdo).

Neste momento o0s jovens sao incentivados a destacaelementos estruturais do
discurso presentes em cada um dos géneros apdesert@Zomo as diferentes entonacdes
de voz; a linguagem (niveis de fala coloquial oliajuo modo como o apresentador se
dirige ao publico; a presenca ou ndo de personagamso das trilhas e efeitos sonoros. Os
jovens atentam para a conjugacdo destes elememios crucial para a comunicagao de
uma mensagem e também para a criacdo de imagerason

ApOs esta primeira parte mais expositiva da oficeegue-se para a producdo dos
podcasts- com a divisdo em grupos de 3 a 5 integranteseridanto, antes de se iniciar a
gravacao, ressalta-se que a criacdo de um roteino &uxilio para orientar a producao. Os
jovens sdo estimulados a estabelecerem o publgqease destina podcast(lembrando
que além da internet, este também sera veiculadoadins); a linguagem adequada, o
tempo de duracgéo, o género (pode-se escolher umalstsados pelos instrutores ou outros
que os jovens conhecam) e a delimitacdo do temaelécdo dos temas faz emergir
discussbes de importantes questdes que concerperandude — como educacao, trabalho,
sexualidade, esportes e lazer — e também sobrédiaoo no Vale do Jequitinhonha e a
forma como percebem as culturas locais.

A gravacao ocorre no mesmo dia, com o acompanhant&s instrutores. Ja as
demais etapas, edicdo e postagem, se dao no segjardmatividades. S&o apresentadas as
ferramentas bésicas doftwarelivre Audacity, o que possibilita aos jovens agédi dos
podcastsA postagem é feita em um dos canais do Vozesate.V

Com todos ogodcastsprontos, é feita uma audicdo coletiva — um momelao
grande integracao entre participantes. Para o mmeento da oficina, ha uma avaliacdo por
parte dos jovens, em que apontam 0s pontos pasiiviegativos do processo e da didatica
dos instrutores; citam dificuldades e compartillseus aprendizados.

Em 2010, foram realizadas oficinas em 8 cidade¥ale do Jequitinhonha com a
participacdo de 127 jovens. Nelas foram produzii®godcastsque possuem de 1 a 3
minutos e abordam tematicas diversas, tais constadgpopulares, estilos musicais como

funke musica classica, gravidez na adolescéncia exdetterror’®

° Disponiveis no servidor gratuito Podcastl, cavaizes do Vale e Musicast.
9 O projeto tem continuidade no ano de 2011 e ewifja foram realizadas mais 6 oficinas , com a
participacdo de 108 jovens e a producao de 34 ptelca
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O programa radiofonico Vozes do Vale foi lancadodezembro de 2010 e possui
quatro veiculagbes semanais (uma estreia er¢g@ssed. E composto por um so6 bloco,
com duracao variavel entre 3 e 6 minutos. Cadargnog apresenta, de maneira integral,
um podcastproduzido pelos jovens durante a oficina. Paradhizi-lo, ha um texto inicial
(locutado pelos alunos da Comunicacdo Social) quesanta o projeto, expondo seus
objetivos e formas de trabalho. A presenca destéo ténicial € importante, pois
contextualiza o ouvinte de que aquela producdoaboehda por jovens do Vale do
Jequitinhonha e que se trata de podcast(feito inicialmente para a transmissao na
internet).

E pertinente observar que a transi¢io pialcastingpara o broadcastingnéo
acarreta mudancas apenas nos modos de transmmsssitambém em nivel de producéo e
recepcdo. Como aponta Primo, a producapaticastse de programas de radio possuem
diferencas tanto de ordem situacional quanto déeddo discursivo (PRIMO, 2005, p. 7).
De ordem situacional, pois gmdcasterS' ndo possuem uma estrutura profissional de
producdo de audio, como as radios e, em gerahbalivo ndo é setorizado, cabendo ao
podcastettodo o processo produtivo.

O contetdo discursivo também difere das radiovemrionais?, uma vez que a
linguagem dopodcastndo necessariamente € radiofénica. Observa-seogjy@dcasts
produzidos no Vozes do Vale possuem um formatddubgue se apropria de muitos dos
elementos do discurso radiofénico, tais como vieed figura de um apresentador e de
trilha sonora ddackground porém permitem aos jovens participantes a cridedmodelos
alternativos aos modelos de programas comerciaigadi® veiculados pelas emissoras
comerciais analdgicas.

As condicdes de recepcao dos ouvintepadcastna webtambém se alteram em
relacdo a recepcédo do radio. Waly a sincronia entre o tempo de producéo e publicaca
nao coincide com o tempo de escuta — com acontec&dio, que possui transmissao
linear. Isso proporciona diferentes formas de ag&o entre os ouvintes do programa
radiofénico e dgodcastna internet (PRIMO, 2005, p.14) — por exemplote&dtimo &
possivel interromper a audicdo, retroceder e avangaforme o desejo do ouvinte,

guebrando o fluxo linear do contetdo sonoro.

! Ospodcastersdo os produtores g@dcasts

12 Nomeia-se aqui “radios convencionais” aquelas eensg prevalece o mito da competéncia profissional,
em que a emissao da mensagem € tida como assuatespacialistas (PRIMO apud MACHADO, MAGRI e
MASAGAO,2005).
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5. CONSIDERACOES

A patrtir das reflexdes e apontamentos feitos pelens participantes e pela equipe
do Polo Jequitinhonha — alunos e professores coadibees — tanto os produtos quanto o
processo sao avaliados positivamente. Destacasspradutos a diversidade dos contetdos
e relacdo estabelecida entre tais conteudos eéacia dos jovens do Vale. No processo,
salienta-se a promocao de uma comunicacdo dial@gicante as oficinas, criando um
espaco onde todos os jovens participantes témialidevoz. Além disso, ressaltam-se a
ocorréncia de uma troca de saberes e producadontie@mentos, objetivos que embasam a
extensdo universitaria

No ano de 2011, o projeto continua sendo apededigoe, para tanto, novas
experimentacdes serdo propostas. Entre elas, giarde unblog com participacéo ativa
dos jovens, que atue como uma nova ferramentatelgratédo dos mesmos, agregando-se
as ferramentas ja existentes — que sdo comunidagesfis nas redes sociais Orkut e
Facebook. Com isso, pretende-se estimular a cotéide da producéo e também a criacao
de didlogo entre participantes de cidades difesente

Outra acdo planejada é a criacdo de uma colet@measpodcastproduzidos para
distribuicdo em radios comerciais e comunitariasvVdte do Jequitinhonha, expandindo
assim os canais de divulgacéo das vozes do Vale.

Mais um desafio € promover uma reflexao tedridaesa adequacédo dpsdcasts
produzidos inicialmente para circulacdo na inter@etum programa radiofonico, a ser
transmitido por uma emissora analogica. E aindipigmte a pesquisa sobre o assunto e, a
partir da experimentacdo feita pelo Vozes, é issamete analisar as diferencas nas
condicbes de producdo e recepcao nos dois dispssifpodcastna web epodcastno
radio).

O projeto de extensao Vozes do Vale € uma exmesiénuito proficua para os
estudantes de Comunicacao Social. Ele agrega nugitdsecimentos especificos na area de
audio e internet, que sdo importantes para a fdamagofissional. No entanto, € um
aprendizado que vai muito além do tedrico e dagaréécnica, pois permite o contato com
as diversas culturas do Vale do Jequitinhonha etwoa de experiéncias e conhecimentos
com os jovens participantes das oficinas, que eacgm a formacdo humanistica do aluno

que integra o Vozes do Vale.

13 «3 producdo do conhecimento, via extensdo, $& fiartroca de saberes sistematizados, académico e

popular, tendo como conseqiiéncia a democratizag&orthecimento” (BRASIL, 2001)
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