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RESUMO

Como o proprio titulo sugere, Pauta Verde traz ao cotidiano da cobertura radio-jornalistica
o tema ambiental. Mais do que isso, destina ao tema o formato radio jornal abordando o
meio ambiente enquanto elemento multidisciplinar da cidade de Mariana, Minas Gerais. O
programa apresenta os principais problemas e particularidades que permeiam o contexto
ambiental da cidade com base tanto na apuragdo jornalistica quanto na opinido dos proprios
cidadaos marianenses. O que transfere a discussdo ambiental de um ambito macro para um
carater local, através da simplicidade e objetividade da linguagem radiofonica.
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INTRODUCAO
Com o intuito de produzir um radio-jornal especializado para fomentar as
discussdes sobre o meio ambiente, foi produzido o programa Pauta-Verde que visa ampliar

o debate a respeito das questdes ambientais, de forma a inserir as diversas problematicas de
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ambito global e conjugar as de carater local. Dessa forma, o programa insere a discussao no
bojo dos interesses das cidades e localidades, pretendendo desvelar suas caracteristicas e
necessidades de cuidados ambientais, além de fomentar o carater participativo de cada
cidaddo na busca por solugdes para tal questdo. O presente trabalho — que foi elaborado em
novembro de 2010, na cidade de Mariana, Minas Gerais — aborda as questdes de tratamento
da agua e do lixo e apresenta possiveis atividades turisticas envolvendo os recursos naturais

do municipio.

OBJETIVO

O programa Pauta Verde foi idealizado visando tirar a discussao dos problemas
ambientais de um ambito global (macro) e distante do cidaddo/ouvinte e trazer o problema
para o ambito local (micro). Assim, o programa transmite a ideia de que, para entender a
complexidade do problema ambiental mundial, ¢ fundamental direcionar o olhar para as
particularidades ambientais de cada localidade. Em contrapartida, por circular por cidades
de Minas Gerais, proporciona ao ouvinte um acompanhamento do contexto ambiental
mineiro, ou seja, uma visao regional, que ndo restringe apenas ao local e/ou global.

O programa visa ainda tornar as questdes ambientais menos complexas para os
ouvintes através do uso de uma linguagem mais acessivel, uma vez que os discursos
especializados sobre o assunto, muitas vezes, sdo de dificil compreensdo para quem nao

esta familiarizado com o tema.

JUSTIFICATIVA

O programa foi criado a partir da identificacio de uma lacuna na producdo
radiojornalistica acerca do tema ambiental na regido, principalmente quanto as questdes que
permeiam o cotidiano dos ouvintes. A escolha do radio como forma de transmissao deve-se
a facilidade de difusdo que o meio permite, considerando também caracteristicas como
baixo custo e tamanho do aparelho transmissor e a possibilidade do ouvinte acompanhar o
programa enquanto exerce outras atividades.

Além disso, destacam-se a fidelidade do publico e a proximidade possivel de ser
construida entre o locutor e o ouvinte, “por ser um dos meios que apresenta menor exclusiao
social, além de, apds as descobertas tecnologicas, ter a capacidade de acompanhar o

ouvinte, onde quer que ele esteja” (BRANDAO e NUNES, 2007). Ao dar enfoque ao tema
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ambiental de cada cidade, conferindo a ele o espago de um programa inteiro, busca-se

instigar o outro sobre a possibilidade de realizar algo concreto em prol do meio ambiente.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O programa ¢ pautado na segmentacdo de tema e regido, buscando a fidelizacdo e a
aproximacao com o ouvinte, conforme situa Nair Prata, baseada nos conceitos de Salomao
(2003), ao dizer que o ouvinte cria um compromisso com o locutor a partir do
reconhecimento ¢ adesdo (SALOMAO in PRATA, p.97, 2008) .

A primeira fase da criacdo do programa consistiu em levantamento de dados e
estudos teodricos acerca dos principais problemas ambientais da cidade de Mariana, obtendo,
assim, uma visdo externa da situacdo. Logo apos, a equipe foi para as ruas ouvir a
populacdo através de uma enquete com cidaddos escolhidos aleatoriamente, a fim de
entender a situa¢ao da cidade sob um olhar interno.

A partir das diversas perspectivas, buscou-se propor uma pauta que abordasse a
relagdo entre as questdes ambientais especificas de Mariana e o problema ambiental como
um todo. Entretanto, promover a relagdo entre a populacdo e o conteido proposto nao
depende apenas do tema abordado ou de entender as demandas de uma gama de
entrevistados.

Partindo dessa premissa, para dar origem ao programa, foi preciso concebé-lo
alinhando as questdes levantadas pela populagao com a linguagem radiofonica, as pautas e
até mesmo a abordagem de cada subtema. O desafio de propor novas perspectivas € novos
olhares sobre uma situacdo cotidiana também foi fundamental na tentativa de abordar as
questdes ambientais de maneira que promovesse posteriormente uma reflexdo e debate
entre os ouvintes. Afinal, “o papel do jornalista, qualquer jornalista, ¢, antes de mais nada,
fazer pensar” (LEITE, 2005).

Segundo Wilson da Costa Bueno (2007), para a realizacdo de uma cobertura
jornalistica ambiental ¢ importante a compreensao de trés funcdes basicas, sendo elas:
l.informativa, 2.pedagogica e 3.politica. O Pauta Verde corresponde-as quando busca: 1.
transmitir para o publico/ouvinte informagdes e a real situagdo do contexto ambiental da sua
cidade. 2. através de entrevistas com especialistas, pesquisas e spots educativos e uma

ampla discussdo sobre o tema, levar solugdes praticas os problemas levantados durante o
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trabalho de apuracgdo e 3. fomentar o debate e o olhar critico dos ouvintes a respeito do tema
abordado para que os mesmos passem a vigiar as institui¢des, autoridades e demais grupos
sociais responsaveis pelos cuidados ambientais.

Dessa forma, tratar do meio ambiente no ambito jornalistico vai além de uma
discussdo a respeito do contexto ambiental em si, uma vez que essa questdo tem ligacao
constante com varios outros setores que influenciam diretamente na vida de cada cidadao,
como o quadro econdmico, politico, socio-cultural, entre outros. Visto isso, trabalha-se na
busca da “visdo inter e multidisciplinar, ja que a fragmenta¢do imposta pelo sistema de
producdo jornalistica fragiliza a cobertura de temas ambientais.” (BUENO, 2007)

Visando otimizar o processo de producdo do programa, foi estabelecido um
organograma fixo semanal. As segundas e tercas-feiras ficam destinadas para a pesquisa ¢
coleta de material (entrevistas, sonoras, povo-fala, ente outros). Nas quartas ¢ feita a analise
de material e fechamento do esqueleto do programa. Nas quintas-feiras sdo realizadas a
gravagoes e edigdoes em estudio. E, nas sextas-feiras, o programa ¢ veiculado na emissora

parceira.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O programa Pauta Verde ¢ um piloto de um radio-jornal que aborda semanalmente
as particularidades ambientais das cidades mineiras. O projeto explora os principais
problemas do meio ambiente de cada municipio, apresentando provaveis solucdes, e ainda
aborda possibilidades de aproveitamento do meio-ambiente, agucando a conscientizagdao do
ouvinte. Com duragdo de 14°57°’, o programa ¢ estruturado em 3 blocos. Cada bloco aborda
um sub-tema (4gua, lixo, reciclagem, belezas naturais, etc).

Uma das principais caracteristicas do produto € que este utiliza as sonoras do “povo
fala” ainda no primeiro bloco, apresentando diversas opinides sobre um problema ja
diagnosticado, através de pesquisa, e/ou uma gama de opinides com carater quantitativo,
justamente para encontrar o principal problema ambiental de cada cidade, a partir dos
proprios entrevistados.

No programa piloto, realizado na cidade de Mariana, apos pesquisa prévia levantou-
se dois principais temas: a dgua e o lixo. No primeiro bloco, fala-se da agua, com os
principais problemas, solugdes e dicas de uso consciente. Ja no segundo, o tema abordado ¢
o lixo, destacando-se as formas de descarte, o tratamento especifico para cada tipo de

residuo e a coleta seletiva. Por fim, o terceiro bloco ¢ destinado as indica¢des de atragodes
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naturais da cidade e seus distritos. E importante destacar que o terceiro bloco de cada
edicdo ¢ utilizado para ressaltar o potencial turistico envolvendo o meio ambiente da
localidade abordada.

A fim de promover uma identificagdo com o ouvinte, criou-se uma ambientacdo
sonora que remete aos sons da natureza, uma vez que “a eficdcia desta construcdo de
sentido passa necessariamente pela criacdo de um relacionamento de cumplicidade sonora e
¢tica entre o emissor e a audiéncia” (ARAUJO, 2010). Caso nado haja essa relagao ¢ possivel
que o ouvinte perca o interesse pela mensagem. Nesse caso, houve at¢ mesmo o uso de
efeitos sonoros que lembram os produzidos por animais em seu habitat natural, refor¢gando a
caracteristica imagética que o radio proporciona aos ouvintes. Além disso, para situar o
ouvinte sobre o andamento do programa, faz-se o uso constante de vinhetas estilizadas para
cada quadro e se explora o principal vinculo com o ouvinte: a voz.

Nair Prata afirma que através da voz se produz a sensorialidade, que garante ao
ouvinte a “visdo” da mensagem a ser transmitida, sendo assim, o “didlogo mental entre
emissor e receptor se da pela voz. E pela voz que de quem fala no radio que o ouvinte
imagina, idealiza,cria imagens, fabrica didlogo mentais.”(p.96, 2008)

Nos intervalos entre os blocos sdo transmitidas mensagens (spots) de cunho
educativo, preferencialmente relacionadas aos temas tratados na edi¢do. No caso do

programa piloto, optou-se pela retomada da campanha “Faga xixi no banho”

(www.xixinobanho.org.br), dicas sobre o uso consciente da agua e a economia no uso da

energia elétrica.

CONSIDERACOES

Para que a abordagem do jornalismo ambiental se revigore, ¢ fundamental
transformar a discussdao ambiental do ambito macro em uma mensagem direcionada ao
cidadao/ouvinte de maneira a conscientizar a responsabilidade individual para com o meio
ambiente. Por isso, o presente trabalho transforma um discurso amplo e complexo em uma
discussdo mais intima e focada utilizando a voz oficial do radio jornal como elemento que
confere credibilidade a mensagem passada.

Considerando a dificuldade de emplacar programas de cunho educativo na grade de
programacao das radios comerciais, a alternativa seria estabelecer parcerias com radios de
universidades e faculdades mineiras e rddios comunitarias. Apesar de ndo excluir a idéia de

propor as radios comerciais a veiculag@o deste, buscado novos mercados e maior publico.


http://www.xixinobanho.org.br/

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ARAUJO, Ed Wilson Ferreira, A Producio de sentido no Radio. Campina Grande,

Paraiba, XII Congreso de Ciéncia da Comunicagdo na regido Nordeste, Intercom 2010.

BRANDAO, Amauricia Lopes Rocha e NUNES, Rosane. Radio: uma midia de massa com

grande poder de segmentacao e de inclusdo a informagao. Ceara: Regiocom, 2007.

BUENO, Wilson da Costa. Jornalismo ambiental: explorado além do conceito.

Desenvolvimento e Meio ambiente, n 15, p.33-44, janeiro/junho. Ed. UFPR, 2007.

LEITE, Marcelo. O papel do jornalista cientifico e ambiental. Montevidéu: Encuentro

Latino Americano de Periodistas Cientificos y Ambientales. 2005,

PRATA,Nair. Webradio: Novos géneros, novas formas de interacdo.
Tese (Doutorado na area de Linguistica Aplicada) Faculdade de Letras UFMG, Belo
Horizonte, 2008.



