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RESUMO

O artigo faz uma reflexdo sobre o campo midiatiroglistico como espaco publico, na
perspectiva do processo de midiatizacdo da so@edgutesenta as caracteristicas do
espaco publico e foca o campo midiatico como urma@spublico privilegiado da
contemporaneidade pelo seu regime de visibilidgueder de conferir existéncia social.
Investiga como a conjuntura politica dos anos 9fe#lete na producéo noticiosa, tais
como a abordagem privatizada de assuntos publiaespetacularizacao da politica.
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Introducao

Nas sociedades pOs-industriais que se encontramestéagio avancado de
midiatizacdo, o campo midiatico “cumpre a funcaimprdial da mediacdo simbdlica
das relacdes sociais” (ESTEVES, 2004, p. 168). Aomparte das experiéncias das
pessoas com os fatos que acontecem no mundo skadl@sada midia. Esta é uma
relagdo mediada. A midia se converteu em refer&ig@iga na nossa vida.

O jornalismo, como uma area especifica do campa@atiud ao qual compete a
definicdo da atualidade, opera sob e pela légicanidizatizacdo, contribuindo para a
percepcdo do mundo, sendo parte do cotidiano naafgio das idéias e opinides. Esta é
a razdo pela qual ndo se pode considerar o jomaliscomo um campo alheio ao
processo de midiatizacdo. Ao mesmo tempo em queupas especificidade da
definicdo dos acontecimentos, o processo de produgdiciosa se da de modo
imbricado com as ldgicas e funcionamento do camlético. Falar em visibilidade
midiatica e em espacgo publico implica necessarigeneonsiderar o jornalismo como
parte desse fendmeno maior de conferir “existéroidal”’, dai ser esta abordagem
sobre espaco publico focada na confluéncia do ljlsma com o campo midiatico,

enguanto processo de midiatizacdo da sociedade.
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Todos os dias, o individuo recebe as “imagens” dmduo selecionadas pelo
campo jornalistico. Walter Lippmann afirma que “aumdo que temos que tratar
politicamente esta fora do alcance, fora da visia@ fla mente. Tem que ser explorado,
informado e imaginado” (apud JOHNSON-CARTEE, 2005,148). O jornalismo
confere sentido ao mundo, organiza-o para o indojidontribuindo para a percepcgao
do real. Este |é, assiste e/ou ouve aquilo que foi pregrdmrecortado e construido.
Jodo Carlos Correia ressalta que “a linguagem ligtita surgiria para organizar a
experiéncia do aleatdrio e conferir-lhe racionalela(2004, p. 167). Trata-se de um
espaco publico “tecnologizado” ou do que Correiaod@nou de “mediatizacdo do
espaco publico™

Com o surgimento dos meios de comunicacdo soalalpio os entendemos
hoje, enquanto estruturas profissionalizadas deildigsdo de mensagens,
aquilo a que assistimos é a propria profissiongdimada atividade mediadora
gue se instaura e consolida como uma dimenséoitcomtst e estruturante da
sociedade (CORREIA, 2000, p. 1).

Maurice Mouillaud afirma que “o jornal diario tommse, na realidade, um
substituto do espaco publico, um féorum onde setasceco de todas as vozes publicas,
ao mesmo tempo em que tem sua propria voz” (20026427). O jornal é o lugar de
disputa onde querem se fazer presentes todas ass vmblicas, por haver o
reconhecimento social de que a midia é a esferavigidilidade publica na
contemporaneidade, € o lugar de disputa pela refieréos problemas publicos.

O carater de espaco publico da midia esté diret@melacionado com o regime
de visibilidade inerente ao campo midiatico qué esseminado no conjunto do tecido
social das sociedades pds-industriais. Ultrapassasdcaracteristicas esotéricas dos
outros campos sociais, 0 campo midiatico opera aspgcie de dessacralizacdo ao
expor, mostrar, dizer, nomear, as experiénciastesas dos outros campos sociais.

Adriano Rodrigues assinala que:

[...] ao contrario da opacidade e da reserva qdmede especificidade
simbolica dos outros campos, o principio que deéir@mbolica do campo
dos media é o da transparéncia, principio intimaeneelacionado com o
processo dessacralizante da modernidade, indispndasua pretensdo a
universalidade e a formacao de consensos (RODRIGUEY, p. 157).

Neste sentido, a legitimidade do campo midiatiatode da sua natureza vicaria
na sociedade marcada pela fragmentacdo da expari@qual prevalecem os valores
da transparéncia e da publicidade. Como assinalad®es, esta natureza vicaria “tem

a ver com a delegacdo por parte dos outros campasmd parte de suas funcdes
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expressivas, daquelas que dizem respeito a inectigé&ua ordem no espaco publico,
da componente exotérica das respectivas funcoesssigas” (1997, p. 155-156).

A visibilidade publica que a midia da a fatos, tepgessoas e grupos dos mais
variados setores da sociedade concede a mesatas de espaco publico da
contemporaneidade. E o campo midiatico que posmgitimidade e a autonomia para

produzir e guardar a “palavra publica”.

Este processo de consolidacdo da legitimidade ohpe@aos media consiste
no reconhecimento da competéncia prépria do canga pelecionar e
distribuir a informacdo a uma escala alargada nwdesocial, conferindo
portanto aos discursos um carater publico (ESTE\2B64, p. 148).

Espaco publico é aqui tomado como uma instancieme@iacdo, fundamental
nas sociedades democraticas, entre a sociedadle @vEstado refletindo a dindmica
conflitual da opinido e da vontade coletivas (HABEAS apud COSTA, 1997, p. 126).
Considera-se o campo midiatico e, mais precisamentnalismo, como um dentre 0s
diversos espacos publicos existentes, contudo,aena@espaco publico privilegiado no
sentido de que detém de modo privilegiado alcarineegracdo mais amplos do que os
outros. N@o se pode, no entanto, absolutizar emitiéd 0 campo midiatico como o
“mais poderoso” espaco publico dentre todos exissenA despeito de sua
preponderancia diante do processo de midiatizagéiwias de se tornar processo de
referéncia, o seu poder ndo é alheio a dinamidalsdo que depende uma confluéncia
de forcas sociais e politicas para sua determinagdgociedade, 0 que somente é

possivel averiguar com estudos empiricos.

Caracteristicas do Espaco Publico

E importante ressaltar a caracteristica conflitimlespaco publico, conforme
assinala Glauco Cortez (2006, p. 87), como “espatitico social, normatizado ou nao
pelo Estado, em que o conflito social se apreseftautor distingue o espaco publico
estatal do n&o-estatal. No primeiro grupo, estariamn espacos oficializados,
normatizados e regulados pelo Estado com a pat&gpdireta do cidaddao comum, a
exemplo do orcamento participativo e das audiérmidicas; ou via representacédo do
cidadao, tais como os conselhos municipais, coosdiltelares, camaras setoriais, e
também as instancias parlamentares, tais como a@ate Vereadores, a Assembléia
Legislativa, a Camara dos Deputados e o Senadodtede
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Fazem parte do segundo grupo os espacos publieaségudependem do Estado
para funcionarem, sendo criados e realizados pélmtiva da sociedade civil, o que
nao significa que ndo possa haver interferéncieslado. Cortez cita os foruns sociais,
as pragas publicas, os eventos politicos e so@aisonferéncias e todo o complexo
midiatico de radio, televisdo, jornais, revistagoetais de internet (CORTEZ, 2006, p.
89). No entanto, sendo a transmisséo radioféniedegisiva concesséo publica estatal,
estas midias se caracterizariam mais como espagcgumisto, uma vez que se
constituem da confluéncia da regulamentacdo da&stam a criagdo, administracao e

producao da iniciativa privada. Cortez explica geespacos publicos ndo-estatais:

Diferente dos espacos publicos estatais, eles fammpoder de estabelecer
normas que devam ser cumpridas pela sociedade,sémespacos que
pautam a sociedade sobre os possiveis temas impartgue devem ser
discutidos; eles mantém, limitam ou expandem todabsténcia
superestrutural da coletividade. Ao mesmo tempoesacos que dialogam
com os espagos publicos do Estado (CORTEZ, 20@3)p.

Os espacos publicos estatais e ndo-estatais coarfigaspacos assimétricos e
fragmentados que ora se complementam ora se afastamendo um elo dindmico de
didlogos e conflitos. Assimétricos, devido a prejmancia de uns sobre os outros, a
midia se impde como o espaco de mediacado simhadicaxceléncia e, fragmentados,
porque na contemporaneidade, surgem cada vez noaes a&xigindo a participagcéo
nestes espacos alargando o acesso na construgdioiedd das questdes e problemas
publicos. Nesta perspectiva, como afirma FernandeeRde (2006, p. 179-180), o
espaco publico contemporaneo diz respeito ao “nmumno se negociam saberes e

poderes” tendo seu funcionamento na dinamica ¢oalfliNas palavras de Resende:

No conflituoso espaco publico contemporaneo, as pelas quais se pode
dar o exercicio da narrativa, exatamente por seréaz miltiplas, infinitas,
ressaltam a importancia de se considerar o0 modm c@mMarra e 0s seus
sujeitos narradores: é a pluralidade dos meios\qaémpde a reflexdo sobre
a narrativa (RESENDE, 2006, p. 180).

O espaco publico €, assim, lugar mediador de sEntelé nele que a sociedade
civil enfrenta as tensdes em torno dos diversoarethacerca dos problemas publicos,
olhares que disputam a definicdo de sentidos.

E importante destacar a conjuntura acerca do espéblico no contexto
brasileiro. De acordo com Evelina Dagnino (20049%), a implantagdo em ambito
global do projeto “neoliberal” teve conseqiénciasam cultura politica brasileira, além
das j& conhecidas consequéncias na reestruturacBstddo e na economia, devido a
existéncia do que denominou “confluéncia perverga’ dois projetos politicos

antagonicos, um projeto democratizante e o outeolfberal”.
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No Brasil, nos anos 90, ocorreu a confluéncia dgepy democratizante —
resultado da constituicAo de espacos publicos felaocratizacdo, baseados na
ampliacédo da cidadania e da participacéo populipeis garantidos pela Carta Magna
de 88 — com o projeto neoliberal, caracterizado patolhimento das responsabilidades
do Estado e transferéncia das suas responsabgidpde a sociedade civil. A
perversidadeque Dagnino aborda se situa no seguinte deslocansnbos os projetos
requerem uma participacdo ativa e propositiva daedade civil, no entanto, em
direcbes opostas, resultando assim, no que denamideslocamento de significado”
ou “de sentido” em relacdo as nocdessdeiedade civil participacédo e cidadania.
Como afirma Dagnino, “a disputa politica entre pta$ politicos distintos assume entao
o carater de uma disputa de significados paraéedéés aparentemente comuns” (2004,
p. 97).

A cultura politica forjada pela constituicdo depa®s publicos fundados na
cidadania, com a participacdo ampla da sociedadé deu origem a diversas
experiéncias democraticas a exemplo de conselhosgestores e orcamento
participativo. Tal cultura ndo se tornou hegem@nitas se consolidou. O projeto
neoliberal nos anos 90 promoveu uma interlocucdm ©oprojeto democratizante
através da participacdo de setores da sociedadé dmfensores do projeto
democratizante que substituiram o confronto abmsto o Estado por uma “aposta na
possibilidade de atuagédo conjunta’. Neste contaxiganismos similares de atuagéo
social foram implantados com a exigéncia da padigdo da sociedade civil resultando
numa mistura de significados das referéncias comgme mascaram grandes
divergéncias entre si (DAGNINO, 2004, p. 99).

A nocgdo de sociedade civil foi reduzida as orgagoes ndo governamentais
(ONG’s), entidades filantropicas e Terceiro Setor rmaesmo tempo em que 0S
movimentos sociais foram marginalizados. O crescimélas ONG’s como atores da
sociedade civil, entre outras razoes, se devetaaléos proprios governos terem dado
preferéncia para realizar parcerias com as mesnateddo temor da politizacao
promovida pelos movimentos sociais e organizac@sabalhadores. Como analisa
Dagnino (2004, p. 101), a predominancia das ON&flete a implantacdo do projeto
neoliberal que necessita se desvencilhar de reabpitidades sociais, através das
parcerias com equipes de capacidade e competé&uriads, com insercdo social e

interlocutores “confiaveis”.
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Neste sentido, a representatividade das ONG’sasendis pela capacidade
técnica e por terem seus objetivos e atividadexmEntes com os interesses de varios
setores da sociedade do que propriamente por uoulgirganico entre elas e os
beneficidarios de sua atuacdo. Ocorre entdo um asknto também da nocgdo de
representatividade, € a capacidade técnica qua pasar critério. Tal deslocamento se
coaduna com a visibilidade publica intencionada geterminados programas sociais
governamentais cuja composi¢cao ocorre com 0 coapEssoas que circulam na midia,
como artistas de televisao, para dar mais visdukdao projeto (DAGNINO, 2004, p.
101-102).

A nocéao de participacao também foi resignificadawats de novos sentidos, tais
como “participacdo solidaria” e “responsabilidadeial”, implicando nesses termos
uma solidariedade fundada numa perspectiva indalista e privatista, ou seja, no
plano privado da moral. A participacdo é entdoabegla para uma nocao de execucao
de politicas e de projetos sociais, reduzida gdgest ndo como parte de instancias de
deciséo e partilha de poder como entendido noterdgmocratizante.

Finalmente a cidadania integra o terceiro termau® Dagnino denominou de
deslocamento de sentido. A nova cidadania envokexsaéncia de atores politicos que
buscam a ampliacdo da participacéo através daiorid€ novos direitos e da luta pelo
reconhecimento. Ao invés de aceitarem o sistemidiqgumotomo dado, 0s novos atores
sociais buscam discutir a prépria definicdo doesist, questionando também o lugar
social a eles atribuido. Trata-se de uma concepigieidadania de mudanca nas
relacbes de poder em que a cultura de direitosiiired-participacdo no controle
democratico do Estado. A radicalidade da nova eidiadé constituida também fora das

relacdes com o Estado com o fortalecimento doandsgor dentro da sociedade civil.

A nova cidadania € um projeto para uma nova sditlabe: ndo somente a
incorporagdo no sistema politico em sentido estritas um formato mais
igualitario de relagdes sociais em todos os nivedsisive novas regras para
viver em sociedade (negociacdo de conflitos, umonsentido de ordem
publica e de responsabilidade puablica, um novo ratmt social etc.)
(DAGNINO, 2004, p. 105).

Esse significado politico gerado nos movimentosasoe organizacbes da
sociedade civil brasileira e que inclui um potehcimnsformador sofreu um
deslocamento de sentido com a implantacdo do progliberal. Como o significado
de participacdo, cidadania passou a se referir a imsercdo social individualista,
esvaziando o seu sentido coletivo. Além disso, @gioale cidadania foi transportada

para as relagbes com o mercado.
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Tornar-se cidaddo passa a significar a integragéwidual ao mercado,
como consumidor e como produtor. Esse parece pencipio subjacente a
um enorme numero de programas para ajudar as pgessdadquirir

cidadania”, isto €, aprender como iniciar microessps, tornar-se
qualificado para os poucos empregos ainda dispsnigi&. Num contexto
onde o Estado se isenta progressivamente de sel gapgarantidor de
direitos, o0 mercado é oferecido como uma instarmibstituta para a
cidadania (DAGNINO, 2004, p. 106).

Ha o esvaziamento do significado politico e a iesdia cidadania € reduzida a
solidariedade para com os pobres no nivel da nmoalidual, através da caridade, do
trabalho voluntério e da filantropia. Este senficioamplamente implementado através
das fundacdes empresariais e outras organizacOebamvado Terceiro Setor, sob o
jargado de “responsabilidade social” cujo discurassp ao largo de discussfes acerca
das causas da pobreza e da desigualdade. Dagriligaaque o resultado disso é que
estas questdes sdo “tratadas estritamente sobutbataygestao técnica ou filantropica,
a pobreza e a desigualdade estdo sendo retiradaemk publica (politica) e do seu
dominio préprio, o da justica, igualdade e cidada(®2004, p. 107).

A despolitizagdo das trés nocdes — sociedade @aiticipacéo e cidadania —
com a implantacdo do projeto neoliberal demonstia noncepg¢do minimalista ndo sé
do Estado, mas, sobretudo, da politica e da dewiacgue, ao esvaziar o espaco de
participacdo politica, restringe a arena da paljtios participantes, a agenda e 0s
campos de acao (DAGNINO, 2004, p. 108).

Neste sentido, parece haver uma naturalizagéo, @tosrsetores da sociedade
brasileira, de que ser cidaddo é ser um sujeitecidre seus direitos e deveres dentro
do lugar a ele atribuido pela sociedade, comors@y politico”, e toda acao decorrente
de uma atitude politica passa a ser vista coma “fier lugar” ou “néo legitima”, uma
vez que a dimensédo politica foi retirada da petsmecle ser cidaddo. A cultura da
despolitizacao parece impregnar o espaco publidiatido, sendo esta perspectiva uma

das mais fortes criticas dirigidas ao mesmo.

A Qualidade do Espaco Publico Midiatico Jornalistio

Diversos autores apontam para uma tendéncia daziaswento do conteudo
politico da midia ao privilegiar narrativas centtadho privado, com noticias pautadas
na intimidade das pessoas, cujas perguntas focarived subjetivo das sensacdes.

Marilena Chaui analisa que:

As relagdes sociais e politicas, que sdo mediagieentes a interesses e a
direitos regulados pelas instituicdes, pela divisoial das classes e pela
separacdo entre o social e o poder politico, perdea especificidade e
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passam a operar sob a aparéncia da vida privadt@anfm referidas a
preferéncias, sentimentos, emocdes, gostos, agradersdo (CHAUI, 2006,
p. 9).

A opinido publica se modifica. Considerada como uefeexdo individual ou
coletiva, que se faz publica, acerca de um assaamtvovertido relativo a vida politica,
a opinido publica sofre uma fabricacdo atravésatdecida “sondagem de opinido”.
Torna-se a expressdo da privatizacdo do social potitico, esvaziada de espirito
publico. Chaui explica que:

[...] a palavra sondagem indica que ndo se proeuexpressado publica
racional de interesses ou direitos e sim que sbustiar um fundo silencioso,
um fundo n&o formulado e néo refletido, isto é, gagrocura vir a tona o
ndo-pensado, que existe sob a forma de sentimemta@mocdes, de
preferéncias, gostos, aversdes e predile¢cdes, ceencos fatos e os
acontecimentos da vida pudessem vir a se exprimiospsentimentos
pessoais. Em lugar de opinido publica, tem-se aifesiacdo publica de
sentimentos (CHAUI, 2006, p. 10).

Bourdieu (1983) ja apontara que “a opinido pubtiga existe” indicando que a
objetivacdo desta passa mais por uma producdo mgercanstrumental e que as
opinides nédo expressam a “forca real”. A mesmaymgegdirigida a muitas pessoas
pressupde que ha um consenso em torno dos probpEmksos, como se houvesse um
acordo em relacdo as perguntas colocadas. Nao somerultura politica reflete as
consequéncias da privatizacdo das questbes pybiitas a midia, como parte da
sociedade, naturalmente também expressa tais c@rsegs enquanto espago publico.

Além do ja abordado deslocamento de sentido arpddi contexto da
implantacdo do modelo econémico de Estado miniraayuiras fatores estruturais na
origem do esvaziamento do politico no espaco pdilticlidtico, como 0s processos de
concentracdo e transnacionalizacdo da midia enopdigp, com o aumento da
capacidade de lucro e a segmentacéo do publicyeDotado por Caio Tulio Costa
(2005, p. 2) afirma que as fusdes na indUstriaahauaicacdo situam 0s seis maiores
conglomerados do mundo (Time Warner, Walt DisneleNdi-Universal, Viacom,
Bertelsmann e News Corporation) dominando maisnddeauco da receita total das 50
maiores companhias midiaticas no mundo.

No Brasil, a propriedade da midia €, ndo somentaga, mas primordialmente
familiar. No final do século XX, dez grupos famika detinham quase a totalidade da
midia: Abravanel (SBT), Bloch (Manchete), Civitabf#), Frias (Folha de S. Paulo),
Levy (Gazeta Mercantil), Marinho (Globo), Mesqui(® Estado de S. Paulo),
Nascimento Brito (Jornal do Brasil), Saad (Bandaas) e Sirotsky (Rede Brasil Sul).

Essa situacdo se modificou posteriormente paracomeentracdo ainda maior devido a
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crises econdmicas em algumas empresas ocasionaneloda das mais fragilizadas:
Manchete, Gazeta Mercantil, O Estado de Sao Pailtoral do Brasil (COSTA, 2005,
p. 6).

A concentracdo nacional foi acompanhada da mudaogatitucional que
liberou investimento de capital estrangeiro (at&éBMas organizacdes jornalisticas.

Caio Tulio Costa avalia:

Se 0 novo século surgiu com seis dos dez velhgogrnadicionais de midia
ainda sob o comando das respectivas familias (Abely Civita, Frias,
Marinho, Saad e Sirotsky), trés entre esses solaneies passaram a dividir
parte de seu capital com empresas estrangeirasup® ébril vendeu 13,8%
de suas ac¢des a fundos norte-americanos de ineestiradministrados pela
Capital International Inc. O Grupo Globo virou sbaninoritario de Rupert
Murdoch na Sky Brasil e vendeu 36,5% do capitalant da NET
(distribuicBo de TV paga) para a Telmex, grupo eExd de
telecomunicagbes. O Grupo Folha cedeu 20% de tosleuccapital para a
Portugal Telecom, a PT, que era sua sOcia, amegitie, apenas na operagao
de internet, o UOL (COSTA, 2005, p. 6).

Na rede mundial de computadores, espaco livre gelammentacdo, empresas
internacionais como America Online, Terra, ReutBispmberg, entre outras, mantém
portais jornalisticos: “apuram, editam e publicasticias em solo nacional, via internet,
como qualquer companhia de midia brasileira, rafafo uma realidade segundo a qual
as fronteiras na midia ndo sdo mais geogréaficasnarm-se cada vez menos culturais”
(COSTA, 2005, p. 6-7). Nao é fenbmeno de hoje quef@macao-mercadoria é
produzida em padrao industrial internacional (ditta impessoal) e distribuida para os
mais diversos lugares, no entanto, a onipresengatefaet intensifica este modelo de
mercado com a aniquilacdo das fronteiras geoggafica

A transnacionalizagdo dos conglomerados midiatigsevoca profundas
consequéncias no espaco publico midiatico. As deismercado, conforme assinala
Esteves, limitam a circulacdo da informacdo palitiente relevante, segmentam as
audiéncias segundo estratificacdo social e promduema espécie de refeudalizacao do
espaco publico” (2004, p. 148). José Arbex Jr. dena “efeito de mercado” as
consequéncias da televisdo comercial na producémtiigas nos jornais. A noticia se
tornou o “resultado de um pacto de cumplicidadenescado se vé refletido por uma
midia que, por sua vez, da visibilidade aos evegios reforcam a estrutura de
mercado” (ARBEX JR, 2001, p. 97).

O esvaziamento do politico no espaco publico maidtem seu lado mais
visivel na preponderancia da forma sobre o contedittiavés do frequiiente processo de

espetacularizacdo dos fatos e assuntos publicdflos.sua critica ao jornalismo,
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Eugénio Bucci (2000) indica que a atividade se dorrum “prolongamento do
espetaculo” e enfatiza que o espaco publico madi&i transfigurado no século XX
pela indastria do entretenimento que o instrumizaial“de fora para dentro” (2000, p.
190). A espetacularizagdo se apresenta como a&sidéetodas as consequéncias acima
discutidas da despolitizacdo do espaco publico d@iedi sendo a materializacdo
discursiva do esvaziamento da politica.

Sobre este ponto, h& duas perspectivas de invgdtigaobre o campo midiatico
enquanto esfera publica. Certamente hd mais persgee, como toda classificacéo, ha
sempre um viés arbitrario por ndo abranger todags@®s, no entanto, o estudo de
Sérgio Costa (1997) conforma uma divisdo prodyiaa a reflexao.

O autor distingue duas abordagens. A primeira sact&iza por uma
centralidade conferida a midia e a impossibilidalde entendimento comunicativo
dentro da esfera publica, gerando entdo um processdisputa pelo controle dos
recursos simbalicos, uma vez que as preferénciicps e de consumo do publico
dependeriam da eficacia da manipulacdo daquelassms; e ndo do conteudo em si. A
segunda abordagem aponta para a existéncia dadisstala esfera publica, tais como
organizacdes da sociedade civil, redes informaigntercambio, entre outras, que
possibilitam formas de comunicacao, “relativizarsg@gportanto, a acdo manipuladora
dos media” (COSTA, 1997, p. 118).

A primeira focaliza a esfera publica midiatica cosimulacro, demonstrando o
esvaziamento das possibilidades discursivas. Nestpectiva, ndo ha espaco para 0s
cidadaos que apenas compdem o publico, sendo eoadad atores da esfera publica
apenas a midia e os porta-vozes de instituicoes,ctano partidos politicos, entre
outros grupos organizados. Os movimentos socidisna Costa (1997, p. 119),
emergiriam por ndo aceitarem o tratamento dadmspatiores da esfera publica, aos
temas de seus interesses, ampliando a regigéapdeda esfera publica.

As possibilidades dos movimentos sociais teremssacem atrair a atencao
publica para suas questdes dependenderiam dadaaleiliem mobilizar os recursos
comunicativos. O importante, nesta perspectiva,éngaber se ha representatividade das
reivindicacdes apresentadas pelos movimentos, tra&ts-Se, unicamente, de avaliar a
capacidade destes de produzir, seja pela espeaiaagin de suas acdes, seja atraves de
um trabalho adequado de rela¢des publicas, fatws comtetdo noticioso” (COSTA,
1997, p. 119). Nesta perspectiva, forma e contes#p categorias excludentes e se

considera a fragilizacdo da componente argumeatdawomunicacédo publica.
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A segunda abordagem vai além do espaco publicataestnte midiatico,
reconhece os problemas da espetacularizacédo deiariaibordagem, mas aponta para a
existéncia de estruturas comunicativas, micro-cangzo esfera publica para além do
espaco dominado pelo mercado. Além disso, conteauisdio de que a mercantilizacao
da midia teria desfeito a interface da sociedadécadm o Estado, a midia permitiu a
desprovincializacao e criacdo de novos publicosv®s espacos de se exercer formas
criticas de comunicacao, tais como micro-espagesativos, movimentos sociais etc.
(KEANE citado por COSTA, 1997, p. 125-126).

Em novo prefacio de “Mudanca Estrutural da Eskarhlica” (1990), Habermas
(citado por COSTA, 1997, p. 126) procede a umaséevide sua tese central. Entre
outros aspectos, indica que o publico possui p@kde critica e é capaz de preservar
suas diferencas mesmo diante “da pressao cultyralitcamente homogeneizadora da

midia”, e observa uma “ambivaléncia constitutivaediera publica”, qual seja:

Nela desembocam tanto os fluxos comunicativos pomd do mundo da
vida, portanto gestados em relacfes voltadas pardemdimento, quanto os
esforcos de utilizacdo dos media para a producdealidade politica e para
influenciar as preferéncias de consumo. A candizagos fluxos
comunicativos provindos no mundo da vida para &raspublica cabe
fundamentalmente ao conjunto de associagdes volamtdesvinculadas do
mercado e do estado a que se denomina socieddd@¢&BERMAS citado
por COSTA, 1997, p. 127).

Nos estudos desenvolvidos sob este enfoque, ososspéblicos existentes na
sociedade civil, tais como redes pessoais, coigitu em instancias importantes de
formacao de uma opinido publica politica. De acawim Klein citado por Costa (1997,
128), o sucesso do Greenpeace na arena internbicasanos 90 se deve antes as redes
sociais de intercambio existentes nas duas décadsesiores na Holanda e na
Alemanha cujo processo de difusdo contribuiu paréegitimacdo, coordenacéo,

definicdo dos objetivos comuns e articulacdo doteptos. Klein ressalta que:

As ac¢les e as interacdes, a nivel local, contins@mdo requisitos para as
performances de transferéncia via midia. Um movimeercolégico
profissionalizado operando sob as condi¢cdes de difnado dos temas na
midia e de uma abrangente mudanca de valores pod® abrir mdo da
caixa de ressonancia das redes ecolégicas (KLE&#d@ipor COSTA, 1997,
p. 128-129).

Considera-se a segunda abordagem mais produtigeopdebate da questdo. O

processo de espetacularizagdo apontado na priaf@raagem como esvaziamento do
debate politico e a midia como simulacro da egfakdica ndo fornece uma perspectiva
frutifera para a investigacdo. O que resulta deagasfera publica € simulacro? O fim
da politica? Sdo questdes que podem confrontar dséw. E verdade que a

espetacularizacdo, quando ha a exacerbacdo dessaarnando-se fim em si mesma,
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provoca 0 esvaziamento do conteudo, seria a forela forma. No entanto, €&
importante notar que o espetaculo faz parte ddigaldesde sempre, seja como
“afirmacgéo suntuosa do poder” (na Antiguidade)asEmo “modo de sensibilizagéo,
visando a disputa do poder e como construtor diéinedade politica”, na atual

sociedade midiatizada, como assinala Antonio Allitabim (2004, p. 189).

De acordo com Rubim (2004), o espetaculo € umatégia politica, € mais um
recurso dentre outros de dimensdo emocional, degnitvalorativa, estética e
argumentativa, mobilizados numa cena politica pait@ir a atencdo publica e
mediatica. A politica, ressalta o autor, é “acioeato combinado e desigual” destas
dimensdes, e nela se procura sempre surpreendblefaw o adversario, como nos
lembra Patrick Champagne (1998). O modo de ac¢dtigaglafirma Champagne, “esta
condenado a uma perpétua mudanca de forma: cono,efgianto mais se torna
rotineiro e previsivel, tanto menos consegue sktiqaanente eficaz” (1998, p. 191).

Rubim assinala que considerar a espetacularizagam @stranho a politica
expressa “uma concepcao unilateral, redutora elisiammla politica, concebida como
atividade orientada apenas por sua dimensao argativelih. Em tempos de
midiatizacdo da sociedade em que a visibilidadenédas pilares da sociabilidade, a

politica também néo pode passar incolume a essegsw. Nas palavras do autor:

A plasticidade desses inevitaveis regimes de lid#zle obriga a politica a
possuir uma dimensdo estética que nao pode seorddderada, em
particular em uma sociedade como a contemporamegual a visibilidade
adquiriu relevancia por meio da nova dimensédo pahdia sociabilidade. A
necessidade de considerar tal dimensdo torna-sendimls nessa nova
circunstancia societaria (RUBIM, 2004, p. 190).

Desse modo, o estudo da midiatizagdo da politissgpaecessariamente por
superar a valoracado (que em geral é negativa ema®la espetacularizacdo midiatica)
e considerar 0s recursos que apelam para a emee#sjbilidade, encenacéo,
sentimentos, ritos e rituais, espetaculos. Seitigaotonsiste, entre outras coisas, fazer
ver, atrair a atengdo do publico e da midia, eyaglis, 0s atores utilizam estratégias que
buscam a visibilidade publica, entre as quais andtiagidade, a encenacdo e a
teatralidade (RUBIM, 2004, p. 191).

A realidade sociotecnoldgica, situacdo atual deiatih¢do, provoca uma
tendéncia a espetacularizacdo devido ao dispospirapiciar a intensidade das
sensac0Oes, provocando uma sociabilidade na quelagées sociais estdo estruturadas
pelas redes de midias. Albino Rubim atualiza o eboae sociedade de espetaculo do

seguinte modo:
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Ela estd em sintonia com a atual fase do capitalisia qual a informacéo e
a comunicacdo tornam-se mercadorias privilegiadaa economia do
espetaculo aparece como cada vez mais relevanteelslaambém pode ser
caracterizada como a sociedade em que, diferentqudoacontecia nas
anteriores, quando o espetacular era algo da edfeextraordinario e da
efemeridade, agora o espetaculo potencialmente (estpresente, no
espago e no tempo, e afeta radicalmente toda asadietaria (RUBIM,
2004, p. 202-203).

E importante ressaltar que o signficado de espletdem relacéo direta com os
valores-noticia uma vez que algo espetacular remetm sentido extraordinario, de
ruptura com o que é naturalizado, e esse é exatammesentido de “acontecimento”
para o jornalismo. Assim, ha também uma tendératiaral do campo jornalistico em

espetacularizar os acontecimentos.

Consideracoes Finais

A despeito da predominancia em ambito global doetmde Estado minimo e
de todas as suas consequéncias ndo soO para a éomas) sobretudo, para as relacdes
sociais e politicas, surgem espacos publicos acarstrapor a esta tendéncia. Nao é a
toa que diante da crescente centralizacdo do plelecisdo do capitalismo global,
novos movimentos afirmam suas identidades, propandms modelos da vida em
sociedade. Como assinala Esteves (2004, p. 65e86)onflitos ndo se dao mais
necessariamente pela disputa material mas, pelautdissimbdlica em torno de
significados, de narrativas que constroem o reglaiilha do poder se torna condicéo
para a construcdo da democracia, na qual as disepossam ser respeitadas,
reconhecidas e sobretudo narradas. Dai a impaatéhei discurso publico ou da
“palavra publica” em que o campo midiatico se tarrseu guardido principal.

A disputa simbodlica toma lugar em vérios espacasligns, sendo, pois, 0
campo midiatico, o espaco publico onipresente tidiano das pessoas. Como parte do
processo de globalizacdo, enquanto conglomeradwoesanal, a midissofre de um
paradoxo: a0 mesmo tempo em que é empresa prieaanbém espaco publico e
fundamental para a democracia. Neste sentido, lzapencepcdo, pela propria natureza
do campo, de que o jornalismo dé cobertura a tod@gtores, a0 mesmo tempo em que
0S varios setores procuram dar a sua definicagineld o direito de tomar a palavra, ja
que o direito a comunicacéo e a informacédo é umpidases da cidadania. Dai ser a
cobertura midiatica uma producdo ndo somente doripréampo, mas uma producgao

coletivizada, no sentido de uma disputa na corgtrde referéncia do real.
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Quanto mais plural a cobertura da midia, mais deftica se torna. Uma
democracia saudavel € aquela em que circula umadeae de grupos e ideias
divergentes sobre questdes e problemas publicogotBalismo € o espaco propria para
esse debate.

Como o jornalismo se relaciona com a multiplicidddeagentes interessados em
produzir/ser noticias? Que elementos intervém rigiabilidade? Sendo o campo
midiatico, e especialmente o jornalistico, recoidexr como espaco publico da
sociedade, geram-se, permanentemente, tensfes €£omutr@s campos sociais. As
diversas organizacOes da sociedade disputam oocaées¥dia, ja que a visibilidade
publica conferida por esta € um indice da proprigténcia sociatlaquelas. Como é
sabido, o campo midiatico ndo sO possui a capaeided‘fazer-saber” e de “fazer-
crer”, mas, sobretudo de “fazer-existir’. Estammaia éexistir socialmenteTrata-se de
um campo de relacdes de forca e de disputa enttv@so0s agentes que atuam para se
tornar referéncia em determinados assuntos. Edigarea ndo se constitui huma
transferéncia neutra dos fatos para o discurscersidd pressdes dos varios campos que

pretendem incluir suas definicdes das questdes.
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