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Jornalismo Impresso: Qual € a crise? Uma analise e a conjuntura da midia

impressa didria e as alternativas adotadas pelosrjmais para sua sobrevivéncia
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RESUMO

Muito tem se falado, discutido e publicado sobise do jornalismo impresso diario.
Esse artigo pretende apresentar dados sobre essagdacrise, pontuar os principais
motivos que a justificam, além de dialogar com o®@s que apresentam caminhos
para a sobrevivéncia e manutencdo da midia impdégsa. O artigo também pretende
apresentar as alternativas e as estratégias gée sehdo adotadas pelos jornais
brasileiros, sobretudo pela Folha de S. Paulo, gaméinuar atraindo leitores para suas
paginas apesar do frenesi trazido pelas novas loggas e a consequente busca de
informacdes dos leitores em outros suportes.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo impresso; novas tecnologias; criseeradtiva;
comunicacao.

E quase inevitavel passar isento sobre o assumiosdminarios académicos,
eventos e encontros de profissionais da midia issprea discussao é colocada no foco
das aten¢Bes dos participantes: qual é o futurgodwlismo impresso?; as midias
digitais vdo suprimi-lo?; se sua sobrevivéncia sgaéantida pela “fidelidade” dos
leitores, quais serdo as alternativas adotadasfazea com ele desperte o interesse de
um publico-alvo que também é consumidor das natie& timeque chegam sem parar
pela internet e pelo celular?

As hipdteses sobre o que vai acontecer com o jommalesso ndao se baseiam
apenas na postura profissional dos jornalistaster@s novas possibilidades que a
tecnologia traz ou nas decisfes editoriais quesf@oesendo tomadas pelos principais
jornais do mundo, mas numa questdo ainda maisatdatrdamentada no capital: o

jornalismo impresso ainda é um negaocio lucrativo?

! Trabalho apresentado no GP Jornalismo Impresso Biocsntro dos Grupos/Nucleos de Pesquisa em
Comunicacgéo, evento componente do XXXIII Congressai®ieo de Ciéncias da Comunicacao.
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N&o: foi a provavel resposta dos americanos queaabio caderno de economia
do Times no dia 22 de abril de 2009. No alto da paginar@técia em destaque indicou
que o grupo proprietario do jornal teve um prejudeo 74,5 milhdes de délares no
primeiro trimestre daquele ano. Nos dezessetesgn@diod que escancaravam 0S
problemas financeiros de um dos grupos midiaticasés nppoderosos do mundo, 0s
motivos do prejuizo eram previsiveis: a receitalipii@ria em papel caiu em 28,4% e
da internet 8%

O problema financeiro do grupo fica ainda maistiats/o quando comparado ao
prejuizo do mesmo periodo do ano anterior: os 3B8dtares que deixaram a conta da
Timesno vermelho em 2008 representaram um prejuizo misgncomparado aos 74,5
milhdes de délares perdidos pelo grupo em 2009.

O apuro pelo qual o império da midia impressa ramericana vem passando €
um dos mais exemplares, mas pelo mundo sobram dagomais que estdo a ponto de
pararem suas maquinas de vez. Na Inglaterra, naigonegociam leis mais generosas
para a fusdo e aquisicdo de outras empresas. Naal-@ governo esta dando isencao
tributaria para os jornais que resolverem invesdiinternet, além de duplicar a verba
publicitaria governamental nos impressos.

No Brasil, a situacdo nado € muito diferente. Dadognstituto Verificador de
Circulacéo (IVC)revelaram que a circulacdo somada dos 20 maionesi§ brasileiros
caiu 6,9% em 2009No més de abril do mesmo amenhum deles conseguiu atingir a
circulacdo de 300 mil exemplares diarios.Félha de S. Paulgor exemplo, alcangou
somente 289 mil exemplares venditos

E se ha alguma duavida que a queda nao represeatadacrise no jornalismo
impresso, o anuncio do Jornal do Brasil, o JB, @imjdeste ano é exemplar sobre as
dificuldades que os jornais estdo enfrentando pemater suas portas abertas. Com a
primeira edicdo que data de 1891 e consideradfinabda década de 1950, o grande

precursor da revolucao grafica e editorial do jbim@resso brasileiro, o JB anunciou: a

* Informacdes disponibilizadas pela reportagerReeista VejaPETRY, A. Inferno na torre de Times,
edigdo 2110, abr. 2009. Disponivel enhittg://veja.abril.com.br/290409/p_090.shtnf\cesso em: 07 de
out. 2009.

® Os jornais que apresentaram as maiores quedas @alo Grupo O Dia, do Rio de Janeir®-Dia e
Meia Hora recuaram 31,7% e 19,8%, respectivamente. Na seiqu@parecenDiario de S. Paulo
(declinio de 18,6%)Jornal da Tarde(-17,6%),Extra (-13,7%),0 Estado de S. Paul@13,5%),Diario
Gaulcho(-12%), 0O Globo(-8,6%), Folha de S. Paulg@-5%), Super Noticia-4,5) e Estado de Minas (-
2%). As informacdes sdo do jornal Meio & MensagBwmsponivel em:
<http://ultimosegundo.ig.com.br/economia/2010/0xB8lLlacao+dos+20+maiores+jornais+brasileiros+
recuou+69+em+2009+9385954.hanl

® Disponivel em: <http://www.circulacao.org.br
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partir de 1° de setembro de 2010, o jornal terdhagpa edicdo online, cuja assinatura
sera de R$ 9,90 por més.

O jornalista Ricardo Kotscho, em texto publicado site Observatério da
Imprensd, comenta a morte anunciada do jornal que é camsideum dos mais

significativos para a imprensa nacional.

O JB deste tempo ainda reunia a selecdo brasileirandeensa. Nao
havia limite de despesas para se fazer uma bodagpm. O grande
sonho de todo jornalista era trabalhar 1& um diahd varios craques
em cada editoria. Ouso afirmar que nunca mais setamouma

redacao daquela qualidade em jornal algum (KOTSCD0).

Desde a década de 1990, o JB passava por umdficaseeira. Em 2001, sua
circulacao diaria era de 76 mil exemplares. Teva tgouperacédo e em 2007 pulou para
a casa dos 100 mil exemplares, mas em marc¢o de 2@l@ulacdo, que j4 anunciava a
morte, estava em 20.941 exemplares.

Para ndo fechar as atividades como fez o JB, osesammns que controlam o0s
jornais impressos estédo, assumidamente, divemsifcauas atividades. A Folha de S.
Paulo em seu especial de 80 &npsblicado em 2000, sinaliza quais estratégidarser
adotadas para garantir seu faturamento para aaélea@010. Luis Frias, presidente do
Grupo Folha, pronunciou-se: “Nosso negdcio é calietmas somos grupo de midia,
nao de midia impressa”.

A percepcao econdmica da presidéncia do grupo besde na década seguinte e
desagua, em junho de 2009, na campanha massiva @i realizou. Com o nome
“Internet: a midia que mais cresce porque vehde’publicidade lancada peflha
abracou todas as possibilidades de divulgacéo.

Além de criar um site especifico, www.amidiaquesa@sce.com.br, para o
incentivo aos anuncios na internet, a acao de riagkéaFolha mais interessante para
a discussao sobre a crise do jornalismo impress@ fpublicacdo de andncios no
proprio jornal impresso estimulando os anunciaatesgrarem de midia. Um deles foi
publicado no dia 8 de julho de 2009, no cadernddenomia: “A internet tem 62
milhdes de usuérios no Brasil. Ou vocé muda o segeito de internet ou vocé muda

seu conceito de midia de massa”.

" Disponivel em: < http://www.observatoriodaimprensan.br/artigos.asp?cod=598IMQ007>
8 Disponivel em: ttp://wwwifolha.uol.com.br/folha/80anos/grupo_fi@lshtmd

° Disponivel em: &ttp:/publicidade.uol.com.br/amidiaquemaiscresce/
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Crise do jornal impresso: um cenario complexo

O caso daFolha evidencia de forma gritante que 0s jornais immessstao
sufocando. Para estudiosos da midia, os fatoresgséa queda vertiginosa nas vendas
de jornais, apesar de estar intimamente ligada ual dacilidade de acesso as
informacdes, ndo estdo somente relacionados a@teras novas tecnologias.

Para mostrar que a crise do jornalismo impressagodéamais complexa do que
relaciona-la apenas a massificacdo dos novos sgpdecnoldgicos, o artigo de
Bernardo Kucinski, professor da Escola de Comuaiza;Artes da USP, publicado no
Dipl6, do Le Monde Diplomatigi8 “Do Discurso da Ditadura & Ditadura do
Discurso”, é elucidativo.

Kucinski aponta paradoxos entre a democracia brasié a falta de pluralidade
ideologica dos jornais brasileiros: “No Brasil, aidm adotou como cartilha o
pensamento Unico neoliberal, enterrou a pluralidade debate das ideias”. Para
entender o encadeamento argumentativo do autorgalabora para a compreensao da
complexidade da crise, vale uma rapida passagemne sob principais paradoxos
indicados no artigo.

A uniformizacéo ideolégica da midia contradiz oardivintercambio de ideias e
propostas controversas defendido pelo neoliberali$tara designar essa impressao de
pensamento Unico na imprensa, os estudiosos dalifono, cita o autor, chegaram a
cunhar uma express&o: mesmice jornalisti¢®s jornais de referéncia nacional teriam
se tornaram tdo parecidos que € comum confundircam o outro nas bancas de
revistas. Trazem as mesas manchetes, as mesmaslifgostas da mesma forma, e os
mesmo nomes de colunist&s'diz Kucinski.

De onde viria esse “consenso’? O autor diz qugaab@sce pronto e acabado, nas
matrizes dos jornais e das revistas semanais. 6 serns principais veiculos da grande

imprensa possuissem o mesmo codigo genético, aaridepiogia.

1 KUCINSKI, B. Do Discurso da Ditadura & Ditadura @iscurso. Cadernos DipldLe Monde
Diplomatique S&o Paulo, n. 03, p. 46-49, jan. 2002.

1 Circulam no Brasil cinco jornais de referénciaional que exercem papel crucial na definicdo de
agenda nacional e séo todos conservadores e geotos propriedade familia©® Globo, Jornal do
Brasil, Estado de S.Paulo, Folha de S.PaeldGazeta Mercantil.HA mais trés jornais de grande
circulagéo e importancia, mas sem o mesmo impaatmnal, e igualmente conservadoiZsto Horg

de Porto AlegreCorreio Brasiliense de Brasilia, € Dia, do Rio de Janeiro. Esses oito jornais somam
40% da circulacéo de todos os diarios brasiledeserca de 8 milhfes de exemplares.

2 |dem KUCINSKI
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Essa série de contradicdes da midia impressa reil Braulta, na pratica, na falta
de pluralidade da midia impressa, “na mesmice” ddrges, layouts, destaques e
abordagens. O incomodo do leitor com os jornaish@sas, que parecem estampar

sempre 0S mesmos assuntos, parece ser inevitavel.

Olho torto & midia impressa

Em recente pesquiSa encomendada pela Secretaria de Comunicacdo da
Presidéncia da Republica (Secom-P.R.), destinadasaobrir o que o brasileiro €,
ouve, vé e como analisa os fatos e forma sua a@pirwd seguintes dados foram
apresentados: a televisdo e o radio permanecem osmmeios de comunicacao mais
comuns aos brasileiros. A TV é assistida por 96d@%populacdo brasileira, e o radio,
por expressivos 80,3%. Os jornais e revistas fibam atras. Cerca de 46% costumam
ler jornais, e menos de 35%, revistas. Perto deaspél,5% sao leitores diarios dos
jornais tradicionais.

Quanto a credibilidade dada a midia, a pesquisavéladora: quase 60% das
pessoas acham que as noticias veiculadas pelansaps@o tendenciosas. Outro dado
agravante: oito em cada dez brasileiros acreditartorpouco ou nao acreditam no que
a imprensa veicula.

Antonio Lassance analisa os resultados da pes@uisgexto publicado na revista
Carta Maiot*,

Em suma, o povo ndo engole tudo o que se desfmja sle: mastiga,
deglute, digere e muitas vezes cospe conteudosd@uee encaixam
em seus valores, sua percepcao da realidade e diarinformacgdes
gue ele consegue por meios proprios e muito maidias@is
(LASSANCE, 2010).

Pode-se inferir que o olhar desconfiado dos lestdseasileiros para a midia
nacional ganhou mais forca com a repercusséo daseredibilidade pela qual estdo
passando os jornais americanos desde 2003, quaindiestoberto que Jayson Blair, um

reconhecido jornalista dbhe New York Timefabulava e copiava informagcdes em seus

13 pesquisa disponivel em: <http://www.secom.gowobirs-a-secom/planejamento/pesquisa-1/pesquisas-
quantitativas>

1% Disponivel em:
http://www.cartamaior.com.br/templates/colunaMastfan?coluna_id=4695&boletim_id=725&compon
ente_id=12178
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artigos desde 1998. O antecedente do caso maieadohé o da jornalista Janet
Cooke, dorhe Washingon Posjue em 1981 recebeu o prérRiolitzer.

O contrato implicito entre repérter e leitor, umsdnandamentos que regem a
imprensa, foi quebrado com Cooke. Sem ainda questiquando o ficcional pode
influenciar a narracdo de um fato, a fraude pubbicaoThe Washingnton Pogtiebrou
o que John Hers&y um dos mestres do “jornalismo narrativo”, disse £980: “Ha
uma regra sagrada no jornalismo. O repérter nae poekntar”.

A crise de confiabilidade na midia impressa na@ @sstificada somente nas
mentiras descobertas, mas também nas decisOesriaslitdos grandes jornais
americanos. Em 2004, tanto The New York Timesomo The Washington Post
admitiram que se deixaram levar por versdes fawigéo governo do entdo presidente
Geoge W.Bush sobre a suposta existéncia de armdasteicdo massiva no Iraque. O
argumento utilizado como pretexto para justificaguerra e a ocupacao do pais foi,
como admitido pelos proprios editores, reprodupi€los jornais.

No Seminério Internacional “Desafios Del periodismeal: Los diarios em la
encrucijada del siglo XX, realizado pelo jornal argentir@larin, em julho de 2005,
estiveram presentes os editores dos jornais méigemes do mundo, entre elea
RepubblicaLa Stampada Italia, o francése Monde o americand@he New York Time
The Independentla Inglaterrakl Pais, daEspanha, © Estado de S. Paulo

Foi entdo que o subeditor de InternacionaisTtee New York TimesEthan
Bronner, admitiu a cobertura tendenciosa do josodire a guerra no Iraque: “Fomos
insuficientemente céticos com as informacdes gegalam durante a guerra”.

As descobertas sobre as mentiras de jornalistadiat®s de prestigio e as
guestionaveis coberturas de acontecimentos-chaweagaistoria contemporanea, como
a invasao do Iraque, fizeram com que 45% dos raoniericanos respondessem em
pesquisa na época do seminario internacional gée tném em nada ou quase nada”

nas noticias publicadas pela impréhisa

Quando a credibilidade esta num twitt®

1> John Hersey é autor dediroshima, um dos maiores classicos do jornalismo narrativogrande
reportagem foi publicada pelNew Yorkerem 1946.

' Seminério Internacional organizado p€larin. Disponivel em:
<http://www.clarin.com/suplementos/cultura/2005/@®7(81009746.htm

" Disponivel em: ttp://www.clarin.com/suplementos/cultura/2005/@7(01009746.htrm

18 Twitti € o nome dado as atualizacdes feitas pelos uswfrigsie socialwitter. Disponivel em:
<http://twitter.comp
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Com o surgimento de novos suportes digitais pabdigacdo de informacgdes, em
especial odlogs (diario pessoaisn line e o microblogTwitter, rede social que se
tornou febre, é quase impossivel dizer quem detépmivilégio da informacdo em
primeira mao. Antes creditada ao jornalista, armficdo nova agora vem de todos os
lados, o jornalista deixa de segatekeeperp seu guardido da noticia.

As informagBes ganham a rede pelos proprios iniégsaque ndo raramente
compartilham suas opinides nas redes sociais. @enm$ das redes sociais sdo bastante
ilustrativos. No Brasil, o Orklit rede social mais popular, tem 100 milhdes de
usuarios. J& dwitter’, o microblog onde é possivel postar uma mensageaté140
caracteres (o tamanho foi instituido para corredpoao tamanho de uma mensagem de
celular) que fica disponivel para todos os segeslde seu perfil, tem o Brasil como o
segundo pais com o maior namero tkgtteiros (nome dado aos usuarios da
ferramenta): sdo 10 milhdes de contas.

Para se ter uma ideia da forca do microblog no eotitipamento de informacdes,
0s 120 milhdes de usuérios - cerca de 100 milhékes de cadastraram nos ultimos seis
meses - fazem pipocar, a cada minuto, 36 tmifts no planeta. S&o 50 milhdes de
atualizacdo por dfa, entre mensagens sobre vida pessoal, opinidesersas e, como
nao poderia deixar de ser, noticias.

Nao é dificil imaginar o quanto € complexo identfi de onde vem e para onde
vai uma informacdo que esta na rede. “E uma espieigornalismo ‘faca-vocé-

mesmo™, afirma Cristiane Costa Facil de criar, manter e operar, a tecnologia dos

blogs e microblogs é baseada no hipertexto, peratgue o conteudo de varias fontes

hY

diferentes seja “lincado” a pagina, transformanggina do blog ou homedo perfil

do usuario da rede social em uma nova forma déedie informacdes.

Chame isso de jornalismo participativo ou jornatismarginal.
Simplificando, oblog diz respeito a individuos que desempenham um
papel ativo no processo de coletar, reportar, anwz analisar e
disseminar noticias e informac¢fes — tarefas aptervada quase que
exclusivamente aos meios de comunic&tao.

19 Disponivel em: <http://www.orkut.com/Logout?msg=0&hl=pt-BR>

20 Disponivel em: <http://twitter.com/>

%1 RevistaSuperinteressant®isponivel em: <http://super.abril.com.br/alimerao/republica-twitter-544297..shtml>
2330 Paulo, n. 03, p. 46-49, jan. 2002.

22 COSTA, Cristiane. Pena de aluguel. S4o Paulo: @ofrip das Letras, 2001.

2 ASICA, Jason. O texto consta de um dossié da teig&man Reportsy. 57, n. 3, 2003, p. 71,
intitulado “Weblogs and journalism”
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E se o blog passar a ser a fonte inicial? Algursbsaomo o de Salam Pax,
pseuddnimo usado por um arquiteto iraniano de 2Q08,registrou em tempo real a
invasdo de Bagda colabora no desdobramento de asgafiexdes.

O blog do iraniané? Where is Raed?www.dear_raed.blogspot.com -, comecou
como uma brincadeira para se corresponder com goaRéed, na Jordania. Mas 0s
atagues a Bagda fizeram com que o blog se tornamaefonte privilegiada sobre o
cotidiano iraquiano antes, durante e depois dargfder

Cristiane Costa faz um paralelo muito interessaotere 0 que era postado na
pagina do jovem iraniano e as mensagens enviadlas @arespondentes de guerra no

século XIX:

Seusposts na linguagem da internet, equivalem aos inforqes os
correspondentes passavam para o outro lado do namde mesmo
do advento da imprensa. Amadores que, quando gimfedizados,
passaram a se chamar jornalistas. O proprio Salaxn aabaria
cooptado pela grande imprensa, convidado a assinarcoluna no
jornal inglésGuardian?®

O que nao pode ser relatado pela midia tradicienabntra na internet uma
alternativa. As restricbes do governo cubano paralmlho da imprensa fizeram com
que Yoani Sanchez criasse 0 blog Generacién Y -
http://www.desdecuba.com/generaciony - para descras dificuldades econdmicas,
fazer dendncias e criticas as restricoes poliiitgmstas no pais. Sem acesso a midia
independente, foi a maneira que Sanchez e outguéims encontraram para se desviar
do controle do Estado e se expressarem sem am@rlaso de Yoani,De Cuba, Com
Carinhd®’, recentemente lancado, é uma coletanea dos pasiisgulos no blog, que,
em fevereiro de 2008, quando as autoridades culi@ogeearam o acesso a pagina
pessoal dalogueire® a partir de Cuba, teve 1,2 milhdo de visitas. pacé, quando os
cubanos tentavam acessdBeneracion Ya mensagem “erro no download” aparecia.

O modo como a blogueira déeneracién Yconseguiu driblas os censores

comunistas € exemplar: ja que o acesso por Cubanessivel, SGnchez comecou a

4 Disponivel em: <www.dear_raed.blogspot.com>

%50 blog virou o livroO blog de Bagdé foi publicado em varios paises.

%5 |dem COSTA. p. 288..

* SANCHEZ, YoaniDe Cuba, Com Carinhc®&o Paulo: Editora Contexto, 2009.
28 «Governo de Cuba censura blog mais lido da ilha:
http://tecnologia.terra.com.br/interna/0,,012705K13802,00.html
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fazer suas atualizacdes por uma rota diferenteaftfier um com o minimo de pratica
com computador sabe como contornar isso. Nenhumsui podera deter as pessoas
determinadas a acessar a Internet”, declarou SArmmeentrevistd na época da
censura.

Em postde abril de 2018, a blogueira cubana conta a histéria de um amigo q
foi detido e teve o celular tomado pela vigilanmigana por algumas horas. Depois de
muito esperar, 0 jovem passou por uma seérie de gawmeguando os oficiais
encontraram um nome muito estranho registrado hadacedo amigo de Sanchez:
Twitter.

O nome suspeito era acompanhado de um namero do Reido, 0 que causou
ainda mais estranheza para os policiais. A sugwstiza de que 0 jovem estava com
conexdes estranhas com britanicos, se comprovaa@enia ao dono do celular 15 anos

de reclusdo. Sanchez explica a confusdo do ofjolprendeu seu amigo:

Ele ndo sabe que o caminho para mandar nosettsao cyberespaco
€ o rustico envio de mensagens de texto atravésldtar. Tampouco

imagina que ao invés de chegar as maos de um menfdro
inteligéncia britdnica, nossos curtos textos varampaesse passaro
azul que os faz voar pelo cyberespago (Sanche).201

Em um pais controlado pelo Estado, sem midia intbgree, Sdnchez e outros
cubanos encontraram nas possibilidades da intermetmeio de expressar-se sem

amarras.

Pensando sempre em conspiracfes, agentes e cOpgiraio se
precaveram que as tecnologias converteram cadaécdam seu

proprio meio de difusdo. Ja ndo séo os correspoesiestrangeiros o0s
gue validam determinada noticia ante os olhos dwdmumas sim que
- cada vez mais - nossas incursdes no Twitter swecem em

referéncia informativa (Sanchez, 2010).

Ainda que rapidas e “objetivas”, mensagens comaoaswitteiros militantes em
Cuba e ou atualizacbes de blogueiros imersos eflitaencomo as dos blogueiros na
guerra do Iraque, ganham a importancia e a crethbié que 0s jornais impressos vém

perdendo a passos largos nas ultimas décadas.

29 Governo de Cuba censura blog mais lido da ilha. sl em:

<http://tecnologia.terra.com.br/interna/0,,012703:E14802,00.htmI>
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A consciéncia de que o que esta na internet tens@@eferéncia como relevancia
informativa chegou até os jurados do prémiditzer de 2010. Pela primeira vez na
histéria, o prémio maximo do jornalismo foi paraaumédica que escreve num site de
conteudo livre. A reporter Sheri Fink, do site agiciasProPublica dividiu o prémio
na categoria reportagem investigativa com a dupleedorteres d@hiladelphia Daily
News Barbara Laker e Wendy Ruderman.

Como detalhado no caderadias, do Estado de S.Pauly do dia 18 de abril de
2010, a médica levou o prémio pela reportageniscolhas Mortais no Memorjam
gue reconstroi o dilema da cirurgia Anna Pou nah@aeguinte do furacdo Katrina em
New Orleans.

Privilegiando reportagens de interesse publico rguelem exploracdes e falhas
dos detentores do poder, a Organizacdo de MididtaDigoje é formada por 31
jornalistas. Ao falar sobre a repercussdo das tapems e do sucesso de seus
profissionais, Paul Steiger escreveu: “Este € al gla que nossa organizacao sem fins
lucrativos pode fazer uma significativa contribwig#ara a necessidade de informacao

do povo americano em uma era de mudancas explaosiggsrnais®.
“Os Jornais podem de Desaparecer?®

O gradativo declinio da venda de jornais é justific por ndo poucos fatores:
novas tecnologias que possibilitam o compartilhdamde informagdes pela internet, no
caso do Brasil, falta de pluralidade de abordageesldgicas; credibilidade mundial
dos jornais impressos minguando com as denuncigbosixas de fraudes em
reportagens ddhe New York Time€s motivos da crise se misturam e projetam um
futuro ndo muito animador para o jornalismo impoedigirio.

O professor de jornalismo da Universidade da Qaaadio Norte, Philip Meyer,
autor do livro Os Jornais Podem Desaparec& acredita que oPulitzer para o
ProPublica escancara o que pesquisadores da midia impressaprgeonizando: a

maneira como se faz jornalismo impresso diarioipaemudar.

3L ROSSETTI, Carolina. ‘Roubem nossas histérias’cBmo um site de contetido livre e uma médica
gue gosta de escrever ganharam o prémio maximordalismo. Estado de S. Paulo. p. J8, 18 de adbril d
2010.

%2 ROSSETTI, Carolina. Ibidem

% 0 intertitulo faz alus&o ao livio homdnimo do aicamo Philip Meyer.

3 Meyer, Philip.Os Jornais podem Desparece®&o Paulo: Editora Contexto, 2007.
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Meyer, que é membro do conselho do stchNewse cria e jornais virtuais
voltados para pequenas comunidades nos suburbioenghdos pelos proprios
moradores, pontua que o futuro do jornalismo iestétavelmente atrelado ao trabalho
do “reporter-cidaddo”, aquele que compartilha imfacdo com sua rede social por
acreditar que, desse modo, esta fazendo um betivoaddéem de, claro, se divertir com
este poder em ser o detentor da informacédo. Aingappssam ser direcionados por
jornalistas profissionais, que filtram o conteldss dveiculos virtuais, serdo, segundo
Meyer, estes “reporteres-cidaddos” os que vaorteameticia em primeira mao.

Quanto ao imediatismo de uma noticia, o finapdstda blogueira cubana Yoani
Sanchez sobre seu amigo quase preso por terTowiter na sua agenda é bastante
ilustrativo quanto os &geis e criativos recursosiefesa dos cubanos contra a espreita

opressora do governo:

Meu amigo me conta a sua maneira: ‘Yoani, quandbarhos até
Havana tinhamos uma grande operacdo policial dasedigi de
antem&o um SMS para avisar se fossemos detiddsezlgenha sido
o brilho da tela do Nokia ou a conviccdo de queo algvo se
interpunha entre o perseguido e 0s perseguidoresegitou que o
enfiassem na patrulha. Se o houvessem interceptadourto clic no
botdo de enviar haveria lancado seu grito na Webtaodo aquilo
gue a imprensa internacional haveria levado horasa psaber
(SANCHEZ, abril de 2010).

Se uma noticia pode ser publicada de um celuladetgro de uma patrulha
cubana por um jovertwitteiro preso injustamente, se ela chegal timea todos os
cantos do mundo, o jornal, como o conhecemos, dedaparecer? Mayer responde a
pergunta que € a mesma que intitula seu livro: daiexistird o impresso, mas talvez
apenas semanalmente; a maioria dos leitores gpéydornalismo online”.

No ja referenciado Seminario Internacional realizpdlo jornalClarin em 2005,

o diretor do diario italiand.aRepubblicaMario Calabrasf, presente nos debates,
considerou as transformacées pelas quais vem pEssanjornalismo impresso. “E
evidente que os diarios, tal como os conhecemaghanos, tém poucas possibilidades
de sobreviver. Se quiserem sobreviver, vao tettrquar de pele®®.

Os editores que participaram do Seminario sdo quesssonos quanto a

percepcdo de que estamos passando por ummmedia-morfosisSimon Kelner, editor

% Seminario Internacional — Presente y Futuro dioBismo Real:
<http://www.clarin.com/suplementos/cultura/20050%71-1009746.htm>
% Também disponivel em: <http://www.clarin.com/supéatos/cultura/2005/07/09/u-1009746.htm>
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geral do diarioThe Independentambém presente no seminario, acredita que com a

Internet, os diarios vao sofrer uma nova transfgéma especializacao

Diante do radio e da televisdo, que eram seusipaisccompetidores
até uma década atras, eles oferecem maior profchelide analise.
Na manha seguinte das ultimas eleicdes dos Estddaios, os

diarios tiveram vendas modestas. Mas um dia mais taumentaram
significantemente; os leitores queriam ler os cdar@s de analistas
politicos de confianca. (KELNER, 2005).

Domique Wolton, Diretor de Investigagcdes do Centacional de Pesquisa
Cientifica da Franca, um dos grandes nomes da igasegon comunicagcao e sociologia
contemporanea, presente no Seminario, também & as pessoas vao continuar

comprando jornais pela legitimidade que eles dgdatos:

A razdo principal é que a escritura é sinbnimo elgitimidade e

duracdo. Por certo, diante de um acontecimentonixténal vamos
buscar a televisdo ou ver a Internet; se trataedeas imagens. Mas
logo vamos ao diario para buscar confianca. O |@ma escrito deve
continuar confiando na construcdo e na interpretagiinformacao.

Esse é seu principal capital frente a outros m@ESLTON, 2005).

Apesar da profundidade e da analise também apameaea fala de Calabrasi, 0
editor italiano indicou as alternativas para queaseudos sejam de fato atrativos para

leitores que tem cada vez menos tempo e habitlestdea cada vez mais irregulares:

Nao se pode pensar que os diarios competem condio, & TV,
Internet e a imprensa gratuita. Eles devem jogar éprio jogo
duplo: por um lado, profundidade e andlise integma; outro, uma
aposta forte na escrita, pelo jornalismo narrativpelas histérias e
preocupacdes dos cidadaos.

Essa aposta forte na escrita é completada peladusdas do debate realizado
pelo jornal argentino: “Um diério deve ter umawaté proativa com a realidade. Opor-
se com criatividade & inércia cultural e certameitenciar riscos*, concluiu Ricardo

Kirschbaum, editor geral dolarin.

Doses de ousadia

3" Disponivel em: <http://www.clarin.com/suplementogtura/2005/07/09/u-1009746.htm>
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No livro Mil Dias: Seis Mil Dias Depof$, Carlos Eduardo Lins da Silva traz uma
inquietacdo parecida a discutida no Seminario miai@onal doClarin em sua analise
sobre o jornalismo impresso brasileiro mais deridsalepois da revolucéo editorial do
jornal da Folha de S.Paulo. Participante do grugrhalistas que encabecou o Projeto
Folha (projeto que modificou o jornalismo brasie& estabeleceu a padronizacdo dos
textos e das técnicas dos jornalistas para prodig&eus textos), Lins da Silva lista as
principais determinagfes editoriais definidas comegras na redacdo do jornal
paulistano e que, no decorrer da década de 90nfeeguidas pela grande maioria dos
jornais brasileiros.

Mais de duas décadas depois de reformulacdo da,Fdlt proprio Lins da Silva,
ex-defensor veemente da padronizacdo do textoljstina, que aponta o excesso de
“objetividade” e distanciamento no jornalismo coom dos principais motivos para a
decadéncia do numero de leitores dos jornais. danSilva acredita que a padronizacao
demasiada dos textos seja o principal motivo paeacs leitores se desinteressem pelos

jornais. Conclui o autor:

Se hoje ha um veiculo candidato ao exterminiogebejornal diario
impresso. Para afastid-lo da beira do abismo, éssé&ta uma
extraordinaria dose de ousadia e coragem para namssivelmente a
que possibilitou o “Projeto Folhd®.

As consideracdes de Carlos Eduardo Lins da Silearegram didlogo com as de
Antonio Lassance o concluir sua andlise sobre deslda pesquisa encomendada pela
Secretaria de Comunicacao da Presidéncia da Rep({Bécom-P.R.) sobre a recepcao

das noticias pelos leitores:

A velha midia est& se tornando cada vez mais salga@ o povo. Em
dois sentidos: ela pode estar exagerando em cag@adia vez mais
dificeis de engolir, e as pessoas estdo cada vepsmdispostas a
comprar contetdos que podem conseguir de gracéorde mais

simples, e por canais diretos, mais interativosfidoeeis, simpéticos e
prazerosos. Num momento em que tudo o0 que pardaip se

desmancha... na agua, quem quiser sobreviver va@jue trocar as
licdes de moral pelas explicacdes didaticas; vafjte demitir os pit
bulls e contratar mais explicadores, humoristabaggistas. Tera que

8 SILVA, Carlos Eduardo Lins dail Dias: Seis Mil Dias DepoisS&o Paulo: Publifolha, 2005.
39 SILVA, Carlos Eduardo Lins dMil Dias: Seis Mil Dias DepoisS&o Paulo: Publifolha, 2005. p.26.
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abandonar o cargo, em que se autoempossou, deegopeia
Republica®®
A recente reformulacéo grafica e editorial da Falbes. Paulo €, certamente, um
dos exemplos mais ilustrativos sobre as doses dad@i que 0s jornais impressos
nacionais estdo tomando na tentativa de se tornarais confidveis e prazerosos aos
leitores. Em capa especial, a edicdo de 23 de deaR010, trouxe a seguinte frase em
destaque: “Enquanto se discutia o futuro do joradrolha fez o jornal do futuro”. O
texto em fonte menor que segue o destaque acinetiznos objetivos ousados do

diario com a reformulacao:

Hoje nasce o jornal do futuro. Uma nova forma deelaele fazer o
jornal. Fazer o jornal do futuro ndo é se conteatarser 0 maior e
mais respeitado jornais do pais. E se reiventdr Agora, vocé esta
convidado a virar no jornalismo brasileiro. Bemdorao futurd'.

Ao aceitar o convite e virar a pagina, o leitort@erente percebeu a nova
diagramacao, designada pela prépria Folha como s‘nraiisiva e elegante com
modulacao que organiza a leitura”.

Os textos mais curtos se espalham por novos calersecoes. Em destaque o
jornal aponta entre as novidades: “Noticidrio margético;, mais andlise e opinido”;
“Jornalismo preciso e confidvel 24 por dia”.

Em editorial no caderno especial que explicava etalldes as mudancas, Otavio
Frias Filho, pontua as indagacdes sobre o despaptd do jornal e, acreditando em
sua existéncia indica porque as pessoas continuaraanprando os jornais diarios,

especificamente a Folha:

Um jornalismo de qualidade é dispendioso. Contiwarvaler seu
preco para aquela parcela crescente de pessodsaatdas em saber
mais e melhor. A prépria demanda devera cristalimarmodelo de
negocios que o impulsione. Mas, para tanto, € godeir a humildade
de aprender. Reconhecer que os jornais sdo mudiaEs \cansativos,
previsiveis, prolixos, distantes, redundantes,ig@re- cifrados para o
leigo e superficiais para o especialista. Serdigweao mesmo tempo,
desejo sincero de melhorar, experimentar, arffscar

0 Disponivel em: <
http://www.cartamaior.com.br/templates/colunaMastfan?coluna_id=4695&boletim_id=725&compon
ente_id=12178>

“! Folha de S. Paulo. 21 de maio de 2010, p. 1.

“2Folha de S. Paulo. 21 de maio de 2010. Caderndsbima. p. 12.
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Ainda é cedo para dizer se a Folha encontrou auldrpara garantir que o jornal
impresso diario supere a inegavel crise em quasengra. Suas mudancas sinalizam,
no entanto, o estado em que se encontram as irikyaobre o futuro do meio e
apontam um caminho contundente sobre 0 que esgerass jornais impressos diarios
nao se reposicionarem frente as necessidades <rigelas novas tecnologias, €
provavel que acabem anunciando sua propria morte @ Jornal do Brasil precisou

fazer.
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